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Introduction  

Entrepreneurship has gained greater significance at global level under changing economic scenario. 
Global economy in general and Indian economy in particular is poised for accelerated growth driven by 
entrepreneurship. An entrepreneur is a person who is able to look at the environment, identify opportunities to 
improve the environmental resources and implement action to maximize those opportunities. The 
entrepreneurial skills are also needed to improve the quality of life for individuals, families and communities 
and to sustain a healthy economy and environment. This is why entrepreneurship is considered a prime mover 
in development and why nations, regions and communities that actively promote entrepreneurship development, 
demonstrate much higher growth rates and consequently higher levels of development thannations, regions and 
communities whose institutions, politics and culture hinder entrepreneurship. An entrepreneurial economy, 
whether on the national, regional or community level, differs significantly from a non-entrepreneurial economy 
in many respects, not only by its economic structure and its economic vigorousness, but also by the social 
vitality and quality of life which it offers with a consequent attractiveness to people. As a rapidly growing third 
world Country, India has been taking careful and measured steps in its diverse development efforts over the 
years, the small scale industrial sectors has been accorded adequate importance and constitutes an importance 
and crucial segment of the industry sector. The contribution of Small scale Industrial sector to employment is 
next only to agriculture. After independence, several entrepreneurship development programs have been started 
to develop the skill, knowledge, and competence among the entrepreneur. In spite of various entrepreneurship 
development programmes launched by the Govt. and non-government agencies, the entrepreneurs are 
encountering a number of problems for establishing economically viable small-scale units like lack of physical 
facilities like, communication, transport and storage, lack of quality control measures, selection of products, 
non-availability of right type of raw material, lack of managerial competence, poor linkage with marketing 
bodies, lack of trained workers, low scale of production, improper communication with other developmental 
agencies. Long and complicated procedures to avail institutional help, lack of Govt. support and incentives, lack 
of sufficient finance and working capital and problems in procuring finance as well as loan from different 
agencies.  
Objectives of The Study:  

1. To study the role of women in rural development  
2. To study the different schemes introduced by the government for developing women entrepreneurship 
3. To identify the factors of hindrance for women entrepreneurship  
4. To determine the possible success factors for women in such entrepreneurial activities.  

Research Methodology:  
This research study is based on secondary data. The information for this research paper is collected 

from books, magazines, journals and websites.  
Rural entrepreneurship:  

The most appropriate definition of entrepreneurship that would fit into the rural development context is 
the one which defines entrepreneurship as: "a force that mobilizes other resources to meet unmet market 
demand", "the ability to create and build something from practically nothing", "and the process of creating 
value by pulling together a unique package of resources to exploit an opportunity". However, the existing 
generation of entrepreneurship also is passing through the transition period. They experience financial resource 
limitation to promote or to develop a venture and there is also look of research and innovation to meet with 
marketing challenges. Indian rural economy is also experiencing behavior of entrepreneurial. Aim of most 
farmers is to earn profits from farming as from any other business, if he determines the objectives. A farm 
business necessary requires deliberate decision and proper investment, after assessing risk and available 
resources to maximize profit. Therefore, entrepreneurship is not simply adoption of new activity but it is 
transformation of a person from traditional to modern India. Organizations will face seven trends in the next 
decade as they flight to survive, grow and remain competitive.  
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Need for sowing the dream in the minds of rural youth  
“Youths in the rural areas have little options”, this is what they are given to believe. This is the reason 

that many of them either work at farm or migrate to urban land. The need is to plant other options in the minds 
of rural youth. Entrepreneurship could be the best option. If planted and nurtured in the minds of rural women 
and youth, it could result in revolutionizing the Indian economy. It should be emphasized that the projects 
undertaken by these entrepreneurs should not be constrained by its location in rural area. It should enjoy all the 
advantages of the location. Following are the advantages of rural industrial projects:  

1. Tax holidays and other tax advantages given to rural projects.  
2. Abundance of cheap labour.  
3. Advantage of local and regional resources in case the unit uses them as a raw material.  
4. Prestige and respect among the local community.  
5. Live example for local youth for taking up entrepreneurial project.  
6. Support and motivation from local people.  
7. Competitive advantage over the big business due to the proximity to the raw material and labour.  
8. Employment generation for local people.  

Position of women entrepreneurs in rural India: 
Empirical evidence shows that women contribute significantly to the running of family businesses 

mostly in the form of unpaid effort and skills. The value of this effort is underestimated both by the families 
that take it for granted and in academic studies. On the other hand, many of the enterprises defined as being run 
by women (that is, enterprises in which women hold the controlling share) are in fact run in their names by men 
who control operations and decision-making. Programmes meant to reach women entrepreneurs can succeed 
only if they take note of this paradox as well as of the familial and social conditioning that reduces the 
confidence, independence and mobility of women. Promoting entrepreneurship for women will require an even 
greater reversal of traditional attitudes than the mere creation of jobs for women would. This does not mean that 
we should wait for societal change to take place first. But it does imply that the programme should go beyond 
subsidies and credit allocation to attitudinal changes, group formation, training and other support services. 
Training in skills: 

Skill development is being done in women's polytechnics and industrial training institutes. Under 
various schemes like the World Bank sponsored programme to upgrade polytechnics, separate institutes have 
been set up for women. From the inception, these should have 100 percent quality hostel facilities with 
adequate security arrangements, as this is a major cause for poor occupancy and parental disinclination to send 
their daughters to such institutes.  
Problems being faced by women entrepreneurs in rural areas Some of the important barriers faced by 
women are discussed below: 
1) Access to finance: Access to finance is a key issue for women. Accessing credit, particularly for starting an 
enterprise, is one of the major constraints faced by women entrepreneurs. Women often have fewer 
opportunities than men to gain access to credit for various reasons, including lack of collateral, an unwillingness 
to accept household assets as collateral and negative perceptions of female entrepreneurs by loan officers. In 
addition to this, women entrepreneurs in developing countries continue to suffer from poor overall assets, poor 
enforcement of financial rights and the existence of unequal inheritance rights and consequently poor access to 
community and social resources. Gender-based obstacles – conventional thinking, cultural and social values, 
lack of collateral – all aggravate the difficulties faced by women. 
2)Access to markets: The ability to tap into new markets requires expertise, knowledge and contacts. Women 
often lack access to training and experience in on how to participate in the market place and are therefore 
unable to market goods and services strategically. Thus, women-owned SMEs are often unable to take on both 
the production and marketing of their goods. In addition, they have often not been exposed to the international 
market, and therefore lack knowledge about what is internationally acceptable. The high cost of developing new 
business contacts and relationships in a new country or market is a big deterrent and obstacle for many SMEs, 
in particular women-owned businesses. Women may also fear or face prejudice or sexual harassment, and may 
be restricted in their ability to travel to make contacts.  
3) Access to training: Women have limited access to vocational and technical training in India. In fact, women 
on average have less access to education than men, and technical and vocational skills can only be developed on 
a strong foundation of basic primary and secondary education. India is characterized by low enrolment among 
women in education, high dropout rates and poor quality of education. When training is available, women may 
be unable to access it because it is held at a time when they are meeting family responsibilities, or the content 
and method of delivery may not be appropriate. Besides, most technical trainings that are offered to girls at the 
post-school levels, in the women polytechnic for instance are limited to traditional careers, such as secretarial 
practice, dress designing, etc. Thus, the exclusivity of training acts as limiting factor itself.  



Aayushi International Interdisciplinary Research Journal ( AIIRJ ) Special Issue No. 65 ISSN 2349-638x 
 

www.aiirjournal.com Impact Factor 6.293 Peer Reviewed Journal Mob.No. 8999250451 3 

 

4) Access to networks: Women have fewer business contacts, less knowledge of how to deal with the 
governmental bureaucracy and less bargaining power, all of which further limit their growth. Since most 
women entrepreneurs operate on a small scale, and are generally not members of professional organizations or 
part of other networks, they often find it difficult to access information. Most existing networks are male 
dominated and sometimes not particularly welcoming to women but prefer to be exclusive. There are hardly 
any women-only or women-majority networks where a woman could enter, gain confidence and move further. 
Lack of networks also deprives women of awareness and exposure to good role models. Few women are invited 
to join trade missions or delegations, due to the combined invisibility of women-dominated sectors or sub 
sectors and of women as individuals within any given sector.  
5)Access to policymakers: Most women have little access to policymakers or representation on policymaking 
bodies. Large companies and men can more easily influence policy and have access to policymakers, who are 
seen more as their peers. Women tend not to belong to, and even less reach leadership positions in, mainstream 
business organizations, limiting their input into policymaking through lobbying. Women�s lack of access to 
information also limits their knowledgeable input into policymaking. 
 
Steps taken by government to improve position of women entrepreneurs  
1) National Bank for Agriculture and Rural Development (NABARD):  

NABARD was set up in 1982 to promote integrated rural development. Since then, it has been adopting 
a multi-pronged, multi-purpose strategy for the promotion of rural business enterprises in the country. Apart 
from agriculture, it supports small industries, cottage and village industries, 
and rural artisans using credit and non-credit approaches. It offers counseling and consultancy services and 
organises training and development programmes for rural entrepreneurs.  
2)The Rural Small Business Development Centre (RSBDC): 

It is the first of its kind set up by the world association for small and medium enterprises and is 
sponsored by NABARD. It works for the benefit of socially and economically disadvantaged individuals and 
groups. It aims at providing management and technical support to current and prospective micro and small 
entrepreneurs in rural areas. Since its inception, RSBDC has organized several programmes on rural 
entrepreneurship, skill up gradation workshops, mobile clinics and trainers training programmes, awareness and 
counseling camps in various villages of Noida, Greater Noida and Ghaziabad. 
3) National Small Industries Corporation (NSIC): 

This was set up in 1955 with a view to promote, aid and foster the growth of small business units in the 
country. This focuses on the commercial aspects of these functions.  

1. Supply indigenous and imported machines on easy hire-purchase terms.  
2. Procure, supply and distribute indigenous and imported raw materials.  
3. Export the products of small business units and develop export-worthiness.  
4. Mentoring and advisory services.  
5. Serve as technology business incubators.  
6. Creating awareness on technological up gradation.  
7. Developing software technology parks and technology transfer centres.  

4) Small Industries Development Bank Of India (SIDBI): 
This has been set up as an apex bank to provide direct/indirect financial assistance under different 

schemes, to meet credit needs of small business organisations. It coordinates the functions of other institutions 
in similar activities; recommend measures considered necessary for improving the productivity of small 
enterprises in the informal sector; generate more employment opportunities on a sustainable basis, particularly 
in the rural areas and enhance the competitiveness of the sector in the emerging global environment. 
5)Rural and Women Entrepreneurship Development (RWED): 

The Rural and Women Entrepreneurship Development programme aims at promoting a conducive 
business environment and at building institutional and human capacities that will encourage and support the 
entrepreneurial initiatives of rural people and women. RWE provides the following services:  
Creating a business environment that encourages initiatives of rural and women entrepreneurs.  
Enhancing the human and institutional capacities required to foster entrepreneurial dynamism and enhance 
productivity. Providing training manuals for women entrepreneurs and training them. Rendering any other 
advisory services.  
 
Conclusion: 

It is quite clear that rural entrepreneurship cannot be developed without significant training. Therefore, 
instead of just schemes (financial and developmental) as the carrot for entrepreneurship development an 
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intensive training needs to be provided to the youth in rural India. What’s required is to create a devoted team to 
take up rural entrepreneurship training as per integrated rural development program.  
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Abstract:  

After the result of the demonetization, digital cash has become a hotcake among the citizens of India. In the 
current market conditions, digital cash and online transactions have a strong impact on e-banking and digital banking. E-
banking mainly involves the use of electronic funds transfer and the use of online banking services. Digital cash flow was 
not high in the digital market until the fall of the note. E-banking plays a key role in the current banking efficiency. 
Electronic banking is estimated to be safer and safer than physical banking. E-banking ensures qualitative banking 
functions as compared to traditional banking. On the contrary, when we talk about security, it has its own limitations and 
challenges. The discussion of this paper revolves around the challenges that Indian banks face during e-banking, 
awareness raising and solutions adopted for safe and secure e-banking. This paper attempts to discuss some of the 
following e-banking practices in the world.  
Key words: E-banking, Electronic Banking, Digital Cash.  
 
Introduction: 

The global economy is changing at a rapid pace and technology has made this change worthwhile. The 
impact of the technology revolution is being felt in all sectors and the banking sector has seen the same. Indian 
banking sector has also undergone a complete transformation. Banking is not just limited to traditional brick 
and mortar systems, but it has moved towards brick and click systems and virtual banking. New services are 
being provided by banks through the Internet. One of the reasons for the rise of e-banking speeds is the 
increasing internet penetration among people. People today prefer to use electronic media for a bank because 
there are many benefits. While e-banking offers many benefits in terms of speed, ease and convenience, it also 
brings with it some issues and challenges that need to be addressed. In this paper, an overview of e-banking has 
been attempted, how it has developed in India over a period of time. This paper also highlights the growth of 
various e-banking products in the last five years, which is being used significantly in Indian banking industry. 
Banking systems have always played a vital role in the economy of each country. This is a must for any country 
as it provides for the loan needs of all the constituents of the society. India is not the largest independent 
democracy in the world; it is an emerging economic monster. India's growth potential is based on its strong 
banking institutions. The infusion of information technology in the banking sector has completely 
revolutionized how the banking sector operates. To survive in the new globalization world, banks had to choose 
this new change. Banking in India is a long journey. Technology and innovation have seen many changes. The 
advent of cards, introduction of electronic clearing service (ECS), introduction of electronic funds transfer and 
the concept of online banking and mobile banking are various innovations in the banking sector. Now all banks 
have started with the concept of multi-channel ATMs, Credit Cards, Debit Cards, Telephone / Mobile Banking, 
Internet Banking etc. The role of banking has now changed only from financial intermediaries and has become 
various service providers. Under a roof, financial services act like a financial supermarket. Due to the intense 
competition among banks, the entire banking system is changing. Today, modern banking is not only looking 
for new ways to attract, but also to retain customers and gain competitive advantage from competitors. 
 
Objectives of the study:  

1. To study the scope of e-banking awareness raising  
2. To analyze the challenges and risk factors involved in e-banking  
3. To secure banking research methods  
4. To increase knowledge of the measures of E-banking.  

 
Research Methodology:  

This dissertation is collected using structured questionnaire and sampling methodology and primary 
data collected from various research articles and certified journal publications. Referential secondary the study 
is based on data. e-banking, opportunities, challenges, secure banking, risk factor. E-banking, also known as 
online banking or virtual banking or internet banking, is a system that enables transfer of money, payment of 
loans and EMI, with the help of internet. Enables banking transactions such as cash withdrawals. This is one of 
the extended features provided by banking institutions in addition to traditional banking. E-banking is one of 
the most used features of Indian citizens after the demolition effect. This feature is believed to be the most 
flexible, adaptable and secure way for users / customers to conduct bank transactions. However, it depends on 
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the trust a person has in the bank he / she is working with. There are different types or sectors under e-banking 
services. Internet Banking, SMS Banking, ATMs, Mobile Banking, E-Check & Debit / Credit Cards Major 
services are provided. Before we go into the actual discussion before e-banking advances, let's look at the 
benefits of e-banking services as soon as possible:  
Facility:  

E-banking is a service that is available to anyone and anyone with a bank account. It lets customers 
easily access a bank's website using their username and password; Continue the transaction even if the bank is 
closed.  
Flexibility:  

With e-banking, its flexible services like ATM and Mobile Banking flex customers are flexible. It 
enables customers to withdraw cash by paying debit cards and bills.   
Time Saver:  

This is the biggest benefit for your generation because you cannot spend a lot of time on anything. 
Time management is one of the biggest challenges in our busy lives. The e-banking enabled us to conduct 
banking transactions within minutes, not to disturb our routine. The challenge or dissatisfaction of e-banking is 
the IT and technology services outsourcing hotspot in the world, it's no surprise that internet banking has never 
really closed. The combination of industry problems and unique challenges continues to thwart India's net 
banking expansion in recent years, despite the existence of a highly technology and large customer base. 
 
Internet banking: 

Widespread acceptance of Internet banking has been impacted by technology challenges, IT practices, 
certain cultural issues, industry slowness, and workplace difficulties. The main objective of our study is to focus 
on the challenges of e-banking right now. Now look at the major disadvantages of e-banking in India. Low 
Broadband Internet Penetration India has the lowest broadband connectivity penetration rate in Asia continent 
compared to Japan, Taiwan, Korea and Singapore. Big cities like Mumbai, Delhi, Chennai and Bangalore have 
a relatively good rate of broadband access, while small cities and cities use dial-up options for PC users to 
connect to the Internet. For many customers who are eager to use such services, the speed of connectivity is 
often offset by the online banking experience. The banks' level of cooperative engagement started in India at the 
end of the IPL season but soon dropped due to lack of takers. In the middle of this decade, multinational and 
domestic private banks began offering net banking services as a competitive differentiator. Recently, state-
owned and public sector banks have begun to do the same. However, due to the banks' ambiguous commitment 
level and their reluctance to allocate large budgets for net banking branding initiatives, as well as lack of 
industry advocacy efforts, consumers have reduced the acceptance of internet banking. Active Traditional There 
is bank branches. Office staff takes lunch breaks from these branches to complete banking operations and 
transactions. Most customers prefer the personal touches and customized services offered by employees at 
brick-and-mortar bank branches. Many Indian call centers and banks' customer contact lines are also hostile to 
resolving issues related to online bank accounts. Common and prevalent about online threats / scams, other 
hackers, identity theft, theft passwords, viruses, worms and spyware. Online threats alert consumers, as do other 
countries. Indian conservative consumers, who have been accustomed to saving for years in the former mixed-
socialist economy, are always afraid of losing their savings in online scams. These customers are not even sure 
about the functionality of the banks' websites and their commitment to allocate funds for reliable encryption 
mechanisms and strong back-end technologies and systems. Duplicate transactions on the Internet can be very 
unprofessional. In other words, you do business only with the use of a computer. There is no one to receive and 
check your money or to correct some of the incorrect information you typed in certain forms. And so Internet 
banking is not ideal for people who offer personalized services and are comfortable dealing with real people 
who use paper and money.  

Difficulty for first timers For the first time user, navigating to the internet bank's website can be 
difficult and can take some time. Opening an account can also take time, as some sites ask for numerous 
personal details, including photo identification that could hurt a potential customer. Due to this complexity, they 
may be discouraged from using this Internet banking service. Clients can be given tutorials and live customer 
support to help them with their essential tasks, so it's good to take the time to get to know the virtual 
environment. Security Fraud Many people are shying away from Internet banking due to security threats.  They 
can't help but worry about this aspect with the news about fraudulent bank transactions popping up every now 
and then. However, this problem should not arise because banks which provide Internet banking services prefer 
security over anything else. Because they value their customers, they always use sophisticated security 
technology to protect their website. Regulation and Legality Internet banking allows banks and their customers 
to do business from anywhere in the world. This greatly increases the bank's potential customer base. 
Nevertheless, according to Andrea Shecher of All Business, the global approach to banking permitting makes it 
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extremely difficult for regulatory authorities to enforce finance laws. In addition, the rules vary from country to 
country, and banks are always adept at the financial laws of the countries in which they conduct business. 
Schachter asserts that due to this lack of proficiency, banks and their clients file lawsuits and lawsuits. 
Internet banking more commercially viable: 

To make Internet banking more commercially viable for banks and consumers, all banks will need 
sufficient funding sources so that banks can eliminate this digital divide. Reputation Shutter asserts that 
customers have the ability to make the bank look bad, such as governance and security. In addition, the more 
the bank relies on Internet banking, the more the bank may feel duplicated. Both of these issues can discourage 
customers from choosing a bank that relies on Internet banking, no matter how convenient. E-Banking 
Opportunities Despite the many challenges facing India in the context of e-banking, the market opportunities 
for e-banking implementation are:  
E-banking, the market opportunities: 

Internet users and computer literacy In order to use Internet banking, there is a very important or initial 
need for people to know about internet technology so that they can easily accept Internet banking services. This 
can be a huge opportunity for the fastest growing Internet users in India and the banking industry should 
provide more and more internet users with the opportunity to attract Internet banking services. Initiatives taken 
by government agencies for financial literacy financial literacy and education play an important role in financial 
inclusion and inclusive growth. According to one study, financial literacy has a significant impact on the use of 
internet banking, if consumers are not financially educated, they will simply avoid using new online services 
and will not change their traditional banking system, thus banks will not be able to convert users to their new 
online banking strategies. Various players in RBI, SEBI, IRDA and other markets have taken many initiatives 
on financial education. He established Internet Banking, Banking Products & Services, School Students, 
College Students, Working Officers, Middle Income Groups, Home Builders, Retired Employees, Savings 
Groups, etc. The school curriculum has been created with various subjects. General Chat Lounge Competitive 
Advantage The adoption of e-banking gives banks a competitive advantage over other players. Implementation 
of e-banking is beneficial to the bank in many ways as it reduces the cost of the banks, improves customer 
relationships, enhances the geographical reach of the bank etc. The benefits of e-banking can be an opportunity 
for banks to manage their banking business. Well .4. Tips for Safer e-Banking Internet Banking allows us to 
conduct transactions in a fast and convenient way. Unlike traditional banking to stop us in an unending queue, 
internet banking functions are just a few clicks away. However, because of the high risk of phishing, this 
facility needs a safe and secure way of dealing. Following are some measures to ensure safe banking: 
Passwords We need to change our passwords at regular intervals to keep our accounts secure. Upper-case and 
lower-case letters, numbers, and special characters are a great way to have a password. Bank experts do not use 
logging into a bank account from a cyber cafe or library. This is often the case where passwords are searched or 
viewed by others. One should make sure to clear the cache and browsing history, and delete all temporary files 
on the computer. Also, never remember the browser ID and password; This causes hacking. No bank will ask 
for confidential information by phone or email. We need to be wary of incoming phone calls from banks or 
emails requesting such details; do not provide login information. Sharing login credentials with friends and 
family is also not appropriate. Regular Check your account when making any transaction online. Verify that the 
appropriate amount in your account has been deducted. If you notice any discrepancies in this amount, please 
inform the bank immediately. Anti-Virus Software To protect your computer from new viruses, make sure you 
always use licensed anti-virus software. Pirated versions of anti-virus software may be available for free, but 
they may fail to protect your computer from new viruses prevalent in online computers. Additionally, you will 
receive occasional updates for software updates. Make sure you keep your antivirus up to date, so that your 
confidential information is always protected. 
Disconnect Internet Connection: 

Most broadband users do not disconnect their computer's Internet connection when they are not using it. 
Malicious hackers can access your computer via Internet connection and steal your confidential banking 
information. To protect your data, make sure you are disconnected from the Internet when you no longer need 
it. It is safer to type your bank URL into the browser's address bar than to click on the link provided in the Type 
Internet Banking URL. Examples of fraudsters who send emails with links to fraudulent websites that have 
been created similar to the original bank's website. Once you enter your login details on such a website, they 
can be used to access your account and steal money. When logging in, check 'URL: //' in the URL and make 
sure it is your bank's official website.   
Findings and Conclusions:  

Primary data were collected and work environment using a common questionnaire method for different 
ages of people from different educational backgrounds. The questionnaire was shared with over 150 invitees, 
when we received responses. The purpose of this study is to prove that security and security is one of the main 
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challenges of e-banking in India, we find that even practical users feel safe and secure use of e-banking is a 
drawback. As discussed above, if security measures are adopted by all banks, e-banking will be an 
unprecedented implementation for the citizens of India. It will probably turn into a revolutionary service by 
banking companies. 
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Abstract:   

E-commerce stands for electronic commerce. E-commerce is doing business online and electronically. The E-
commerce has completely revolutionized the conventional concept of business. Ecommerce deals with selling and 
purchasing of goods and services through internet and computer networks. This paper attempts to highlight the different 
challenges faced by the E-commerce in India. . There are tremendous opportunities of growth in E-Commerce in future 
also. 
Key words: E-Commerce, Online, Growth, India, Internet. 
 
Introduction: 
     India has emerged as one of the major players on the new international business scene. Its unstoppable 
economic growth since reforms in 1991 has become the focus of attention of researchers in the area of 
international business and management. The cutting edge for business today is e-commerce. E-Commerce 
stands for electronic commerce. It means dealing in goods and services through the electronic media and 
internet. On the internet, it relates to a website of the vendor, who sells products or services directly to the 
customer from the portal using a digital shopping cart or digital shopping basket system and allows payment 
through credit card, debit card or EFT (Electronic fund transfer) payments. Ecommerce or E-business involves 
carrying on a business with the help of the internet and by using the information technology like Electronic 
Data Interchange (EDI). More simply put, E-Commerce is the movement of business onto the World Wide 
Web. E-Commerce has almost overnight become the dominant online activity. There is no single definition of 
E-Commerce, it means only commercial activity which is performed or linked to or supported by Electronic 
Communication. E-commerce is a paradigm shift. It is a ``disruptive” innovation that is radically changing the 
traditional way of doing business. 
 
Objectives of the study: 

1. To know the E- Commerce process and practices. 
2. To attract customers and increase online business. 
3. To study the Reveal opportunities and challenges of E-Commerce. 

 
Research Methodology: 
  Data Collection:- 

All the data used for the study will be collected from secondary sources.Various reference books, 
Journals, Reports related websites and other related printed materials will be used for proposed research work.  
 
Review of Literature: 

1. (Elizabeth & McGregor, 2000) in their paper analysed the impact of e-commerce on consumers, public 
policy, business and education. A discussion of public policy initiatives, research questions and ideas 
for future research was given. 

2. (Dasgupta & Sengupta, 2002) in their paper examined the future and prospects of e-commerce in Indian 
Insurance Industry 

3. (Abhijit, 2013) in his paper opined that e-commerce has unleashed yet another revolution, which is 
changing the way businesses buy and sell the products and services. New methodologies have evolved. 
The role of geographic distances in forming business relations is reduced. With the development of 3G 
and 4G wireless communication technologies, the internet economy will continue to grow robustly. 

4. (Raghunath & Panga, 2013) concluded that initially, new internet users would be reluctant to conduct 
any kind of business online, citing security reasons as their main concern. In order to increase consumer 
adoption of eservices, the source of consumer confusion, apprehension and risk need to be identified, 
understood and elevated. E-Commerce provides tremendous opportunities in different areas but it 
requires careful application for consumer protection issues. 
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5. Nisha Chanana and Sangeeta Goele (2012) The article entitled “Future of E-commerce in India”. In this 
article an attempt is made to study the overview of the future of E-commerce in India and discusses the 
future growth segments in India’s of E-commerce. The study found that, various factors that were 
essential for future growth of Indian E-commerce. The study also found that, the overall E-commerce 
will increase exponentially in coming years in the emerging market of India. 

 
Swot Analysis:   
Strength: (1) Changing environment (2) Time saving (3) user friendly (4) low operating cost (5) Intent 
Transactions (6) Expand business (7) Increasing customer base tracts.   
 
Weakness: (1) Privacy and security (2) Extra expense (3) Inadequate facilities for electronic payment. (4) 
Lack of personal interactions (5) Hidden cost (6) Delay to receiving goods.   
 
Opportunities: 1) Online business (2) Online shopping (3) Cash on delivery (4) Electronic cash (5) Location 
based services (6) Customer relationship management (6) Customer relationship management (7) Social 
customer Acquisition (8) Improving customer experience (9) Care and regulatory environment online Retail 
education (10) Payment of Transaction. (11) Opportunities new Businesses.  
 
Threats: (1) Customer and digital experience (2) Product & market Strategy (3) Risk, fraud and cyber 
security (4) Compliance framework (5) Tax and Regulatory structure. (6) Payments and Transactions. 
 
Opportunities of E-Commerce in India:  

The E-Commerce sector in India is growing rapidly in India. The internet users’ base in India might 
still be mere 400 millions which is much less as compared to developed nations of the world, but it is expanding 
day by day. The accelerating growth of e-commerce in India is due to internet penetration and easily available 
smart phones. 
Direct sales 

Many businesses use e-commerce for the direct selling of goods or services online. For some businesses 
such as those selling software or music, the sale and delivery of goods can be made online. For most the supply 
of goods will continue to require a physical delivery. 

If you plan to sell online, you may need to rethink many of your business activities. You will 
fundamentally change the way in which you interact with your customers - for example, if customers place 
orders online instead of talking to a salesperson. You will also need to work out how every aspect of a 
transaction is handled - including order confirmation, invoicing and payment, and deliveries and returns. 
Pre-sales 

You can use your website for pre-sales activities and generate sales leads. At its most basic this can 
mean having an online version of your promotional materials on your site. Other options include email 
campaigns, search marketing or online advertising to attract visitors to your website. 
Post-sales support 

You can also use the internet to automate aspects of your customer support to reduce the number of 
routine customer service calls. This can be achieved by using your site to answer the most frequently asked 
questions, or by putting technical information online. 
Ensuring success  

However you decide to use e-commerce, it is important to define your objectives from the outset. What 
level of sales are you hoping to make? How many sales leads are you looking to generate? What percentage 
reduction in customer telephone calls are you expecting to achieve? Ensure that targets are put in place so that 
you can measure the success, or otherwise, of your e-commerce activities.  
Challenges of E-Commerce: 
        Since the boom of the internet in the late 1990s. Web based companies have been starting up every day. 
What is more, new opportunities for growth emerge daily, expanding the reach and capabilities of the 
cyberspace. However for all its benefits and advantages, e- commerce faces some problems that are unique to 
the industry. That is web based enterprises have a special set of challenges that traditional brick-and-mortar 
business do not have. 

Challenges of E-commerce in India India has less credit card population, lack of fast postal services in 
rural India. Accessing the Internet is currently hindered down by slow transmission speeds, frequent 
disconnects, cost of Wireless connection and wireless communication standards over which data is transmitted. 
High-speed-bandwidth Internet connection not available to most citizens of the nation at an affordable rate. In 
India, mostly people are not aware about the English language or not so good in English language. So that for 



Aayushi International Interdisciplinary Research Journal ( AIIRJ ) Special Issue No. 65 ISSN 2349-638x 
 

www.aiirjournal.com Impact Factor 6.293 Peer Reviewed Journal Mob.No. 8999250451 11 

 

the transaction over internet through electronic devices, language becomes one of the major factors to 
purchases, hire and sell a particular product or services. Multiple issues of trust in e-commerce technology and 
lack of widely accepted standards, lack of payment gateways, privacy of personal and business data connected 
over the Internet not assured security and confidentiality of data not in place to deploy ubiquitous IT 
Infrastructure and its maintenance. 
Major Conclusion:  

Several important phenomena are associated with e-commerce. E-Commerce has unleashed yet another 
revolution, which is changing the way businesses buy and sell products and services. New methodologies have 
evolved. The role of geographic distances in forming business relationships is reduced. E-Commerce is the 
future of shopping. With the deployment of 3G and 4G wireless communication technologies, the internet 
economy will continue to grow robustly. In the next 3 to 5 years, India will have 30 to 70 million internet users 
which will equal, if not surpass, many of the developed countries. Internet economy will then become more 
meaningful in India. With the rapid expansion of internet, E-commerce is set to play a very important role in the 
21st century, the new opportunities that will be thrown open, will be accessible to both large corporations and 
small companies. The role of government is to provide a legal framework for E-Commerce so that while 
domestic and international trade are allowed to expand their horizons, basic rights such as privacy, intellectual 
property, prevention of fraud, consumer protection etc are all taken care of. 
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Abstract:-  
         E Commerce providing the capability of buying and selling products, information and services on the internet and 
other online environment. E marketing is also known as web marketing, online marketing and internet marketing is a 
management process. Online market open in 24 hours and 7 days provide. Questions are related to E marketing in which 
given option are agree, disagree, strongly disagree strongly, neutral, yes, no. An online marketer now needs to find where 
people are congregating online and needs to engage them in a meaningful way. Be it in matching with what they are 
looking for, watching how they interact and understand what they like or listening to their natural opinions on company or 
market and reacting to that.  
Key words: E-marketing, Online-marketing, Internet marketing. 
 
Introduction: 

E-Marketing stands for electronic marketing.  In contrast to traditional, E-Marketing takes marketing 
techniques and concepts, and applies them through the electronic medium of the internet. Essentially, E-
marketing. Threads the technical and graphical aspects of online tools together, allowing for design, advertising, 
brand development, promotion and sales. Internet marketing offer the possibility to tracking almost every action 
a visitor or potential customer takes in response to marketing messages and how they navigate through their 
buying cycle. One of the most desirable aspects of Internet marketing is low barrier to entry. 
        ‘Over the years marketing’ and its way to reach the global world is transformed and the key role in this 
transformation has been played by internet. The easy availability of Internet has led to progressive and 
interconnected environment, and the phenomenal growth of Internet has resulted in the declining trends of 
traditional media which primary cover the usage of television, radio, print media, banners and large hooding 
Marketing in this closely connected an environment and using the connectivity to market the products and 
services is e-Marketing. E-Marketing includes the management of the consumers real time online viability of 
the product, from first online experience through purchase to delivery of the product and the respective services 
beyond delivery. On of the major benefit electronic marketing is the underlining messages are not restricted by 
geography or time. This paper has been divided into ten parts, introduction, Concept, Origin, How Different 
From Traditional Marketing, The 7’Cs of E-Marketing, Different methods of online marketing, its advantages 
and limitations, future developing trends of electronic marketing and Conclusion.  

E-Marketing stands for ‘electronic marketing’. In contrast to traditional marketing, E-Marketing takes 
marketing techniques and concepts, and applies them through the electronic medium of the internet. Essentially, 
E-marketing threads the technical and graphical aspects of online tools together, allowing for design, 
advertising, brand development, promotion and the sales. 
       Electronic marketing – often called online marketing or internet marketing – is essentially any 
marketing activity that is conducted online through the use of internet technologies. It comprises not only 
advertising that is shown on websites, but also other kinds of online activities like email and social networking. 
Every aspect of internet marketing is digital, meaning that it is electronic information that is transmitted on a 
computer or similar device, though naturally it can tie in with traditional offline advertising and sales too. 
E-Marketing is achieving marketing objective through use of electronic communication technology.  
 
Meaning of E-Marketing:- 
      E marketing is the fastest growing and most exciting branch of marketing today. As the world 
becomes ever more connected, keeping up with developments and trends is vital for marketers trying to reach 
new audiences – who are more discerning, fragmented and cynical than ever. Technology and software are 
changing at such a high rate that it seems almost impossible to keep up with trends. Products and services are 
evolving and adapting to the online sphere.  
      An online marketer now needs to find where people are congregating online and needs to engage them 
in a meaningful way. Be it in matching with what they are looking for, watching how they interact and 
understand what they’d like or listening to their natural opinions on your company or market and reacting to 
that. 
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"Marketing has changed. Traditional advertising does not work, brochure-like websites do not work and 
the web has given people ultimate freedom of choice and of goods. When there are no monopolies and 
constrictions, interrupting people's lives is not effective marketing anymore." 
 
Objectives of the study: 

1. To know the E- marketing process and practices. 
2. To study the E- marketing strategy and its impact on consumer behaviour.  
3. To study the Reveal opportunities and challenges of E-marketing. 
 

Research Methodology: 
  Data Collection:- 

All the data used for the study will be collected from secondary sources but most of the data will be 
generated through various reference books, Journals, Reports related websites and other related printed 
materials will be used for proposed research work.  
Review of Literature: 
Wilde and Swatman (1999)  

Research on online brand communities, like much Internet-related research, is still somewhat a 
theoretical. Explored a number of theories to support the concept of a telecommunications-enhanced 
community and attempted to develop an integrative model. 
McWilliam (2000) 

 discussed the advantages, disadvantages and limitations of online brand communities, and the new and 
unfamiliar skills brand managers will need if they are to succeed in managing such communities. The problems 
identified include issues of scale (the number of active participants in discussion groups etc is tiny) and 
especially control. She concluded that it is extremely hard for the firm, accustomed to controlling 
communications about its brand, to strike the right balance here. 
Swaminathan et al (1999)  

explored factors influencing online purchasing behaviour such as privacy and security concerns and 
vendor and customer characteristics. Using GVU data, Bain (1999) empirically examined factors related to the 
adoption of the Internet as a purchase medium. A strong (negative) relationship was found between consumer 
perceptions of the risk of web-shopping and purchase behaviour, but not between perceptions concerning 
information privacy and purchase behaviour. 
 
Advantages of E- marketing: 

1. Lower cost: costs incurred in designing, executive, testing sending and receiving an email is up to 78% 
less for a run off 5000 over paper based direct mail version. 

2. Global reach: no matter where you are or whom you need to reach, targeted emails pave the way. Borders 
are no obstacles in email marketing. 

3. Interactive: you can innovatively initiate complain using graphics videos music, quiz whatever that will 
be interest to your prospects, to grab his attention and interest immediately.  

4. Faster response: time to receive responses through email is one to three days, where you will get 
maximum responses on day one itself, while a direct mail campaign would take minimum 7-12 day to 
generate any responses. Further, responding to a direct mail is more cumbersome, while a person can 
respond to an email immediately. 

5. Highly personalised: email an enables you to personalise and greet every person you target. This helps in 
cresting a special bond with the prospect. 

6. Targeted marketing: since pre-packaged and custom built list are available you could reach only those 
who might require your services, solutions or products without bothering those who do not. You can 
select each one of your targets based on geography, age, income, spends and many others parameters. 

7. Simplest executing and email campaign is simple you can do it sitting at home without any extensive 
resource. 

8. Measurable results: Special tools are available that accurately measure clicks – through rate, the success 
of different email campaigns. 

Opportunities of E- marketing: 
There are many more opportunities of internet marketing that helps the online business more efficient. 

E marketing gives business of any siz access to mass market at an affordable price and unlike TV or print 
advertising. 
      In today’s internet age, building an online presence is imperative for all businesses to be competitive. 
E-marketing provides businesses with access to mass markets at an affordable price and allows them to 
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undertake a personalized marketing approach. The flexible and cost-effective nature of e-marketing makes it 
particularly suitable for small businesses. 
1. Wider prospect reach – the internet has become part of everyone’s life. So for whatever products you offer, 
there is already an existing market on the World Wide Web. With e-marketing, it allows you to find new 
markets and potentially compete worldwide with only a small investment. 
2. Cost-effective approach – A properly planned and effectively targeted e-marketing campaign can help your 
business reach target customers at a much lower cost compared to traditional marketing methods. 
3. Reduction in costs through automation and use of electronic media – e-marketing presents a strong business 
case in cost savings, particularly in the areas of transactional costs, customer service, digital media channels, 
print and distribution. 
4. A website is a 24/7 shopping destination.  With a website and an online shopping engine it is working even 
when your shop or office is closed. The website also allows you to communicate with customers about your 
product lines in depth so they can be fully educated on your product benefits even before meeting your staff 
face to face. 
5. Personalized one-on-one marketing - e-marketing allows you to reach people who want to know about 
your products and services instantly. For example, many people take mobile phones and PDAs wherever they 
go. By combining this with personalized e-marketing, you can create very influential and targeted campaigns. 
6. Increased interactivity – e-marketing allows you to create interactive campaigns using music, graphics and 
videos. Through two-way communications, interactive games or quizzes, you can engage your audience and 
give them greater involvement and control over their web experience. 
7. Increased ability to track results – e-marketing makes it easier to measure how effective your campaigns 
are. It allows you to obtain detailed information about customers' responses to your advertising, through the use 
of methods such as pay per click or pay per action, etc. 
 
Challenges of E-marketing: 
       Since the boom of the internet in the late 1990s. Web based companies have been starting up every day. 
What is more, new opportunities for growth emerge daily, expanding the reach and capabilities of the 
cyberspace. However for all its benefits and advantages, e-marketing faces some problems that are unique to the 
industry. That is web based enterprises have a special set of challenges that traditional brick-and-mortar 
business do not have. 

1. Marketing integration: 
Most major sale efforts employ multiple channels both online and offline, e.g. email adverting, 
outbound call handling. Social networking, and so on the problem with these is that they are often 
handled as different parts of the work when they are supposed to serve a concrete and measurable goal 
as parts of an integrated campaign. 
Coordinating all marketing efforts should therefore be a priority. That means e-marketing should be 
done alongside the traditional campaign and should not be tacked at the end of the business plan. 

2. Security and privacy; 
Most of people don’t completely trust Web companies and thus are careful about offering information 
about themselves on the cyberspace this is especially true when companies that collect data are exposed 
to spammer and scammer. It is imperative for e-business to adopt a sound policy and implement a fool 
proof security measure. Encryption system in particular is a tool that online companies should seriously 
consider investing in.  

3. This is particularly a big challenge for companies that primarily use the Internet to sell their product and 
services. This is because unlike traditional advertising ( such as television, Radio, billboard and print) 
in which the campaigns massade can be reinforced and rapidly introduced to consumer at marketers 
will online advert can be more innovative in their advertising strategies. A combination of good 
copywriting , solid search engine optimization, and drawing consist traffic is something that should be 
mastered.   

 
Major Conclusion:  
       Today’s digital revolution involving the internet and worldwide use of website has set the stage for e-
marketing this digital revolution is leading countries towards on information society. It is also transforming 
social infrastructure resulting in socio economic development of countries. Customer can get market 
information from their mobile and buy goods and or find services without living home twenty four hours a day 
and seven days a week (22/7) they can reads ads on the web or from e-mail get coupons, view pictures of 
goods, compare prices, and make purchase s with a few clicks of their mouse, saving the time and money it 
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would take to shop in person at a brick –and mortar store. E-marketing has become an integral part of modern 
Marketing. This opportunities e-marketing operation increases different levels of risks for marketing. More than 
ten Years of Internet marketing research have yielded a set of important findings. Based on our review of these 
findings, it is clear that the Internet is playing a more and more important role in the field of marketing. 
Marketers and their clients are becoming aware of the need to measure the collaborative effects of marketing 
(i.e., how the Internet affects in-store sales). 
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Abstract:  

E-commerce is electronic commerce. E-commerce is doing business online and electronically. E-commerce has 
completely changed the traditional concept of business. E-commerce deals with the sale and purchase of goods and 
services through the Internet and computer networks. The purpose of this article is to highlight the various challenges 
facing e-commerce India, to understand the growth factors required for e-commerce, the progress of e-commerce in India 
and retail e-commerce sales in India. Studies show that the presence of wholesalers is the biggest threat in the world of e-
commerce as manufacturers can easily ignore them and sell their products to retailers and consumers. E-commerce 
wholesalers can negotiate with reputable manufacturers and connect their businesses online. The study also found that e-
commerce provides a wide variety of opportunities for wholesalers, retailers, manufacturers and the public. 
Key Words: E-commerce, E-Payment, Business.  
Introduction:  

E-commerce is an electronic commerce and helps trade goods and services through electronic means 
like internet, mobile or any other computer network. These include the use of Information and Communication 
Technology (ICT) and Electronic Funds Transfer (EFT) for trading between customers and institutions, 
institutions and organizations or customers or customers. With the increasing use of the Internet globally, 
electronic data interchange (EDI) has also increased immeasurably and e-commerce in the digital world has 
increased e-commerce, which is called e-mall. Now we have access to almost every person in our daily lives at 
competitive prices on the Internet. India or UK No one is educated or uneducated, whether urban or native; All 
you need is an internet connection and a green bank account. Through e-commerce, you can buy almost 
anything you want without actually having to actually touch the product and consider the seller before you 
place the final order. Here is a beautiful picture showing how the world has evolved to adapt to the digital world 
and trade through the Internet. As seen, we have everything available on the internet in attractive offers from 
pizza and utensils to pairs, !! Snapdeal.com, Amazon Maison, eBay, Napole, Myntra, etc. The most popular are 
e-commerce websites. It is "related to any type of transaction in which the parties communicate directly via 
electronic exchange or physical contact." E-commerce is the creation, transformation and redirection of the 
business' use of electronic communication and digital information processing technologies. The relationship 
between the institution or the organization or the organization or the individual. E-commerce has become an 
integral part of daily life in Indian society. Accessing the e-commerce platform is not a privilege but many 
people need it, especially in urban areas. Today, the number of Internet users in the world is around 3 billion, of 
them; India has a total of 9.1.5 million internet and broadband subscribers. With this Internet access, online 
users' confidence in purchasing the Internet is growing. This is increasing the number of customers registering 
on the e-commerce site and buying products using mobile phones. India is at the forefront of the development 
and development of the e-commerce sector. According to the report, the annual growth rate of Japan, South 
Korea and Australia's mature e-commerce market will grow from 11% to 12% in the next few years. In China 
and India's fastest growing markets, these growth rates will be 25% and 57% respectively. This report also 
highlights the rapid growth of e-commerce market in neighboring China. There, the annual growth rate will 
jump from 5 percent to $ 5 billion. A report by the Internet and Mobile Association of India (IMA) shows that 
India's e-commerce market is expected to grow by 37%. 
 
Multi-product e-commerce:  

Some Internet portals provide almost all kinds of goods and services on one site; They are customers of 
every potential product or service. Indian e-commerce portal goods and services are available in various types 
of goods. Men and women, health and beauty products, books and magazines, computers and equipment, 
vehicles, collectibles, software, consumer electronics, home appliances, jewelry, audio / video entertainment 
items, gift articles, real estate and services, businesses and opportunities, Examples of employment, travel 
tickets, weddings, etc.: www.indiayplaza.com, www.thebestofindia.com, www.khoj.com, www.sify.com, 
www.rediff.com, www.indiatimes.cometc.2.Single Product E-commerce: Some Indian Portal / Website Varita 
work area. Examples: Automobile portal is http: //www.indiacar.comand http://www.automatindia.com, on this 
site we can buy and sell four wheels and two wheels as well as old vehicles online. Some of them are research 
cars and research, online valuations, technical specifications, auto insurance, vehicle finance, dealer locators 
and more. Some shares and shares are http://www.equitymaster.com, http: //. www.5paisa.com. Some of the 
services offered to registered members are online purchases or transactions, shares and shares, market analysis 
and research, company information, comparison of companies, research on equity and mutual funds, track 
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market trends and so on. In real estate, a portal like http: //www.indiaproperties.com. Although this property is 
fully purchased or leased through this portal, this website facilitates online transactions in real estate. They also 
provide information for new properties as well as resellers. Some affiliate services are housing finance, 
insurance company architects and interior designers, property management consulting services, and so on. - 
http://www.tourismindia.com is a leading government portal in the travel and tourism industry. 
The major variants of e-commerce  
Business to Business (B2B):  

Business to Business refers to the entire spectrum of e-commerce, B2B e-commerce consists of two 
components - buying and buying, supplier management, inventory management, channel management. , Sales 
activities, payment management and services and support. Some B2B pioneers are Chemdex 
(www.chemdex.com), Fast Parts (www.frestparts.com) and Free Markets (www.freeilers.com) - Businesses for 
Customers (B2C): Buccinesto Consumer E-Commerce is a Business Exchange. Direct transactions between 
consumer businesses and consumers are still unobtrusive, but e-commerce has accelerated such transactions. Ra 
Traditional B2C Model: Manufacturer Retailer Customers - Online B2C Model: Manufacturer / Retailer 
Customer Examples: Amazon Maison Mason.com, Yahoo.com and Squab.com. Bucinsto also considers the 
customer context of a similar transaction from an ecommerce business to another. However, all customers 
involved in the activity are tracked. These include sales activity, customer search, service and support. 
Customers to Customers (C2C):  

Customers to customers are transactions between and among customers. A third party may or may not 
be involved in this exchange. Traditionally, consumers have dealt with other customers, but only a few of them 
make sense in the business. E-commerce has made it possible to bring strangers together and provide a platform 
for them to trade. Two Consumer to Business (C2B): Consumer to business is a relatively new commerce 
model and is the opposite of traditional commerce models. Here, customers provide services or goods to 
customers and create value for the business. Customers can band together and present themselves as a buyer 
group to customers in a business relationship. These groups can be financially motivated like demand 
regulators. This type of transaction can be seen in Internet forums where customers review product ideas and 
products; They are used for the promotion of products. 
Business to Business to Consumer (B2B2C): 

 B2B2C is a variant of the model in which there is an additional intermediary business to help you deal 
with the end customer first. Here, it's better in web based commerce with the lower cost of being an 
intermediary. Example: Flipkart is the most successful e-commerce portal that provides consumers with a 
platform to buy a wide variety of products such as electronic goods, clothing, books and music CDs. 
Conclusion: 

Today, e-commerce has become an integral part of daily life. Access to the e-commerce platform is not 
a privilege but a necessity for the people, especially those who live in urban areas. The rapid adoption of 
internet enabled devices like smart phones and tablets has led to an incredible growth in e-commerce. 
Telecommunication technology has completely changed our way of living, communicating, buying. How we 
interact with friends and relatives has a big impact on how we interact, how we can get information and how we 
sell web products or services. The growth of e-commerce segments in India is catching the attention of players 
worldwide. E-commerce creates new opportunities for business, which also creates new opportunities in 
education and education. It seems that e-business education has great potential. 
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Introduction 
 E-commerce stands for electronic commerce is known as buying and selling of goods and services and 
related activity done through internet or telecommunication networking. In simple word, E-commerce means 
not only buying and selling of goods and services but also has done related activity i.e. e-marketing, e- 
advertising, EDI, EFT etc.  
 E-commerce or online commerce companies in India are the growing faster and given significant 
contribution to the Indian economy. There are various companies are make functioning as a E-commerce 
companies like that Flipkart, Snapdeal, Paytm, Myntra, Nykaa and other. Day today, that companies are 
growing faster than Amazon Company. The total number of e-commerce companies in India is 21697 in 2019. 
It shows that, most of the traditional retail companies are converted his business into e-commerce.  Amazon is 
the largest company in the world, near about 3, 34,555 employees has working under this company and his 
revenue is $3393 million in 2019. As a same, Flipkart is the Indian Company, near about 21,933 employees has 
working under this company and revenue are $2896 million.  It shows that, India will be the second largest e-
commerce industry all over the world.  
 In this research paper, mine focused on e-commerce companies’ market size, number of e-commerce 
companies, its employability and revenues in India.  
 Objectives of the research paper 

Following are the objectives of the concerning research paper. They are, 
1. To study about market size of e-commerce in India 
2. To find out Number of companies in India 
3. To study about number of employees in top 10 e-commerce companies in India 
4. To study  about revenues of top 10 e-commerce companies in India 
 Methodology  
a) Data collection; 

In this study, the researcher has collected secondary data with the help of Books, Magazines, newspaper 
and internet. The secondary data has been collected and analysis it.  
b) Tools for data analysis 

The graph is the most important tools to analysis the numerical data. In this study, researcher is 
used Graphical methods to data analysis.  

c) Limitation of this study 
The objectives of this study, study about e-commerce companies in India. In this study, only 

study about e-commerce companies, market size, number of companies, top 10 companies and its 
employability and revenues in India.   

 Indian E-Commerce Market Size (US $ in Billion) 
 Chart No. 1.  Indicant e-commerce market size in India, that Indian e-commerce industry has been 
growing faster and expected to become the second largest e-commerce market in the world by 2030. Following 
chart shows that, e-commerce market is expected to reach US$64 billion by 2020 and US$ 200 billion by 2026 
from US$38.5 billion as of 2017. 
Chart no. 1: Indian E-Commerce Market Size (US $ in Billion) 
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 No. of Companies in five cities 
 Chart no 02 shows the total 
number of companies in top five cities in 
India. It shows that, Delhi is in rank first, 
Bangalore and Mumbai in the rank of 
second and third respectively.  21697 e-
commerce companies are in India in the 
2019.  

Chart no 02: No. of Companies in five 
cities in India 

 
 Top 10 E-Commerce Companies in employability and Revenues in India 

 Chart no. 3 & 4 shows the e-
commerce companies in employability and 
revenues. It shows that number of 
employees in Flipkart Company is 21933 
and in Paytm and Myntra companies is 
9318 and 4978 respectively.  As a same 
way flipkart, paytm and sanpdeal are the 
fries, second and third place in revenues.  

 
 
 
Chart No. 3: Top 10 E-Commerce Companies Employees in India. 

 
 
 
Chart No. : Top 10 E-Commerce 
Companies Revenues in India 
 
 
 
 
 
 
 
 Finding and conclusion: 
1.  Market Size of E-Commerce companies in India 

 In 2017, near about US$ 24 billion market was captured by e-commerce companies in India. 
 e-commerce market is expected to reach US$64 billion by 2020 and US$ 200 billion by 2026 from 

US$38.5 billion as of 2018. 
2. Number of e-commerce companies in India 

 In financial year 2019, above 21697 + e-commerce companies are doing his business in India. 
 Delhi, Bangalore, Mumbai, Hyderabad and Pune are the top 5 cities of E-commerce companies in India.  

3. Top 10 E-Commerce Companies in employability and Revenues in India 
 Flipkart is the largest e-commerce company in India in employability and revenues.  
 Paytm is the second largest e-commerce company in India in employability and revenues. It was provides 

9318 jobs and collect $118 million revenues.  
 Snapdeal and Myntra e-commerce Companies is near about equaling in employability but in revenues 

Snapdeal are $132 million and Myntra is near about $62 million. 
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Introduction:-  
 Today’s E commerce users and many services have become available to customers in the e services 
more. Because of e services are available for 24 hours, customers should meet the prices as they want when 
they are in low prices .They write emails, listen to music online, pay an invoice through internet banking, and 
have an aid. These all are e-services. But how can we define an e-service? Numerous definitions of e-services 
generalize their essence; reflect the specific characteristics and certain elements of their production process. 
They are important for economic theory and practice, but none of them have acquired general acceptance. 
Supranational institutions, scientists and researchers attempt to seek one definition. A lot of definitions explain 
e-services only as e-government, elearning and e-commerce. It is insufficient for further classification. We pay 
attention to classification of e-services in this chapter. 

Electronic Customer Relationship Management (E-CRM) is the application of Internet-based 
technologies such as emails, websites, chat rooms, forums and other channels to achieve CRM objectives.  It is 
a well-structured and coordinated process of CRM that automates the process in marketing, sales and customers 
service.  
  An effective E-CRM increase the efficiency of the processes as well as improve the interactions with 
customers and enables businesses to customize product and services that meet the customer’s individual needs.  
 Electronic Customers relationship management provides an avenue for interactions between a businesses, its 
ands its employees through web-based technologies.  The processes combines’ software, hardware, processes 
and management’s commitments geared toward supporting enterprise-wide crm business strategies.  
 Electronic customer relationship management is motivated by easy internet access through various platforms 
and devices such as laptops, mobile devices, desktop pcs and TV sets.  It is not software, however, but rather 
the utilizations of web-based technologies to interact, understand and ensure customer satisfaction.  An 
Effective E-CRM system tracks a customer’s history through multiple channels in real time, creates and 
maintains an analytical database, and optimizes a customer’s relation in the three aspects of attraction, 
expansion and maintenance.  A typical E-CRM strategy involves collecting customer information,  
transaction history and product information, click stream and contents information.  It then analyzes the 
customer characteristics to give a transactional analysis consisting of the customers’ navigation, shopping cart 
shopping pattern and more.  

Objective of the Study:-  
1. To know the E-Customer. 
2. To Study the CRM. 
3. To Study the Benefits of E-CRM. 
4. To know the advantages of E-Services. 

Research Methodology:-  
The Present Research Article has been written on the basis of secondary data. The secondary 

information and data were collected from published books, journals, research papers, and official statistical 
documents.   
Benefits of E-CRM:-  

1. Improved customer’s relations, service and support.  
2. Matching the customer’s behavior with suitable offers.  
3. Increased customer satisfaction and loyalty.  
4. Greater Efficiency and cost reduction.  
5. Increased Business revenue.  

Importance of E-CRM:-  
1. Accessing a greater customer base  
2. Broadening market reach  
3. Lowering of entry barrier to new markets and cost of acquiring new customers  
4. Alternative communication channel to customers.  
5. Increasing services to customers.  
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6. Enhancing perceived company image. 
7. Gaining competitive advantages.  
8. Enhancing transparency.  
9. Potential for increasing Customer knowledge.  

Advantages’ OF e-Services:-  
1. E-shops are open 24 hours a day.  
2. There is no need to travel to the malls or wait at the checkout counters.  
3. There is usually a wide selection of goods and services.  
4. It is easy to compare prices and quality by using the E-shopping tool.  
5. Price reduction and discounts are electronically conveyed.  

E-Service Cost Factor:-  
1. Expense of setting up applications  
2. Maintaining applications  
3. Internet connection  
4. Hardware/software  
5. Security concerns  
6. legal issues  
7. Training; and  
8. Rapid technology changes  

Customer Profile:-  
  Further information: Consumer behavior, Biology and consumer behavior, and Buying decision 

Customer or consumer profiles are the essence of the data that is collected alongside core data (name, address, 
company and Bank account ) and processed through customer analytics methods, essentially a type of profiling. 
A customer is abstracted to information that sums up consumption habits so far and projects them into the 
future so that they can be grouped for marketing and advertising purposes.   

E-Customer benefits:-  
 E-Customer relationship Management (CRM) is an approach to managing a company’s interaction 

with current and future customers.  The E- CRM approach tries to analyze data about customer’s history with a 
company, in order to better improve business relationships with customers, specifically focusing on retaining 
customers, in order to drive sales growth.  One important aspect of the E-CRM approach is the systems of CRM 
that compile information from a range of different channels, including a company’s website, telephone, email, 
live chat, marketing materials, social media, and more.  Through the  E-CRM approach and the systems used to 
facilitate CRM, business learns more about their target audiences and how to best cater to their needs.  
However, the adoption of the CRM approach may also occasionally lead to favoritism with an audience of 
consumers, leading to dissatisfaction among customers and defeating the purpose of CRM.  
Enhanced ability to target profitable Customers.  

1. Integrated assistance across channels.  
2. Enhanced sales force efficiency and effectiveness.  
3. Improve pricing.  
4. Customized products and services.  
5. Improved customer service efficiency and effectiveness.  
6. Individualized marketing messages also called campaigns.  
7. Connect customers and all  channels on a single platform  

 
Conclusions:-  

It is concluded that E services are available for anytime anywhere for 24 hours. There is no need for 
physical contact of consumers. Not only in India but also in the world the E services are most popular in few 
times. The main goal of our research article was to provide an extensive review of Advantages’ e-service and 
cost. With public e-services. Effective are in the future market.  

Businesses that strategize and implement an E-CRM solution are able to align their processes around 
technology to effectively deliver seamless, highquality customer experience across all channels.  Customers 
have the power to help themselves through online personalized services that are made available on demand.  
The Internet provides a simple and ideal medium where customers can get information from websites, buy 
products and find answers using FAQ Sections, Forums or Chat rooms.  
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Abstract:  

Technology and security standards are very important as the whole premise of internet banking depends on it. 
Also, the competition has increased to such an extent that one who is not compatible with the changing environment cannot 
survive for long. The financial and banking environment around the world has changed tremendously in the last decade.  
The operating environment of banks in India has also changed rapidly since the beginning of the implementation of 
financial and financial sector reforms in the country since the 1990s. Technology will break all boundaries and encourage 
cross border banking business. E-banking helps you overcome the shortcomings of the manual system, as the computer is 
capable of storing, analyzing, aggregating, searching and presenting data with much speed and accuracy as the user 
needs. Banks have to undertake extensive business process re-engineering. E-banking includes Internet Banking, Smart 
Cards, Debit Cards, Credit Cards, Automatic Teller Machines and Charge Cards etc. Over time, foreign banks are also 
entering the Indian banking market. This research paper focuses on technology. Used in e-banking, the current use of 
technology in banks, technology benefits, technology challenges, legal issues - IIT law, Introduction: - A sound and 
effective banking system is the cornerstone of the economy. Technology is gaining momentum. It has had a significant 
impact on our economy in general, with the last 10 years having a significant impact on expanding the scope and 
applicability of financial products. Information technology has enabled the creation, evaluation and exchange of complex 
financial products globally and even in recent years. While derivatives are, of course, the most obvious of many 
technology-driven products, the large increase in our calculations has allowed for many other products, and most 
profitably, in new ways for non-bundled risk. Technology will break all boundaries and encourage cross border banking 
business.  
Key Words: E-Banking, Digital Banking  
 
Introduction:  

E-banking helps you overcome the shortcomings of the manual system, as the computer is capable of 
collecting, analyzing, collecting, searching and presenting data according to the user's need for speed and 
accuracy. The technology has the potential to change the way marketing, advertising, design, pricing and 
distribution of financial products and services and cost-saving practices as an electronic, self-service product-
delivery channel. The key to the future success of Indian banks in technology. Thus, "electronic banking" is the 
need of the hour, which cannot be ignored other than the expense of eliminating competition. The existence of 
electronic banking is also indispensable due to the internationally required standards. Thus, it is mandatory to 
adopt electronic banking as soon as possible by domestic and international standards. Book Review: - In order 
to understand the impact of e-banking on various aspects, a research study has been categorized for review. 
Four sections, namely, studies related to banks, studies related to customers, studies related to quality of service 
and technology related studies. 
Research Methodology: 

Consumer Studies: Abdullah DNMA And Rosario F. (2)) studies the impact of service and product 
quality on customer satisfaction. Six respondents were selected as a sample from a renowned hotel in Kuala 
Lumpur, Malaysia. A psychometric test is conducted to determine the reliability and validity of the 
questionnaire. The study found a positive relationship of place / environment and service quality with customer 
satisfaction. Although the relationship between food quality and customer satisfaction is important, it is in the 
negative direction. Future researchers can focus on determining the factors that influence customer satisfaction 
when price / cost is not a factor, and location / environment factors have become the leading determinants of 
customer satisfaction.  
Review of Literature: 

Singh investigated the impact of online banking and internet banking. The purpose of this study was to 
find out whom, why and where they use the Internet. It also investigated the reasons for not using online 
banking. Data were collected from two universities in Kwazunatal. The researcher analyzed that men use more 
internet banking than women. The main services not used by the websites are inter-account transfers, filing 
accounts, checking balance / statements, communication with banks etc. Security was one of the main problems 
not to use online banking. Websites should be more attractive, more informative and colorful, to make online 
banking more convenient, 54 more authors. Training should be given to the customer. The fees for online 
facilities should also be low. To make Internet Banking more popular among consumers, banks should promote 
and promote their new products and services offered on the website According to Erickson et al.  studied the 
acceptance of Internet banking technology. 
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Indian banking sector: 
  The present study is based on the secondary statistics of the Indian banking sector which has various 
journals, research articles, periodicals, websites and published statistics on various issues of Reserve Bank of 
India, Bank of Association. This paper also references various studies on the subject available on the Internet. 
The technology used in e-banking Current Indian scenario: Conclusion The Reserve Bank of India has divided 
the Internet banking products in India as follows: Information Systems - Information about general purpose like 
interest rates, branch locations, bank products and their features, loan and deposit calculation on the Bank 
website. Is provided. The customer is not recognized.  
Electronic Information Transfer System –  

This system provides customer-specific information in the form of account balances, transaction details 
and account statements. Customer identification and authentication required. Fully Electronic Transactional 
System - This allows bi-directional capabilities. Customers can submit transactions for online updates. This 
system requires a high degree of security and control. These include computerization, networking and security, 
interbank payment gateways and legal infrastructure. There are currently 4 scheduled commercial banks and 
over 90,7 branches currently operating in India, which banks are constantly trying to delay of customers. Some 
of them are listed below: Automated Teller Machines (ATMs) Internet Banking Electronic Funds Transfer 
Mobile Banking / Telebanking Electronic Clearing Services Smart Cards Door Step Banking Electronic 
Clearing Cards Online Payments NEFT / RTGS Electronic Payment Services - e-Check e-Tax e-Ticketing 
Demat Account Win account openings on account emails, etc. Statement. Automatic teller machines: Automatic 
teller machines are installed in most cities and towns in every corner. These are for balance inquiries, cash 
withdrawals and many other benefits depending on the balance policies. It requires a valid customer ID and 
password to log in and is therefore safe to use. Debit cards can also be used in ATMs, despite using ATM cards. 
Advantages of e-Banking –  

Stop Payment or Check - Refill Checkbook - Demand Draft / Pay-Order - Opening of Fixed Deposit 
Account - Ease of Credit Card - Schedule of Closing Transactions - Safe Banking from Your Home - Without 
Visiting Your Bank and Cheap Service Charges Economy-Banking.- Seamless integration with existing 
environment (IDM-Intelligent Data Module). Highly scalable.Lana karane-establishment and maintenance of 
both low kharca-platform svatantrya round-the-koka and the cross-border ATM nearby upalabdhata remote 
otharayajhesanaeka information technology security.Misuse of bank card by fraudsters at ATMs. Systems, risk 
management systems, portfolio management systems, etc.- Banks face the risk of incorrect choice of 
technology, inadequate system design and inadequate control processes The risk of muscularity is the risk of 
gaining significant negative public opinion, which can cause serious harm. Of funds or customers 
 
Conclusion: 

Due to technology innovation and fierce competition among existing banks, many banking products 
and services, collectively known as e-banking, are available to wholesale wholesale retailers through electronic 
distribution channels. Integration of e-banking application with legacy system is an integrated risk management 
approach for all banking activities of a banking institution. Each bank's risk profile is different according to the 
latest Basel Committee recommendations, and the scale of e-banking operations requires the appropriate 
tailoring risk reduction approach for the physicality of current risks and the organization's willingness and 
ability to manage their risk. This means that the "one size fits all" approach to e-banking risk management 
problems may not be right. The Internet has created a lot of opportunities for players in the banking sector. 
Although new entrants have the advantage of the latest technology, the good will of established banks gives 
them a unique opportunity to lead the online world. Simply placing existing services online will not help banks 
keep their customers close. Instead, banks should learn to capitalize on their customers' different online 
financial-service relationships. 
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Introduction:- 

The Wide-ranging economic developments of the previous decade, e.g. the integrations of world 
economics, have made a significant impact towards increasing the mobility of the common working people and 
their families.  At the same time, technological developments especially in the field of telecommunication have 
made it possible to offer innovative, location sensitive services on everywhere existing basis to customers on 
the move.  As the technology has opened up new markets, new products, new Services and efficient delivery 
channels for the banking industry.  Internet banking, online electronic banking and mobile banking are just a 
few examples.  With the world wide developments of globalization, it is difficult for a country, whether 
developed or developing, big or small, state to stay isolated from what’s taking place around.  Information 
technology has shrunken the globe, Due to which, time and distance have end up non-entities.  It has enveloped 
every aspect of existence.  Nowadays, the lot of new application is starting and new technologies changes in 
situation and highly working fast in life styles. 

Mobile banking is a service provided by a banker other financial institution that allows its customers to 
conduct transactions remotely using a mobile device such as Smartphone or tablet. Unlike the related internet 
banking it uses software, usually called an app, provided by the financial institution for the purpose. Mobile 
banking is usually available on a 24-hour basis. Some financial institutions have restrictions on which accounts 
may be accessed through mobile banking, as well as a limit on the amount that can be transacted. Mobile 
banking is dependent on the availability of an internet or data connection to the mobile device. 

Transactions through mobile banking depend on the features of the mobile banking app provided and 
typically includes obtaining account balances and lists of latest transactions, electronic bill payments, remote 
check deposits, P2P payments, and funds transfers between a customer's or another's accounts.[1] Some apps 
also enable copies of statements to be downloaded and sometimes printed at the customer's premises. Using a 
mobile banking app increases ease of use, speed, flexibility and also improves security because it integrates 
with the user built-in mobile device security mechanisms.  

From the bank's point of view, mobile banking reduces the cost of handling transactions by reducing 
the need for customers to visit a bank branch for non-cash withdrawal and deposit transactions. Mobile banking 
does not handle transactions involving cash, and a customer needs to visit an ATM or bank branch for cash 
withdrawals or deposits. Many apps now have a remote deposit option; using the device's camera to digitally 
transmit cheques to their financial institution. 

Mobile banking differs from mobile payments, which involves the use of a mobile device to pay for 
goods or services either at the point of sale or remotely, analogously to the use of a debit or credit card to effect 
an EFTPOS payment. 
Objectives of the Study: 

1. To Study the Banking business. 
2. To know the various mobile banking functions. 
3. To know the Mobile banking Services. 

Research Methodology:- 
 The paper has been written on the basis of secondary data collected from published books, journals, 
research papers, magazines, internet etc. 
Future functionalities in mobile banking:- 

Based on the 'International Review of Business Research Papers' from World business Institute, 
Australia, following are the key functional trends possible in world of Mobile Banking. With the advent of 
technology and increasing use of Smartphone and tablet based devices, the use of Mobile Banking functionality 
would enable customer connect across entire customer life cycle much comprehensively than before. 
Illustration of objective based functionality enrichment In Mobile Banking: 

1. Communication enrichment: - Video Interaction with agents, advisors. 
2. Pervasive Transactions capabilities: - Comprehensive "Mobile wallet" 
3. Customer Education: - "Test drive" for demos of banking services 
4. Connect with new customer segment: - Connect with Gen Y – Gen Z using games and    social network    

ambushed to surrogate bank's offerings 
5. Content monetization: - Micro level revenue themes such as music, e-book download 
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6. Vertical positioning: - Positioning offerings over mobile banking specific industries 
7. Horizontal positioning: - Positioning offerings over mobile banking across all the industries 
8. Personalization of corporate banking services: - Personalization experience for multiple roles and 

hierarchies in corporate banking as against the vanilla based segment based enhancements in the current 
context. 

9. Build Brand: - Built the bank's brand while enhancing the "Mobile real estate".. 
Mobile Banking Services:- 
Account information:- 

1. Mini-statements and checking of account history 
2. Alerts on account activity or passing of set thresholds 
3. Monitoring of term deposits 
4. Access to loan statements 
5. Access to card statements 
6. Mutual funds / equity statements 
7. Insurance policy management 

 
Transaction:- 

1. Funds transfers between the customer's linked accounts 
2. Paying third parties, including bill payments and third party fund transfers(see, e.g., FAST) 
3. Check Remote Deposit 

Investments:- 
1. Portfolio management services 
2. Real-time stock 

Support:- 
1. Status of requests for credit, including mortgage approval, and insurance coverage 
2. Check (cheque) book and card requests 
3. Exchange of data messages and email, including complaint submission and tracking 
4. ATM Location 

Content services:- 
1. General information such as weather updates, news 
2. Loyalty-related offers 
3. Location-based services 

 
A report by the US Federal Reserve (March 2012) found that 21 percent of mobile phone owners had 

used mobile banking in the past 12 months.[7] Based on a survey conducted by Forrester, mobile banking will be 
attractive mainly to the younger, more "tech-savvy" customer segment. A third of mobile phone users say that 
they may consider performing some kind of financial transaction through their mobile phone. But most of the 
users are interested in performing basic transactions such as querying for account balance and making bill 
 
Conclusion:- 
` As mobile banking becomes more and more prevalent, it will not be long before it becomes the primary 
channel of banking.  The breath taking pace at which mobile usage and technology is evolving has created a 
scenario where in the user is truly dictating terms to the services providers, be it device, airtime applications or 
banking services. 
 Nowadays lot of applications are working in internet and mobile business as changes in the industry, 
market , education changes is the Information Technologies innovation is helping in banking sector, 
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Abstract- 
  People dependence and behavior towards information security and internet deeply affect the way they intend to 
use information technology. The increased dependence of people on internet has led to the rise in cybercrime. Problems 
such as lack of proper training and education, the poor awareness of cybercrime among Indians have also contributed to 
the growth in cybercrime. Even the law enforcement has faced huge problems in tackling cybercrimes due to the high rate 
of cybercrime. The paper intends to understand the awareness level of cybercrime among various students of 
Vaibhavwadi. The paper also intends to find out the college students’ awareness on the types of cyber crimes and the 
various government laws. The paper also finds out the various precautions taken by a student while using the internet. A 
questionnaire survey was conducted among 100 college students of Vaibhavwadi, sindhudurg in the state of  Maharashtra 
to collect the required data. 
Keywords: Cyber Crime, Youth, Awareness, Government Schemes. 
 
Introduction: 
             The internet helps us in providing information as well as storing our data. It has become so crucial that 
it has become a vital part in people’s lives. However, due to the rapid increase in our modern technology, it has 
become very difficult in keeping our private information safe. Classified data are becoming easily available to 
people. This has lead to the increase in crimes as practically anyone can access one’s personal data without the 
victim’s knowledge. Internet has become a relief for the modern age, yet it also causes a burden on the people. 
The Internet has also bred a new kind of crime; cyber crime. Common internet users are unaware of 
cybercrimes. They are not aware of the proper precautionary methods to prevent such attacks from taking place. 
Many individuals have been a victim to cybercrimes around the world. For a cybercrime to occur, the criminal 
only requires a computer and access to internet. Cybercrimes have led to the creation of hacking, identity theft, 
Credit/debit card frauds, cyber terrorism and many more crimes. Cybercrimes can occur to anyone if their 
information or data is stored in then network. 
          Cybercrimes create a nuisance for the law enforcement. This is because these crimes are extremely 
difficult to trace back to the criminal. Also the digital footprints of these criminals are also easily wiped by these 
criminals. Also the rate of the cybercrimes have increased at an alarming rate that it has practically become 
impossible to prevent a cybercrime from occurring. 
Objectives; 

1. To understand the awareness of cyber crime among college students inVaibhavwadi 
2. To analyze the awareness of the various government law . 
3. To find out the various precautions taken by user to prevent cybercrime. 
4. To Develop and cultivate national cyber security capabilities 

Research Methodology 
                     Using random sampling, this research was carried out in Vaibhavwadi with 100 respondents. The 
respondents are  undergraduates college students  . 
 
Cybercrime And The Types Of Cybercrimes 
 Cyber-crime can broadly be defined as criminal activities carried out by means of computers or Internet 
on unsuspecting victims. The various types of cyber crimes are: 

1. Online Harassment: It involves sending harassments letters, messages etc. via emails. This form of 
cybercrime usually occurs in social media 

2. Cyber-Stalking: It means tracking a personal whereabouts and creating a sense of invading a user’s 
personal space and also creating a sense of insecurity on theperson. 

3. Hacking: It means unauthorized control/access over computer system. It involves unauthorized access 
and use of a person’s computer and collecting private data and deleting personaldata. 

4. E-Mail Spoofing: It refers to sending fake emails to random internet users with fake sender address. 
5. SMS Spoofing: Spoofing is a blocking through spam which means the unwanted uninvited messages. 

In this case, an offender sends out false messages to the victim to steal his identity and personal data 
such as bank information 
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6. Carding: It means use of false ATM cards i.e. Fake Debit and Credit cards used by criminals which is 
used by them to withdraw money from the victim’s bank account. 

7. Virus attacks: It involves the criminals releasing harmful viruses into the victims’ computer with the 
intention of damaging and deleting his personal data and also to extract information from the computer. 

8. Email spamming: Spamming uses electronic messaging systems, most commonly emails in sending 
messages that host malware, fake links of websites, and other malicious programs. 

9. Illegal download: It means download of the latest movies via torrent and downloading the latest games. 
All these falls under cybercrimes. 

10. Identity theft: This refers to a crime where the criminal uses the victims’ names to conduct online 
transactions for his personalgain. 

 
• Cyber Laws Inindia 
• IT Act of India, 2000 
 The IT Act of India was passed by the Indian Government in 9May 2000.it contains the various cyber 
laws of the state. It is the law that deals with cybercrime and e-commerce. The Act was based on the United 
Nations Model Law on Electronic commerce. The Act aims to provide legal structure for all electronic 
transactions in India. Chapter IX of the Act states about the various penalties for cybercrime offences. The Act 
also talks about the compensation for the victims affected by cybercrime which does not exceed Rs. 100, 
00,000. The Act talks about the various offences that can be classified as cyber crime. 
National Cyber Security Policy,2013 
 This act was formalized by the Indian Government in 2013. It was taken as a step to counter 
cybercrime. The purpose of this document is to ensure a secure a safe cyberspace for the citizens of India. The 
Cyber Security Policy ensures protection of information in cyberspace, reduce vulnerabilities, and minimize the 
threats of cyber incidents and also to minimize the damage from cybercrimes. The policy states that education 
and training programmes are required for reducing the cybercrime rate. The policy aims to create 500,000 
professionals within 2018 through advanced training and skill development programs. The policy plans to 
launch various national awareness programs across the country with a view to increase cybercrime awareness. 
The policy calls for a public and private partnership in order to tackle the cybercrimes. 
Cyber Swachhta Kendra 
 The Cyber Swachhta Kendra is an initiative taken up by the Government of India to create a secure 
cyberspace by detecting botnet infections and to enable cleaning and securing systems of users so as to prevent 
further infections. This policy is set up in accordance with the objectives of the ‘National Cyber Security 
Policy’. The policy operates in close coordination with various internet service providers and antivirus 
companies to notify the users regarding the bot infection in their computer and also provides them assistance to 
clean their systems. The policy also aims to provide awareness regarding botnet, malware infections and 
measures to be taken to prevent malware infection. 
 
Findings: 
 The present study titled ‘A study of awareness of cybercrime among the college students with special 
reference to Vaibavwadi’ used a questionnaire survey as the major tool for collecting required data. The total 
sample size of the study was set at 100. The respondents of the survey was college students and the age group 
ranged from 18- 27. The respondents were of Anandibai Raorane arts , commerce ,and science college 
,Vaibhavwadi 

 
 

Respondent’s Gender     Gender Frequency  
Male               50 (50%)              

                                                           Female                    50(50%) 
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 The data showed that  percentage of the sample (50%) was male and rest of them female (50%). There 
were 50 males and 50females. 
 

 
 

Age Group Of The Respondents 
    Age Frequency 
Less than 18 04(04%) 
18-22 80 (80%) 
Above 22 16 (16% 

 
                     The age group of samples was 18-25, where the majority of the respondents were of the age group 
of 18-22 (80%). Only 16% of the sample was of the age group above 22 and 4% of the age group less than 18 

 
Findings of files downloaded on internet 
32% of the total respondents spend their time on the downloading music . 30% of the total respondents spend 
their time downloading videos. 28% of the total respondents spend their time downloading movies and 4 % of 
total respondents spend their time downloading picture and  only 2 % of the total respondents downloading 
game. 

 
 

Findings on internet usage 
• 52% respondents spend less than 2 hours on the internet. 26% respondents spend between 2-5 hours on the 
internet. 18% respondents spend between 5-7 hours on the internet while 4% spend more than 7 hours on the 
internet. 
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Findings on Cybercrime awareness 

34% respondents are very aware about cybercrime. 66 % do not aware  about cybercrime. 
 

 
Findings on the precautions taken by a college students 
• 48 % of the total respondents use password for their mobile phones and computers. 24 % of the total 
respondents use number pin. 18% of the total respondents use fingerprint for security. While only 10% use face 
recognition as their securitymeasure. 

 
Findings on awareness on anti cybercrime laws by government 
• 36% of the total respondents know about the Information Technology Act, 2000. 40% of the total 
respondents know about the National Cyber Security policy, 2013. 24% of the total respondents know about the 
Cyber Swachhta Kendra. 
 
Conclusion 
 The research shows that less numbers of  users are just aware about cybercrime. However it also shows 
that the most of these respondents are not properly aware of the cybercrime laws. Most of the respondents 
spend more than 2-5 hours on the internet. Also maximum respondents stated that they have no idea about the 
safety of their information while being online. It is clear from this that the respondents do not know the proper 
steps in ensuring that they keep their data safe.. Also a large percentage of the respondents change their 
password for accounts which is also a safety threat. It is also clear that the respondents even though they are just 
aware about cyber crime still download various content such as movies, games etc. which falls under 
cybercrime. 
 
Suggestions 
 These are some of the suggestions based on the overall conclusions of the study. Few suggestions were 
made which can be helpful for all internet users as well the Government. 

1. Educating the students, right from school level about the dangers of cybercrime has to be given prior 
importance. 

2. The same strategy can be done in college level where workshops can be presented oncybercrime. 
3. Government should bring out awareness campaigns in various places of the state to bring more 

awareness among thepeople. 
4. Internet users are recommended to use strong and unique passwords for their social mediawebsites. 
5. Social media websites can be used to bring more awareness regarding the crimes such as identity theft 

and fake user profiles. 
6. Rules and regulations that deal with cybercriminals should be strengthened so as to bring a sense of 

safety among the internet users. 
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Abstract:-  
         E Commerce providing the capability of buying and selling products, information and services on the internet and 
other online environment. E marketing is also known as web marketing, online marketing and internet marketing is a 
management process. Online market open in 24 hours and 7 days provide. Questions are related to E marketing in which 
given option are agree, disagree, strongly disagree strongly, neutral, yes, no. An online marketer now needs to find where 
people are congregating online and needs to engage them in a meaningful way. Be it in matching with what they are 
looking for, watching how they interact and understand what they like or listening to their natural opinions on company or 
market and reacting to that.  
Key words: E-marketing, Online-marketing, Internet marketing. 
 
Introduction: 

E-Marketing stands for electronic marketing.  In contrast to traditional, E-Marketing takes marketing 
techniques and concepts, and applies them through the electronic medium of the internet. Essentially, E-
marketing. Threads the technical and graphical aspects of online tools together, allowing for design, advertising, 
brand development, promotion and sales. Internet marketing offer the possibility to tracking almost every action 
a visitor or potential customer takes in response to marketing messages and how they navigate through their 
buying cycle. One of the most desirable aspects of Internet marketing is low barrier to entry. 
        ‘Over the years marketing’ and its way to reach the global world is transformed and the key role in this 
transformation has been played by internet. The easy availability of Internet has led to progressive and 
interconnected environment, and the phenomenal growth of Internet has resulted in the declining trends of 
traditional media which primary cover the usage of television, radio, print media, banners and large hooding 
Marketing in this closely connected an environment and using the connectivity to market the products and 
services is e-Marketing. E-Marketing includes the management of the consumers real time online viability of 
the product, from first online experience through purchase to delivery of the product and the respective services 
beyond delivery. On of the major benefit electronic marketing is the underlining messages are not restricted by 
geography or time. This paper has been divided into ten parts, introduction, Concept, Origin, How Different 
From Traditional Marketing, The 7’Cs of E-Marketing, Different methods of online marketing, its advantages 
and limitations, future developing trends of electronic marketing and Conclusion.  

E-Marketing stands for ‘electronic marketing’. In contrast to traditional marketing, E-Marketing takes 
marketing techniques and concepts, and applies them through the electronic medium of the internet. Essentially, 
E-marketing threads the technical and graphical aspects of online tools together, allowing for design, 
advertising, brand development, promotion and the sales. 
       Electronic marketing – often called online marketing or internet marketing – is essentially any 
marketing activity that is conducted online through the use of internet technologies. It comprises not only 
advertising that is shown on websites, but also other kinds of online activities like email and social networking. 
Every aspect of internet marketing is digital, meaning that it is electronic information that is transmitted on a 
computer or similar device, though naturally it can tie in with traditional offline advertising and sales too. 
E-Marketing is achieving marketing objective through use of electronic communication technology.  
 
Meaning of E-Marketing:- 
      E marketing is the fastest growing and most exciting branch of marketing today. As the world 
becomes ever more connected, keeping up with developments and trends is vital for marketers trying to reach 
new audiences – who are more discerning, fragmented and cynical than ever. Technology and software are 
changing at such a high rate that it seems almost impossible to keep up with trends. Products and services are 
evolving and adapting to the online sphere.  
      An online marketer now needs to find where people are congregating online and needs to engage 
them in a meaningful way. Be it in matching with what they are looking for, watching how they interact and 
understand what they’d like or listening to their natural opinions on your company or market and reacting to 
that. 
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"Marketing has changed. Traditional advertising does not work, brochure-like websites do not work and 
the web has given people ultimate freedom of choice and of goods. When there are no monopolies and 
constrictions, interrupting people's lives is not effective marketing anymore." 
Objectives of the study: 

1. To know the E- marketing process and practices. 
2. To study the E- marketing strategy and its impact on consumer behaviour.  
3. To study the Reveal opportunities and challenges of E-marketing. 
 

Research Methodology: 
  Data Collection:- 

All the data used for the study will be collected from secondary sources but most of the data will be 
generated through various reference books, Journals, Reports related websites and other related printed 
materials will be used for proposed research work.  
Review of Literature: 

a) Wilde and Swatman (1999) Research on online brand communities, like much Internet-related 
research, is still somewhat a theoretical. Explored a number of theories to support the concept of a 
telecommunications-enhanced community and attempted to develop an integrative model. 

b) McWilliam (2000) discussed the advantages, disadvantages and limitations of online brand 
communities, and the new and unfamiliar skills brand managers will need if they are to succeed in 
managing such communities. The problems identified include issues of scale (the number of active 
participants in discussion groups etc is tiny) and especially control. She concluded that it is extremely 
hard for the firm, accustomed to controlling communications about its brand, to strike the right balance 
here. 

c) Swaminathan et al (1999) explored factors influencing online purchasing behaviour such as privacy 
and security concerns and vendor and customer characteristics. Using GVU data, Bain (1999) 
empirically examined factors related to the adoption of the Internet as a purchase medium. A strong 
(negative) relationship was found between consumer perceptions of the risk of web-shopping and 
purchase behaviour, but not between perceptions concerning information privacy and purchase 
behaviour. 

 
Advantages of E- marketing: 

1. Lower cost: costs incurred in designing, executive, testing sending and receiving an email is up to 78% 
less for a run off 5000 over paper based direct mail version. 

2. Global reach: no matter where you are or whom you need to reach, targeted emails pave the way. Borders 
are no obstacles in email marketing. 

3. Interactive: you can innovatively initiate complain using graphics videos music, quiz whatever that will 
be interest to your prospects, to grab his attention and interest immediately.  

4. Faster response: time to receive responses through email is one to three days, where you will get 
maximum responses on day one itself, while a direct mail campaign would take minimum 7-12 day to 
generate any responses. Further, responding to a direct mail is more cumbersome, while a person can 
respond to an email immediately. 

5. Highly personalised: email an enables you to personalise and greet every person you target. This helps in 
cresting a special bond with the prospect. 

6. Targeted marketing: since pre-packaged and custom built list are available you could reach only those 
who might require your services, solutions or products without bothering those who do not. You can 
select each one of your targets based on geography, age, income, spends and many others parameters. 

7. Simplest executing and email campaign is simple you can do it sitting at home without any extensive 
resource. 

8. Measurable results: Special tools are available that accurately measure clicks – through rate, the success 
of different email campaigns. 

Opportunities of E- marketing: 
There are many more opportunities of internet marketing that helps the online business more efficient. 

E marketing gives business of any siz access to mass market at an affordable price and unlike TV or print 
advertising. 
      In today’s internet age, building an online presence is imperative for all businesses to be competitive. 
E-marketing provides businesses with access to mass markets at an affordable price and allows them to 
undertake a personalized marketing approach. The flexible and cost-effective nature of e-marketing makes it 
particularly suitable for small businesses. 



Aayushi International Interdisciplinary Research Journal ( AIIRJ ) Special Issue No. 65 ISSN 2349-638x 
 

www.aiirjournal.com Impact Factor 6.293 Peer Reviewed Journal Mob.No. 8999250451 34 

 

1. Wider prospect reach – the internet has become part of everyone’s life. So for whatever products you offer, 
there is already an existing market on the World Wide Web. With e-marketing, it allows you to find new 
markets and potentially compete worldwide with only a small investment. 

2. Cost-effective approach – A properly planned and effectively targeted e-marketing campaign can help your 
business reach target customers at a much lower cost compared to traditional marketing methods. 

3. Reduction in costs through automation and use of electronic media – e-marketing presents a strong business 
case in cost savings, particularly in the areas of transactional costs, customer service, digital media channels, 
print and distribution. 

4. A website is a 24/7 shopping destination.  With a website and an online shopping engine it is working even 
when your shop or office is closed. The website also allows you to communicate with customers about your 
product lines in depth so they can be fully educated on your product benefits even before meeting your staff 
face to face. 

5. Personalized one-on-one marketing - e-marketing allows you to reach people who want to know about 
your products and services instantly. For example, many people take mobile phones and PDAs wherever 
they go. By combining this with personalized e-marketing, you can create very influential and targeted 
campaigns. 

6. Increased interactivity – e-marketing allows you to create interactive campaigns using music, graphics and 
videos. Through two-way communications, interactive games or quizzes, you can engage your audience and 
give them greater involvement and control over their web experience. 

7. Increased ability to track results – e-marketing makes it easier to measure how effective your campaigns 
are. It allows you to obtain detailed information about customers' responses to your advertising, through the 
use of methods such as pay per click or pay per action, etc. 

 
Challenges of E-marketing: 
       Since the boom of the internet in the late 1990s. Web based companies have been starting up every day. 
What is more, new opportunities for growth emerge daily, expanding the reach and capabilities of the 
cyberspace. However for all its benefits and advantages, e-marketing faces some problems that are unique to the 
industry. That is web based enterprises have a special set of challenges that traditional brick-and-mortar 
business do not have. 
Marketing integration: 

Most major sale efforts employ multiple channels both online and offline, e.g. email adverting, 
outbound call handling. Social networking, and so on the problem with these is that they are often handled as 
different parts of the work when they are supposed to serve a concrete and measurable goal as parts of an 
integrated campaign. 

Coordinating all marketing efforts should therefore be a priority. That means e-marketing should be 
done alongside the traditional campaign and should not be tacked at the end of the business plan. 
Security and privacy; 

Most of people don’t completely trust Web companies and thus are careful about offering information 
about themselves on the cyberspace this is especially true when companies that collect data are exposed to 
spammer and scammer. It is imperative for e-business to adopt a sound policy and implement a fool proof 
security measure. Encryption system in particular is a tool that online companies should seriously consider 
investing in.  

This is particularly a big challenge for companies that primarily use the Internet to sell their product and 
services. This is because unlike traditional advertising ( such as television, Radio, billboard and print) in which 
the campaigns massade can be reinforced and rapidly introduced to consumer at marketers will online advert 
can be more innovative in their advertising strategies. A combination of good copywriting , solid search engine 
optimization, and drawing consist traffic is something that should be mastered.   
 
Major Conclusion:  
       Today’s digital revolution involving the internet and worldwide use of website has set the stage for e-
marketing this digital revolution is leading countries towards on information society. It is also transforming 
social infrastructure resulting in socio economic development of countries. Customer can get market 
information from their mobile and buy goods and or find services without living home twenty four hours a day 
and seven days a week (22/7) they can reads ads on the web or from e-mail get coupons, view pictures of 
goods, compare prices, and make purchase s with a few clicks of their mouse, saving the time and money it 
would take to shop in person at a brick –and mortar store. E-marketing has become an integral part of modern 
Marketing. This opportunities e-marketing operation increases different levels of risks for marketing. More than 
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ten Years of Internet marketing research have yielded a set of important findings. Based on our review of these 
findings, it is clear that the Internet is playing a more and more important role in the field of marketing. 
Marketers and their clients are becoming aware of the need to measure the collaborative effects of marketing 
(i.e., how the Internet affects in-store sales). 
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Abstract 

For decades financial institutions have used powerful computer networks to automate millions of daily 
transactions. In the 1950s the Bank of America was one of the first institutions to develop the idea that electronic 
computers could take over the banking tasks of handling checks and balancing accounts, which was, at that time, 
extremely labour-intensive. Other institutions gradually joined the effort and progressed away from using paper checks 
and toward all-electronic banking. Data-processing machines, robotic document sorting, and the invention of optical 
character recognition (a computer application that translates handwritten or typewritten words into text that can be 
machine-edited) were a few of the developments which allowed this evolution. 
The first electronic banking machines were able to keep records of deposits and withdrawals from each client, make 
account balance information available instantaneously, monitor overdrafts, stop payments, and hold funds. The machines 
responsible for this work today are as exact and reliable as the banking industry requires them to be. 
Keywords:electronic banking, reliable, robotic document sorting, labour-intensive, etc. 
 
Introduction: 

Electronic banking laid the groundwork for speed and convenience in individual and commercial 
(business) banking. The spread of personal computer use has added another layer of convenience and speed to 
the process. Electronic banking allows customers of most banks to do their banking at any hour of the day, 
regardless of the bank’s operating hours. If customers choose to do such things as transfer funds or pay bills, 
they can usually do so from anywhere Internet access is available. 

Online banking typically offers bank statements, electronic bill payment, funds transfers between a 
customer’s checking and savings accounts (or to another customer’s account), loan applications and 
transactions, and purchasing or sales of investments, all of which allow customers to maintain their accounts 
without making a trip to the bank itself. 

When funds are transferred between accounts by electronic means, it is called an electronic funds 
transfer (EFT). The Electronic Fund Transfer Act, passed by the federal government in 1978, established that an 
electronic funds transfer is any financial transaction that originates from a telephone, electronic terminal, 
computer, or magnetic tape (storage tape of the sort used in video or audio cassettes). 

A wire transfer is the electronic transfer of funds across a network controlled and maintained by 
hundreds of banks around the world. Usually wire transfers are reserved for moving large sums of money. Wire 
transfers allow people in different geographic locations to transfer money easily. The wire transfer payment 
system called Fedwire (Federal Reserve Wire Network) links the offices of the Federal Reserve (the central 
bank of the U.S. government), the U.S. Treasury (the department of the federal government that manages the 
country’s revenue), and other government agencies and institutions. 

One of the largest companies that provide electronic money services is Western Union. The company 
started out in 1851 as a transmitter of telegraphs, messages sent through wires as coded electronic pulses. As the 
telegraph became an obsolete form of communicating information in the mid-twentieth century, Western Union 
redefined itself as a provider of electronic financial transactions. Now named Western Union Financial 
Services, Inc., the company specializes in electronic money transfers and business communications services. 

Another prominent provider of electronic financial transactions is PayPal, a service founded in 1999. It 
is used to process payments when people buy or sell things on the Internet. The service first gained popularity 
among people who used the auction website eBay. Most of the sellers on the site were not professional 
merchants and so were not equipped to accept credit cards; PayPal enabled them to receive electronic payments 
while also giving buyers an alternative to mailing paper checks or money orders. In 2002 eBay acquired PayPal. 

Electronic banking is a form of banking in which funds are transferred through an exchange of 
electronic signals rather than through an exchange of cash, checks, or other types of paper documents. Transfers 
of funds occur between financial institutions such as banks and credit unions. They also occur between financial 
institutions and commercial institutions such as stores. Whenever someone withdraws cash from an automated 
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teller machine (ATM) or pays for groceries using a debit card (which draws the amount owed to the store from 
a savings or checking account), the funds are transferred via electronic banking. 

Electronic banking relies on intricate computer systems that communicate using telephone lines. These 
computer systems record transfers and ownership of funds, and they control the methods customers and 
commercial institutions use to access funds. A common method of access (or identification) is by access code, 
such as a personal identification number (PIN) that one might use to withdraw cash from an ATM machine. 

There are various electronic banking systems, and they range in size. An example of a small system is 
an ATM network, a set of interconnected automated teller machines that are linked to a centralized financial 
institution and its computer system. An example of a large electronic banking system is the Federal Reserve 
Wire Network, called Fedwire. This system allows participants to handle large, time-sensitive payments, such 
as those required to settle real estate transactions. 
Popular services under e-banking in India: 

1. ATMs (Automated Teller Machines) 
2. Telephone Banking 
3. Electronic Clearing Cards 
4. Smart Cards 
5. EFT (Electronic Funds Transfer) System 
6. ECS (Electronic Clearing Services) 
7. Mobile Banking 
8. Internet Banking 
9. Telebanking 
10. Door-step Banking 

Significance Of The Study:-  
This paper mainly discusses about the conceptual framework of e-Banking and their services in India. It strives 
to describe the glimpse of role and performance of Online Banking system. It also discussed about objective of 
online banking and their services and advantages and disadvantages of e-Banking. 
Research Methodology:- 
The prepared paper is a descriptive study in nature. The study has been carried out based on the collection of 
the relevant secondary data. Secondary data collection was based on various sources such as published books, 
articles published in different journals & newspapers, periodicals, conference paper, working paper and 
websites, etc. 
Objectives:- 
The objectives of study were based on: 

1. To study the Importance of e-Banking. 
2. To understand Objective of Online Banking System. 
3. To study the Various Services in e-Banking. 
4. To analyse the Advantages and Disadvantages of e-Banking. 

What is e-banking? 
Electronic funds transfer means computer systems are used to perform financial transactions 

electronically. The EFT is used for electronic payments and customer initiated transactions where the 
cardholder pays using credit or debit card. 

The transaction types are, Withdrawal, deposit, interaccounttransfer, inquiry, administrative 
transactions that covers non-financial transactions including PIN change. Electronic Fund Transfer transactions 
needs authorization and a means to match the card and card holder.EFT transactions require the cardholder’s 
PIN to send online in encrypted form for validation by the issuer of the card.Other information may include the 
card holder’s address or the CVV2 security value printed on the card. 
Electronic funds transfer transactions are activated during e-banking procedures. The different methods of e-
banking are 

1. “Online banking 
2. Short message service banking 
3. Telephone banking 
4. Mobile banking 
5. Interactive -TV banking” 

Of all the above procedures online banking plays an important role and maximum used by the account holders. 
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Online banking: 
Online banking also called as internet banking, allows the customers to use all the banking services 

from a computer which has internet access.The customer can perform financial transactions on a secure website 
operated by the bank. Online banking offers features such as bank statements, loan applications, funds transfer, 
e-bill payments and account aggregation allows customers to monitor all their accounts in one place. 

Telephone Banking: 
Telephone banking is a service provided by the banks which provides customers to perform 

transactions on phone.All the telephone banking systems uses automated answering system with keypad 
response or voice recognition capability.To prove their identity customers must provide a numeric or verbal 
password or answering the questions asked by the call center representative.In telephone banking customercan’t 
withdraws and deposits cash but can do all the other transactions. 
Mostly there will be a customer care representative to which the customers speak, although this feature is not 
guaranteed.The customer care representatives are trained to do what are available at the branch like chequebook 
orders, addresschange, and debit card replacements. 

SMS Banking: 
SMS banking is a service permitting banks to do selected banking services from the users mobile by the 

SMS messaging.SMS banking services have push and pull messages.Push messages are sent by the banks for 
alerting customer about new offers,marketing messages,alerts to events happening in customers account such as 
large amount of withdrawals from ATM or credit card etc. 

Pull messages are those that are sent by the customer to bank for having some information or to 
perform a transaction in their account.Examples include account balance enquiry,requesting for current 
exchange rates and for new offers that are launched. 

The customer has a choice to select the list of services he need to be informed.This can be done by 
integrating to internet banking or speaking to the customer care representative of the bank call center. 

Interactive -TV banking: 
Interactive TV is a service that allows users to interact with TV content as they view it.It is also called 

as iTV or idTV.If the customer subscribes to a cable television service some banking facilities like balance 
enquiry,funds transfer between accounts ,bills payment are made available all the way through TV.Most of the 
major banks in UK have experimented banking services through cable and satellite TV companies. 

Some of the Statistics are: 
1. Half of the customers registering for online banking are giving up before signing up. 
2. 10% people who used internet banking services gave up due to poor usability or security concerns. 
3. In 2001, 1/3rd of the top European banks offered some form of interactive TV banking. 
4. In 2004, it is approximated that there were ten million users of interactive-TV based banking services in 

Europe. 
5. In 2007,the estimated number of Europeans using internet banking is 130 million. 
6. 88% of e-banking users visit their banking websites as a at least once a week. 
7. It is estimated that 35% of online banking households will be using mobile banking by 2010. 
8. By 2011 it is predicted that 80% of the bank customers in UK will use the internet to connect to their 

bank. 
9. Problems encountered by disabled people and the ageing population using e-banking. 

The usage of e banking by the enterprises came into existence in mid-90’s.e banking came into 
existence in greater numbers because of low operating costs. First it is in the form of ATM’s and phone 
transactions. Recently it transformed to internet a new channel between customers and banks which benefits 
both. The main aim of e- banking services is to provide the customers a much faster services with low cost. 
From the last twenty years, banking sector has chosen a new method of banking based on the progress of 
information technology. In addition to these customers, transaction and communication abilities are fastened 
based on information technology. 

The progress of electronic banking started with use of automatic teller machines and afterwards it 
developed to online banking. In the future it will be done in mobile phones(wap-enabled).Anyway online 
banking continues to be the best for financial transactions. 
Importance Of E-Banking: 

E banking provides many advantages for banks and customer’s .e-banking has made life much easier 
and banking much faster for both customers and banks. 
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1. It saves time spent in banks 
2. It provides ways for international banking. 
3. It provides banking throughout the year 24/7 days from any place have internet access. 
4. It provides well-organized cash management for internet optimization 
5. It provides convenience in terms of capital, labour, time all the resources needed to make a transaction. 
6. Taking advantage of integrated banking services, banks may compete in new markets, can get new 

customers and grow their market share. 
7. It provides some security and privacy to customers, by using state-of-the-art encryption and security 

technologies. 
Objective Of Online Banking System: 

1. Viewing account balance. 
2. Viewing current transactions. 
3. Downloading bank statement. 
4. Viewing paid cheques. 
5. Ordering cheque books. 
6. Download periodic account statements. 
7. Downloading applications for Mobile-banking, internet-banking etc. 
8. Bank customers can transact banking tasks through online banking, including. 

 
Online banking is the practice of making bank dealings via the Internet. It will give you an outstanding 

chance to bypass the time-consuming, paper-based aspects of usual banking in order to manage your finances 
more competently.  

By switching to electronic bills, statements, and payments, the average American family can save 6.6 
pounds of paper in one year! And you can grab any fake (scam) transactions faster than if you received a 
statement by snail post. 

Thanks to pioneering technology and the Internet in particular, we no longer have to leave the house to 
make payments. Online banking is available 24 hours a day, 7 days a week, so you can do it anytime, 
anywhere.  
 
Online banking allows us to do various services with the click of a mouse. You can: 

1.    Pay a bill. 
Electronic bill payment service allows a depositor to transfer money from his or her online account to a creditor or 
merchant, for example to a public utility or a outlet. There is no need to stand in a long queue on a weekend morning 
to handle your transactions! 
The payment is practically instant, though some financial institutions can wait until the next business day to send out 
the payment. If it is necessary, the bank can publish and mail a paper cheque or banker’s draft to a creditor who is 
not set up to receive electronic payments.   

2.    Schedule payments in advance. 
Most banks recommend clients the ability to schedule a payment on a particular date. Once the amount is entered 
and the payee is checked off, the funds are automatically deducted from your online bank account.  
It is mainly useful if you constantly forget due dates. For example, you can schedule credit card or mortgage 
payments to make sure that you will not incur late fees and damage your FICO score. 

3.    Transfer funds. 
Do you want to transfer money rapidly and securely? With online banking, you can make money transfers between 
your own accounts, or send money to a third party account as well. All you need is recipient/payee information and 
enough funds in your account. Quite often, the operations are performed in real time. 

4.    Manage all your accounts in one place. 
Online banking is an enormous time saver because it provides a chance to handle a number of bank accounts 
(checking, savings, CDs, IRAs, etc.) from a single site. Most new accounts you open will be automatically added to 
OB (Online Banking). 

5.    View images of your checks online. 
Do you need a copy of a paid check? With online banking, you can see and print scanned images of the front and 
back of all checks you have written. It is easy and convenient. 

6.    Apply for a loan or credit card.  
By using an account online, you can apply for a credit card or a loan (a car loan, a student loan, a mortgage, a home 
equity loan, etc.) from the same bank. If you have a good credit score and long relationship history with your bank, 
your application is likely to be accepted.   

7.    Purchase and manage CD accounts. 
You can purchase a certificate of deposit from your bank If you have money you want to invest,. Online banking 
lets you compare all available offers as well as the terms, for example APY or maturity periods. When you confirm 
the purchase, the funds will be automatically deducted from your account.  
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8.  Order traveler’s checks. 
      You can order American Express Traveler’s Cheques online. The bank will typically charge your online account for 

the sum of the cheques you bought and an express delivery cost.  
9.  Increase your overdraft. 
     Log in to online banking and click on ‘Overdraft’ in the menu &You can increase your overdraft online. 
10.  Order a cheque book. 

Save your time by ordering cheque book online. You will need to visit your bank once when you get a confirmation 
letter that your cheque book is ready for collection.  

11.    View up-to-the-minute account statements and balance. 
There is no need to wait for the bank statement to get to your P.O.Box to check account balances. You can view all 
transactions and withdrawals every day just by logging in to your online account. Additionally, you can immediately 
report errors or unauthorized transactions in your statement.  

12. View automatically updated spending report. 
All of your purchases are sorted into common categories automatically – no receipts to keep, no expenses to enter. It 
is straightforward to see where your money goes! 

13. Track your payment history. 
Online banking provides an opportunity to look for your payments by transaction type, date, description or amount. 
When did you last pay Company X? When did you buy your computer? To whom did you make your most recent 
payment? Your bank knows the answers.  

14. Integrate the data with personal finance programs. 
Online banking lets you bring in electronic payment data in personal finance software such as Quicken or Microsoft 
Money. You will be able to enter into your online accounts directly from your personal finance program. An 
Internet connection and online account log in information is all that needed. 

15. Change contact details.  
Have you moved to a new house? Changed your telephone number? You can log in to your online account and 
change contact information (e-mail address, telephone number, password, etc.). It is more secure than to send this 
information by e-mail.  

16.    Utilize investment research.  
You can receive real-time quotes, analytics, news and stock market information to make a more relevant and 
profitable decision. 

17.    Take advantage of online brokerage. 
Internet banking lets you invest online. You can place and confirm trades 24 hours a day, seven days a week. Most 
banks offer a wide range of money market instruments from various issuers. 

18.    Get alerts. 
This service lets you to get timely e-mail messages from your bank about any critical changes related to your 
Internet accounts. For instance, you can get alerts when you make a withdrawal or change your contact information.  

19.    Verify terms and conditions. 
You can verify all information about your account online whenever you forget your interest rates or payment due 
date. 

20.    Chat with your customer assistant department. 
Over the years, banking has drastically changed and has affected the lives of millions of individuals around the 
globe. E-banking or virtual banking, or net banking or internet banking is an electronic payment system wherein 
customers of a given bank can perform all their banking transactions. 

In other words, e-banking refers to all the financial transactions undertaken by any financial institution over the internet. 
From paying bills and transferring money into accounts to applying for loans, you can take advantage 

of all the facilities that a traditional bank offers – without even having to get off your comfy couch! 
Everything has its pros and cons and e-banking isn’t an exception. Let us look at the advantages and 
disadvantages of e-banking: 
 
Advantages Of E-Banking: 
All the advantages of e-banking are closely related to each other; from convenience to efficiency: 

1. Benefits and Rewards 
A lot of online banks offer more benefits and rewards to their customers that not only benefit the bank but also benefit 
their customers.Online banks are willing to offer higher interest rates and better transfer services to their customers 
who regularly use online banking.This happens partly due to the fact that the banks have to bear reduced costs when 
serving online customers.Therefore, the overall banking experience is obviously better than that of visiting a physical 
bank branch and handling the same transaction. 

2. Notifications and Alerts 
Customers are instantly alerted or notified about new changes in the system.From changes in the policy to logins from 
new devices, customers get instant notifications and alerts.However, if you’re associated with a real bank, you would 
probably get a text alert or a customer service agent will call you to notify about major changes. Chances are, you’re 
missing out on a lot of changes.Banks also endorse new products, services and schemes like new investment options, 
changes in the loan policies, etc. to online customers first. 
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3. Faster Transactions 
You don’t have to wait for your turn to transfer funds – you can do that with a single tap of your finger or a single 
click of your mouse.Funds from one account will be transferred to another in a matter of a few seconds. Anything that 
requires quick payments can be done with the help of e-banking.For instance, you are required to immediately pay 
your child’s school fees. You can do it via the bank’s app or website or you can physically go to the bank to withdraw 
cash and then going to the school to deposit the fees.You’ll probably end up wasting half the day to perform this 
transaction which with the app’s help could’ve been performed in a matter of minutes. 

4. Convenience 
You can conveniently handle your account transactions without all the hassle of being in the queue on a sultry 
afternoon.E-banking is extremely convenient if you have a decent internet connection (Wi-Fi or 3G/4G data).You can 
access the website from anywhere without actually having to visit the bank. If your banking needs don’t involve the 
assistance of any staff member or a manager, online banking is the best option for you.   

5. Security 
With internet banking, you can always monitor your account activities.This not only serves as a history of all the 
transactions but also helps you identify threats and suspicious activities before any severe damage can be done to your 
account.Online accounts are protected with encryption software that ensures complete safety to the user. Alerts related 
to passwords and digital signatures are sent periodically to maintain the security of the account. 

6. Easy Access 
Customers can enjoy easy access with online accounts by simply typing in the log-in credentials. In addition to that, 
customers can also handle several accounts at a time. 
Since the internet remains the medium of connection, users can also access different accounts in different banks from a 
single device.  

7. Speed and Efficiency 
In a hurry to apply for an educational loan? Or quickly need to pay bills? Or perform any banking transaction without 
having to waste half your day? Do it via the internet.There’s no waiting nor do you have to rush through anything – 
you can take your time and perform all banking transactions with patience and it will be done in nearly 1/10th the time 
spent on actually driving down to the bank and getting it done. 

8. Lesser Limitations 
Traditional banks have several constraints like operating hours, the physical location of the bank branch, holidays, 
etc.You don’t have to wonder if it’s a holiday with online banking, or what time is it to perform a transaction.Be 
it Sunday or the middle of the night and you will still be able to do everything (and even more) through their app or 
website as it’s available twenty-four hours a day, throughout the year. 

9. More Features 
Apart from being flexible, some banks go out of their way to satisfy their customers by not penalizing on withdrawals 
on the certificate of deposits, letting customers maintain accounts with no minimum balance, etc.Moreover, banks 
generally offer more offers and discounts on credit and debit cards used by customers who have online accounts. 

10. Better Customer Service 
Banking websites and apps come with customized web pages to solve customer queries and often have a dedicated 
‘Frequently Asked Question’ (FAQs) section that helps in answering common customer queries.You can chat with a 
customer service agent or call them if you need more help. This not only saves the time of the customers but also that 
of the bank employees who can shift their focus to more important things. 

 
Disadvantages Of E-Banking: 
“Every bean has its black” 
Everyone and everything has some shortcomings. 
Similarly, there are some limitations of net banking; from security to technology issues 
1. Difficult for Beginners 

Newbies often face difficulty in trying to get the hang of e-banking.Initially, customers are scared of losing their money 
and are often hesitant to explore all the options and features that are available on the website or on the app.New users 
often give up and stick to traditional banking if timely assistance isn’t provided. 

2. Trust and Responsibility 
Fake websites and phishing sites are common in this age of technology. Can you really trust all websites? Is it wise to 
trust an online site with all your money? What if the website folds up and all your money is gone? This wouldn’t 
happen in a real bank.There is trust between the bank and their customers – you know your money is safe with the bank 
– because they take responsibility for your money. Real banks are permanent and reliable while some websites are not. 

3. Inconvenience 
Sure, online banks are open throughout the year but they are a serious cause of inconvenience in certain instances.For 
example, if you get locked out of your account you will be unable to perform any banking transactions.However, in a 
real bank, you establish relationships with the staff, who know you on a personal level and will be willing to assist you 
in such cases.You wouldn’t have to be on the phone explaining your situation to an unknown customer service agent 
which by the way, might also take several days.Also, a few online banks don’t allow cash deposits. To deposit cash, 
you will be required to email a check and transfer money from another account or bank, or use their e-check deposit 
service. 
 



Aayushi International Interdisciplinary Research Journal ( AIIRJ ) Special Issue No. 65 ISSN 2349-638x 
 

www.aiirjournal.com Impact Factor 6.293 Peer Reviewed Journal Mob.No. 8999250451 42 

 

4. Inability to Handle Complex Transactions 
While you can easily pay bills and transfer funds, you can’t perform complex transactions online. 
When a large sum of money is involved, it is advisable to visit a real bank and sort it out in-person rather than doing it 
online.Some financial transactions also need a document verification (like buying a house) so it is better to submit them 
physically than digitally. 
5. Financial Jargon 
Financial jargon can often get between you and your money. Knowledge is power-or, in this case, knowledge is 
money.Though financial literacy can’t be achieved overnight, it can be helped along by a grasp of the basic terms that are 
commonly used by advisors, analysts, economists, and commentators. 
6. Security Issues 
Sure, most banks are well-reputed and established, there are times when you face security issues. 
There’s always a risk of actual and/or identity theft. It’s also possible to get unauthorized access to your account via a 
stolen or hacked log-in credentials. 
7. Technology Issues 
If you don’t have a decent connection or there are bugs in the software, or say, there is a power cut or maybe the servers 
have gone down – websites are bound to crash and you will undoubtedly face a lot of technological issues.While you may 
get various types of customer service at the moment but sooner or later, you will get frustrated. However, someone is 
always around to help you in a real bank. 
8. Virtual Assistance 
When you need assistance during e-banking, your concern is generally assigned to an anonymous customer service agent 
who is unlikely to know you.Wouldn’t you rather talk to a personal banker when you’re in a fix than an unknown agent?A 
personal banker will also know your transaction history, your personal details and will be in a better position to assist you. 
9. Complicated Websites 
Some websites look like a page straight from a super complex scientific experiment. Written in a secret code language with 
bizarre fonts and colors.I mean, sure some websites are simple and you can get all the things done in a jiffy.But some 
websites are downright complicated and confusing. With pop-ups, errors, links, and interlinks, redirections to probably a 
million pages, it gets really difficult to understand. 
10. Other Limitations 
E-banking isn’t for everyone. Illiterate and the elderly cannot use online banking. Neither can an individual access their 

accounts if they don’t have an internet connection. 
 
Conclusion:- 

In this paper, an attempt has been made to study the various e-banking products and services offered by 
the Indian banks. Due to competition, banks have started to introduce the techno-based banking products and 
services such as internet banking, phone banking, RTGS, ATM, Card system of payments and other electronic 
based banking services. Among them, ATM, RTGS, Card systems are familiar e-banking products and services 
which public frequently use for their banking transactions. 

The mobile and wireless market has been one of the fastest growing markets in the world.  The arrival 
of technology and the escalating use ofmobile and smart phone devices, has given the banking industry a new 
platform.  Connecting a customer anytime and anywhere to theirmoney and needs is a must have service that 
has become an unstoppable necessity.  This worldwide communication is leading a new generation of strong 
banking relationships. The banking world can achieve superior interactions with their public base if they 
accommodate alltheir customer needs.  They have a unique challenge to keep their customer alliances and 
keeping up with the new technologies, andcompetitive strategies that other banks also have to offer the public. 
Conveniences of services plus outside locations like ATMS are crucial toevery banks success. Meeting all 
challenges including safety and security are perfect examples of good banking strategies. In order for 
thefinancial institutions to effectively grow they must embrace the new technologies and customize them to suit 
their economic success and the public’s success.Online banking is certainly here to stay. Online banking is a 
necessity for the bank's that we studied and others in order for them to stay inbusiness. While its 
existence doesn't necessary give them a competitive edge because it is so common place, it is truly a cost of 
doing business.As a tool of modern living and as a lifestyle aid, it is absolutely indispensable. The fact is that 
many services that are now being offered withonline banking are almost impossible to do conveniently with 
regular banking.  
As we venture into the future, the internet will undoubtedly continue to change the banking industry.  
 
Websites:- 

1. https://www.merrchant.com/blog/e-banking-meaning-advantages-and-disadvantages/. 
2. https://www.gobankingrates.com/banking/banks/disadvantages-advantages-of-online-banking/. 
3. https://www.ukessays.com/essays/information-technology/examining-the-major-functions-of-online-banking-

information-technology-essay.php. 



Aayushi International Interdisciplinary Research Journal ( AIIRJ ) Special Issue No. 65 ISSN 2349-638x 
 

www.aiirjournal.com Impact Factor 6.293 Peer Reviewed Journal Mob.No. 8999250451 43 

 

E-Commerce : Advantages &Disadvatages 
 

Mr.S.C.Dudhal 
Asst. Professor in Accountancy 

D.S.GaradCollege Mohol,Dist-Solapur 
 

Abstract :- 
Electronic commerce commonly written as e-commerce is buying and selling of products and services by business 

and consumer over the Internet.E-Commerce  ( electronic commerce ) is process of doing business through computer 
networks. A person sitting on his chair in front of a computer can access all the facilities of the Internet to buy or sell the 
products. 

E-Commerce shopping carts provide you with a platform to sell your products online. We use open source 
standards and technology in all of our projects that enables us to pass on significant savings to you. 
Unlike traditional commerce that is carried out physically with effort of a person to go & get products, ecommerce has 
made it easier for human to reduce physical work and to save time. .Security is the challenge facing e-commerce today & 
there is still a lot of advancement made in the field of security. 

This paper presents the key component of the E-Commerce, working of E-Commerce. The main advantage of e-
commerce over traditional commerce is the user can browse online shops, compare prices ,product ,place and order 
merchandise sitting at home on their PC. 
Keywords :-E-Commerce,Internet,Online,Application,Advantages,Disadvantages, Challenges 
 
Introduction : 

Commerce is an organized system for exchange of goods and services between member of the 
industrial world. E-Commerce which was started in early 1990’s has taken a great leap in the world 
business.The  term "Electronic commerce" (or e-Commerce) refers to the use of an electronic medium to carry 
out commercial transactions. Most of the time, it refers to the sale of products via Internet, but the term e-
commerce also covers purchasing mechanisms via Internet (for B-To-B). E-commerce provide all kind of 
facilities as B2B,B2C and C2C at the present. 
                Internet has played a importance role in this communication technology.E-commerce is the latest 
revolution sweeping through the world business. 

Conducting business online. Selling goods, in the traditional sense, is possible to do electronically 
because of certain software programs that run the main functions of an e-commerce Web site, including product 
display, online ordering, and inventory management. The software resides on a commerce server and works in 
conjunction with online payment systems to process payments. Since these servers and data lines make up the 
backbone of the Internet, in a broad sense, e-commerce means doing business over interconnected networks.  
 
Objectives of the Study :- 
Following of the objectives of the study. 

1. provide an overview of electronic commerce 
2. to understand concept of e commerce 
3. to understand the working of E-Commerce 
4.  to understand e-commerce application 

 
Limitationof the Study :- 

1) The study focuses on e-commerce market. 
2) The study has been conductes only by collecting the secondary data. 

Research Methodology : – 
 Here it should be noted that the world wide web was the source of information.However there are many 
books available on E-Commerce, which were getting a basic idea about the project .This research paper 
completely  depend up on secondary data which is all the sources used to carry out the dissertation can be 
categorized as : 

1. Internet 
2. Text Books 
3. News papers and commercial magazine,  
4. Academic Journal and research paper. 

 
Concept Of E-Commerce :- 
             Electronic commerce or ecommerce is a term for any type of business, or commercial transaction, that 
 involves the transfer of information across the Internet. It covers a range of different types of businesses, from 
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consumer based retail sites, through auction or music sites, to business exchanges trading goods and services 
between corporations. It is currently one of the most important aspects of the Internet to emerge.  

The definition of e-commerce includes business activities that are business-to-business (B2B), 
business-to-consumer (B2C), extended enterprise computing , d-commerce, and m-commerce. E-commerce is a 
major factor in the economy because it assists companies with many levels of current business transactions, as 
well as creating new online business opportunities that are global in nature. 
Working Of E-Commerce :- 

The consumer moves through the internet to the merchant's web site. From there, he decides that he 
wants to purchase something, so he is moved to the online transaction server, where all of the information he 
gives is encrypted. Once he has placed his order, the information moves through a private gateway to a 
Processing Network, where the issuing and acquiring banks complete or deny the transaction. This generally 
takes place in no more than 5-7seconds. 

There are many different payment systems available to accommodate the varied processing needs of 
merchants, from those who have a few orders a day to those who process thousands of  transactionsdaily.With 
the addition of Secure Layer Technology,E-C0mmerce is also a very safe way to complete transactions 
Uses Of E-Commerce :- 
       In the current commerce industry e-commerce has been entered in finance, services, retrials, 
automobile, telecommunication and information technology. E-Commerce is being widely accepted in world 
and it is being more used as a popular way of business. 
Role of Internet in E-Commerce :- 

Internet is a good place to learn, enjoy, communicate, and shop. There are a lot of things that we can do 
with the internet and shopping is one of the most important among these things. There are a lot of entrepreneurs 
who opted to be more aggressive and open-minded by choosing to start an e-business than starting a traditional 
one. 

E-business is a term which describes businesses that are based and mainly operate online. In other 
words, these are the shops and companies that we can see on the internet which provide different sorts of 
products and services. 

One benefit that we can point out when it comes to shopping online is that we no longer need to go out 
of our houses just to get what we want. We can just do the shopping at the comforts of our own homes. All we 
need is computer which has internet access and an accepted method of payment such as credit card and then 
you are ready to shop online. 

Internet has impacted the business or commerce industry so much that there have been a lot of people 
who became rich just because of e-commerce.  

It is true that internet has advanced over the years and it has also changed the way we live. Before, if we 
want to purchase something, we need to go to the nearest shop to be able to get what we want but today, we can 
get almost anything that we want with just a click of a mouse or just a press of a button. 
E-Commerce Application :- 
  E-Commerce is a massive growth area, were colossal sums of money are being made and spent every 
day. This is largely to do with the hype of the Internet and on-line shopping. The Internet is growing 
exponentially, and will continue to grow for some time to come. This, coupled with good advertising, can 
provide a solid foundation from which to launch a stake in the Internet and e-commerce boom.  
           E-commerce is importantin business. The fact that people want it is probably the biggest lure for 
companies to jump onto the bandwagon, but there are other factors, making e-commerce a good sense solution. 

1. Lower transaction costs. If the site is implemented well, the web can significantly lower order taking 
costs and customer service costs after the sale by automated processes. 

2. Variety for shoppers: It gives people the opportunity to shop in different ways.  
3. The ability to build an order over several days 
4. The ability to search large catalogues easily 
5. The ability to compare prices between multiple vendors 

Some common applications related to electronic commerce are: 
1. Document automation in supply chain and logistics 
2. Domestic and international payment systems 
3. Enterprise content management 
4. Group buying 
5. Print on demand 
6. Automated online assistant 
7. Newsgroups 
8. Online shopping and order tracking 
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9. Online banking 
10. Online office suites 
11. Shopping cart software 
12. Teleconferencing 
13. Electronic tickets 
14. Social networking 
15. Instant messaging 
16. Digital Wallet 

 
Advantages Of E-Commerce:- 

Looking at the brighter side however, e-commerce obviously has numerous advantages over traditional 
commerce, the number one advantage being convenience of use. The user can browse online stores, compare 
prices and order merchandise sitting at home on their PC.Following are main advantages of ecommerce 

1. Faster buying/selling procedure, as well as easy to find products. 
2. Buying/selling 24/7. 
3. More reach to customers, there is no theoretical geographic limitations. 
4. Low operational costs and better quality of services. 
5. Global  location 
6. Convenient Shopping 
7. No need of physical company set-ups.  
8. Easy to start and manage a business. 
9. Customers can easily select products from different providers without moving around physically. 
10. Time saving 
11. Easy to compare 
12. Easy to find reviews 

Disadvantages Of E-Commerce :- 
1. There is no guarantee of product quality. 
2. Mechanical failures can cause unpredictable effects on the total processes. 
3. As there is minimum chance of direct customer to company interactions, customer loyalty is always on 

a check. 
4. There are many hackers who look for opportunities, and thus an ecommerce site, service, payment 

gateways, all are always prone to attack. 
5. It takes more time and more cost 
6. Any one, good or bad, can easily start a business. And there are many bad sites which eat up customers’ 

money.  
Challenges :- 

The biggest obstacle in the course of advancement of e-commerce is that the consumer's senses are 
limited to seeing and hearing the product. The second largest problem that e-commerce has been facing over the 
past few years is that of security. Traditional buyers and sellers are still paranoid about conducting business 
online. 
 
Solution :- 

Promotes technical awareness via presentations, publications, demonstrations, and consulting.To 
handlesecurity issue in these areas cyber laws must in place. 
         The online shopping experience even more better, there are a lot of new technologies like Verifi, 
DigiScent's,iSmell and Touch Sense that have emerged over the last couple of years. Even though iSmell and 
TouchSense are very new technologies and they haven't been adopted by the majority of internet shoppers yet, 
they promise a consumer-friendly future. Verifi is one technology that has been widely adopted today, and for 
good reason. This information in then stored as a cookie in the shopper's browser. Then, when they view a 
product image, the  system reads the information in the cookie and combines this with the profile of the scanner  
that the merchant used to produce the image to generate a color-accurate image in the shopper's browser. 
Conclusion :- 

There are definitely several positive and negative opportunities that ecommerce has brought on in the 
past couple years.  Globalization is an important aspect of ecommerce, as it is a result of online 
communications.   

E-Commerce refers to all forms of business activities across the internet. This can include E-tailing, 
B2B, intranets and extranets, online advertising, and simply online presence of any form that are used for some 
type of communication.E-Commerce has several advantages and disadvantages as indicated in these papers. 
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E-commerce will present over time countless opportunities and challenges to our economies and 
societies. Expansion of commerce and technological innovations are two of the levers of economic growth. 
These forces are combined in the progress of E-commerce. 

E-commerce has entered a stage of rapid and sustained development. A large number of business 
models have been enabled by it. 
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Abstract –  

E-commerce provides the capability of buying and selling products, information and services on the Internet and 
other online environments. E-Marketing is also known as web marketing, Online marketing and internet marketing. E- 
Marketing is a management process. The aim of e-marketing is marketing is established maintain and long-term 
relationship with customers. Online Marketing includes identify unmet needs, producing products and services to meet 
those need and pricing, distributing and promoting those products and service to produce a profit. Search engine is the 
best technique of online marketing. Customer relationship management worked as a tool increased use of e-commerce 
makes CRM a necessary component. E-marketing perform a function within Short period of time. Online market open in 24 
hours and 7-day service provide. Questions are related to eMarketing in which given options are Agree, Disagree, strongly 
disagree, strongly agree, Neutral, Yes, No. After analysis and comparison of traditional marketing of electronic marketing, 
it is revealed that it is quite difficult, if not impossible, to suggest that which E-Marketing is best E-marketing websites 
provide the flexibility, efficiency of work, provide the better security of e- paying their taxes, licenses, fees etc. In future 
eMarketing provide the efficient website Which is easy to use for common peoples marketing then e-marketing will be 
increase. All parts of the organization should co-ordinate activities to ensure that customer needs are met efficiently, 
effectively and profitably. 
Keywords–Banner, CRM, E-CRM, E-payment System, Search Engine. 
 
Introduction. 
  Over the years marketing' and its ways to reach the global world is transformed and the key role in this 
transformation has been played by internet. The easy availability of Internet has led to progressive and 
interconnected environment, and the phenomenal growth of Internet has resulted in the declining trends of 
traditional media which primary covers the usage of television, radio, print media, banners and large hooding. 
Marketing in this closely connected environment and using this connectivity to market the products and 
services is e-Marketing. e-Marketing incorporates a wide spectrum of strategies and methods, but the basic 
fundamental of successful e-Marketing is a user-friendly and well-designed approach to these strategies. E-
marketing includes the management of the consumers real time online viability of the product, from first online 
experience through purchase to delivery of the product and the respective service beyond delivery. One of the 
major benefits of electronic marketing is the underlying messages are not restricted by geography or time. This 
paper has been divided into ten parts, Introduction, Concept, Origin, How Different from Traditional 
Marketing, The 7�Cs of E Marketing, Different methods of online marketing, its advantages and limitations, 
future developing trends of electronic marketing and Conclusion. 

E-marketing often referred as online marketing or internet marketing is a marketing technique where 
we are channelizing the marketing and promotion online with the aid of internet that further incorporates online 
advertising, using emails and social networking for promotion , here every aspect is been marketed and 
promoted online and in totality connected to distribution and sales. With major focus on global reach, e-
marketing comprises information management, public relation and customer service with immediacy effect 
where the response from the set of customers can be obtained in an immediate real time, e-marketing improves 
a two way communication between the companies and the customer with cost minimization and speeding up the 
buying cycle with creating immediate leads for business expansion .E-marketing helps to understand and target 
the niche market by knowing their requirements well and delivering the same with lesser time and cost. 
 
Objectives of the e-marketing: -  

a) Methods of making market more effective and fulfil the needs and requirements of the customers. 
2) To study the impact of digital marketing on consumers purchase. 

Methodology Applied. 
 Primary Data: The research is done through observation and collection of data through questionnaires.  
 Secondary Data: Secondary data is collected from journals, books and magazines to develop the theory. 
 Sample Size: The sample size is determined as 100 respondent’s op inion from the customers who 
presently purchasing products with a help of digital marketing. 

Different Methods Of E-Marketing 
 E- marketing or online marketing can be executed and promoted by the following techniques and   

methods. 
1. Online Advertising: This is the most known technique which is followed under e-marketing, where the 

marketer uses virtual space to convey and promote the marketing content on exclusively designed web 
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pages to attract the attention of the internet users, here the major objective is to increase brand 
awareness and propagate sales. This method involves promotional messages on computer screen, it is 
more like a TV commercial but online campaigns are more creative. 

2. Mobile Marketing: Increasing features in smart phones created an opportunity for the customers to use 
and connect with online possibilities of advertising. Advancement of technology in mobile phones 
increases the avenues for mobile marketing in random fashion. The trend of mobile marketing has been 
welcomed by restaurants and movie theatres and with each passing year banks and financial institutions 
also using this method of marketing.  

3. E-mail marketing: This mode of online marketing is considered one of the most effective way of e-
marketing where emails are being used for sending promotional messages to internet users. The major 
benefit of this method is lower costs and broader reach but this method has its limitations as the online 
customer can easily ignore the received advertising content or the customer can put these emails in a 
spam folder. 

4. Video Marketing: In this mode of e-marketing, video is been added to the website to increase the 
website traffic in higher rate. In this mode, it is important that the relevant message need to be 
conveyed to the target audience thus the video needs to be designed in a manner where it will be able to 
understand and explain the needs of the customer else the entire initiative will be futile. 

5. Power of Blogging: Over the years, blogging is very much popular across the globe with no barrier of 
age groups, through blogging public can express their views and thoughts and this particular feature of 
this method is been monetized by marketers where small enterprises presenting and marketing their 
ideas in minimal cost price.  

6. SEO (search engine optimization): This method is more like an art of creating web traffic to the desired 
websites and this can be achieved by adopting the techniques to place the websites in higher ranking in 
the search engine websites thus ensuring greater amount of visitors. 

7. Affiliate marketing: It is package of online marketing methods where different website owners come 
together and build their networking relationship to increase their market reach and financial benefits. In 
this method specialized kind of software’s being used to reward their affiliate for every site visitor. 

8. Social media marketing: This technique create brand awareness and boost the product by using social 
networking sites by creating unique content that attracts the attention of the social networking users and 
they share it with their set of friends. 

9. Corporate Video: This method comprises the usage of online interactive video and thus more successful 
to convey the desired message to the target audience and have the feature of easy sharing and cost 
effective in terms of creation and can be accessed across the globe. 

Awareness of Online Shoppers 
Particulars  Number of Respondents  Percentage of Respondents 
Having knowledge about 
online shopping 

100 100% 

Not having knowledge 
about online shopping. 

-- -- 

Total 100 100% 
 
Availability of Online Information about Product. 

Particulars Number of Respondents Percentage of Respondents 
Excellent  54 54% 
Good  38 38% 
Average  7 7% 
Poor  1 1% 
Total 100 100% 

Future Of E-Marketing. 
  The future of e-marketing is promising, with the extension and power of social networking sites, the 
virtual scope of marketing is lucrative in terms of opportunity and option creation for global audience and 
providing service in customer doorstep in cost effective manner, though the different methods of online 
marketing is already been covered, the advancement of technology make the future of online marketing very 
promising with the following future trends in place. 

1. Mechanism of Cost per click – Considering the major portion of online marketing promotion put 
towards the usage of digital technology, the scalability and effectiveness of advertisement is more 
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profound in this method. Though there is a risk that market will become overburdened however with 
trend of inflation this method is profitable. 

2. Model of Cost per action buying –This digital advertising technique is upcoming and is the key focus 
area for online advertisers as 50% of promotional budget is been associated for these trends owing to 
the potential of reaching maximum amount of customers independent of location. 

3. Verticalization is going to be an effective and well strategized e-marketing trend where marketers 
target their specific audience. The concentration area in this technique is niche customers and for them 
the marketers come out with the strategy to deliver the specific message to its set audience. 

4. With increase in the options of online display, its combination with search marketing is going to be a 
popular trend. Through this mode of e-marketing the users who are accessing the website become a 
customer and considering the cost optimization with this method, the return of investment for the 
marketers is better and promising. 

 
Findings. 

1. Digital marketing have a greater future in the present market. 
2. Consumers are satisfied through purchasing digital marketing. 
3. People find it safe mode of online purchase. 
4. 54% of respondents feel that availability of online information about Product & Services is outstanding. 

 
Suggestions. 

1) Improve technical advancement in promotion of digital marketing. 
2) Collect and implement the feedback provided by the consumer in the right way.  
3) Provide a transparent and good service to the consumer before and after purchase.  
4) Creating awareness among the people about digital marketing.  
5) Complete description needs to provide about the product to the online shoppers 

 
Conclusion 

 Internet has emerged as a revolution in overall aspect of our life starting from broader economy to 
marketing. This study reflects the concept of e-marketing with current strategies and its superiority over 
traditional marketing with set of advantages comprises wide coverage of global population, reaching the target 
set of customers and to get respective feedback from them about the product thus creating greater opportunity to 
engage with them with quick and effective results in optimal cost and scalable result. However using Internet in 
the marketing advertisement and promotions have their set of roadblocks, primarily that involves, being easily 
copied by the competitor, technology dependence, difficult to create serious perception, too much competition 
in limited space, brand value can be diluted by negative feedback, not easy to be absorbed by all people and 
developing the trust. With each passing day as the Internet is evolving, latest technologies and different 
marketing strategies will emerge in the electronic platform of marketing and redefine how different and new 
products and services will be marketed in a unique fashion in the coming days .With better understanding of the 
potential of electronic marketing with equal holistic consideration of its advantages and limitations will prepare 
corporate, entrepreneurs and digital marketers to face the challenges in the coming years. 
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Introduction:- 
 Electronic commerce refers to the buying and selling of products or services over electronic systems 
such as the Internet and other computer network The use of commerce is conducted in this way, spurring and 
drawing on innovations in electronic funds transfer, supply chain management, Internet marketing, online 
transaction processing, electronic data interchange (EDI), inventory management systems, and automated data 
collection systems. Modern electronic commerce typically uses the World Wide Web at least at one point in the 
transaction's life-cycle, although it may encompass a wider range of technologies such as e-mail, mobile 
devices and telephones as well. With the explosion of the E-commerce in the past few years, distinct buying 
patterns and preferences have emerged for specific groups and other demographics. These patterns have been 
measured and collected by numerous independent marketing, business and even academic studies to understand 
how consumers connect with new technology. This paper lays the groundwork with brief introduction of recent 
trends in e-commerce on people. This is followed by their general perceptions and preferences of the online 
shopping including product and website selection. Each of these e-commerce generalities” will be compared to 
information amassed from survey questions and open ended discussions. E-commerce companies in India offer 
the most tangible and finest e-commerce solutions, taking utmost care of the privacy and security of the e-
commerce website. E-Commerce service includes shopping carts, database programmers, graphic design 
services, graphics, e-business, Flash designs etc. 
 
The Objective of the Study:  

The propose study has been undertaken keeping in mind the following objectives: 
1. To Know the E-Commerce. 
2. To study in e-commerce Businesses. 

 
Research Methodology: - 

The research paper has been written on the basis of secondary data. The secondary information and data 
were collected from published books, journals, research papers, official statistical documents and various 
websites. 
Benefits of Internet Commerce:- 
 E-commerce allows people to carry out businesses without the barriers of time or distance. One can log 
on to the Internet at any point of time, be it day or night and purchase or sell anything one desires at a single 
click of the mouse. 
 
Types of E-commerce 
1. B2B (Business to Business):- 
 It is the largest form of Ecommerce. This model defines that buyer and seller are two different entities 
(Malik, 2010). It is similar to manufacturer issuing goods to the retailer or wholesaler. For instance, Dell deals 
in computers and other associated accessories online but it does not make all those products. So, in order to deal 
in those products, first step is to purchases them from other businesses i.e. the producers of those products. It is 
one of the cost effective ways to sell products throughout the world. Some of the benefits of using B2B are: It 
encourages businesses online. It facilitates import and export of products. It determines buyers and suppliers 
and also helps in positioning trade guides. 
2. B2C (Business to consumer):- 
 B2C refers to communicating with selling to an individual rather than a company. B2Ce-commerce has 
the following advantages: Using B2C, online shopping can be faster and more convenient. The offerings and 
prices can change instantaneously. For example: if you want to sell goods and services to customer so that 
anybody can purchase any products directly from supplier’s website. Direct interaction with the customers is 
the main difference with other Business models. As B2B it manages directly relationship with consumers, B2C 
supply chains normally deal with business that are related to the customer. 
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3. B2E (Business to employee):- 
This type of E-commerce refers to the requisitioning of supplies by employees for use in jobs, but this 

really has grown to encompass much more. B2E has grown into technologies that allow the employees to access 
their employee records to update address information. 
4. C2B (Consumer to Business):- 

A consumer saves his project with budget online and companies review it according to the requirement 
and bid on the project. This empowers consumers around the world by providing the meeting ground and 
platform for such transactions. 
5. C2C (Consumer to Consumer):- 
 It helps the online dealing of goods or services among people. Though there are no major parties 
needed but the parties will not fulfill the transactions without the program which is supplied by the online 
market dealer such as eBay. It also involves the transactions between consumers through some third party 
(Wikipedia, 2011). The third party has no concerns to check quality of the products being offered. 
The impact of E-commerce on business 
 The internet has changed many aspects of our lives, including the way we communicate with each 
other, how we keep our finances. It has made a profound impact on society. Now we shop online from our 
houses. This forces retailers to open online division. It can also force smaller businesses to shut their doors, or 
change to being completely online. It also has changed people way of spending money. Undoubtedly, it will 
continue to influence how companies sell and market their products, as well as how people choose to make 
purchases for many years to come.  
 
Impact On Direct Marketing 

1. Product promotion E-commerce enhances promotion of products and services through direct, 
attractive and interactive contact with customers. 

2. New sales channel E-commerce creates a new distribution channel for existing products. It facilitates 
direct reach of customers and the bi-directional nature of communication. 

3. Direct savings The cost of delivering information to customers over the Internet results in substantial 
savings to senders when compared with non electronic delivery. Major savings are also realized in 
delivering digitized products versus physical delivery. 

4. Reduced cycle time The delivery of digitized products and services can be reduced to seconds . Also, 
the administrative work related to physical delivery, especially across international borders, can be 
reduced significantly, cutting the cycle time by more than 90 percent. 

5. Customer service Customer service can be greatly enhanced by enabling customers to find detailed 
information online. Also, intelligent agents can answer standard e-mail questions in seconds and human 
experts' services can be expedited using help-desk software. 

6. Corporate image On the Web, newcomers can establish corporate images very quickly. Corporate 
image means trust, which is necessary for direct sales. Traditional companies such as Intel, Disney, 
Dell, and Cisco use their Web activities to affirm their corporate identity and brand image. 

 
Conclusion:  

E-commerce business is promising as a significant instrument to make sure comprehensive growth. The 
conventional model of business is undergoing a aquatic change to reduce the fame of physical infrastructure of 
big cities as an necessary state for the smooth performance of business. Emergence of international shipping 
options creates the occasion to reach online consumers around the globe. Increasing economies with rapidly 
rising internet diffusion offers an attractive option for the retailers to expand. 
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Abstract: 

The Constitution of India → Schedule VII → Union List → Entry 82 has given the power to the Central 
Government to levy a tax on any income other than agricultural income, which is defined in Section 10(1) of the Income 
Tax Act, 1961. The Income Tax Law consists of Income Tax Act 1961, Income Tax Rules 1962, Notifications and Circulars 
issued by Central Board of Direct Taxes (CBDT), Annual Finance Acts and judicial pronouncements by the Supreme Court 
and High Courts. The government imposes a tax on taxable income of all persons who are individuals, Hindu Undivided 
Families (HUF's), companies, firms, LLP, association of persons, body of individuals, local authority and any other 
artificial juridical person. Levy of tax on a person depends upon his residential status. The CBDT administers the Income 
Tax Department, which is a part of the Department of Revenue under the Ministry of Finance, Govt. of India. Income tax is 
a key source of funds that the government uses to fund its activities and serve the public. This is the Above Contents in the 
country its major source of revenue is its Tax from different fields in different kinds. Through this paper researcher wants 
to show the collection of Income Tax in this large economically developing country like India.  This paper discusses on 
various issues of tax collection systems and challenges thereon to the collection authorities. The role of states in collection 
of taxes and in economic development of the country.  
Key words: Income Tax Act-1961, CBDT, Tax Collection, Challenges, Economic Development, Role of States. 
 
Introduction 

The process of accelerated economic development in an underdeveloped country resembles, in many 
respects, the conditions obtaining in a period of war characterized by the total mobilization of resources. In the 
context of such a process of development, excess profits tend to arise to the corporate enterprises for various 
reasons. In the first place the pressure of expanding demand for specific goods such as basic commodities tends 
to impinge on their limited supplies, creating imbalances and giving rise to an increase in prices, as a result of 
which abnormal profits are reaped by businesses producing such commodities. In the case of foreign enterprises 
operating in a developing economy, there will be a tendency to transfer these profits abroad which will result in 
a strain on its balance of payments. In the case of domestic enterprises, these profits would not be ploughed 
back for reinvestment and expansion, but distributed as dividends to shareholders resulting in generating a 
pressure of demand on the limited supplies. If these abnormal profits are not taxed, there would be an increasing 
demand for higher wages on the part of labor to have a share in the increasing profits, and the fulfillment of 
their wage claims may become irresistible due to political reasons. This will add fuel to the fire of inflationary 
pressures. 

Thus the taxation of abnormal profits, arising in the context of a process of accelerated development, 
provides not only very desirable resources for development financing, but also a necessary method for keeping 
inflationary forces in check. 
 
Objectives  

1. To Study the Income-Tax. 
2. To Know the Income- Tax Collection. 
3. To Study the Total Income -Tax Collection. 

 
Limitation 

This study is limited to a period of 5 years from 2013-14 to 2018-19. 
 
Method of Study 

The Present Study is working in Secondary data basis to available in various Govt. Reports and internet 
and newspapers articles to do collected data. 
 
Total Tax Collection and Cost of Tax Collection 
 The paper analyses total tax collection in India with the help of secondary data. Total tax collection is 
significant aspect in every economy. It is the sum total of tax received from various tax payers in various 
categories. In India there are various categories of tax payers such as: Corporate, Partnership Firms, Sole 
Traders, Individuals, HUF, Government, NGOs and so on. The researcher has therefore analyzed the total tax 
collection during the period under study i.e. 2013-14 to 2018-19. The results are shown in the following table.  
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Table No. 1 
Total Tax Collection in India 

Sr. No. Year Amount (Rs.) Increase/Decrease % 
1 2013-14 1133943.00 0.00 0.00 
2 2014-15 1239007.00 105064.00 9.27 
3 2015-16 1454180.00 215173.00 17.37 
4 2016-17 1711228.00 257048.00 17.68 
5 2017-18 1918210.00 206982.00 12.10 
6 2018-19 2076706.00 158496.00 8.26 

 
Total 9533274.00 520608.00 35.20 

 
Average 1588879.00 86768.00 5.87 

Source: Report of Central Board of Direct Taxes. 
It can be noted from the above table that, 

 In the year 2013-14 Total Tax Collection was Rs. 1133943.00 Crore. The same increased to Rs. 1239007.00 Crore 
in the year 2014-15 by Rs. 105064.00 recording a percentage 9.27% over previous year. 

 It again increased to Rs. 1454180.00 Crore in the year 2015-16 by Rs. 215173.00 Crore recording a percentage 
hike 17.37% over previous year. 

 It again increased to Rs. 1711228.00 Crore in the year 2016-17 by Rs. 257048.00 Crore recording a percentage 
hike 17.68% over previous year. 

 It again increased to Rs. 1918210.00 Crore in the year 2017-18 by Rs. 206982.00 Crore recording a percentage 
hike 12.10% over previous year. 

 It again continues the increasing trend and increased to Rs. 2076706.00 Crore in the year 2018-19 by Rs. 
158496.00 Crore recording a percentage hike 8.26% over previous year. 
 

Conclusions 
It can be seen that, during the period under study highest Total Tax Collection was in the year 2018-19 

i.e. Rs. 2076706.00 Crore. However the highest percentage increase was recorded in the year 2016-17 i.e. 
17.68%. The average Total Tax Collection was Rs. 1588879.00 Crore, the average increase was recorded Rs. 
86768 Crore whereas the average growth was recorded 5.87% during the period under study. 
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E-Commerce 
Conducting business through 

electronic networks 

E-Finance 
Providing financial services 

through electronic 
channels 

E-Money 
Stared Values or prepaid 

payment mechanisms 

E-Banking 
Providing banking products and 

servicesthrough electronic delivery 
channelss 

Other financial services and 
products 

insurance, online brokering etc. 

Internet 
Banking 

Telephone 
Banking 

Other electronic 
delivery channels 
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Introduction 

A number of authors and experts have defined e-banking. It provides online medium of conducting and 
providing various banking services, such as, online accessibility of bank account, online fund transfer facility, 
online bills paying facility etc. The benefits provided by e-banking medium have resulted into swift growth of 
banking sector worldwide. Originally it was used for online banking promotional activities of their products and 
services; but as the e-banking concept developed, banks have started enjoying its various other advantages, such 
as, reduced per transaction cost, enhanced customer service, raised long term returns by providing ‘anytime 
anywhere’ banking to the banking customers. 

Advancement in technology provides fast innovative changes in people’s schedule life. The most 
significant recent technical advancement that drastically misshapen the entire scenario of providing services is 
the use of internet facility in service delivery. Number of people that are adapted this technological 
advancement for online transaction such as, online shopping, is increasing tremendously. Gradually, more 
business organizations realised that it can be utilized to facilitate growth through its advantages of easy 
convenience to information and technology transfer.  

Today, internet facility has become the main medium of financial, commercial and banking transactions 
and advancement in ICT have become the top concern for banks. The growth of modern financial software 
applications has changed the business relationship and service provision with very fast pace. The development 
in ICT more or less impacted entire business world. Today, e- banking has been extensively used in developed 
nations and is swiftly escalating in the developing nations as well. Now, e-banking has become a global 
concept. 

Online banking, also known as internet banking, has become increasingly popular over the past decade. 
Advancement in IT in banking industry resulted in increasing the processing speed of bank transactions and the 
communication system between bank and its customers. Today e-banking is the most popular delivery system 
in banking industry. It is the need of hour to extend e-banking services to banking customers so that bank can 
maximize the benefits for banks as well as for its customers also. The importance of e-banking is growing day 
by day as it maximizes the advantage for banks and its clients. Even been a costly and risky affair, bank and  
financial institutions largely investing in latest information system. Other way round e-banking provides    
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             economies to the operations as it enables banks to reduce their branch network and number of banking 
staff. According to Kaleem & Ahmed, 2008, the primary advantage of e-banking is the reduction in 
inconvenience, transaction cost and time taken in performing an operation, whereas, major concerns are chances 
of government access and fraud and lack of information security. Banks started adopting more and more 
technological advancements and that resulted in enhancement of its efficiency. 
 
Definition: 

Electronic banking can be defined as the use of electronic delivery channels for banking products and 
services, and is a subset of electronic finance. 
Objectives: 

1. To study the concept of e-banking. 
2. To study the features and risk of e-banking. 
3. To study the advantages & disadvantages of e-banking. 
4. To study the types of internet banking. 

Methodology of the study: Secondary data have been collected to study  e-banking & services. 
 
Types of Internet banking: 

Thulani et al (2009), Yibin (2003) and Diniz (1998) identify three functional kinds of e-banking that are 
currently employed in the market place and these are: 
Informational Websites - Such services are known as first level of e-banking. Through such services bank 
provides marketing information regarding banking products and services on a standalone server. It has very low 
degree of risk as there is no connection between server and bank. 
Communicative Websites – In this system there is very less scope of communication between banking system 
and e-banking users. 

Organizations and banks while starting the computerization phase were not aware about the fact that it 
would result in fasting the speed of computer crimes. Now, computer becomes a vital part of our life either 
personal or professional and its use is irrefutable. The working style of banking institutions has completely 
changed with the use of computer and internet facility. The large number of banking transactions compelled the 
banks to take the help of computer in processing the transactions. Due to this, the use of computers and internet 
facility become ineluctable. 

In the last thirty years, the financial industry has seen dramatic and revolutionary changes. 
Globalization, advancement in technology and integration have transformed banking sector in last two decades 
worldwide and compelled the regulators to deregulate financial system. Deregulation resulted into enhancement 
of banking customer base, mark-able presence of banks into new markets with modern technologies involved in 
individual as well as institutional customer interaction. ICT facilitates conventional financial institution to 
inflate their business to and through internet facility. 
Economical benefits 

E-banking served so many benefits not only to the bank itself, but also to the society as a whole. E-
banking made finance economically possible: 
Lower operational costs of banks 

a. Automated process 
b.Accelerated credit decisions 
c. Lowered minimum loan size to be profitable. 

Advantages of e-Banking: 
Some of the advantages of e-Banking are as follows 

1) 24×7 banking is possible. 
2) The convenience of the customers, who can do most of their daily banking activities from the comfort of 

their homes 
3) Provides competitive advantage to the banks 
4) Banking is not limited to the branches of the bank, so banks need not invest too much capital in multiple 

locations 
All the advantages of e-banking are closely related to each other; from convenience to efficiency, we 

list out advantages of net banking. 
1) 24/7 account and service access 
2) Speed and efficiency 
3) Online bill payment 
4) Low overhead can mean low fees 
5)  Low overhead can mean high interest rates on deposit accounts 
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24/7 Account and Service Access  
Online banks are accessible 24/7, as long as you have an internet connection. Some online banks, such 

as Ally Bank, take this perk one step further, giving you 24/7 phone access to a real-life customer service 
agent. This can be extremely helpful if you don’t have access to the internet, or if you feel you need the 
assistance of a human brain, rather than a computer algorithm. 

Speed and Efficiency 
If you need to transfer money, apply for a new loan, or perform nearly any banking transaction, you’ll 

typically have to wait in line at a bricks-and-mortar banking location. With an online bank, there’s never any 
waiting. As long as you can log in, you can access your accounts, request a new credit card, or perform nearly 
any banking transaction you desire without driving down to a bank or waiting in line. 
Online Bill Payment 

One of the great advantages of online banking is online bill pay. Rather than having to write checks or 
fill out forms to pay bills, once you set up your accounts at your online bank, all it takes is a simple click — or 
even less, as you can usually automate your bill payments. With online bill pay, it’s easy to manage your 
accounts from one central source and to track payments into and out of your account. 
Low Overhead Can Mean Low Fees 

Online banks don’t have to pay for things like electricity, janitorial services, landscaping, or rent, so 
they can pass those savings along to customers. Typically, this means that online banks can charge fewer fees 
than traditional banks.  
Low Overhead Can Yield High Rates 

In addition to offering low fees, online banks often have the best interest rates, whether you are looking 
for a certificate of deposit, a high yield checking account or deposit accounts with high interest, such as a 
money market account. Although rates fluctuate, if you look at a current list of best CD rates or best free online 
checking account rates, you’ll usually find that the banks paying the best interest rates are online banks. 
Disadvantages of E-Banking 

Although e-banking system provides a numerous advantages to the customers but still prospecting e-
banking users should identify its few disadvantages as well.  
Impersonal: Absence of face to face interaction makes it very impersonal. Thus, customers who are more 
comfortable in dealing with people in physical bank setting that provide those personalised services rather than 
mechanical interaction; e-banking is not a good option for them. 
 
Lack of trust: Still many customers do not trust online mode of service especially for money related 
transactions. Users who are not seasoned in e- banking feel very uncomfortable as they have doubt regarding 
the correctness of the transaction done by them online. As they require some kind of proof of transaction as 
receipt, to verify their transactions. 
 
Difficult for first timers: For the beginners, it appears as a complex mode of service as customer find it 
complicated to navigate through bank’s website. While opening an account online, bank’s website requires a 
number of information and that seems time taking and inconvenient process to the first time users. 

 
Security fraud: People generally hesitate to have an online bank account due to the security risk involved in it. 
Although, it is not a big issue for banks providing e-banking services, as they prioritize security. To avoid 
security risk, banks use the most advanced security system in protecting their websites. 
Other disadvantages of E-Banking: 

1. If the bank’s server is down, customer can’t use it. 
2. To use internet banking, customer is compelled to have computer with internet access. 
3. There is always the possibility of a cracker gaining access to customer’s account. 
4. Many banks don’t show customer how to use online banking very well and those are usually the 

ones with the non- intuitive interface & cluttered design, which makes it pretty easy for customer 
to screw up something. 
1. Banks bears heavy costs to install high firewall. 
2. It leads to missing of personal services. 
3. E-banking promotes lack of socializing or social contacts. 

Risks in E- Banking 
As we cannot deny the advantages offered through e-banking, same way we cannot ignore the risks 

involved in e-banking. Bank should maintain adequate leverage between the advantages and risks of e-banking. 
Although, marketing and advertising campaign initiated by banks are encouraging a number of customers to 
adapt e-banking, but for managing such a huge customer base banks need to prepare their internal system on 
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prior basis. To have a deep understanding about the risks of e- banking system, it is categorized in various 
categories, so that bank can effectively design risk management strategies for e-banking.  

As e-banking is very new phenomenon, for strategic risk, there is possibility that senior management 
people would not be known about its prospects & challenges. People, who are good in technological skills not 
necessarily good in banking skills, take the initiative toward e-banking adoption. Initiative taken by internet users 
originated in unclear pattern and in various stages. E-initiatives can be expensive and non recoverable. Even more 
to it, they are mostly viewed as the loss- leaders to increase market share even it may not encourage those clients 
that a bank expects and may have unknown impact on existing business lines. 

To face this risk, bank should have a definite strategy at the top level and that should comprise the 
effects of e-banking at the relevant areas. This strategy should be properly communicated across the business 
and should have a proper and adequate business plan with a performance review system. 
1. Business risks 

These risks have great importance in any business. As a e-banking is a contemporary issue, people are 
unaware about the fact that whether e-banking users are having same features as conventional consumers or not. 
E-banking users not have same features as traditional banking customers. For example, Customers who are 
requested some services to be conducted immediately, lead to inappropriate existing score card model, therefore 
it resulted into either high rejection rate or incur inadequate risk covering charges.  
2. Operations risk 
Operation risks faced by banking institution may be categorised in 2 ways: 

1. volume forecasts 
2. management information systems and 

3. Security Risks 
Another major problem which is attracting attention in recent years is the security of information 

collected by banks. With the advent of e-banking the risk of leaking information has increased considerably. In 
the past the banks functioned in an environment which was secluded where there were no security issues but 
with interconnected banking operations the banks are exposed to security risks as they function in an open 
environment. They have to consciously monitor these risks constantly and manage them whenever necessary. 
4. Reputational risks 

The reputational risks of banks have increased a great deal with increased use of internet by them. 
Through the internet everybody has knowledge of all good or bad incidents that take place in a quick span of 
time. Rumours on the net can be exaggerated as forecasts. The communication with the help of the internet is 
undertaken at an alarming speed, this give perhaps no time for anyone to respond or for managers to control 
such rumours.  
5. Credit risk 

Generally, a financial institution’s credit risk is not increased by the mere fact that a loan is originated 
through an e-banking channel. However, management should consider additional precautions when originating 
and approving loans electronically, including assuring management information systems effectively track the 
performance of portfolios originated through e-banking channels. The following aspects of on-line loan 
origination and approval tend to make risk management of the lending process more challenging. If not 
properly managed, these aspects can significantly increase credit risk. 
6. Liquidity, interest rate, price or market risk 

Funding and investment-related risks could increase with an institution’s e- banking initiatives 
depending on the volatility and pricing of the acquired deposits. The Internet provides institutions with the 
ability to market their products and services globally. Internet-based advertising programs can effectively match 
yield-focused investors with potentially high-yielding deposits. 
Challenges of Internet Banking 

Indian internet banking sector is still prevailing in its primary level of growth. 
Only some banks are providing certain basic services only. Only limited number of private sector banks like 
HDFC & ICICI Bank is fully computerised and they are providing all services through the use of internet. One 
of the major factors responsible other Indian banks upgrading technology and competing with other competitors 
is liberalisation of the economy. 
Challenges of E- Banking are as follows: 

1. Demand side pressure due to increasing access to low cost electronic services. 
2. Emergence of open standards for banking functionality 
3. Global players in the fray 
4. Dual responsibility, to protect customer’s privacy and protect against fraud. 
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Conclusion 
E-Banking has transformed not only the banking relationships but transformed the whole banking 

industry. The e- banking, therefore taken as a mandate by the banks rather than just an additional feature in 
most of the developed nations, as it is the economical medium to cater the banking customers. Today banking is 
not restricted to the traditional physical branch system, where banking staff need to be there personally for 
enabling banking transactions. But still there is strong requirement of customer- awareness regarding e- banking 
facility prevails in  India and it can served through proper scanning and analysis of the market. 

Through e- banking, customers can process any banking transaction without even visiting bank branch 
at any time anywhere and this is known as “anywhere banking”. Providing e- banking is no more considered as 
an additional feature of a banking institution, but now it is became an essential feature of a bank. 
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Introduction:- 
 Nowadays, the majority of people adopt new modern technologies.  In this converting situation, the 
banking sector isn’t an exception. Online banking, also known as internet banking or web banking, is an 
electronic payment system that enables customers of a bank or other financial institution to conduct a range 
of financial transactions through the financial institution's website. The online banking system will typically 
connect to or be part of the core banking system operated by a bank and is in contrast to branch banking which 
was the traditional way customers accessed banking services. 
 Some banks operate as a "direct bank" (or “virtual bank”), where they rely completely on internet 
banking. 
 Internet banking software provides personal and corporate banking services offering features such as 
viewing account balances, obtaining statements, checking recent transactions, transferring money between 
accounts and making payments. Latest Improvements in telecommunications have enabled the launch of new 
get admission to methods for banking offerings numerous e-channels like, ATMs, Credit Score/debit playing 
cards, internet banking, cell (Mobile) banking, tele banking, EFT (Electronic Funds Transfer) etc.  Mobile 
Banking; whereby a patron interacts with a bank via cellular smart phone.  Mobile banking refers to provision 
of banking and financial services with the assist of cellular telecommunication gadgets.  The scope of provided 
services might also consist of centers to conducts bank transactions have visible a few boom.  Nonetheless 
mobile banking has an extended manner to head as, majority of customers pick banking in conventional 
approaches.  Most of the client’s problem is that they may be not nicely knowledgeable and no longer aware 
about the technological innovations. 
What is Internet Banking? 
 The facility of e-banking provided by the banks to their customers uses the internet as a 
medium. The services under this facility include funds transfer, payment of bills, opening bank 
accounts online, and much more. 
There are mainly two methods to deliver e-banking to the customers: 

1. Banks with physical presence offering electronic transaction 
2. Virtual banks offering transaction services 

Most of the banks have a physical presence and offer banking facility online. But, there are some banks that 
don’t have any physical presence anywhere. They are virtual banks. 
Scope Of The Study:- 

The present study focused on Internet Banking and Services. It will be new trends like customers and 
banking system changing facilities, e-system updating version in modern technology. 
Objectives of the Study:- 

1. To Know the Internet Banking. 
2. To Study the New trends Internet Banking. 
3. To Study the E-banking System. 

Research of the Study:- 
 The Present Research Articles has given to the Secondary data basis and taken to various sources in 
Secondary from News paper, Research Articles, Internet. 

New Trends in Banking and Financial Services in India Following are Ways:- 
1. Digitization: 
 The rapid growth of digital technology, it became imperative for banking and financial services in India 
to keep up with the changes and innovate digital solutions for the tech-savvy customers. Besides the financial 
institutions, insurance, healthcare, retail, trade, and commerce are some of the major industries that are 
experiencing the enormous digital shift. To stay competitive, it is necessary for the banking and financial 
industry to take the leap on the digital bandwagon. In India, it all began not earlier than the 1980s when the 
banking sector introduced the use of information technology to perform basic functions likes customer service, 
book-keeping, and auditing. Soon, Core Banking Solutions were adopted to enhance customer experience. 
However, the transformation began in the 1990s during the time of liberalization, when the Indian economy 
exposed itself to the global market. The banking sector opened itself for private and international banks which 
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are the prime reason for technological changes in the banking sector. Today, banks and financial institutions 
have benefitted in many ways by adopting newer technologies. The shift from conventional to convenience 
banking is incredible. 

Modern trends in banking system make it easier, simpler, paperless, signature less and branchless with 
various features like IMPS (Immediate Payment Service), RTGS (Real Time Gross Settlement), NEFT 
(National Electronic Funds Transfer), Online Banking, and Telebanking. Digitization has created the comfort of 
“anywhere and anytime banking.” It has resulted in the reduced cost of various banking procedures, improved 
revenue generation, and reduced human error. Along with increased customer satisfaction, it has enabled the 
customers creating personalized solutions for their investment plans and improves the overall banking 
experience. 
2. Mobile Banking:- 

Mobile banking is one of the most dominant current trends in banking systems. As per the definition, it 
is the use of a smart phone to perform various banking procedures like checking account balance, fund transfer, 
and bill payments, without the need of visiting the branch. This trend has taken over the traditional banking 
systems. In the coming years, mobile banking is expected to become even more efficient and effortless to keep 
up with the customer demands. Mobile banking future trends hint at the acquisition of IoT and Voice-Enabled 
Payment Services to become the reality of tomorrow. These voice-enabled services can be found in smart 
televisions, smart cars, smart homes, and smart everything. Top industry leaders are collaborating to adopt IoT-
connected networks to create mobile banking technologies that require users’ voice to operate. 
3. UPI (Unified Payments Interface):- 

UPI or Unified Payments Interface has changed the way payments are made. It is a real-time payment 
system that enables instant inter-bank transactions with the use of a mobile platform. In India, this payment 
system is considered the future of retail banking. It is one of the fastest and most secure payment gateways that 
is developed by National Payments Corporation of India and regulated by the Reserve Bank of India. The year 
2016 saw the launch of this revolutionary transactions system. This system makes funds transfer available 24 
hours, 365 days unlike other internet banking systems. There are approximately 39 apps and more than 50 
banks supporting the transaction system. In the post-demonetization India, this system played a significant role. 
In the future, with the help of UPI, banking is expected to become more “open.” 
4. Block Chain:- 
 Block chain is the new kid on the block and the latest buzzword. The technology that works on the 
principles of computer science, data structures and cryptography and is the core component of crypto currency 
is said to be the future of banking and financial services globally. Block chain uses technology to create blocks 
to process, verify and record transactions, without the ability to modify it. 

NITI Aayog is creating India Chain, India’s largest block chain network, which is expected to 
revolutionize several industries, reduce the chances of fraud, enhance transparency, speed up the transaction 
process, lower human intervention and create an unhackable database. Several aspects of banking and financial 
services like payments, clearance and settlement systems, stock exchanges and share markets, trade finance, and 
lending are predicted to be impacted. With its strenuous design, block chain technology is a force to be 
reckoned with. 
5. Artificial Intelligence Robots:- 
 Several private and nationalized banks in India have started to adopt chat bots or Artificial intelligence 
robots for assistance in customer support services. For now, the use of this technology is at a nascent stage and 
evolution of these chat bots is not too far away. Usage of chat bots is among the many emerging trends in the 
Indian banking sector that is expected to grow. 
 More chat bots with the higher level of intelligence are forecasted to be adopted by the banks and 
financial institutions for improved customer interaction personalized solutions. The technology will alleviate 
the chances of human error and create accurate solutions for the customers. Also, it can recognize fraudulent 
behavior, collate surveys and feedback and assist in financial decisions. 
6. The rise of Fintech Companies:- 
 Previously, banks considered Fintech companies a disrupting force. However, with the changing trends 
in the financial services sector in India, fintech companies have become an important part of the sector. The 
industry has emerged as a significant part of the ecosystem. With the use of financial technology, these 
companies aim to surpass the traditional methods of finance. In the past few decades, massive investment has 
been made in these companies and it has emerged into a multi-billion-dollar industry globally. 
 Fintech companies and fintech apps have changed the way financial solutions are provided to the 
customers. Besides easy access to financial services, fintech companies have led to a massive improvement in 
services, customer experience, and reduced the price paid. In India, the dynamic transformation has been 
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brought upon by several important elements like fintech startups, established financial institutions, initiatives 
like “Start-Up India” by Government of India, incubators, investors, and accelerators.  
7. Digital-Only Banks:- 
 It is a recent trend in the Indian financial system and cannot be ignored. With the entire banking and 
financial services industry jumping to digital channels, digital-only bank  has emerged to create paperless and 
branchless banking systems. This is a new breed of banking institutions that are overtaking the traditional 
models rapidly. These banks provide banking facilities only through various IT platforms that can be accessed 
on mobile, computers, and tablets. It provides most of the basic services in the most simplified manner and 
gives access to real-time data. The growing popularity of these banks is said to be a real threat to traditional 
banks. 
8. Cloud Banking:- 
 Cloud technology has taken the world by storm. It seems the technology will soon find its way in the 
banking and financial services sector in India. Cloud computing will improve and organize banking and 
financial activities. Use of cloud-based technology means improved flexibility and scalability, increased 
efficiency, easier integration of newer technologies and applications, faster services and solutions, and 
improved data security. In addition, the banks will not have to invest in expensive hardware and software as 
updating the information is easier on cloud-based models. 
9. Biometrics:- 
 Essentially for security reasons, a Biometric Authentication system is changing the national identity 
policies and the impact is expected to be widespread. Banking and financial services are just one of the many 
other industries that will be experiencing the impact. With a combination of encryption technology and OTPs, 
biometric authentication is forecasted to create a highly-secure database protecting it from leaks and hackers 
attempts. Financial services in India are exploring the potential of this powerful technology to ensure 
sophisticated security to customers’ account and capital. 
10. Wearable’s:- 
 With smart watch technology, the banking and financial services technology is aiming to create 
wearable’s for retail banking customers and provide more control and easy access to the data. Wearables have 
changed the way we perform daily activities. Therefore, this technology is anticipated to be the future retail 
banking trend by providing major banking services with just a click on a user-friendly interface on their 
wearable device. 
Conclusion:- 

This research article has the working of Internet Banking India, there is a need for providing better and 
new Technology adapting to banking services in public. This shows that the introduction of Internet new trends 
Banking Technology has made a significant impact on the on the working of the banks. The growths fast 
services given to customer intermediate of mobile e-wallet application are increased in the bank are given 
effective services on internet Banking bank. And as well as to customer  
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Introduction 
The banking scenario witnessed a sea change from 1991 after India entered into GATT and a policy of 

Liberalization, Privatization and Globalization adopted. Advent of computers and information technology 
revolution also changed the working and spread of banks. Global networks are created. Core banking is 
developed and the needs of human resources have also changed a lot. More expectations and more 
responsibilities from the human resources have developed. Customer service in the banks is also dependent 
upon quality of human resources. The profitability and stability of banks ultimately depends upon quality of 
human resources. 

Since banking is a service industry, providing good customer service would be crucial for the growth of 
private sector banks. Given the small size and geographical coverage of these banks, they are better placed than 
bigger banks in this regard. Community orientation also helps in providing good customer service and 
developing loyalty among customers. The private sector banks also take conscious measures to improve 
customer service because they operate in States/regions which are very well banked and competition among 
banks is stiff. Some of the private sector banks have concentrated on their core business so that customer 
service rendered by them does not deteriorate. With the result, these banks have not chosen to diversify into 
financial services such as mutual funds. Manageable client base ensures that staff of the bank at all levels 
including the top management keeps close contact with them. 

Since the private sector banks have already been operating in well-banked States, the competitive forces 
unleashed by the introduction of the financial sector reforms are welcomed by them. Many of them feel that 
greater competition leads to improved customer service. Ambitious plans of computerisation have also been 
drawn up by several private sector banks to modernise their operations which will ultimately result in better 
customer service. For example, the South Indian Bank has commissioned NIBM to conduct customer service 
survey. 
Considering these various points the researcher has opted to study the Impact and Issues of E-Banking with 
special reference to Nanded district. 
 
Objectives 
 The objective of this paper is to study the impact and issues of E-Banking with special reference to 
Nanded district. The impact is to be studied with reference to various issues such as: quality of services, variety 
of services and speed of services. The issues are to be studied with reference to various problems faced by the 
customers and banking staff in Nanded district. 
 
Limitations 
 The study is geographically limited to Nanded district of Maharashtra state. The study is also limited to 
analysis of impact and issues related with E-Banking only. 
Hypothesis 
 The hypothesis of this paper are as follows: 

1. There is a positive impact of E-banking on the quality, variety and speed of banking services. There is 
no significant difference between the opinions of Customers and Staff of the Banks in Nanded district 
regarding Impact of E-Banking Services with reference to Quality, Variety and Speed of the Services. 

2. There are a number of issues with reference to E-banking from the point of view of bank customers as 
well as bank staff. There is no significant difference between the opinions of Customers and Staff of the 
Banks in Nanded district regarding Problems of E-Banking Services with reference to Quality, Variety 
and Speed of the Services. 

Methodology 
 The researcher has used a survey based research methodology for this paper. A small questionnaire was 
prepared for collection of data. The same was distributed among the customers and staff of the banks in Nanded 
district. The responses were tabulated, interpretations were made and conclusions drawn. 
 The researcher has selected 50% of sample of talukas i.e. 8 talukas out of 16 of Nanded district. These 
are – Nanded, Ardhapur, Degloor, Mukhed, Biloli, Dharmabad, Mahur and Hadgaon. Further the researcher has 
selected 20 customers and 10 staff members of the banks from each talukas selected as sample. Thus the total 
sample of customers comes to 160 and total sample of staff of the banks comes to 80. 
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Impact of E-Banking  
 E-banking is an advent of the new era of computerization. India entered into GATT – General 
Agreement of Trade and Tariff in 1990 and the New Economic Policy was adopted. As a result of this, there 
was a sea change in Indian banking since 1992. The banking gradually adopted various changes such as: 
income recognition, asset classification, and provisioning particularly with reference to advances sector. In case 
of deposits KYC norms were also introduced. Gradually the computerization came into existence and the e-
banking system was introduced.  
 E-banking is an outcome of network banking. Now a days the database of all banks Nationalized, 
Commercial and Cooperative is interlinked and can be accessed directly not only by banks but even by 
customers. Deposits can be made, payments can be done and remittances also can be effected easily. This has 
brought a new era in Indian banking. This is with reference to following three points mainly: 

1. Quality of Banking Services 
2. Variety of Banking Services 
3. Speed of Banking Services 

Quality of Banking Services 
 As a result of e-banking, quality of banking services has been improved. Particularly opening of 
accounts, issue of periodic statements, service charges similarity, giving loans, assessment of various proposals 
has been improved.  
Variety of Banking Services 
 The traditional banking has now changed. The banks are entered into various businesses like stock 
market, insurance and asset management. Some banks are even buying and selling gold also. Thus, there are 
various dimensions to the banking services and this has improved the variety of banking services. 
Speed of Banking Services 
 Internet is the fastest means of communication now a days. In previous conventional banking if money 
was to be transferred, or upcountry cheques were to be realized it took number of days depending upon the 
distance of the place. But, now any banks, any account can be accessed easily at the tip of one’s fingure. Within 
minutes funds can be transferred from one account to another account, from one place to another.  

These are in brief, the major impacts of e-banking in India. The researcher has made a survey regarding 
this in Nanded district and the results are tabulated here.  
Impact of E-Banking Services 
 The researcher has therefore enquired into the impact of e-banking services with reference to quality, 
variety and speed of the banking services to the customers and the staff of the banks in Nanded district. The 
results are shown in the following table. 

Table No. 1 
Impact of E-Banking Services 

Sr. 
No. Particulars Customers % 

Bank 
Staff % Total 

1 Very High 21 13.13 13 16.25 34 

2 High 29 18.13 22 27.50 51 

3 Moderate 79 49.38 29 36.25 108 

4 Average 18 11.25 11 13.75 29 

5 Low 13 8.13 5 6.25 18 

  Total 160 100.00 80 100.00 240 
Source: Primary Data. 

 It can be observed from the above table that,  
Out of the total sample of 160 customers of the banks in Nanded district 21 (13.13%) have opined that 

the impact of e-banking services with reference to quality, variety and speed is ‘Very High’, whereas, 29 
(18.13%) have opined that the impact of e-banking services with reference to quality, variety and speed is 
‘High’, and that of 79 (49.38%) have opined that the impact of e-banking services with reference to quality, 
variety and speed is ‘Moderate’, that of 18 (11.25%) have opined that the impact of e-banking services with 
reference to quality, variety and speed is ‘Average’, and 13 (8.13%) have opined that the impact of e-banking 
services with reference to quality, variety and speed is ‘Low’. 

Out of the total sample of 80 staff of the banks in Nanded district 13 (16.25%) have opined that the 
impact of e-banking services with reference to quality, variety and speed is ‘Very High’, whereas, 22 (27.50%) 
have opined that the impact of e-banking services with reference to quality, variety and speed is ‘High’, and that 
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of 29 (36.25%) have opined that the impact of e-banking services with reference to quality, variety and speed is 
‘Moderate’, that of 11 (13.75%) have opined that the impact of e-banking services with reference to quality, 
variety and speed is ‘Average’, and 5 (6.25%) have opined that the impact of e-banking services with reference 
to quality, variety and speed is ‘Low’. 
Application of Chi-Square Test 
 On the basis of above responses of customers and staff of the banks in Nanded Duistrict, the researcher 
has applied Chi-Square Test to check whether there is any significant difference between the opinions of 
customers and staff of the banks in Nanded District. The Chi-Square calculations are shown in the following 
table. 

Table No. 2 Calculation of Chi-Square 
Sr. 
No. O E O - E (O - E)2 �2 Value 

1 21 22.67 -1.67 2.78 0.12 

2 29 34.00 -5.00 25.00 0.74 

3 79 72.00 7.00 49.00 0.68 

4 18 19.33 -1.33 1.78 0.09 

5 13 12.00 1.00 1.00 0.08 

6 13 11.33 1.67 2.78 0.25 

7 22 17.00 5.00 25.00 1.47 

8 29 36.00 -7.00 49.00 1.36 

9 11 9.67 1.33 1.78 0.18 

10 5 6.00 -1.00 1.00 0.17 
          5.14 

Table Value : 5.14, Degree of Freedom – 4, Level of Significance 0.05% 
Critical Value – 9.488 

On the basis of above calculation of Chi-Square value the hypothesis are stated as follows – 
Null Hypothesis (H0) :  There is no significant difference between the opinions of Customers and Staff of the 
Banks in Nanded district regarding Impact of E-Banking Services with reference to Quality, Variety and Speed 
of the Services.  
Alternative Hypothesis (H1) :  There is significant difference between the opinions of Customers and Staff of 
the Banks in Nanded district regarding Impact of E-Banking Services with reference to Quality, Variety and 
Speed of the Services. 
 As it is observed from the Chi-Square calculation that the calculated value of Chi-square at 0.05% level 
of significance and 4 degree of freedom is 5.14 and the Table Value is 9.488. 
 As the calculated value of Chi-square is less than the table value (5.14<9.488). Therefore the Null 
hypothesis is accepted and alternative hypothesis is rejected. 
Problems of E-Banking Services 
 The researcher has therefore enquired into the problems of e-banking services with reference to quality, 
variety and speed of the banking services to the customers and the staff of the banks in Nanded district. The 
results are shown in the following table. 

Table No. 3 Impact of E-Banking Services 
Sr. 
No. Particulars Customers % 

Bank 
Staff % Total 

1 Very High 17 10.63 7 8.75 24 

2 High 24 15.00 14 17.50 38 

3 Moderate 68 42.50 23 28.75 91 

4 Average 37 23.13 29 36.25 66 

5 Low 14 8.75 7 8.75 21 

  Total 160 100.00 80 100.00 240 
Source: Primary Data. 
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It can be observed from the above table that,  
Out of the total sample of 160 customers of the banks in Nanded district 17 (10.63%) have opined that 

the Problems of e-banking services with reference to quality, variety and speed is ‘Very High’, whereas, 24 
(15%) have opined that the Problems of e-banking services with reference to quality, variety and speed is 
‘High’, and that of 68 (42.50%) have opined that the Problems of e-banking services with reference to quality, 
variety and speed is ‘Moderate’, that of 37 (23.13%) have opined that the Problems of e-banking services with 
reference to quality, variety and speed is ‘Average’, and 14 (8.75%) have opined that the Problems of e-banking 
services with reference to quality, variety and speed is ‘Low’. 

Out of the total sample of 80 staff of the banks in Nanded district 7 (8.75%) have opined that the 
Problems of e-banking services with reference to quality, variety and speed is ‘Very High’, whereas, 14 
(17.50%) have opined that the Problems of e-banking services with reference to quality, variety and speed is 
‘High’, and that of 23 (28.75%) have opined that the Problems of e-banking services with reference to quality, 
variety and speed is ‘Moderate’, that of 29 (36.25%) have opined that the Problems of e-banking services with 
reference to quality, variety and speed is ‘Average’, and 7 (8.75%) have opined that the Problems of e-banking 
services with reference to quality, variety and speed is ‘Low’. 

 
Application of Chi-Square Test 
 On the basis of above responses of customers and staff of the banks in Nanded Duistrict, the researcher 
has applied Chi-Square Test to check whether there is any significant difference between the opinions of 
customers and staff of the banks in Nanded District regarding the problems of e-banking. The Chi-Square 
calculations are shown in the following table. 

Table No. 4 
Calculation of Chi-Square 

Sr. 
No. O E O – E (O - E)2 �2 Value 

1 17 16.00 1.00 1.00 0.06 

2 24 25.33 -1.33 1.78 0.07 

3 68 60.67 7.33 53.78 0.89 

4 37 44.00 -7.00 49.00 1.11 

5 14 14.00 0.00 0.00 0.00 

6 7 8.00 -1.00 1.00 0.13 

7 14 12.67 1.33 1.78 0.14 

8 23 30.33 -7.33 53.78 1.77 

9 29 22.00 7.00 49.00 2.23 

10 7 7.00 0.00 0.00 0.00 

          6.40 
Table Value : 6.40, Degree of Freedom – 4, Level of Significance 0.05% 

Critical Value – 9.488 
On the basis of above calculation of Chi-Square value the hypothesis are stated as follows – 

Null Hypothesis (H0) :  There is no significant difference between the opinions of Customers and Staff of the 
Banks in Nanded district regarding Problems of E-Banking Services with reference to Quality, Variety and 
Speed of the Services.  
Alternative Hypothesis (H1) :  There is significant difference between the opinions of Customers and Staff of 
the Banks in Nanded district regarding Problems of E-Banking Services with reference to Quality, Variety and 
Speed of the Services. 
 As it is observed from the Chi-Square calculation that the calculated value of Chi-square at 0.05% level 
of significance and 4 degree of freedom is 6.40 and the Table Value is 9.488. 
 As the calculated value of Chi-square is less than the table value (6.40<9.488). Therefore the Null 
hypothesis is accepted and alternative hypothesis is rejected. 
 It is concluded that, there is no significant difference between the opinions of Customers and Staff of 
the Banks in Nanded district regarding Problems of E-Banking Services with reference to Quality, Variety and 
Speed of the Services. 



Aayushi International Interdisciplinary Research Journal ( AIIRJ ) Special Issue No. 65 ISSN 2349-638x 
 

www.aiirjournal.com Impact Factor 6.293 Peer Reviewed Journal Mob.No. 8999250451 66 

 

Conclusions 
The conclusions of the study are as follows: 

1. It is concluded that, the highest among the customers i.e. 49.38% have opined that the impact of e-
banking services in Nanded district is ‘Moderate’ whereas, the highest among staff of the banks i.e. 
36.25% have opined that the impact of e-banking services in Nanded district is ‘Moderate’. 

2. It is concluded that, there is no significant difference between the opinions of Customers and Staff of 
the Banks in Nanded district regarding Impact of E-Banking Services with reference to Quality, Variety 
and Speed of the Services. 

3. It is concluded that, the highest among the customers i.e. 42.50% have opined that the problems of e-
banking services in Nanded district is ‘Moderate’ whereas, the highest among staff of the banks i.e. 
36.25% have opined that the problems of e-banking services in Nanded district is ‘Average’. 

4. It is concluded that, there is no significant difference between the opinions of Customers and Staff of 
the Banks in Nanded district regarding Problems of E-Banking Services with reference to Quality, 
Variety and Speed of the Services. 
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Abstract : 

Banking business has done wonders for the world economy.  The simple looking of accepting money deposits from 
saver and then lending the same money to borrowers, banking activity encourages the flow of money to productive use and 
investments.  This in turn allows the economy to grow.  In the absence of banking business, saving would sit idle in our 
homes; the entrepreneurs would not be able to purchase cars or houses.  The government of India started the cooperative 
movement of India in 1904.  Then the government therefore decide to develop the cooperatives as the institutional agency 
to tackle the problem of usury indebtedness.  This has become a curse for population.  In such a situation cooperative 
banks operates as a balancing centre.  At present there are there are several cooperative banks which are performing 
multipurpose functions of financial, administrative, supervisory and development in nature of expansion and development 
of cooperative credit system.  The customer has taken more than one type of loan from the banks.  Moreover they 
suggested that the bank should adopt the latest technology of the banking like, ATMs, internet / online banking credit cards 
etc.  So as to bring the bank at par with the private sector banks.  
Key words : Cooperative movement in India, Bank’s performance, lending practices, loan, ATM, online banking, credit 
cards, private sector banks.  
Introduction : 
  Co-operative banks are small sized units organized in the cooperative sector which operates both in 
urban and non urban regions.  These banks are traditionally centered on communities, localities and work place 
groups.  The term urban cooperative bank is not formally defined; refer to primary cooperative banks located 
in urban and semi – urban areas.  
These banks until 1996, could only lend for non agricultural purposes.  As at end- March 2011, there were 
1645 UCBs operating in the country, of which majority were non- scheduled UCBs. Moreover, while majority 
of the UCBs were operating within a single state, there were 42 UCBs having operations in more than one 
state.  
  These banks provide most services such as savings and current accounts, safe deposit lockers, loan or 
mortgages to private and business customers.  For middle class users, for who a bank is where they can save 
their money.  Facilities like internet banking or phone banking is not very important.  However, unlike private 
banks, the documentations process is lengthy if not stringent and getting a loan approved quickly is rather 
difficult.  The criteria for getting a loan from a UCB are less stringent than for a loan from a commercial bank.  

1. Objectives Of The Study : 
1. To know the lending practices of urban cooperative banks in Pune city.  
2. To measure and compare the efficiency of urban cooperative banks in Pune.  
3. To study the impact of size of the efficiency of the urban cooperative banks in Pune.  
4. To know the different type of loans preferred by different sets of customers.  
5. To know the satisfaction level of the customers from bank’s lending policies.  

 
2. Review Of Literature :  

  Various studies conducted and numerous suggestions were sought to bring effectiveness in the working 
and operations of financial institutions.  Narsimham Committee (1991) emphasized on capital adequacy and 
liquidity, Padambhushan Committee (1995) suggested CAMEL rating (in the form ratios) to evaluate financial 
and operational efficiency, Tarapore Committee (1997) talked about Non- Performing assets and assets 
quality, Kannan Committee (1998 and revised in 2001) recommended capital adequacy  norms and risk 
management measures. Kapoor Committee (1998) recommended for credit delivery guarantee and Verma 
Committee (1999) recommended seven parameters (ratios) to judge financial performance and several other 
committees constituted by the RBI to bring reforms in the banking sector by emphasizing on the improvement 
in the financial health of the banks.  Experts suggested various tools and techniques for effective analysis of 
the bank’s performance. 

3. Research Methodology : Descriptive research is used in this study in order to identify the lending practices 
of the bank and determining customer’s level of satisfaction.  The method used was questionnaire and 
interview of the experienced loan offers.  
Primary Data 

a. Observation Method 
b. Interview Method 
c. Structured Questionnaire 
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Secondary Data 
1. Annual Reports 
2. Manual of instructions on loans and advances 
3. Books 
4. Articles 
5. Internet 
Sampling Unit : The study population includes the customers of bank and sampling unit for study was 
individual customer.  
Sample Size :  200 Respondents 

4. Data  Analysis And Interpretation 
Table No. 01 Preferences of the customers for the loan 

Kind of Loan No. of Respondent Percentage (%) 

House Loan 32 32% 

Personal Loan 30 30% 

Consumer Loan 12 12% 

Educational loan 16 16% 

Vehicle loan 06 06% 

Other 04 04% 

Finding of the study : 
The finding of the study are as follows- 

1. Majority of the respondents were having housing loan from these banks. 
2. Most of the people prefer to take loan from the cooperative banks  in Pune.  
3. There is simple procedure followed by the bank for loan.  
4. Quality of the services provided by the banks is satisfactory.  
5. Customers are satisfied with the mode of repayment of installment.  
6. Average time for processing the loan is 7 days approximately.  

 
Suggestion : 

1. The banks should adopt the modern methods of banking like internet banking, credit cards and ATM. 
2. The banks should plan to introduce new scheme for attracting new customers and satisfy the present 

ones.  
3. The bank should plan for expansion of branches.  
4. The banks should improve the customer’s services of the bank to a better extent.  
 

Limitations : 
1. The study is based on the data of past three years only.  
2. The data is mainly based on the different banks.  
3. The time period of the research was limited.  
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Abstract: 

Internet plays an important role in our daily life. We use internet daily almost for every single work. Before e-
commerce buying and selling were done without internet physically in the markets but after the arrival of e-commerce in 
India our life has become more convenient because of its number of advantages. Online shopping is a part of ecommerce 
which is done mostly by the users due to e-commerce websites in India which allows us to buy and sell the products 
according to our choice at affordable price. E-commerce website has a lot of impacts on different markets. In this paper 
we will discuss about the benefits and impact e-commerce on marketing. 
Keywords:Electronic Commerce, Information Technology, Customer Satisfaction, Marketing, 
 
Introduction: 

Marketing is one of the business functions most dramatically affected by emerging information 
technologies. Companies can use the web to provide ongoing information, service and support, creating positive 
interaction with customers that can serve as the foundation for long term relationships and encourage repeat 
purchases. Even cyber shopping allows customers to sit in the comfort of their homes and purchase their goods. 
One can shop any kind of product or service in the mid of the night and from any part of the world. 

During the agrarian economy, probably the term marketing was not used for trade in agricultural goods 
or sale of other items. But people engaged in the process of exchanging goods and services used the barter 
system, in this system, buyers and sellers knew each other and there was mutual dependence on each other for 
survival during this period. The essence of barter system can be summarized as follows: 

1. Buyers and sellers knew each other. 
2. They operated on mutual co-existence principles 
3. There was no dominance relationship. 
4. There was a high level of loyalty among the sellers and buyers. 

During the industrial age the marketing term was coined to signify the need for identification and 
satisfaction process. In this system manufacturers/sellers did not have a face to face interaction with consumers, 
which led to problems for producers in understanding customer needs. To avoid this problem marketers are 
using different tools like advertising, direct marketing and E-commerce to exploit the gullible customers. 
Electronic Commerce 
  According to Ravi Kalakota and Andrew B Whinston, “E-Commerce is the process of buying and 
selling or exchanging of products, services and information via computer networks including the internet. 
Electronic commerce can take many forms depending on the degree of digitalization of the delivery product/ 
service sold, the process, and the delivery agent or intermediary. A product can be physical or digital, an agent 
can be physical or digital, and the process can be physical or digital. These create eight cubes, each of which 
has three dimensions. In traditional commerce, all dimensions of the product, an agent and the process are 
physical and in E-Commerce all dimensions are digital that is pure E-Commerce, where customers are receiving 
goods or services in digital format. 
What is E-commerce?  

Electronic commerce, or e-commerce, is the buying and selling of goods and services on the Internet. 
Other than buying and selling, many people use Internet as a source of information to compare prices or look at 
the latest products on offer before making a purchase online or at a traditional store. E- Business is sometimes 
used as another term for the same process. More often, though, it is used to define a broader process of how the 
Internet is changing the way companies do business, of the way they relate to their customers and suppliers, and 
of the way they think about such functions as marketing and logistics. For the purpose of this study e-commerce 
is taken to mean doing business electronically 
Why E-commerce?  

With the increasing diffusion of ICTs, more specifically the Internet, the global business community is 
rapidly moving towards Business-to Business (B2B) E-Commerce. The buyers   gain a clear advantage when 
the Internet gives them access to the global market, by which they can compare prices across regions, find out 
whether prices vary by order fragmentation and get awareness about substitute products. Due to transparency of 
the market, customer can compare the services of various e-commerce sites easily. For instant, in case of e-
commerce the competitors are one click away from customer. If clients are not happy with the products, prices 
or services offered by a particular ecommerce site, they are able to change    much more easily than in the 
physical. From the Sellers’ point of view, they don’t need to have physical existence of shop.  



Aayushi International Interdisciplinary Research Journal ( AIIRJ ) Special Issue No. 65 ISSN 2349-638x 
 

www.aiirjournal.com Impact Factor 6.293 Peer Reviewed Journal Mob.No. 8999250451 70 

 

Important of the study:  
E-commerce is a new trend in commerce. It directly or indirectly is affected to commercial activates. It 

involves selling process, fund transferring, data interchange, distribution channel. Marketing adverting etc, 
there is needed to study on that area of commerce. Therefore, this research paper is helpful ti understanding the 
e-commerce impact on marketing process. 
Objective of Research Paper 

1. To understand the benefits of E-Commerce on marketing. 
2. To find out impact of E-Commerce on marketing. 
3. To suggest the traditional business entities censuring E-commerce.  

Benefits of E-Commerce on marketing 
The main benefit from the customers’ point of view is significant increase and saves of time and eases access 
from anywhere in the globe. Customer can place a purchase order at any time. These are: 

1. It enables customers to shop or do other transactions round the clock a day, all year around, through any 
part of the world. 

2. It provides customers with more choices; they can select from many vendors and from more products. 
3. It allows quick delivery, especially in case of digitalized products like music and books. 
4. It makes it possible to participate in virtual auctions. 
5. It allows customers to interact with other customers in electronic communities and exchange ideas as 

well as compare experiences. 
6. It allows customers to receive detailed and relevant information within seconds. 
7. It facilitates competition, which results in substantial discounts. 
8. E-Commerce expands he marketplace to national and international markets. With minimal capital 

outlay, a company can easily and quickly locate more customers, the best suppliers and the most 
suitable business partners worldwide. 

9. It allows reduced inventories and overhead by facilitating ‘pull’ type supply chain management. 
10. It reduces the time between the outlay of capital and the receipt of products and services. 
11. It decreases the cost of creating, processing, distributing, storing and retrieving paper based 

information. Apart from this benefit it attracts improved image and customer services. 
The main benefits of e-commerce from sellers’ point of view is increasing revenue and reducing operation and 
maintenance costs through internet.  These include as follows: 

1. Increases revenue.   
2. Reduces operation and maintenance costs.   
3. Reduces purchase and procurement costs.    
4. Raises customer loyalty and retention.  
5. Reduces transportation costs.    
6. Develops customer and supplier relationships.  
7. Improves speed of the process of selling.  
8. Improves internal and external communication. and   
9. Develops the company image and brand.   

 
Impact of E-Commerce on marketing 
The impacts of e-commerce on marketing process are expanse as follows: 

1. Product promotion: Electronic commerce enhances promotions of products and services through direct, 
information-rich and interacting contact with customers. 

2. Direct saving: The cost of delivering information to customers over the internet results in substantial 
savings to senders. 

3. Customer Service: Customer service can be greatly enhanced by enabling customers to find detailed 
information online. 

4. Brand Image: Newcomers can establish brand or corporate images very quickly through net and 
affordable cost. 

5. Advertising: Traditional advertising used mass or direct – one way – communication to persuade 
customers to buy their products and services. In the electronic period, it is interacting communication – 
two way- aims at customers to browse, explore, compare, question and even customer design the 
product configuration. 

6. Customization: The ultimate luxury can get is in terms of custom designed products and services. The 
net offers a tremendous opportunity to understand customers needs one at a time and offer customized 
products and services. 
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7. Order making process: Taking orders from customers can drastically be improved if it is done 
electronically, this saves time and reduces expenses, so sales people have more time to sell their 
products or services. 

8. Intermediaries: In traditional marketing middlemen are supposed to provide pace and time utilities to 
the ultimate customer, but advancement of information technology is turning intermediation in to 
disintermediation. 

9. Customer Value: Traditional marketing tries to maximize the value per transactions; here customer 
attraction is big target. But in electronic marketing, the marketers are trying to form relationship with 
customers and they are looking for long term value maximization 

 
Conclusion 

Day by day, technology is getting sophisticated and costs are crumbling, making the internet easy and 
cheap to access. Eventually, even for buying a product from a shop situated near to home, the customer may use 
the internet to place order, and may get the product delivered immediately. The integration of electronic 
commerce and marketing will bring a renaissance in marketing function. 
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Abstract: 
E-Marketing is the mix of modern communication technology and traditional principles that marketers usually 

apply when we talk about modern communication technology, this is electronic media, more known as the internet (in the 
realm of e-marketing the terms of online marketing and internet marketing are usually interchangeable). 

E-Marketing is important for your business because when it is executed properly, the ROI or return on investment 
can be greater than more traditional marketing strategies. 

E-marketing focuses on marketing yours company online. You may use direct or indirect features on the internet 
to connect your company to new customers, retain present customers, and build a brand identity. E- Marketing, through 
online tools and resources, can be used by your company via direct emails, blogs, SMS or text messaging, web pages, 
videos, banners, picture, advertisements (like pay per click, display or social media advertising) search engine 
optimization, social media, affiliate marketing, and many more. 

The purpose of this conceptual paper is to discuss four main different tools which are: mobile marketing, E-mail 
marketing, web marketing and marketing through social networking sites, which use to distribute e-marketing promotion 
and understanding their different influence on consumers` perception. This study also highlighted the E-marketing, 
marketing through internet, mobile marketing, web marketing and role of social networks and their component in term of 
perceptual differences and features which are important to them according to theliteratures. The review of the research 
contains some aspect of mobile marketing, terms like adaption, role of trust, and customers’ satisfaction. Moreover some 
attributes of marketing through E-mail like Permission issuein Email in aim of using for marketing activity and key success 
factor base on previous literatures. 
Keywords: E-marketing, internet marketing, mobile marketing, E-mail marketing, web marketi 
 
1.Introduction: 

E-Marketing is the Process of Marketing a product or service using the Internet. E-Marketing not only 
includes marketing on the internet, but also includes marketing done via-e-mailand wireless media. It uses a 
range of technologies to help connect business to their customers. 
Although there are many tools used in e-marketing, you can choose to go into many or all of its activities, 
according to your company`s goals, product types, business capacity, target market, and other criteria related to 
your decision making processes. 

Online advertising is a form of promotion that uses the Internet and World Wide Web for the expressed 
purpose of delivering E-Marketing messages to attract customers. Online ads are delivered by an ad server. 
Examples of Online advertising include contextual ads that appear on search engine results pages, banner ads, 
in text ads, Rich Media Ads, Social network advertising, on search engine advertising, advertising networks and 
e-mail E-Marketing, including e-mail spam. 

Morden advertising was created with the innovative techniques introduced online advertising 
has been recognized as one of, effective performance trac king and measurement. With the quick growth of 
Internet users and the fast advances of Internet technology and e-commerce, more businesses and manufactures 
began to pay their attention to online advertising.  

As we move into the twenty-first century, the way that firms and companies do business has changed, 
furthermore, it is readily apparent that such changes are attributable to the advent of the Internet (Ainin and 
Noor Ismawati 2003). The economy of the world nowadays is transitioning from an economy that is just related 
to goods to an economy in which value creation, employment and economic wealth is very important. An 
overview of the Internet shows that this phenomenon is not only a networking media but also a place for 
consumers to conduct their transactions on the global market. The speed of innovation increases day-by-day, 
and this era has the highest rate in the speed of the enhancement of technology in comparison with any 
previous era. Undoubtedly, usage of the Internet and computer has an important influence on this issue. 
Nowadays, we can easily see that for many people use of the Internet and computer devices, smart phones as 
well asemails and even logging on to social media sites like Face book, LinkedIn or twitter has become an 
essential daily need 

In global view, Electronic Marketing (E-marketing) mostly defines as new attitude and modern realistic 
involvement with marketing of goods, services, information and even ideas via internet and other electronic 
means (El-Gohary 2010). By reviewing literatures about this subject one of the main impediments is unclear 
definition from the researcher and authors about E-marketing, -commerce, E-business and internet marketing, 
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Most of the researcher misused the meaning of these four and may use E-marketing E-commerce, E-business, 
and internet marketing as equal meaning with different wording which is not correct. E-marketing has broader 
scope while internet marketing just refers to internet thing like world wide web (www) and electronic mail, 
while E-marketing include all above plus tools like mobile phones, intranet and extranet and etc. On the other 
hand E-business and E-commerce have even broader scope in compare of E-marketing. E-marketing strategies 
involve existing utilities and combine them with communications and also data network to create a relationship 
with the firm and it customers by the communication happen in internet environment. E-marketing provides so 
many opportunities for the firms. One article briefly mentioned similarity modern era with agriculture era and 
declared: In agriculture era people tend to buy their needs from the stores which were close to them as recently 
even in developing countries people tend to do so .In this structure marketing transactions were related to 
customer and their initial adapted needs, this system shifted from this structure especially after world war II to 
modern marketing which is much more organized and product especially initiated ones first manufactured and 
then marketed by the marketers. To make story short E-marketing is very similar to marketing in agriculture era 
but with much more decreases in cost (Sheth and Sharma 2005). E-marketing involves using information 
technology which applied to traditional marketing practice. E-marketing tries to hasten the marketing efficiency 
and its effectiveness in way of traditional marketing was undeveloped in them. Consequently, electronic 
marketing and all its strategies added customer value further than what traditional marketing could gain. E-
marketing in point of view of e-business begun to enhance and reinvent the mean of traditional business beside 
internet played vital role in this process. Marketing through electronic devices lied at the main part of integrating 
information technology and marketing attributes. Add value to products, increase quality of services create 
facilitate relationship between firms and customers and have better concept about the market place and etc are 
all options that have been offered by this almost new phenomenon of doing business (Tehrani, Majid nik 
2008) 
2. Internet Marketing 

From April 1995 to ending April 2000, was known as dot.com boom. During this 5 year period hundreds 
of businesses tend to use internet as a primary means of doing their transaction with their consumers and declare 
themselves in public offering, Consequently many of the firms terminated their operation and many others try to 
exist with adequate business change. This subject focused by so many researchers as considerable attention issue 
in business world and obviously creates scholarly activity as well as other research. Meanwhile e-tailers 
develop and introduce new internet base marketing aspect and as a result new world for marketing. Internet 
marketing as a part of e-marketing developed about websites for business to robust and rescale their traffic, 
advertisement industry ,auction oriented site like eBay have been grown through word of mouth, beside customer 
relation management (CRM) also gets better situation and its emphasizes gets more on personalization much 
more easy than before, unless the unite concept of E-marketing has not appeared (Kalyanam and McIntyre 
2002).The potential of using internet has been documented so many times in so many journals and also in so 
many researches. On the other hand both successful and unsuccessful marketing through internet has been 
published too; moreover there is no specific method and rout for manager that prove for them obeying that 
particular way will bring for them successful business by internet unless they put large investment and take the 
risks in this way in case of facing to their current channels of distributing their market. One of the major issues 
in this subject is product characteristic which plays important role in marketing through internet and the way to 
promote this product to the consumer. Internet marketing in recent decade has very huge movement forward, 
many companies all over the world mainly use internet for advertisement or corporate promoting activity beside 
not many companies fully utilize their system with recruiting the power of internet in business as new channel of  
doing transactions.(Kiang, Raghu et al. 2000).  
3. Mobile Marketing 

Mobile phone nowadays have become a product that every generation and mostly in any age people 
have on theacceptance in short period of time. Mobile phone became a central utility that customers need in 
their lives and youth and teen agers are  not exception. In this among the widespread of adaption on this device 
create significant opportunities for marketer to use and increase their awareness and build connection between 
themand customers. This ability makes mobile as huge marketing tool for firms to serve and reach to customers 
yanytime and anywhere (Persaud and Azhar 2012). Mobile marketing have become a two way or multi 
waycommunication device for the firms to build connection with their customers. Beside in such surge of usage 
of mobile devices in these days and the speedy growth of mobile application in market, the set of using this 
device to increase market profit and increase core competency for the firms has been become initiative way for 
both mzrketers and also firms which want to use this device in their marketing attributes (Shankar and 
Balasubramanian 2009). 

Value of Customers in Mobile Context Value of customer in every business is a vital factor beside 
businesses always seeks ultimately to understand needs and want of their consumers better. Mobile medium base 
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on its ability provides value in consumers` perceptions. Issues like “always be with the customers” or “always 
on device” are subject that investigate relationship in perceiving value and precursor in mobile context 
(Varnali and Toker 2010). Other literature n 
3.2 Mobile Marketing Attitude  

Although adoption determinant the attitudes toward mobile advertisement and promotions which 
declared by them but several examples and articles demonstrate the strength aspect of mobile in entertainment 
and delivering information value (Bauer, Barnes et al. 2005). Haghirian and Inoue (2007) investigated in 
Japanese consumers` attitude towards advertisement in mobile device and found out credibility of information 
have the greatest impact in Japanese attitude (Haghirian and Inoue 2007). Another literature demonstrate strong 
relation. 
4.Email Marketing 

Internet users send and receive a majority of emails daily or log to chat with their friends or with selected 
group of people with common interest over internet. People also use internet to web surfing or gathering 
information but the issue that all managers should know is that e-mail is the most usable media in the internet 
environment.  

Potential of e-mail in marketing aspect is not under veil and all the firms and companies always tries to 
prepare a list with their customer. e-mail as a source for preparing data and information both in customers mind 
and business owners was relatively attractive. Robert Hicks who is president of DM groups in a firm in Aurora 
have an idea about e-mail marketing and believes: “The ability to track information and define mailings is  
phenomenal. The ability to define potential consumers is fantastic. You deliver an e-mail message, in a couple of 
hours instead of a couple of weeks, at a CPM of $75 per page and get a 5 percent response in 72 hours. The 
cheapest carrier route is about $145, and the results aren't comparable”. Some researchers explain about user 
group as a self selected group of people with common interest such as car, travel and so on. Researchers 
believes that user group in e-mail marketing is useful term to categorize base on community which they are 
interested in that provides for business to send email to right customer and satisfy that specific customer needs 
and wants (Jackson and De Cormier 1999).    
Functions of e-Marketing:  

E-marketing modules allow organizations to deliver highly personalized Web offers and dynamic .Web 
surveys that are fully synchronized with marketing efforts in traditional channels. Efficiently set up and manage 
campaigns and support tasks Budget, organize, and schedule detailed marketing campaigns down to the task 
level .It eliminates costly duplication with advanced phonetic matching Capture and analyze return on 
investment of marketing activities Automatically transfer qualified leads to your sales organization OLAP 
capability. 
Strategies of e-Marketing  

1. In email marketing as a channel to holding all the cards for potential success. 
2. Email marketing can have a big reach and put your message in front of a lot of people. 
3. The marketer has great flexibility in how they handle their email program.  
4. It is quite easy to start. 
5. E mail marketing scales, the effort to send one or 100.000 messages is nearly the same. 
6. Email allows to target and segment messages on individual 

 
Conclusion  

E-Marketing has emerged as one of probably the most innovative mediums for organizations to market 
many and services. It may be the art of identifying and understanding customer needs and creating solutions 
that delivers satisfaction for the customers, profits towards the producers and benefits for the stake holders. e- 
Marketing today encompasses product definition, product packaging, advertising, sales, too as, distribution.. 
Increasing best small business advertising ideas need for website marketing gives rise to a huge number of 
online marketing professionals in all of the companies. Best Street Festivals on Earth. In e-Marketing the 
consumer can buy the goods with in a place. Thus, the consumer and the seller can get more benefit in e-
Marketing. 
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Abstract:  
E  - Marketing  is the  process of  marketing a  brand using  the Internet.  It  includes both  direct response 

marketing and indirect marketing elements and uses a range of technologies to help connect businesses to their customers. 
E-marketing means using digital technologies to help sell your goods or services. These technologies  are  a  valuable  
complement  to  traditional  marketing  methods  whatever  the  size  of  your company or your business model. The basics 
of marketing remain the same – creating a strategy to deliver the  right messages to  the right  people.  What has changed  
is the  number  of options  you have.  Though businesses will continue to make use of traditional marketing methods, such 
as advertising, direct mail and PR, e-marketing adds a whole  new element  to the  marketing mix. Many businesses are 
producing  great results with e-marketing and its flexible  and cost-effective nature makes  it particularly suitable  for 
small businesses. Very simply put, e - Marketing or electronic marketing refers to the application of marketing principles 
and techniques via electronic media and more specifically the Internet. The terms e -Marketing, Internet  marketing  and  
online  marketing,  are  frequently  interchanged,  and  can  often  be  considered synonymous 
Key words: on-line marketing, e-marketing,  online marketing, Digital marketing , Challenges , Issues.  
Introduction :- 

Marketing parallels other business functions such as production, research, management, human 
resources and accounting. As a business function, the goal of marketing is to connect the organization to its 
customer .Marketing as a process of managing the flow of products from the point of conception to the point of 
consumption. Although the basic process of marketing has not changed. Much since then, the strategic and 
tactical issues involved in managing marketing activities certainly have changed. Recent trends in commerce 
and nature of business changing day by day as time passes. This has replaced the traditional marketing in to 
modern marketing and simultaneously gave rise to E-commerce. E- Commerce is a system that allows online 
movements of buying, selling goods, services and information. As technology to continue to grow rapidly, 
online marketers are adopting new techniques to facilitate efficient online selling and buying. Online shopping 
trends are set to witness greater heights in the coming years. Although the euphoria over the dot – com bubble 
and its subsequent demise is long over, the facts remains that advance in computer, communication and 
information technology have forever changed the world and the world of marketing. Just a decades, few people 
knew Research paper submitted for one day National Conference on Recent trends in social sciences and   
Commerce on 20th January 2020 by TuljabhavaniMahavidyalaya, Tuljapur Dist. Osmanabad. 

the difference between a .com, and a .org, much less the names of today’s power house companies such 
as amazon.com, eBay, oracle or Expedia .Changes in technology have made our society much more open than 
in the past. As a result, these changes have forced marketers to address, both offline as well as online. 
 
Objective 

1] To define the meaning of E- Marketing.  
2] To understand the difference between traditional marketing and online marketing of E-Marketing. 
3] To know the components of E-Marketing . 
4] To study the challenges facing of E-Marketing . 
5] To observe the issues of E- Marketing. 

 
Research Methodology:   

The present research paper is based on the secondary data. The data has been collected from the 
Research papers, journals, articles, books and various websites also 
 
Marketing 

As defined by the American Marketing Association, “ Marketing is the activity, set of institutions and 
process for creating communicating delivering and exchanging offers that value for customer ,client , partners 
and society large ” Marketing changes the perspective of a person. There are two approaches of marketing − 

1. Traditional marketing 
2. Online marketing 

 
Online Marketing  

Online marketing is advertising and marketing the products or services of a business over internet. 
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Online marketing relies upon websites or emails to reach to the users and it is combined with e-
commerce to facilitate the business transactions. In online marketing, you can promote the products and 
services via websites, blogs, email, social media, forums, and mobile Apps. 
Online marketing is also termed as Internet marketing, Web marketing. 
 
Difference between Traditional and Online Marketing:- 

The goal of traditional marketing and online marketing are same − To attract and drive visitors of 
advertise to buy the product thereby increasing the business profit. Let us see the difference between two 
approaches now − 

Traditional Marketing 
 

Online Marketing 

It is difficult to measure. You cannot know how many people 
read your advertise and how many took favorable action upon 
viewing it. 

It is measurable. You can know the number of people 
who viewed the online advertise, and the number of 
ones who purchased the product. 

It is not cost-effective. It is more cost-effective. 

It is not so good for brand building. It is fast and efficient for brand building. 
In some way, it interrupts regular activities of users such as 
television advertises interrupt the program you are watching, 
billboards divert focus of the driver, etc. 

It is not interrupting. The user can attend online 
advertises as per his/her convenience and preferences. 

It may leave users’ queries unanswered as printing or 
narrating complete information about the product or service 
may not be always feasible. 

It can provide maximum information about the product 
or service, offers, and transactions. 

 
Components of Online Marketing:-   
Online marketing has various components are given below – 
Market Research 

Business organizations need to set clear objectives and strong market understanding. To research the 
market, you can − 
1. Review your website traffic. 
2. Review the Ad conversion rates. 
3. Review the queries asked by your existing customers. 
4. Identify the customers’ pain points that they post on various platforms such as yahoo answers, blogs, 

social media, and other sites. 
5. Anticipate and compile a list of Frequently Asked Questions (FAQs) with their clear answers and align 

them to customers’ pain points. 
6. Include the fact sheet about product if required. 

Keyword Research 
Choosing a correct and relevant set of keywords can help design a crisp and persuasive advertise for online 
marketing. Before accessing any keyword research tool, ask yourself − 

1. What is the purpose of this web page? 
2. How clearly can I state the conversion event? 
3. Have I clearly answered all the pain points that users might look for on this page? 
4. Which phrases the users might enter while looking for a solution? 
5. Are my keywords relevant to the users’ intent? 
6. SEO Friendly Website :-Mapping the right keywords around the users’ pain points in a hierarchical manner 

makes an effective website. You need to categorize the keywords in a thematic order and then link the 
respective articles to the keywords. This makes the website easy maintain. 

7. Web Analytics :-The ultimate goal of analytics is to identify actionable insights on monthly basis which can 
help to make favorable changes to the website gradually. This in turn ultimately leads to strong profits in 
long term. 

8. Online Advertising :-It is placing crisp, simple, and tempting Ads on the websites to attract the viewers’ 
attention and developing viewers’ interest in the product or service. 

9. Mobile Advertising :-It is creating awareness about the business and promoting it on smart phones that 
people carry with them inseparably. 

10. Search Engine Optimization (SEO) :- It is the activity of optimizing web pages or complete website in 
order to make them search engine friendly, thus getting higher position in the search results. It contributes to 
overall rankings of the keywords through influencing factors such as appropriate titles, meta descriptions, 
website speed, links, etc. 

11. Social Media Marketing :-It includes creating profiles of your brand on social media platforms such as 
Google Plus, LinkedIn,  Twitter, Face-book, etc. It assures that you remain connected to the existing or 
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potential customers, build awareness about the products and services, create interest in and desire to buy 
your product, and interact with the customers on their own terms and convenience. 

12. Email Marketing:-You can interact with the customers to answer their queries using automatic 
responders and enhance the customer experience with your website. 

13. You can offer the options such as signing-in to subscribe to your newsletter. You can make the emails 
catchy and crisp, so that they don’t make recipients annoyed. Also, you can use selected best words in the 
subject line to boost the open rate. 

14. Content Marketing 
15. It includes creation and sharing of media and publishing the content in order to acquire and retain customers. 
16. Blogs:-Blogs are web pages created by an individual or a group of individuals. They are updated on a 

regular basis. You can write blogs for business promotion. 
17. Banners :-Banners are long strips of cloth with a slogan or design. They are carried for demonstration, 

procession, or hung in a public place. There are internet banners in parallel to tangible banners for 
advertising. 

18. Internet Forums :-They are nothing but message boards of online discussion websites, where people posts 
messages and engage into conversation. 

 
Challenges E-Marketing Faces :-  
1. A bad reputation:- A lot of money spent on Internet marketing over the past few years was wasted. Why? 
One big reason is that the stock market distorted company valuations and rewarded (or at least failed  to  
penalize)  profligate  attempts  to  drive  traffic  or  acquire  customers  --  even  if  only temporarily.   Now e-
marketing has a bad reputation. And half-baked metrics such as click-through rates (CTRs) still  paint a picture 
of  inefficacy  and  failure. Plenty of  evidence shows that  the  Web is the  most cost-effective branding 
medium available, but the Net's reputation will need to be rebuilt one success at a time.    
2. Marketing integration:-Most major marketing efforts utilize multiple channels, on- and offline. Email, Web 
advertising, and viral Internet marketing should serve concrete, measurable objectives as part of an integrated 
campaign.   But  coordinating  e-marketing  with  other  marketing  efforts  is  an  underdeveloped  art.  Some 
companies have successfully linked the Net  to under-the-cap promotions or to  teaser campaigns for new 
product launches. But all too often the Internet is tacked on at the end of a marketing plan. Determining the 
strengths (and weaknesses) of the Net relative to other channels is a project we all should be working on.    
3. E-CRM.  :-Imagine recognizing the needs of customers as they enter your site. Over time, through implicit 
and explicit data, you learn about the preferences of each and can serve customers based on their habits, needs, 
and purchase drivers. You build deep loyalty, and you increase your share of your customers' wallets.    
4. Privacy :-Things have quieted down somewhat since Double Click backed away from its plans to merge its 
online data with offline Abacus data. But the industry's privacy issues have not been sufficiently resolved.   
Most consumers  don't completely trust  Web companies  and shy away from offering information about  
themselves.  Companies  that  collect  data  responsibly  are  exposed  to  misguided  regulation  that spammers 
and scammers invite. Sound policy, adopted industry wide, is imperative. There are obviously performance and 
revenue benefits here, but managing privacy concerns will be critical. Customers  don't  want  to feel that  we  
are stalking and  spying on them.  Once  we have checked  off  the customer's preferences, we want to surprise 
and delight them with our ability to anticipate their needs.  
5. Increased Integration with Social Networks :- Love them or hate them, many of our customers are almost 
permanently active on social networks. E-mail must be equipped for instant integration; sharing, liking, posting, 
and linking. This is a huge benefit for the brand, getting exposure and endorsements from trusted friends.  We 
must ensure we are making it easy, from a design and technology point of view, to facilitate this. With all the 
extra exposure we will get, we must make it easy to engage all these new contacts we will meet as a result.   
6. Trigger-Based E-mail :-  "Right message, right person, right time" has been a maxim of the direct marketing 
industry for years. The challenge is that "right time" now might be a window of perhaps two minutes. In time, 
the role of trigger-based e-mail that can engage and interact after a specific action, perhaps reviewing a 
promotional Web page, will be increasingly critical. There are obviously performance and revenue benefits 
here, but managing privacy concerns will be critical. Customers  don't  want  to feel that  we  are stalking and  
spying on them.  Once  we have checked  off  the customer's preferences, we want to surprise and delight them 
with our ability to anticipate their needs. 
7. Mobile:-These columns  are  full of stories on the  explosive  growth of mobile devices on  which our e-
mails are increasingly being served up. Feedback from  one client  recently suggested  that 49  percent of  
customers would prefer to read news and offers on a mobile phone.  
 
 
 



Aayushi International Interdisciplinary Research Journal ( AIIRJ ) Special Issue No. 65 ISSN 2349-638x 
 

www.aiirjournal.com Impact Factor 6.293 Peer Reviewed Journal Mob.No. 8999250451 78 

 

Issues in Online Marketing: 
1]Power shift to customers: the growth of the internet and the worldwide web has shifted power to customers, 

not marketers; rather than business having ability to manipulate customers via technology, customers often 
manipulate businesses because of their access to information and ability to comparison shop. 

 2]New sources of competition” in the new economy some of the best competitive stem from partnership and 
alliances with other firms. 

3]There is no international legal agreement that protects both buyers and sellers in online transactions across 
national borders. 

 4] Syndication of information: involves the sale of the same good typically an informational good too many 
customers who then combine it with information from other sources and distribute it. 

 5] 77% of internet users employ search engines more frequently as compare to others E-advertising media such 
as banner ads; web links en email links and the leading tool for discovering information about a product or 
service. 84% of internet users use search engines frequently to discover websites and final products or 
services and only 55% of internet users are likely to purchase online after searching search listings Vs 9% 
for banner advertising. 

 
Conclusion :- 

Digital marketing has emerged as a buzz word in last half decade. E-Commerce has revalorized the 
concept of business from physical aspect of delivery to virtual aspects of marketing and selling. Digital 
activities are an increasingly important part of any marketing and sales strategy. There is a paradigm of shift in 
how business is conducted from traditional model to E-commerce model. There is under expansion of products 
and markets and at the same time challenges are emerging to make the players; more competitive in the field. 
Today, most companies are either thinking about or pressing ahead with digital change initiatives. Every 
company has a website, and few marketing strategies are signed off without incorporating social media. 
Certainly, social media is a critical component of any digital strategy, but a holistic response to the digital shift 
must go much further. Digital is changing the world, and progress is not linear. In a world where a Smartphone 
is no longer just a Smartphone, but a potential revolution8, we invite organizations to explore what digital 
advances mean for them and their stakeholders’ we support the opinion of executives who view digital much 
more as an opportunity to be tapped than as a risk to guard against. Not every digital initiative will work for 
every organization, and it is important to assess capability and capacity for change before deploying a digital 
strategy. 
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Introduction : 
 As people develop through their lifetime, they have an expectation that a time will come when they will 
be able to retire. For some people the state pension is sufficient to provide a basic level of income. Others may 
have an opportunity to accumulate wealth without using pension schemes - perhaps through their business 
ventures or other assets. But most people will want to supplement what they have with some form of pension 
scheme. Many employers also take the view that while their employees are working, they should be building up 
an entitlement to a pension when they retire. When people come to retire, they will experience a reduction in 
income - a pension makes up for some of this loss of income in retirement. Pension schemes can provide 
protection in the form of lump sums and pensions to dependants in the event of a member's death. In order to 
encourage pension schemes, the state provides tax relief on contributions made to pension schemes and the 
growth in their investments. In this regard the present research paper focuses on the New Pension Scheme. 

Objectives of the Study. 

1. To study the characteristics of the New Pension Scheme. 
2. To study the overall architecture of the New Pension Scheme. 
3. To study the merits and demerits of the New Pension Scheme. 

Research Methodology 
 The research paper is totally based on literature review of secondary data from various sources such as 
books, journals, magazines and newspapers in addition to visit the various websites. 
Literature Review 
 Review of literature summaries the various theoretical work and research contributions towards the core 
concepts of the study undertaken. 
 Extending Coverage of the New Pension Scheme in India by S. Stelten - According to Stelten the 

process of pension reform initiated in the early 1990s resulted in the implementation of the NPS to expand 
the low pension coverage in India. Particularly for the countries vast and growing informal sector. The new 
pension authority PFRDA Operationalised the voluntary DC Scheme in May 2009. It was assumed that the 
coverage of NPS could only be increased if supply and demand match. 

 Contribution Pension Schemes for the Poor : Issues and ways by D. Rajasekhar - The NPS has 
evolved as credible individual account low cost, long term savings product. The passing of the PFRDA Bill 
at the end of 2013 has empowered the PFRDA with the necessary statutory authority to supervise and 
monitor the institutions of the NPS. 

NPS Features 
 NPS is a dynamic scheme launched by the Government of India, to help all the citizens to plan their 
future as per their convenience. Its voluntary, highly flexible, easily portable. safe, low in cost and helps in 
achieving independence even after retirement. 
 
Features : 

1) Voluntary Scheme 
 It is a voluntary scheme open to every citizen of India between the age group of 18-65 year working in 

the private / unorganized sector. 
2) Flexibility 
 The scheme provides flexibility to the citizens to park their excess fund temporarily in the scheme 

through the Tier II account.The scheme gives flexibility to the citizens to continue their account with as 
low investment as Rs 500/- at one time and Rs 1000/- per annum.The scheme gives flexibility to select 
the fund manager and monitor the performance. 

3) Portability 
 The citizens may operate account from anywhere in India through vast networks of Point of Presence 

(PoPs). 
4) Independence 
 The scheme enables the citizens to be independent even after getting retirement. 



Aayushi International Interdisciplinary Research Journal ( AIIRJ ) Special Issue No. 65 ISSN 2349-638x 
 

www.aiirjournal.com Impact Factor 6.293 Peer Reviewed Journal Mob.No. 8999250451 80 

 

5) Safe Investment 
 A safe retirement fund–Introduced by the Government of India and regulated by Pension Fund 

Regulatory & Development Authority. 
6) Low cost scheme 
 One of the most important features of the product is that it can manage automated asset allocation for 

each individual account separately by starting with a higher allocation to equities and gradually shifting 
away to fixed income as one gets older. 

 
NPS Architecture  
 National Pension System (NPS) is a pension cum investment scheme launched by Government of India 
to provide old age security to citizens of India. It brings an attractive long-term saving avenue to effectively 
plan your retirement through safe and regulated market basedreturn. The scheme is regulated by Pension Fund 
Regulatory and development Authority (PFRDA). National Pension System Trust (NPST) established by 
PFRDA is the registered owner of all assets under NPS. 

 

Merits and Demerits of NPS 
 Merits 

1. Funds invested by the Able Fund Managers 
2. Higher Returns 
3. No restrictions towards the frequency of contributions 
4. Low investment 
5. Easy documentation 
6. Wide coverage and bigger canvas 
7. Regulations that safeguard the investments 
8. Easy access  
9. Multiple Funds of NPS 
10. A very cheap plan 
11. Easy maintenance of the account 
12. Option of Opening Multiple Accounts  
13. Withdrawal Exemptions 
14. Option to change the Fund Manager 

 Demerits 
1. Lesser benefits (for the Government Employees) than the earlier pension schemes. 
2. Withdrawal limits  
3. Taxation at the time of withdrawal 
4. Account opening restrictions  
5. No guaranteed return 
6. Complexity towards choosing the Fund Manager 

 
Conclusion 
 NPS suits those who are looking to save for their retirement but are not very comfortable in making 
investment decisions on their own. Investing towards retirement not only requires proper asset allocation as one 
ages but also selecting the right schemes or products to invest in. Not everybody is in a position to cull out the 
right investment options on a regular basis over 25-30 years of working life. In short, those who don't want to 
actively manage their retirement portfolio of debt and equity, NPS is perhaps, the answers. 
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 Someone joining NPS at age 30 and investing for retirement for another 30 years with life expectancy 
of, say 90, nearly six decades of active investments management is required. NPS helps make equity and debt 
asset class available in one place with an option to switch between them with varying allocation. 
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A Study of Work Stress and Its Impact onTeacher’s Performance 
 
 
 
 
 
Abstract:  

In these competitive world, productivity of the employees is crucial factor for the success of an organization. 
Stress is inevitable part of our life due to workload, challenges, responsibilities & complexity. Right from birth till death, 
an individual faces various stressful situations. Stress has become an issue of great concern & worry as it can have 
damaging physiological & psychological effect on people working in organization/ institutes. An attempt has been made 
through this research paper to know the reason of stress among lecturer & the ways/ techniques to cope with stress 
generated at work place & its impact on them. The study also focuses on employee’s behavior and attitudes towards 
productivity which gets affected due to stress in organization. The research method used is purely on secondary data 
analysis by referring various research papers & journals of this nature, findings & suggestions are made based on 
grounded theory approach. 
Keywords: Stress, lecturer, causes & techniques, impact. 
I. Introduction: 

Educational institutions is a service providing organization and a like other organization it also became 
one of the competitive field in India, which provides high quality education to students and at a same time 
sustain in the market. In this technological revolution world education institution face challenges to teach 
students with new techniques. As employees of educational institution become a part of various systems, 
process and techniques which is complicated with this advance technologies and employees find it difficult to 
cope up. Stress can be described as a feeling emotional, exhausted, demand for over work load, also has a huge 
mental pressure, and physically overwhelmed. In this fast changing world it is bit difficult or impossible to live 
without a stress. We can easily find out the effects of stress on both employers as well as on employees. The life 
of people now a day is multidimensional and they have to face huge amount challenges in their daily routine 
irrespective to study, work, family, peer pressure, daily target etc. It would be reaction for short time situation, 
such as getting stuck in traffic or a long time situation such as stress due to spouse death or might be different 
reasons due to health issues occurred. Stress can be seen at different level in the organization i.e. Individual, 
Group, Organization which force employees to change the pattern of behavior. 
II. Literature Review: 

This study was on working women employees in the organization: He studied that working professional 
women employees have more work related stress than the non-working or non-professional women employees. 
(Tharakan 1992); Occupational stress is basically undertaken by him and his major focus on sources and 
managing stress as well as relationship between stress and heart diseases.(Joseph Sharit). (Daniel Ganste)r and 
john had done a research on stress which is more emphasized on those studies of work stress which affects the 
health of employees in the organization. This all have witnessed has been seen through the occupational stress 
which shows the difference in health and mortality that is bit difficult to explain by the other factor subjects to 
different studies that demonstrate the work experience on psychological and emotional responses. 
(Gardernersallie) had discussed the work stress and discussed on prospective teacher or individuals who want to 
choose teaching as a profession or want to get into education system. His review was well known for 
psychological distress of teachers and student with the practical experience. (Sharron SK Leung) This research 
study undergone mental health, stress management behavior among the secondary school teachers who are 
actively engaged in stress management behavior and who are not. (RavindraKaur) has undergone a study on 
psycho-social problem of women teachers face problem in the institution. Institution should create good policy, 
administration which would help women teachers feel caring and fairness. (Orpen) He compare the job stress of 
college lecturer and nurses in which found that nurses has more job stress as compare to lecturers. (Rhylal and 
Singh) has done a research among the three designation of college Assistant Professor, Associate Professor and 
Professor; he reviled that assistant professor has more job stress than associate professor and professor. 
(Gibbons) has carried out research in Ireland and England on stress faced among lecturer in the institution, he 
found out that 70% lecturer in Ireland and 57.5 % lecturer in England have stress due to heavy workloads. 
 
III. Objectives of the Study: 

1. To study the reasons of job stress of lecturer in the colleges. 
2. To study the impact of job stress on teachers performance. 
3. To understand the symptoms of excess stress on teachers in colleges. 
4. To suggest some successful implementation of coping mechanism of stress for teachers in colleges. 
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IV. Limitation of the Study: 
1. This research study is limited to self-financing course offered by Institute/Colleges. 
2. This study is focusing on the work stress faced by the self-financing teachers in the Institute/Colleges.  
3. We have not focused any other courses in which teachers feels stress during their working hours.   
4. Due to time constraints and lot of paper work we have collected data from limited Institution. 

 
V. Research Methodology: 

The current study is based on both primary and secondary data. We have made questionnaire based on 
work stress which was distributed in different Institute/Colleges. Secondly some data is collected from the 
existing literature available on Internet, Reference books, Journals etc. 
 
VI. Causes Of Stress: 

Being unhappy in your job, Having a heavy workload or too much responsibility, Working long hours,  
Having poor management, unclear expectations of your work, or no say in the decision-making process, 
Working under dangerous conditions, Being insecure about your chance for advancement or risk of termination, 
Having to give speeches in front of colleagues, Facing discrimination or harassment at work, especially if your 
company isn't supportive, The death of a loved one, Divorce, Loss of a job, Increase in financial obligations, 
Getting married, Moving to a new home, Chronic illness or injury, Emotional problems (depression, anxiety, 
anger, grief, guilt, low self-esteem), Taking care of an elderly or sick family member, Traumatic event, such as 
a natural disaster, theft, rape, or violence against you or a loved one. 
Sometimes the stress comes from inside, rather than outside. You can stress yourself out just by worrying about 
things. All of these factors can lead to stress: 

1. Fear and uncertainty. When you regularly hear about the threat of terrorist attacks, global warming, and toxic 
chemicals on the news, it can because you to feel stressed, especially because you feel like you have no control 
over those events. And even though disasters are typically very rare events, their vivid coverage in the media may 
make them seem as if they are more likely to occur than they really are. Fears can also hit closer to home, such as 
being worried that you won't finish a project at work or won't have enough money to pay your bills this month. 

2. Attitudes and perceptions. How you view the world or a particular situation can determine whether it causesstress. 
For example, if your television set is stolen and you take the attitude, "It's OK, my insurance company will pay for 
a new one," you'll be far less stressed than if you think, "My TV is gone and I'll never get it back! What if the 
thieves come back to my house to steal again?" Similarly, people who feel like they're doing a good job at work 
will be less stressed out by a big upcoming project than those who worry that they are incompetent 

3. Unrealistic expectations. No one is perfect. If you expect to do everything right all the time, you're destined to feel 
stressed when things don't go as expected. 

4. Change. Any major life change can be stressful -- even a happy event like a wedding or a job promotion. More 
unpleasant events, such as a divorce, major financial setback, or death in the family can be significant sources of 
stress 

5. Your stress level will differ based on your personality and how you respond to situations. Some people let 
everything roll off their back. To them, work stresses and life stresses are just minor bumps in the road. Others 
literally worry themselves sick. 

 
VII. Impact of Stress on Performance: 

1. Physical Problems: Physical problems create physical problems such as a headache, stomachache, heart 
attack, allergies, and skin disorder and as a result production is hampered. This is one of the major impacts 
of stress on employee performance.  

2. Emotional Problems: Emotional problems may cause emotional problems like anxiety; fear; guilt, 
depression, anger; panic, tension, and these problems directly impact on performance.  

3. Absenteeism: Absenteeism stress increases high absenteeism of workers in the workplace and this cause 
low performance.  

4. Family Problems: Family problems create many family problems and this hampered their production 
quality at their workplace.  

5. Wastage of Time: When stress is too high workers requires the long time to accomplish their work and this 
also lead to low performance.  

6. Increased Cost of Production: When stress is too high, workers require too much time and as a result cost 
of production is also increased.  

7. Lack of Good Relationship between Labor and Management: When workers are in stress they become 
frustrated regarding their way of life. As a result, there is a conflict existed between labor and top 
management.  

8. Lack of Commitment toward Work: Lack of commitment toward work also reduces workers commitment 
toward their work. For this reason, lower productivity happens in the workplace.  
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9. Low Quality of Products: When labors are in stress, they could not perform at their expected level and as a 
result, their quality of production is decreased.  

10. Employees could not perform at their expected level: Many times due to high stress, workers could not 
perform at their expectation level. So low productivity happens and costs of production increases. Finally, 
we can say that, although stress is the bad but moderate level of stress should prevail in any organization 
for better production. 
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प.ं जवाहरलाल नेहł महािवīालय, 

िशवाजीनगर, औरंगाबाद. 
ÿÖतावना  

१९९३ पासून जागितकìकरणाला सुŁवात झाली आिण ÿगतीचे वारे आपÐया देशात वाहó लागले. जागितकìकरणा¸या 
संøमणात आपला देश ढवळून िनघतो आहे. मािहती तंý²ाना¸या ±ेýातील वेगवान øांतीने आज आपण नवनवीन ±ेýात पदापªण 
करत आहोत. ÿचंड वेगाने धावणाöया काळासोबत ÿÂयेकाला गरज आहे ती बदलÁयाची जर काळा¸या ओघात आपण मागे 
रािहलो तर देशाची वाटचाल िवकसनशीलपासून िवकिसतकडे आपली ÿगती होणे अश³यच आहे. जर देशाला महास°ा बनवायचे 
असेल तर नवीन ÿणालीचा Öवीकार करणे आवÔयक आहे. एकिवसावे शतक हे इले³ůॉिनकचे युग Ìहणून ओळखले जाते. 
माक¥ टमÅये सकाळी नÓयाने आलेले उÂपादन हे राýीपय«त िशळे होते. एवढी ÿगती आधुिनक तंý²ानाने केलेली आहे. झेरॉ³स, 
फोटोúाफì, ऑिडओ-िÓहºयुअल रेकॉिड«ग, िवमाशाľ, बँिकंग ±ेý, या ±ेýांत िडिजटल øांतीने बदल घडवून आणला आहे. शेकडो 
मैल दू र असणाöया Óयĉìची मुलाखत िकंवा कोटाªत एखाīाची सा±, िकंवा डॉ³टरचे ऑपरेशनसाठीचे मत/सÐला हे सवª श³य 
झाले ते संगणकÿणालीमुळे. Ìहणून आज¸या आधुिनक युगात जु Æया गोĶéचे महßव कमी होत असून नवीन अÂयाधु िनक सु िवधा 
तŁण िपठीला आकिषªत करीत आहे. याचेच एक उदाहरण Ìहणून अÂयाधु िनक सु िवधांमुळे Óयापार, Óयवसाया¸या पारंपåरक पĦतीही 
झपाट्याने बदललेÐया िदसून येतात. 
 संगणकामुळे आज सवª जग एकý आले आहे. एखादी Óयĉì आज घरबसÐया जगातील कोणतीही वÖतू  खरेदी िकंवा 
िवøì कł शकतो. Âयाला Âयासाठी घराबाहेर पडावे लागत नाही. हे सवª श³य झाले ते अÂयाधु िनक सोयी-सुिवधांमुळे व आधुिनक 
तंý²ानामुळे. तŁणवगª याकडे आकिषªत होऊन वेळ, पैसा व ®म याची कशी बचत कłन काम कसे पूणª होईल याकडे Âयाचा कल 
िदसून येतो. काही Óयĉé¸या अफाट कÐपनेतून इं टरनेट¸या माÅयमातून खरेदी िवøì करणे श³य झाले आिण हळूहळू समाजात ही 
कÐपना Łजवायला सुŁवात झाली आिण पारंपåरक खरेदी-िवøì Óयितåरĉ इ-कॉमसª¸या माÅयमातून वÖतू  आिण सेवांची खरेदी-
िवøìची सुŁवात झाली. Âयामुळे इ- कॉमसª हे Óयवसायासाठी चांगले माÅयम Ìहणून ÿचिलत झाले. 
 इ-कॉमसªलाच इले³ůॉिनक कॉमसª Ìहणतात. आज समाजात िदवस¤िदवस वाढत चाललेला इं टरनेटचा वापर Öमाटªफोन 
यामुळे इं टरनेटला चालना िमळाली. 
इ-कॉमसª : इ-कॉमसª Ìहणजे इं टरनेटĬारे उÂपादन आिण सेवाची करता येणारी खरेदी-िवøì होय. 
संशोधनाची उिĥĶे : 

१) इ-कॉमसªिवषयी मािहती जाणून घेण.े 
२) इ-कॉमसªचे फायदे व नुकसान जाणून घेणे. 

संशोधन पĦती : 
 ÿÖतुत लेख हा दु Íयम सामúीवर आधाåरत असून यासाठी िविवध पुÖतके, मािसके, जनªÐस, वृ°पý व इं टरनेटवरील 
मािहतीचा उपयोग केला आहे. 
संशोधन आढावा : 
१)‘‘इ-कॉमसª हे जलद गतीने वाढणारे आिण िवकिसत होणारे नवे ±ेý असून या ±ेýात मोठ्या ÿमाणावर कåरअर¸या संधी िनमाªण 
होत आहेत. तां िýक कौशÐय आिण सजªनशीलता असणाöया उÂसाही युवा वगाªला या ±ेýात िवपूल ÿमाणात संधी िमळू 
शकतात.’’१ इ-कॉमसª¸या माÅयमातून Óयवसाय करताना कुशल Óयĉéची आवÔयकता असते. जेणेकłन ते इले³ůॉिनक िनधी 
Öथानांतरण, ऑनलाईन ůॅÆझॅ³शÆस, इले³ůॉिनक डेटा आतंरबदल, िवपणन पुरवठा ÓयवÖथापन, वÖतू  ÓयवÖथापन सहज कायª कł 
शकतील. एकूणच या ±ेýात मोठ्या ÿमाणावर कåरअर¸या संधी आहेत. 
२)डॉ. ®ीकृÕण राऊत, ‘‘उÂपादन आिण गुणव°ा िनयंýण या दोÆही पातÑयावर इ-कॉमसª आपले इĶांक गाठत आहे. वÖतू¸या 
िकमतीवर िनयंýण ठेवूनही लाभाचे ÿमाण सतत वाढते ठेवणे श³य होत आहे. ‘िसमिसम खुल जा’ ÌहटÐयावर उघन,उघडणाöया 
अलाउĥीन¸या खिजÆयासारखे हे नवे ®ीमंत जग इले³ůॉिन³स¸या तंý²ानाने आपÐयासमोर खुले होणार आहे.”२ एकंदरीतच इ-
कॉमसª¸या माÅयमातून Óयवसाय करताना ºया पारंपåरक Óयवसायाला लागणाöया भौितक सु िवधांचा खचª वजा जाता हे माÅयम 
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अितशय लविचक आहे. Âयाचबरोबर अनेक उÂपादन जोडता व काढता येते, उÂपादनाची मािहती Âयावर अपडेट होते Âयामुळे 
úाहकाला अनेक पयाªय उपलÊध झाÐयाने अिलबाबा¸या गु हेसारखे आहे. 
३)डॉ. अÊदु ल गफार खान, ‘‘मािहती तंý²ान हे भिवÕया¸या िवकासात महßवपूणª भू िमका बजावत आहे. Óयवसायासाठी नवीन 
िवतरण चॅनल Ìहणून Öमाटª मोबाइल सेवा आिण इं टरनेटचा वाढता वापर यामुळे Óयवहार आिण आंतरराÕůीय Óयापार यासाठी इ-
कॉमसª सुर±ेकडे ल± देणे आवÔयक आहे.’’३ आज मािहती आिण संदेशवहना¸या ÿगतीमुळे मनु Õया¸या जीवनात तसेच अनेक 
±ेýात मोठ्या ÿमाणावर बदल होताना िदसत आहे. बदल हे बहòतांश चांगले / सकाराÂमक आहेत. परंतु  काही Óयĉé¸या 
मÅयÖथीमुळे याचा समाजजीवनावर िवपåरत पåरणाम होताना िदसतो. वैयिĉक मािहती चोरणे िकंवा यंýणेची पु रेपू र मािहती नसÐयाने 
Âयाचा गैरफायदा घेण,े खाते हॅक करण,े यासारखे आिथªक सुर±ेचे ÿĳ िनमाªण होतात. यासाठी सुर±ेकडे ल± देणे व यंýणा 
अīयावत करणे आवÔयक असते. 
४)डॉ. नवीन कुमार : ‘‘इ-कॉमसªची देशात वेगाने गती वाढत आहे. एकूण लोकसं´या पाहता इं टरनेटचा वाढता वापर व 
लोकिÿयतेमुळे इ-कॉमसªची ÿगती मोठ्या ÿमाणावर होत आहे. ºयामुळे भिवÕयात इ-कॉमसªला मोठी संधी आहे.’’४ इ-कॉमसª¸या 
माÅयमातून करÁयात येणाöया Óयवसायासाठी भांडवल, साधनसामúी, रोजगार (मॅनपावर) कमी लागतो. Âयाचबरोबर हे २४x७ सुł 
असते. आिण एका ±णात लाखो लोकांपय«त सहज पोहोचू  शकते. Âयामुळे úाहकालाही घरबसÐया अनेक सु िवधा िमळतात Ìहणून 
हे लोकिÿय आहे. 
इ-कॉमसªमÅये पुढील सेवांचा समावेश होतो. 
 १) इ-बँिकंग, २) इ-ितकìट åरझव¥शन, ३) ऑनलाईन शॉिपंग, ४) इ-इÆकम टॅ³स åरटनª, ५) इ-åरचाजª 
इ-कॉमसª मॉडेल : 

१)Óयवसायापासून ते úाहक (B2C) : या ÿकारामÅये ÿामु´याने एखादा उÂपादक/Óयावसाियक आपले उÂपादन िकंवा सेवा सरळ 
úाहकांना िवकतो. यामÅये úाहक २४x ७ कधीही कोणÂयाही िदवशी खरेदी कł शकतो. 

२) Óयवसायापासून Óयवसाय (B2B) : या ÿकारात इ-कॉमसª¸या माÅयमातून अं ितम úाहकाला िवøì केली जात नाही. तर दोन 
Óयवसाय यासाठी महßवाचे असून एक कंपनी दु सöया कंपनीला आपली सेवा/उÂपादन िवøì कł शकते. 

३) úाहक ते úाहक (C2C) : या ÿकारात úाहक आपÐया वÖतू  / सेवा दु सöया Óयĉìला संगणका¸या माÅयमातून िवøì करतो. 
४) úाहक ते Óयवसाय (C2B) : यामÅये úाहक उÂपादन िकंवा सेवा तयार करतात आिण ते Âया कंपÆयां ना िवøì करतात. सहसा 

यात कंपÆया¸या साइटस् िकंवा  लोगो, रॉयÐटी िवनामूÐय छायािचýं, Āì लांसर सेवा, िडझाइन घटक यांचा समावेश यात 
असतो. 

 यािशवाय Óयवसाय - ÿशासन (B2A) हा ÿकार काही वषा«पासून िवकिसत झाला. हा ÿकार दÖतऐवज आिण रोजगार 
सं बं िधत ±ेýामÅये वापरले जाऊ शकतो. Âयाचबरोबर úाहक-ÓयवÖथापन (C2A) या ÿकारात Óयĉì आिण सावªजिनक ÿशासन 
यां ¸यात इले³ůॉिनक Óयवहार होतात. 
इ-कॉमसªचे फायदे : 

१) ÿÂय± संबंध : इ-कॉमसª¸या माÅयमातून Óयवसाय करताना ÿÂय± úाहकाला िवøì होत असÐयामुळे Óयवसायाचा व ÿÂय± 
úाहकाचा सं बंध येतो. 

२) Óयवसाय सुł करÁयासाठी व वाढिवÁयासाठी सोयीÖकर : बöयाचदा Óयवसाय सुł करÁयासाठी अनेक संसाधनांचा वापर 
करावा लागतो. Âयासाठी मोठ्या ÿमाणावर गुं तवणूक करावी लागते. हाच Óयवसाय इ-कॉमसª¸या माÅयमातून सुł केला तर 
कमी भांडवलात Óयवसाय सुł करता येतो. 

३) मोठ्या ÿमाणावर सु िवधा : घरबसÐया úाहक जगातील कोणतीही वÖतू  २४x७ कधीही खरेदी कł शकतो. Âयावर तो Âया 
उÂपादनाशी सं बं िधत मािहती वाचू  शकतो. 

४) योµय िकमतीत खरेदी : úाहक उÂपादन िकंवा सेवा खरेदी करताना इतर उÂपादनाशी तुलना कłन कमी िकमतीत, िडÖकाउंट, 
कुपन, िवøìवर मुĉ (Free) वÖतू  यासारखे अनेक लाभ घेऊन आनंद घेऊ शकतो. Âयाचबरोबर कुशलतापूवªक संसाधनाचा 
वापर केला तर िकंमत कमी होते. पारंपåरक Óयवसायात हा खचª वÖतू¸या िकमतीत लावÐयामुळे úाहक लवकर ती वÖतू  खरेदी 
करायला तयार होत नाही. पåरणामी फायदा (Profit) कमी होतो. जर हेच इ-कॉमसª¸या माÅयमातून केले तर न³कìच वÖतू  
कमी िकमतीत िमळते. 

५) कमी खचाªत : ÿÂय± Óयवहार करताना अनेक भौितक सु िवधा लागतात. Âयामुळे जाÖत पैसा लागतो. जर इ-कॉमसª¸या 
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माÅयमातून Óयवसाय सुł केला तर कमी खचाªत मोठ्या ÿमाणावर Óयवसाय सुł करÁयात येतो. 
६) अनेक úाहकांपय«त पोहचू  शकते : इंटरनेट¸या माÅयमातून ±णाधाªत अनेक लोकांपय«त पोहोचणे श³य होते. ते पारंपåरक 

Óयवसायात अश³य आहे. 
७) वेळेवर पेम¤ट : ऑनलाइन खरेदी-िवøì करताना इले³ůॉिनक िकंवा मोबाइलचा उपयोग कłन, Âयाचबरोबर डेिबट-øेिडट 

काडªचा उपयोग कłन पेम¤ट करता येते. कॅश हाताळÁयाची गरज नाही. 
८) जलद आिण दज¥दार सेवा : Óयवसाय करताना ÿÂय± úाहकांशी संपकª येत असÐयामुळे वÖतू  कंपनीतून थेट úाहका¸या हातात 

पडत असÐयामुळे úाहकांना उ°म व दज¥दार सेवा िमळते. 
९) सोयीÖकर खरेदी : úाहकांना २४ तासांत पूणª आठवड्यात (२४x७) कधीही खरेदी करता येत असÐयामुळे वेळ, पैसा, 

®माबरोबर ůॅिफकचाही ýास कमी होतो. पारंपåरक Óयवसायात वेळेची मयाªदा असते. 
१०) उÂपादन व िकमतीची तुलना : एखादे उÂपादन वेगवेगÑया साइटवर जाऊन पाहता येते. Âया¸या िकमतीची तुलना करता येते. 

Âयामुळे जे योµय वाटते ते खरेदी करता येते. 
११) Óयवहारात मािहतीची गोपिनयता राहते : जेÓहा Óयवहार होतात तेÓहा ते कायदेशीरåरÂया सुरि±त ठेवले जातात. 
१२) बदल करता येतो : एखादे उÂपादन हे वेबसाइटवर असेल तर Âयात दु सरे उÂपादन जोडणे िकंवा काढणे सहज श³य होते. 

Ìहणजेच ते अनेक लोकांपय«त सहज पाठवणे श³य होते. एकूणच वेबसाइटवर मोठ्या ÿमाणात लविचकता िदसून येते. 
१३) úाहकाचे समाधान आिण समथªन करणे : इ-कॉमसª¸या माÅयमातून úाहकाशी ÿÂय± संबंध येत असÐयामुळे úाहकाचे 

समाधान झाले कì नाही हे ऑनलाइन चच¥¸या माÅयमातून समजू  शकते. Âयाचबरोबर Óयावसाियक देखील úाहकाशी सं बंध 
िटकवून ठेवू  शकतात. 

१४) ÿितिøयांची नŌद घेता येते : उÂपादनािवषयी इतर लोकां¸या ÿितिøया Âयावर असतात. Âयाची नŌद घेऊन वÖतू िवषयी 
आपले मत úाहक बनवू  शकतो. 

१५) वेबसाईटला एकदा भेट िदÐयावर जरी úाहकाने वÖतू  खरेदी केली नाही तरी Âयाची मािहती िमळाÐयामुळे नवीन मािहती 
भिवÕयात उÂपादक Âया úाहकाला पाठवू  शकतो. 

१६) नवीन Óयĉì कधीही úाहक होऊ शकतो. पारंपåरक Óयवसायात úाहक येतात व जातात. Ìहणजेच ठरावीक लोकच 
Óयवसायाला भेट देतात. 

 
नुकसान : 

१) गरीब व कमी उÂपादन असणाöया Óयावसाियकांना इ-कॉमसª¸या माÅयमातून Óयवसाय करणे श³य नसते. 
२) वÖतू  हाताळता न येणे : ÿÂय± वÖतू  खरेदी करणे आिण ऑनलाईन खरेदी करणे यात बराच फरक असतो. ऑनलाईन¸या 

माÅयमातून झालेÐया वÖतू  खरेदीला ÿÂय± हाताळता येत नाही. Âयामुळे जी वÖतू  आली ती Öवीकारावी लागते. 
३) वÖतू  वेळेत न िमळणे : ऑनलाईन वÖतू  खरेदी केÐयावर ती हातात पडेपय«त काही कालावधी जातो. जर ती हÓया Âया वेळेत 

िमळाली नाही तर Âयाचे महßव राहत नाही. 
४) आिथªक सुर±ा : ऑनलाईन खरेदीमÅये खरेदी र³कम अगोदर īावयाची असते. तर ÿÂय± Óयवहारात वÖतू  हातात आÐयावर 

र³कम िदली जाते. Âयामुळे ऑनलाईन खरेदीमÅये úाहकांना आपली फसवणूक होईल िकंवा डेिबट, øेिडट काडª¸या चोरीची 
श³यता असÐयामुळे आिथªक सुर±ेचा ÿĳ िनमाªण होतो. 

५) यंýणा आिण मािहती : संगणका¸या माÅयमातून खरेदीची ÿिøया सुł असताना इतर Óहायरस¸या ÿवेशामुळे महßवाची 
मािहती गहाळ होऊ शकते. Âयासोबत ÿिøया करणाöयां चे खाते हॅक होÁयाचे ÿमाण मोठ्या ÿमाणावर असते. 

६) úाहक व Óयावसाियक संबंध : खरेदी करताना ÿÂय± úाहक आिण Óयावसाियक एकमेकांना पाहó शकत नसÐयाने Âयाचे 
हावभाव, भावना ल±ात येत नाही. पåरणामी आपुलकìचे Óयावसाियक संबंध ÿÖथािपत होत नाही. 

७) अनावÔयक खरेदी : ऑनलाईन खरेदी करताना मोठ्या ÿमाणावर Óयावसाियक आपÐया वÖतूचे ÿदशªन करतो. सहज खरेदी 
श³य असÐयामुळे úाहक Âयाला आवÔयक नसलेÐया वÖतू  ही खरेदी करतो. Âयामुळे िवनाकारण पैसा खचª केला जातो. 

८) संगणका¸या माÅयमातून खरेदी चांगली आहे. परंतु  काही लोक याचा गैरवापर करताना िदसतात. 
९) िवøìनंतर समथªनाचा अभाव : वÖतू  िवøì केÐयावर Âयात उिणवा िदसÐया तर तøार कोणाकडे करायची हा ÿĳ िनमाªण 

होतो. ही िवलंब होणारी ÿिøया आहे. 
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१०) सवª िठकाणी इं टरनेट सुł नसते : úामीण भागात आजही पु रेशा सु िवधा उपलÊध नाहीत. तेथे इÆटरनेट कसे पोहोचणार Ìहणून 
देशातला बराच भाग हा यापासून वं िचत आहे. 

११)तां िýक ²ान हवे : इंटरनेट¸या माÅयमातून खरेदी-िवøì करताना संपूणª वेबसाईट Âयाचबरोबर संपूणª ÿिøया मािहत हवी 
अÆयथा तां िýक ²ानाअभावी मोठ्या ÿमाणावर समÖया िनमाªण देतात. 

१२) आजही úामीण भागात दळणवळणा¸या सु िवधा पोहोचलेÐया नाहीत. तेÓहा इं टरनेटचा वापर करणे दू रच. Ìहणून úामीण 
भागातील úाहकांना हे गैरसोयीचे आहे. 

१३) आजही िकÂयेक Óयĉéना या यंýणेिवषयी संपूणª मािहती नाही. Âयामुळे Âया¸या आिथªक सुर±ेचा, िवĵासाचा, ÿोटोकॉÐसचा 
अभाव जाणवतो. 

१४) िकÂयेक वेबसाईट या फेक असतात. सामाÆय úाहकाला याची इÂयंभूत मािहती नसते. Âयामुळे ते पारंपåरक खरेदीलाच महßव 
देतात. 

 

िनÕकषª : 
 इंटरनेटमुळे सवª जग एकý आले आहे. भिवÕयात इ-कॉमसªला खूप महßव येणार आहे. Óयवसाय/उīोगासाठी इ-कॉमसªने 
चांगले Öटेज बनवले आहे. आधुिनक युगात Óयवसाय करÁयासाठी हे एक उÂकृĶ मॉडेल आहे. योµय िनयोजन आिण कुशल 
ÓयवÖथापनामुळे छोट्या Óयवसायाचे łपांतर मोठ्या उīोगात सहज होऊ शकते. 
 

संदभª : 
१) loksatta.com/carrer-vrutant 
२) डॉ ®ीकांत राऊत, डॉ. ®ीकृÕण राऊत comtday.blogspot.com 
३) डॉ. अÊदु ल गफार खान 
४) डॉ. नवीन कुमार http://www.researchersworld.com/ijms/E-Commerce in India. 
५) E-commerce, Parag Diwan & Sunil Sharma, First Edition, 2000, New Delhi. 
६) E Commerce, E Business, Dr. C.S. Raddy Rayudu, Himalaya Publishing House, Edition 2008, Mumbai. 
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आिदवासी Óयवसाय-समÖया व उपाययोजना 
 
ÿा.कडªक एस बी                                                          डॉ.बी एस.पवार 
सहाÍयक ÿाÅयापक                                                    सहाÍयक ÿाÅयापक  
वािणºय िवभIग                                              वािणºय िवभIग  
िसÆनर महािवīालय,िसÆनर.                                                                                माधवराव पाटील महािवīालय, 
नािशक                                                    पालम,नां देड  
 
सारांश: 

भारतामÅये अनुसू िचत जमातéचे ÿमाण ८.६ ट³के इतके आहे. यापैकì फĉ २.४ ट³के अनुसू िचत जमाती या शहरामÅये  
राहतात. तर उवªåरत पहाडी आिण जंगलीभागात राहतात. भारतात मÅयÿदेश, महाराÕů, ओåरसा,गुजरात, राजÖथान,झारखंड, 
छ°ीसगढ, आंňÿदेश, आिण कनाªटकमÅये एकूण आिदवासी जमातीपैकì ८३.२ ट³के अिदवसी  राहतात. तर आसाम, मेघालय, 
िबहार, मिणपूर, अŁणाचल ÿदेश, जÌम-ूकाÔमीर, िýपुरा, िमझोरम, तािमळनाडू या राºयांमÅये १५.३ ट³के अनु िचत जमाती राहतात. 

Ìहणजेच या जमातीचा आपÐया देशातील वाटा खूप मोठा आहे.या जमातéचा पािहजे तेवढा िवकास झालेला नाही, Âयाची 
आिथªक िÖथती िततकì चांगली नाही, काही मुठभर लोकांना िश±ण िमळाÐयाने ÂयांचीिÖथती जरा बरी आहे. आज¸या आधुिनक 
जगात वावरताना Âयां ना अनेक अडचणéचा सामना करावा लागतो. नािशक आिण नां देड िजÐĻात देखील या अनु िचत जमाती 
मोठ्या ÿमाणावर आढळतात. नािशक िजÐĻात एकून सात तालु³यांमÅये अनुसू िचत जमाती मोठ्या ÿमाणावर आढळतात, तर 
नां देड िजÐĻात जवळजवळ सवªच तालु³यांमÅये कमी अिधक ÿमाणात अनुसुचीत जमाती वाÖतÓयास आहेत. या जमाती¸या 
आिथªक िÖथतीचा आËयास सदर शोधिनबंधात करÁयाचा ÿयÂन केला  आहे.  
मु´य संकÐपना:- 
अनुसू िचत जमाती, अनुसूची जमातéचे Óयवसाय, समÖया व उपाययोजना  इ. 
उĥेश:- 

१)अनुसू िचत जमाती संकÐपनेचा अËयास करणे. 
२)अनुसू िचत जमातé¸या Óयवसायाचा अËयास करण.े 
३)अनुसू िचत जमाती¸या समÖयांचा अËयास करणे व उपाययोजना सुचिवणे. 

गृिहते:- 
१)अनुसू िचत जमातéची आिथªक साधने कमी असÐयाने आिथªक िÖथती बळकट नाही. 
२)अनुसू िचत जमातé¸या Óयवसायात पारंपाåरक Óयासाय जाÖत असÐयाने Âयां ना अनेक समÖया आहेत. 

संशोधन पĦती:- 
सदर शोधिनबंधासाठी दु Íयम साधनांचा वापर कłन मािहती िमळिवÁयाचा ÿयÂन केला आहे. यासाठी øिमक 

पुÖतके,संदभª úंथ, इंटरनेटवरील मािहती इ.चा वापर कłन मािहती संकिलत केली आहे. 
अनुसू िचत जमाती:- 

भारतातील मुळ रिहवासी  असलेले लोक Ìहणजे आिदवसी  आशी साधी Óया´या आिदवसी या शÊदाची केली जाते. परंतु  
भारतीय राºयाघटनेनुसार आिदवसी या संकÐपनेसाठी अनुसू िचत जमाती असा  शÊदÿयोग केला जातो. भारतीय राºयघटने¸या 
कलम ३४२(१)नुसार,”राÕůपतéनी घोिषत केलेÐया जमातéना अनुसू िचत जमाती आसे Ìहटले जाते”. भारतात एकूण ४२७ 
अनुसू िचत जमाती आहेत. 
 
नािशक आिण नां देड िजÐĻातील अनुसुचीत जमाती:- 

नािशकिजÐĻातील ýंबकेĵर, इगतपुरी नािशक,पेठ,सुरगाणा,कळवण,बागलाण,व िदंडोरी या सात तालु³यांमÅये अनु िचत 
जमाती आढळून येतात.यात िभÐल,िभल,गािसªया,कोकणा,कोकणी,कुकना,कोळी,महादेव कोळी,ठाकूर,ठाकर,वारली इ. अनुसू िचत 
जमाती आढळतात.  

तर नां देड िजÐĻात अंधा,गŌड,िभÐल,कोलम,परधान,थोटी,आिण कोया या सात अनुसू िचत जमाती आढळतात. 



Aayushi International Interdisciplinary Research Journal ( AIIRJ ) Special Issue No. 65 ISSN 2349-638x 
 

www.aiirjournal.com Impact Factor 6.293 Peer Reviewed Journal Mob.No. 8999250451 90 

 

अनुसू िचत जमातéचे Óयवसाय:- 
अनुसू िचत जमातीतील लोकांचा मु´य Óयवसाय शेती करणे हा आहे. तसेच शेतमजुरी,िशकार,वनÖपती गोळा 

करणे.बांबूपासून टोपÐया बनिवणे,चटया बनिवणे,दोरखंडबनिवण,ेमहòआ,लाख,िडंक,सरपण गोळा करणे,िहरडा,बेहडा, त¤दु प°ा,मध, 
चारोळी, कंदमुळे गोळा करणे, हÖत कलेचे Óयवसाय,कोळसा,पडण,ेमासेमारी करणे,शेळी पालन, कŌबड्या, जनावरेपाळणे यासारखे 
Óयवसाय अनुसू िचत जमातéकडून केले जातात. 

शेती हा मु´य Óयवसाय असला तरी,शेतीत ÿामु´याने पारंपाåरक िपकेच घेतली जातात. 
अनुसू िचत जमातीतील लोकां¸या समÖया:- 

वरील सवª Óयवसाय या जमातéकडून केले जात असले तरी, Âयां ना अनेक समÖयांना तŌड īावे लागते. यात ÿामु´याने 
पुढील समÖया ÿकषाªने जाणवतात. 

भांडवलाचा आभाव, मजुरांची समÖया,वाहतूक समÖया,बाजारपेठे¸या सोई,खते व िब-िबयाणे,कृषी उपकरण,े 
यं ýे,पाणीपुरवठा, िश±ाना¸या सोयéचा आभाव, आरोµय िवषयक समÖया यासार´या अनेक समÖयांचा सामना या अनुसू िचत 
जमातéना दैनं िदन जीवनात करावा लागतो. 
उपाययोजना:- 

वरील समÖयांचा िवचार करता Âयावर काही उपाययोजना करणे योµय ठरेल. िश±णा¸या सोई उपलÊध कłन, Âयाची योµय 
आमलबजावणीसाठी योµय कायªवाही सुचिवण.े आिदवासी भागामÅये िव°ीय गरजांची पूतªता करÁयासाठी िवतीÍय संÖथां चे जाळे  
वाढवण.े आरोµयिवषयक सोई व  जनजागृती घडवून आणण.ेपाणीपु रवठ्यासाठी खास योजना कायाªिÆवत करण.े बाजारपेठ सुŁ 
करणे,वाहतूक ÓयावÖÃयेसाठी रÖÂयां चे जाळे वाढिवणे. कृषी उपकरणे सवलती¸या दरामÅये देण,े िब-िबयाणे पु रिवणे यासार´या 
उपाययोजना कłन अनुसू िचत जमातीतील लोकांचा िवकास करणे. 
िनÕकषª:- 

भारतामÅये आिदकालापासून वाÖतÓयास असलेले लोक Ìहणजे आिदवासी,  राºयघटनेतील कलम ३४२ (१) नुसार 
राÕůपतéनी घोिषत केलेÐया जमातéना अनुसू िचत जमाती संबोधले जाते. या जमातéमÅये ४२७ जमातéचा समावेश होतो. या 
जमातéचा मु´य Óयवसाय शेती करणे हा आहे.या बरोबरच अनेक पारंपåरक Óयासाय देखील या जमातéकडून केले जातात. या 
जमातéना दैनं िदन जीवनात अनेक समÖयांचा सामना करावा लागतो. या समÖयांवर योµय उपाययोजना केÐयास िनĲीतच अनुसू िचत 
जमातé¸या िवकासास हातभार लागेल. यासाठी शासन Öतरावर ÿयÂन होणे गरजेचे आहे, तसेच Âयांची योµय अंमलबजवानी होणे 
िततकेच महÂवाचे आहे. 
 

संदभª:- 
१)आिदवासी समाजशाľ,डॉ.संजय साळंुके  
२)आिदवासी नेŁÂव,डॉ.ÿÐहाद दु धने,शोध िनबंध,åरसचª जनê  
३)मानवी साधन संप°ी भूगोल,ÿा.एस.बी.सविद 
४)आिदवासé¸या समÖया,उपाययोजना,डॉ.कुदणर 
५)www.shodhganga.com 
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िवपणन ÓयवÖथेमÅये ई-कॉमसªचे योगदान 
(The Contribution of E-Commerce to the marketing system) 

         डॉ.बी. एस. पवार  
        वािणºय िवभाग  

    माधवराव पाटील महािवīालय,पालम ,नां देड  
 
सारांश (Abstract):-  

जागितकìकरणामु ळे भारतीय अथªÓयवÖथेत झपाट्याने बदल होत आह.े मािहती व तंý²ाना¸या वापरामु ळे तर िवसाÓया शतकात 
नवीन पवª सुł झालेले आह.े पåरणामी िविवध ±ेýात मािहती तंý²ानाचा वापर मोठ्या ÿमाणावर सुł झाला Ìहणून ÿÂयेक ±ेýात बदल िदसून 
येत आहेत. 

भारतीय अथªÓयवÖथेमÅये शेती, Óयापार, उīोग, िवमा, बँिकंग, ±ेýासह मािहती तंý²ानाचा िवकास व िवÖतार झालेला आहे. 
भारतीय ÿÂयेक ±ेýात मािहती तंý²ानाचा उपयोग िदवस¤िदवस वाढत आह.े Âयाचाच एक भाग Ìहणून िवपणन ÓयवÖथेमÅये देखील मािहती 
तंý²ानाचा वापर मोठ्या ÿमाणावर होत आह.े Âयात ई-कॉमसª ,इमेल, इंटरनेट व इंटरनेट तंý²ानाचा समावेश होतो. सÅया¸या काळात 
िवपणनाचे कायª ई-कॉमसª ¸या माÅयमाने मोठ्या ÿमाणावर सुł झाले आहेत. Âयामु ळे िवपननामÅये  ई-कॉमसªच ेयोगदान या िवषयावर या 
शोधिनबंधात ÿकाश टाकÁयाचा ÿयÂन केलेला आह.े यासाठी दु Íयम तÃय संकलन पĦती उपयोग करÁयात आलेला आह.े 
ÿÖतावना (Introduction):-  
 Öपध¥¸या युगात िवपणन ÓयवÖथेमÅये आमूलाú बदल झालेले िदसून येत आहेत. ºया ÿमाणे औīोिगक व मािहती 
तंý²ानात ÿगती झाली Âयाचÿमाण े िवपणन ÓयवÖथेमÅये बदल होत आहे. úाहक हा बाजाराचा राजा आहे Âयामुळे úाहकांना 
चांगÐया सुिवधा देने Óयावसाियकाचे कतªÓय आहे. Âयातच एक भाग Ìहणून िवपणना¸या पारंपåरक पĦती कालबाĻ होऊन नवीन 
मािहती तंý²ानावर आधाåरत ई-कॉमसª पĦती अिÖतÂवात आली आहे.ई-कॉमसª मुळे úाहकांना घरपोच वÖत ूव सेवेचा लाभ िमळत 
आहे. Ìहणूनच िवसावे शतक हे मािहती तंý²ानाचे युग आहे असे Ìहटले जाते. 

“ई कॉमसª Ìहणजे संगणक व इंटरनेटचा वापर कłन वÖत ूव सेवेची खरेदी िवøì करणे होय” 

ई-कॉमसªची Óया´या(Definition):-  
िवसाÓया शतकात पारंपåरक िवपणन ÓयवÖथेमÅये आधुिनक पĦतीचा समावेश झालेला असून Âयात ÿामु´याने 

इमेल,इंटरनेट, ई-कॉमसª इÂयादीचा समावेश होतो. िवपणन ÓयवÖथेमÅये ई-कॉमसª Ĭारे वÖत ूव सेवेची िवøì मोठ्या ÿमाणावर होत 
आहे. अंदािजत एकूण भारतीय पैकì 20 ट³के लोकसं´या या पĦतीत सहभागी झालेले आहे. ई-कॉमसª ही एक संगणक इंटरनेट Ĭारे 
वÖत ूव सेवांची खरेदी-िवøìचे आधुिनक पĦत असून या पĦतीĬारे जोखीम न Öवीकारता सहज व सुयोµय पĦतीने सवª Óयवहार पूणª 
होतात. व úाहकांना वÖत ूिकंवा सेवा आिण Óयावसाियकांना आिथªक लाभ सुलभतेने ÿाĮ होत असतो. 

ई-कॉमसª Ìहणजे संगणका¸या साĻाने व इंटरनेट¸या मदतीने िविशĶ संकेत Öथळावłन वÖत ू िकंवा सेवेची खरेदी-िवøì 
करणे िकमतीचे शोधन करण े,जािहरात करणे व úाहकांना घरपोच वÖत ूव सेवांचा पुरवठा करण ेहोय. 

ई-कॉमसª हे वीपणन ÓयवÖथेतील इंटरनेट Ĭारे संचिलत होणारी अÂयंत महßवाची आधुिनक पĦत असून या पĦतीचा 
उपयोग कłन वÖत ू व सेवांची खरेदी-िवøì व िकमतीचे शोधन केले जाते. Âयामुळे यांची Óया´या अËयासाने महßवपूणª 
आहे.ईकॉमसª¸या Óया´या अनेक त²ांनी केलेÐयाम आहेत Âयातील काही ÿमुख पुढीलÿमाण ेआहेत 

1. “E-commerce Technologies are designed to  replace traditional paper based work with faster more 
reliable efficient communication between computers”. Prashant Jain. 

2. “पारंपåरक कागदावर आधाåरत काया«ना संगणका¸या सहाÍयाने अिधक िवĵासाĻ व कायª±म संदेशवहन सह पुनरिÖथत 

करÁयासाठी िनमाªण केलेÐया आराखड्यास ई-कॉमसª तंý²ान असे Ìहणतात”. ÿशांत जैन 

3. “ई-कॉमसª Ìहणजे संगणक व इंटरनेटचा साĻाने वÖत ूव सेवांची खरेदी-िवøì करण,े मािहती देण,े जािहरात करण,े आदेश 
देण ेव घेण,े िबजक पाठवणे आिण वÖत ूव सेवांची िनधाªåरत िकमतीचे शोधन करणे (Ìहणजेच) होय.” 

4. “वÖत ूव सेवांची खरेदी-िवøì, Óयापार िवषयक कायª करÁयासाठी संगणक व इंटरनेटचा उपयोग कłन िवपणन ÓयवÖथापन  
करणे Ìहणजेच ई-कॉमसª होय.” 
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5. वरील िविवध Óया´येवłन असे ल±ात येते कì Óयापारात वÖत ूवा सेवेची खरेदी-िवøì करÁयासाठी पारंपåरक पĦतीचा 
उपयोग न करता आधुिनक तंý²ाना¸या साहाÍयाने व संगणक इं टरनेट ई-मेल चा उपयोग कłन Óयवहार पूणª करणे Ìहणजे 
ई कॉमसª होय. 

ई-कॉमसªचे वैिशĶ्ये (Features of E- Commerce):-  
ई-कॉमसª ही िवपणन ÿणालीतील आधुिनक पĦत असून या पĦतीमुळे Óयवसायीक, úाहक ,उÂपादक व िवøेÂयाला अनेक 

लाभ झालेले आहेत. Âयाचं ÿमुख वैिशĶ्य Ìहणजे ही पĦत साधी व सोपी असून जोखीम िवरिहत आहे. यािशवाय काही महÂवपूणª 
वैिशĶये पुढीलÿमाण ेसांगता येतील. 

1. ई-कॉमसª ही मािहती तंý²ानावर आधाåरत िवपणन ÿणाली आहे. 
2.  ई-कॉमसª ÿणालीमÅये B2B, B2C, C2C,B2G,G2B. G2C या िविवध पĦतीचा समावेश होतो. 
3. ई कॉमसª ÿणालीमÅये जागितक बाजारात िवचार कłन िकंमत िनधाªåरत केली जाते. Âयामु ळे िकमतीमÅये तफावत िदसून येत नाही. 
4. ई-कॉमसª मÅये वÖत ूव सेवांची खरेदी करÁयासाठी अनेक पयाªय असतात. Âयापैकì योµय पयाªयाची िनवड करता येते. 
5. ई-कॉमसª ÿणालीत úाहकांना बारा मिहने चोवीस तास सेवा ÿदान करता येते. 
6. ई-कॉमसªमÅये बाजारातील िÖथर खचª (दु कान, अितåरĉ भांडवल, कामगार इÂयादी) कमी ÖवŁपात लागतो. 
7. ई-कॉमसª मÅये úाहकांना घरपोच सेवा ÿाĮ होत असते. Âयामुळे úाहकांना अितåरĉ खचª करÁयाची गरज नसते. 
8. ई-कॉमसª ÿणालीमÅये वÖत ूव सेवांची िकमतीचे शोधन तÂकाळ व सुलभ बँिकंगĬारे करता येते. 
9. ई-कॉमसªमÅये वÖत ूव सेवा िवøìसाठी ओळख िकंवा पåरचयाची गरज नसत.े परंत ुवÖत ूव सेवांचा दजाª ®ेķ असण ेआवÔयक आहे. 
10. ई-कॉमसª ÿणालीमÅये सवª Óयवहार रोख Öवłपात होत असतात. Âयामु ळे उधारी Óयवहारास वाव नसतो. 
11. ई-कॉमसª चे ÿमुख वैिशĶ्य Ìहणजे úाहकांना सेवा पु रवण ेहा होय. 
12. ई-कॉमसª ÿणालीĬारे कमीत कमी वेळेत उ¸च दजाª¸या वÖत ूव सेवा ÿाĮ होत असतात. Âयामु ळे या ÿणालीचा िवÖतार व िवकास होत 

आह.े 
13. ई-कॉमसª मÅये आधुिनक मािहती व तंý²ानाचा तसेच इंटरनेट व वेबसाईटचा वापर केला जातो. Ìहणून úाहकांना नवीन तंýाची मािहती 

येते. 
14. ई-कॉमसª मुळे देशा¸या आिथªक िवकासास चालना ÿाĮ होते. 
15. ई-कॉमसª ÿणालीमु ळे Óयवसायाचे ÿमुख उĥेश (मह°म नफा िमळवणे, मागणीचा िवÖतार करण,े नावलौिकक िमळणे इÂयादी) पूणª 

होतात 
वरील ÿमाणे िविवध वैिशĶ्ये ई-कॉमसª ÿणालीची असून या वैिशĶ्यांमुळे Óयावसाियक, Óयापारी ,उÂपादक, úाहक इÂयादीमÅये या 
ÿणालीची लोकिÿयता िदवस¤िदवस वाढत आहे. व या ÿणालीचा वापर करणाöयांची सं´या वेगाने वाढत आहे. Ìहणूनच िवपणन 
ÓयवÖथेमÅये ई-कॉमसª चे महÂव वाढत आहे. 
ई-कॉमसªचे िवपणन ÓयवÖथेतील योगदान(Contribution of E-Commerce to the marketing system ):- भारतात ई-        
कॉमसªची सुŁवात जागितकìकरणाचा Öवीकारनंतर झालेली आहे. Âयाचबरोबर या ÿणालीĬारे रोजगार िनिमªती होऊन रोजगारा¸या 
नवीन संधी उपलÊध झालेÐया आहेत. Âयाचबरोबर सवª Óयवहार ई-बँिकंग माफª त होत असÐयामुळे राÕůीय उÂपÆनात वाढ झालेले 
आहे. भारता¸या आिथªक िवकासात ई-कॉमसª योगदान खालील बाबी वłन ÖपĶ करता येईल. 

1. ई-कॉमसª मुळे भारतातील उÂपादनस जागितक बाजारपेठे उपलÊध झाली असून भारतीय वÖतूची मागणी आंतरराÕůीय Öतरावर 
होत आहे. 

2. सन 2002 मÅये ई-कॉमसª¸या ÿणालीĬारे 10000 कोटी Łपयांची उलाढाल झाली होती. 
3. ई-कॉमसª मुळे ई बँिकंग, ई-शॉिपंग,ई-ůेिकंग,øेिडट काडª ,मनी ůाÆसफर इÂयादी बाबéचा उपयोग मोठ्या ÿमाणावर होत आहे. 
4. ई-कॉमसª ÿणालीमÅये ÿÂयेक वÖतूचा िवमा घेतला जातो. पåरणामी िवमा Óयवसायाचा िवकास व िवÖतार झालेला आहे. 
5. जागितक Öतरावर इंटरनेट वापरणाöयांची सं´या दहा कोटी होती. Âयात2005 मÅये वाढ होऊन 35 कोटी पे±ा जाÖत झालेले 

आहे. 
6. भारतात 1998 मÅये इंटरनेट वापरणाöयांची सं´या एक कोटी 70 लाख होती. तर 2001 मÅये 3 कोटी 50 लाख होती. व 

सÅया 10 कोटीपे±ा जाÖत नागåरक इंटरनेटचा उपयोग करीत आहे. 
7. ई-कॉमसª ÿणालीमÅये संगणकािशवाय Óयवहार होÁयाची श³यता आहे कारण ई-कॉमसª टीÓही संचामÅये येत आहे. 
8. ई-कॉमसª मुळे भारता¸या आिथªक उÂपÆनात वाढ होताना िदसत आहे. 
9. ई-कॉमसª ÿणालीमुळे अनेक ÿकारची रोजगार िनमाªण झालेले असून काही ÿमाणातबेरोजगारीला आळा बसला आहे. 
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10. मोबाईल, इंटरनेट व िविवध वेबसाईटमुळे ई-कॉमसªची मािहती सवªसामाÆय úाहका पय«त पोहोचत आहे. Âयामुळे ही ÿणाली 
िवकिसत होत आहे. 

वरील िविवध बाबीवłन असे ल±ात येते कì ई-कॉमसª हे िवपणन ÓयवÖथेचा ÿमुख आधार असून या ÿणालीĬारे 
िवपणनचा  देशा¸या आिथªक िÖथतीचा व सामािजक िवकास होÁयात या ÿणालीचे महßवपूणª योगदान आहे. व भिवÕयात िवकिसत 
िवपणन ÿणाली Ìहणून अúगÁय राहील. 
 
िनÕकषª. (conclusion ):- 

िवपणन ÓयवÖथेतील ई-कॉमसª ही उपयुĉ ÿणाली असून भिवÕयात या ÿणालीला िवĵात महßवाचे Öथान ÿाĮ होणार आहे. 
Ìहणून ई-कॉमसªचा िवकास करÁयासाठी काही िवशेष ÿयÂनांची आवÔयकता आहे. कारण भारतात मोबाईल धारकांची सं´या ÿचंड 
असून Âया¸या माÅयमाĬारे जाÖतीत जाÖत इंटरनेटचा वापर केला जातो. Âयामुळे ही कॉमसª ÿणाली लावणे सोयीचे होईल 
Âयाचबरोबर जागितक बाजारपेठ सवª सामाÆय úाहकांसाठी खुली होऊन या ÿणालीचा िवकास करण े श³य आहे. ई-कॉमसª 
ÿणालीमुळे बँिकंग ±ेýाचा व िवमा ±ेýाचा िवकास होईल तसेच राहणीमानाचा दजाª उंचावÁयास मदत होईल. 
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Recent Government Social, Economic and fiscal Policies and their 
Impact on Indian Economy 

 
 
 
 
 
 
Abstract:  

This research papers aims to collect the impact of recent Government’s Social, Economic and fiscal polices on 
Indian economy. In the last more than five years, since the National Democratic Alliance came in to power with huge 
mandate under the leadership of PM Narendra Modi, it seems that the Government has implemented so many policies and 
several schemes. In this paper the researcher has highlights and measure the impact of these social, economic and fiscal 
policies on Indian economy. 
Keywords: GST, Bank Recapitalization, Privatization,CAA, CAB & NRC 
 
Introduction: 

With the huge expectations the people from India give the huge mandate to the PM Modi. But since the 
PM Modi came into to the power, the government tries to implement so many policies to change the India. 
Especially the government focuses on the corruption and tries to stop the corruption at certain level and it also 
seen that the govt. has succeed to overcome the corruption at some what level.But on the serious note it has 
been observed that while implementing these policies the govt. also came into to several controversies. There 
were several issues happens in our country since 2014. Some of the highlighted policies and issues are Make in 
India, Startup India, Mudra Loan, Demonetization, Rafale deal controversy (Anil Ambani), Punjab National 
Bank Scam (Nirav Modi, Amit Modi, Nishal Modi and Mehul Choksi), Kingfishar Scam (Vijay Mallya), Triple 
Talaq Bill, Nirbhay rape and murder case in New Delhi, Kopardi rape and murder case, Dabholkar-Pansare-
Kalburgi-Lankesh murder case, Justice Loya murder case, Kathua rape case, Sucide of Rohit Vemula, Swami 
Chinmayanand rape case, Hyderabad rape and murder case, JNU attacks on Kanhaiya Kumar and Aishe Gosh, 
Jamia Milia Islamia attacks of Police on students, implementation of CAA, CAB and NRC, etc. 

So the question should be arises in the sensitive minds of Indian people that whether we live in the 
country of Gautam Baudha who give the message of peace to the whole world? whether we live the country of 
Mahatama Gandhi who taught us the lesson of non-violence?, whether we live in the country of Dr. B. R. 
Ambedkar who taught us to raise the voice against the disgrace and anarchy in the society? Whether we live in 
the country of Chhatrapati Shivaji Maharaja who taught us to fight against the political disgrace and anarchy? 
Finally the questions arise in the minds of everyone that what the hell is happening in our country. 

Certainly, good economics does pay in the long run. Most importantly, the Narendra Modi-led National 
Democratic Alliance government made an earnest attempt to bring greater transparency in implementation of 
government schemes in the last 5 years. As the year draws to a close, the moot question is, how will the 
economy perform in upcoming days? 
 
Objective of the Paper: 

1) To study and understand the various policies of Government 
2) To analyses the impact of government policies 
 

Research Methodology: 
This is the descriptive study of the topic. This paper is based on secondary data published in books, 

journals, newspapers, news channels, etc. The try has been made to measure the impact of the polices across the 
India hence the research area is whole India. Most of the policies has been criticized in this paper in general and 
few of them criticized in particular like demonetization, GST, Rera, Bank recapitalization and Air India 
Privatization. 

Prime Minister Narendra Modi promised many radical structural economic reforms including ease of 
doing business, inflation control, fiscal deficit, job creation and revival of manufacturing sector - that seems to 
have been delivered with the exception of job creation on which India has, so far, failed to perform as expected. 

India has begun work on an $87 billion scheme to connect some of the country’s biggest rivers as Prime 
Minister Narendra Modi bets on the ambitious project to end deadly floods and droughts. The Modi-led 
government is touting the linking of rivers as a panacea to the floods and droughts that plague India every year, 
killing hundreds of poor people and withering crops. 

Many analysts say the year started with the economy reeling under demonetization, hitting small 
businesses, besides bringing down infrastructure, including real estate, to its knees. While Modi’s drive to 
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unearth unaccounted wealth did not deliver the desired result, it hurt consumer demand in a country where most 
people are paid in, and buy what they need with, cash. 

India’s economy lost further steam in the quarter to June as growth slid to 5.7 per cent, its lowest level in 
more than three years. India's economy rebounded from a three-year low to grow at 6.3 per cent in the three 
months ended September 30. "The impact of the demonetisation and the GST is well behind us," finance 
minister Arun Jaitley had said after the numbers were announced. 
 
1) GST: One nation one tax rate  

The launch of a new nationwide Goods and Services Tax (GST) in July transformed India’s 29 states into 
one market with one tax rate. Last month, the GST Council slashed rates across the board, including for a range of 
daily items of consumption, relaxed penalties and tweaked rules to make it easier for businesses, especially small and 
medium enterprises, to comply. All goods and services are taxed at one of five rates: 28 per cent, 18 per cent, 12 per 
cent, 5 per cent or zero. 

Prime Minister Modi exuded confidence that India's ranking on the World Bank’s ease-of-doing-
business scale will further improve next year when the impact of the GST is taken into account. Modi pointed out 
that India has jumped 42 places in three years to break into top 100 countries in the ranking. 

Prime Minister Modi exuded confidence that India's ranking on the World Bank’s ease-of-doing-
business scale will further improve next year when the impact of the GST is taken into account. Modi pointed out 
that India has jumped 42 places in three years to break into top 100 countries in the ranking. 
2) Bank recapitalisation 

Last month, the government had unveiled a massive Rs 2.11-lakh crore two-year road map to strengthen 
NPA-hit public sector banks (PSBs), which includes recapitalisation bonds, budgetary support and equity dilution. In 
the last three-and-a-half years, the government has pumped in more than Rs 51,000 crore capital in public sector 
banks. 

Exhorting state-owned lenders to go in for reforms, financial services secretary Rajiv Kumar had said the 
banks were not going to get easy money as part of the Rs 2.11-lakh crore recapitalisation plan of the government. 

The finance ministry has urged PSU banks to improve their performance, resolve stressed assets and lower 
their dependence on the government for capital. Gross NPAs in public sector banks rose from 5.43 per cent (Rs 
2,78,466 crore) in March 2015 to 13.69 per cent (Rs 7,33,137 crore) as of June 2017. 
3)  Air India privatisation 

In June, the government formally approved the privatisation of national airline Air India Ltd and five of its 
subsidiaries. Air India is surviving on taxpayers’ money under the bailout package extended by the previous UPA 
government in 2012.  

Air India was promised Rs 50,000 crore in equity infusion until 2032 by the erstwhile UPA dispensation to 
bail out the airline, which is burdened with accumulated losses and debt to the tune of over Rs 52,000 crore. Of this, 
it has already received Rs 24,000 crore but the government is unlikely to infuse capital into the carrier any more 
following the divestment decision. 
4) Rera & affordable housing 

As a landmark year for the real estate industry draws to a close, it’s time to review the major events of 2017 
for Indian real estate and look at some upcoming trends in 2018. 
For the real estate industry, 2017 was a watershed year, with the roll-out of game-changing policies such 
as GST and RERA. Demonetization’s impact started to taper off slightly, while real estate investment trusts (REITs) 
did not take off this year as expected. Affordable housing came out of the shadows and affordably-priced units have 
been selling like hot cakes in most cities. 

REITs are set to provide investment opportunities to smaller investors next year. India’s real estate markets 
are poised for growth in the medium-to-long term on the back of higher transparency and further consolidation. 
India’s Tier 1 cities are expected to move up from their current 36th rank in JLL’s 2018 Global Real Estate 
Transparency Index (GRETI) on the back of continued improvements in structural reforms, implementation of 
RERA and GST aimed at making India a modern economy.  
5) Crackdown on shell firms  

Intensifying its crackdown on black money, the government has collated information about 5,800 shell 
companies whose near zero-balance accounts saw nearly Rs 4,574 crore of deposits post note ban and Rs 4,552 crore 
withdrawal thereafter. 

"Vital information has been received from 13 banks regarding the bank account operations and post-
demonetisation transactions of some of the 2,09,032 suspicious companies that had been struck off the Register of 
Companies earlier this year," the government said in a statement. 
A United Nations  report has said that The Indian economy will grow at 7.2 per cent in 2018 and accelerate to 7.4 per 
cent in the following year as a result of robust private consumption, public investment and structural reforms, but it 
still faces the risk of sudden capital withdrawal on account of monetary policy normalization in developed countries. 
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Conclusion: 
As of now India is going through the big bad patch. The ruling party is diverting the minds of Indian 

people from their real problem like unemployment, decreased GDP, basic facilities to grow the business, 
educational upliftment, health facility, women security and empowerment, mob lynching, etc. In order to 
overcome this problem there is a need of social and political reforms.  
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•ÖÖ�ÖŸÖß�úß�ú¸ü�ÖÖ ­ÖÓŸÖ¸ü •ÖÖ�ÖŸÖß�ú ²ÖÑ�êú ÃÖÓ²ÖÓ¬ÖßŸÖ †ÖÙ£Ö�ú �Öê¡ÖÖŸÖß»Ö ³ÖÖ¸üŸÖÖ“Öß �úÖ´Ö�Öß¸üß 
                                                                                        

Í ¯ÖÏÖ.›üÖò. ×¿Ö¾ÖÖÓ�Öß  ÃÖÓ•ÖµÖ¸üÖ¾Ö ¤ü×Æü™ü�Ö�ú¸ü 
                                                                                             M.Com. M.Phil G.D.C. & A. Ph.D. 
                                                                                           ŸÖãôû•ÖÖ³Ö¾ÖÖ­Öß �úÖò»Öê•Ö, ŸÖãôû•ÖÖ¯Öæ̧ ü  

                                                     
¯ÖÏÃŸÖÖ¾Ö­ÖÖ :- 
 •ÖÖ�ÖŸÖß�úß�ú¸ü�Ö Æüß ÃÖÓ̄ Öã�ÖÔ •Ö�ÖÖ“Öß ‹�ú“Ö ²ÖÖ•ÖÖ¸ü¯Öêšü ×­Ö´ÖÖÔ�Ö �ú¸ü�ÖÖ¸üß ´Æü�Ö•Öê“Ö •ÖÖ�ÖŸÖß�ú †£ÖÔ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ ×­Ö´ÖÖÔ�Ö �ú¸ü�ÖÖ¸üß †¿Öß ¯ÖÏ�ÎúßµÖÖ †ÖÆêü 
�úß, µÖÖ ¯ÖÏ×�ÎúµÖêŸÖ ¯ÖÏŸµÖê�ú ¤êü¿ÖÖ“Öß †£ÖÔ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ Æüß •ÖÖ�ÖŸÖß�ú †£ÖÔ¾µÖ¾ÖÃ£Öê¿Öß •ÖÖê›ü»Öß •ÖÖŸÖê. ŸµÖÖ´Öãôêû �úÖê�ÖŸµÖÖÆüß ¤êü¿ÖÖŸÖß»Ö ˆŸ¯ÖÖ¤üßŸÖ ¾ÖÃŸÖã •Ö�ÖÖŸÖ �úÖêšêüÆüß 
×¾Ö�ÎúßÃÖÖšüß ˆ¯Ö»Ö²¬Ö ÆüÖêŸÖÖŸÖ. 
 ×¾ÖÃÖÖ¾µÖÖ ¿ÖŸÖ�úÖ“µÖÖ ¯Öã¾ÖÖÔ¬ÖÖŸÖ •ÖÖ�ÖŸÖß�úß ü̧�Ö Æüß ÃÖÓ�ú»¯Ö­ÖÖ ˆ¤üµÖÖÃÖ †Ö»Öß. ŸÖŸ�úÖ»Öß­Ö ³ÖÖ¸üŸÖÖ“Öê ¯ÖÓŸÖ¯ÖÏ¬ÖÖ­Ö ¯Öß.¾Æüß.­Ö¸üØÃÖÆü̧ üÖ¾Ö µÖÖÓ­Öß 1991 
´Ö¬µÖê ­Ö¾µÖÖ †ÖÙ£Ö�ú ¬ÖÖȩ̂ ü�ÖÖÓ“ÖÖ ÛÃ¾Ö�úÖ¸ü �êú»ÖÖ ¾Ö ³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖ •ÖÖ�ÖŸÖß�úß�ú¸ü�Ö, ˆ¤üÖ ü̧ß�ú ü̧�Ö ¾Ö �ÖÖ•Ö�Öß�ú¸ü�ÖÖ“Öê ¾ÖÖ ȩ̂ü ¾ÖÖÆãü »ÖÖ�Ö»Öê. ŸµÖÖ´Öãôêû ³ÖÖ¸üŸÖßµÖ 
†£ÖÔ¾µÖ¾ÖÃ£Öê»ÖÖ ­Ö¾Öê ¾Öôû�Ö ¾Ö ­Ö¾Öß ×¤ü¿ÖÖ ×´ÖôûÖ»Öß. †ÖÙ£Ö�ú ÃÖÓ�ú™üÖŸÖã­Ö ²ÖÖÆêü¸ü ¯Ö›ü�µÖÖÃÖÖšüß ³ÖÖ¸üŸÖÖ­Öê •ÖÖ�ÖŸÖß�ú ¾µÖÖ¯ÖÖ ü̧ ÃÖÓ‘Ö™ü­ÖÖ (WTO) “µÖÖ 
�ú¸üÖ ü̧Ö¾Ö¸ü Ã¾ÖÖ�Ö¸üß �êú»Öß. µÖÖ ­Ö¾Öß­Ö †ÖÙ£Ö�ú ¯ÖÏ×�ÎúµÖê“µÖÖ ÛÃ¾Ö�úÖ ü̧�µÖÖ´Öãôêû ¿ÖêŸÖß. ˆªÖê�Ö, ¾µÖÖ¯ÖÖ¸ü, ²ÖÑ�úÖ,  ×¾Ö´ÖÖ �Óú¯Ö�µÖÖ, ¤üôû�Ö-¾Öôû�Ö ¾Ö ´Öã»Ö³ÖæŸÖ 
ÃÖã×¾Ö¬ÖÖ µÖÖ´Ö¬µÖê †­Öê�ú ¾µÖÖ¯Ö�ú ¯ÖÏ�úÖ¸ü“Öê ¸ü“Ö­ÖÖŸ´Ö�ú ¾Ö ÃÖÓÃ£ÖÖŸ´Ö�ú ²Ö¤ü»Ö —ÖÖ»Öê. ³ÖÖ¸üŸÖßµÖ ¥üÂ™üß�úÖê�ÖÖŸÖã­Ö ¯ÖÖÆüŸÖÖ •ÖÖ�ÖŸÖß�úß�ú¸ü�ÖÖ´Öãôêû ³ÖÖ¸üŸÖßµÖ 
ÃÖ´ÖÖ•Ö¾µÖ¾ÖÃ£ÖêŸÖ �Öã̄ Ö ´ÖÖêšüÖ ²Ö¤ü»Ö ‘Ö›ãü­Ö †Ö»ÖÖ ŸÖÖê ´Æü�Ö•Öê ³ÖÖ¸üŸÖßµÖ ÃÖ´ÖÖ•ÖÖŸÖã­Ö ü ×¾Ö×¾Ö¬Ö ˆ¤üµÖÖê�ÖÖ´ÖÖ±ÔúŸÖ ´ÖÖêšü¶Ö ¯ÖḮ ÖÖ�ÖÖ¾Ö¸ †Ö×£ÖÔ�ú ×¾Ö�úÖÃÖ ‘Ö›ãü­Ö 
†Ö»ÖÖ. 
ÃÖÓ¿ÖÖê¬Ö­ÖÖ“Öß ˆ×¤ËüÂ™ü¶ê :- 

1) •ÖÖ�ÖŸÖß�úß�ú¸ü�ÖÖ­ÖÓŸÖ¸ü †Ù£Ö�ú �Öê¡ÖÖŸÖß»Ö ³ÖÖ¸üŸÖÖ“Öß �úÖ´Ö�Öß¸üß †³µÖÖÃÖ­Öê. 
2) •ÖÖ�ÖŸÖß�ú ²ÖÑ�êú“ÖÖ ¾µÖ¾ÖÃÖÖµÖ ÃÖã»Ö³ÖŸÖÖ ×­Ö¤ìü¿ÖÖÓ�ú †³µÖÖÃÖ­Öê. 

ÃÖÓ¿ÖÖê¬Ö­ÖÖ“Öß �ÖéÆüßŸÖ�êú :- 
1) •ÖÖ�ÖŸÖß�úß�ú¸ü�ÖÖ´Öæôûê ¯ÖÏŸµÖê�ú †ÖÙ£Ö�ú �Öê¡ÖÖŸÖ ­Ö¾Ö­Ö¾Öß­Ö ŸÖÓ¡Ö–ÖÖ­ÖÖ­ÖãÃÖÖ¸ü ²Ö¤ü»Ö ÆüÖêŸÖ †ÖÆêüŸÖ. 
2) •ÖÖ�ÖŸÖß�úß�ú¸ü�ÖÖ´Öãôêû ³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖß»Ö †ÖÙ£Ö�ú �Öê¡Ö ×¾Ö�úÃÖßŸÖ ÆüÖêŸÖ †ÖÆêüŸÖ. 

ÃÖÓ¿ÖÖê¬Ö­Ö ¯Ö¬¤üŸÖß :- 
 µÖÖ ÃÖÓ¿ÖÖê¬Ö­Ö †³µÖÖÃÖÖšüß ×«üŸÖßµÖ ¯Ö¬¤üŸÖß  ÃÖÓ¿ÖÖê¬Ö­Ö ÃÖÖ´Öã�ÖÏß“ÖÖ ¾ÖÖ¯Ö¸ü �êú»ÖÖ †ÖÆêü. ŸµÖÖŸÖ ÃÖÓ¿ÖÖê¬Ö­ÖÖÃÖÖšüß »ÖÖê�úÃÖ¢ÖÖ ¾ÖŸÖỐ ÖÖ­Ö ¯Ö¡Ö, ‡Ó™ü¸ü­Öê™ü ŸÖÃÖê“Ö 
•ÖÖ�ÖŸÖß�úß�ú¸ü�ÖÖ¾Ö¸üß»Ö ´ÖÖÃÖß�êú ‡ŸµÖÖ¤üß †³µÖÖÃÖ�µÖÖŸÖ †Ö»Öß. µÖÖ ÃÖÓ¿ÖÖê¬Ö­ÖÖÃÖÖšüß ¾Ö�ÖÔ­ÖÖŸ´Ö�ú ÃÖÓ¿ÖÖê¬Ö­Ö ¯Ö¬¤üŸÖß  ×­Ö¾Ö›ü»Öê»Öß †ÖÆêü. 
ÃÖÓ¿ÖÖê¬Ö­ÖÖ“µÖÖ ´ÖµÖÖÔ¤üÖ :- 

1) •ÖÖ�ÖŸÖß�úß�êú¸ü�ÖÖ­ÖÓŸÖ¸ü †­Öê�ú �Öê¡ÖÖŸÖ ²Ö¤ü»Ö —ÖÖ»Öê. ¯Ö¸ÓüŸÖã µÖÖ ÃÖÓ¿ÖÖê¬Ö­ÖÖŸÖ †ÖÙ£Ö�ú �Öê¡ÖÖ“ÖÖ“Ö †³µÖÖÃÖ �ú¸ü�µÖÖŸÖ †Ö»ÖÖ. 
•ÖÖ�ÖŸÖß�ú ²ÖÑ�êú“ÖÖ ¾µÖ¾ÖÃÖÖµÖ ÃÖã»Ö³ÖŸÖÖ ×­Ö¤ìü¿ÖÖÓ�ú :- 
 ¤ü¸ü¾ÖÂÖá •ÖÖ�ÖŸÖß�ú ²ÖÑ�ú, †ÖÓŸÖ¸ü¸üÖÂ™ÒüßµÖ ­ÖÖ�Öê×­Ö¬Öß †Ö×�Ö ÃÖÓµÖãŒŸÖ ¸üÖÂ™Òü ÃÖÓ‘Ö™ü­Öê¿Öß ÃÖÓ²ÖÓ¬ÖßŸÖ ¾Ö ‡ŸÖ¸ü †ÖÓŸÖ¸ü¸üÖÂ™ÒüßµÖ ÃÖÓÃ£ÖÖ, ÃÖÓ‘Ö™ü­ÖÖ µÖÖÓ“Öê 
†Ù£Ö�ú �Öê¡ÖÖŸÖß»Ö ¾Öê�Ö¾Öê�ÖôûµÖÖ ´ÖãªÖÓ²ÖÖ²ÖŸÖ“Öê ×¾Ö×¾Ö¬Ö †Æü¾ÖÖ»Ö ¯ÖÏ×ÃÖ¬¤ü �ú¸üŸÖÖŸÖ. ŸµÖÖ†Ö¬ÖÖ¸êü ÃÖÓ²ÖÓ¬ÖßŸÖ ¤êü¿ÖÖ´Ö¬µÖê �ÖãÓŸÖ¾Ö�Öã�ú ¾µÖÖ¯ÖÖ¸ü ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ µÖÖ²ÖÖ²ÖŸÖ 
×­Ö�ÖÔµÖ ‘ÖêŸÖ»Öê •ÖÖŸÖÖŸÖ. ŸµÖÖ´Öãôêû ³ÖÖ¸üŸÖÖ“Öê †¿ÖÖ ×­Ö¤ìü¿ÖÖÓ�ú Ø�ú¾ÖÖ †Æü¾ÖÖ»ÖÖ´Ö¬Öß»Ö Ã£ÖÖ­Ö ÆüÖ †£ÖÔ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ ‘Ö™ü�úÖ´Ö¬µÖê ´ÖÆüŸ¾ÖÖ“ÖÖ ´Öã§üÖ †ÖÆêü. ŸµÖÖ 
†­ÖãÂÖÓ�ÖÖ­Öê ³ÖÖ¸üŸÖÖ“Öß �úÖÆüß  †ÖÙ£Ö�ú ¯Öî»Öã́ Ö¬Öß»Ö ¯ÖÏ×ŸÖ´ÖÖ ¤ü¿ÖÔ¾Ö�ÖÖ·µÖÖ �úÖÆüß †ÖÓŸÖ¸ü¸üÖÂ™ÒüßµÖ ´Öã§üÖÓ“ÖÖ †ÖœüÖ¾ÖÖ µÖÖ ÃÖÓ¿ÖÖê¬Ö­ÖÖ´Ö¬µÖê ‘Öê�µÖÖŸÖ µÖêŸÖ †ÖÆêü. 
 ÃÖ­Ö 2018 ÃÖÖšüß“µÖÖ •ÖÖ�ÖŸÖß�ú ²ÖÑ�êú“µÖÖ ¾µÖ¾ÖÃÖÖµÖ ÃÖã»Ö³ÖŸÖÖ ×­Ö¤ìü¿ÖÖÓ�úÖ´Ö¬µÖê ÃÖ­Ö 2017-18 µÖÖ  ¾ÖÂÖá 130 ¾µÖÖ �Îú´ÖÖÓ�úÖ¾Ö¹ý­Ö ‡.ÃÖ. ´ÖÖ“ÖÔ 
2018 †�Öȩ̂ ü 100 ¾µÖÖ �Îú´ÖÖÓ�úÖ¾Ö ü̧ ¯ÖÖêÆü“Ö»Öê.  ŸÖÃÖê“Ö ×›üÃÖêÓ²Ö¸ü 2019 †�Ö¸êü ³ÖÖ¸üŸÖÖ“Öê Ã£ÖÖ­Ö 190 ¤êü¿ÖÖÓ́ Ö¬µÖê 77 ¾µÖÖ �Îú´ÖÖÓ�úÖ¾Ö¸ü †ÖÆêü.  ÃÖÖµÖ´Ö­Ö 
•ÖÖò�úÖê¾Æü µÖÖÓ­Öß ¾µÖ¾ÖÃÖÖµÖ ÃÖã»Ö³ÖŸÖÖ ×­Ö¤ìü¿ÖÖÓ�úÖ“Öß  ×­Ö´ÖáŸÖß �êú»Öß. µÖÖ �Îú´Ö¾ÖÖ¸üßŸÖß»Ö ¤êü¿ÖÖ“Öê Ã£ÖÖ­Ö ¯Öãœüß»Ö 10 ˆ¯Ö×­Ö¤ìü¿ÖÖÓ�úÖ“µÖÖ †Ö¬ÖÖ¸üÖ¾Ö¸ü ×­ÖÛ¿“ÖŸÖ 
�ú¸ü�µÖÖŸÖ µÖêŸÖê. 

1) ­Ö¾Öß­Ö ¾µÖ¾ÖÃÖÖµÖ ˆ‘Ö›ü�µÖÖÃÖÖšüß ¯ÖÏ×�ÎúµÖÖ, ¾Öêô,û �Ö“ÖÔ †Ö×�Ö ×�ú´ÖÖ­Ö ³ÖÖÓ›ü¾Ö»Ö. 
2) ²ÖÖÓ¬Ö�úÖ´Ö ¯Ö¸ü¾ÖÖ­Öê ¯ÖÏÖ¯ŸÖ �ú¸ü�Öê ŸÖÃÖê“Ö �ÖÖê¤üÖ´Ö ²ÖÖÓ¬Ö�µÖÖÃÖÖšüß ¯ÖÏ×�ÎúµÖÖ, ¾Öêôû †Ö×�Ö �Ö“ÖÔ. 
3) ¾µÖ¾ÖÃÖÖµÖÖÃÖÖšüß ­Ö¾Öß­Ö ²ÖÖÓ¬Ö»Öê»µÖÖ �ÖÖê¤üÖ´Ö, ¾Ö�ÖÖ¸üàÃÖÖšüß �úÖµÖ´ÖÃ¾Ö¹ý¯Öß ¾Öß•Ö •ÖÖê›ü�µÖÖÃÖÖšüß †Ö¾Ö¿µÖ�ú ¯ÖÏ×�ÎúµÖÖ, ¾Öêôû †Ö×�Ö �Ö“ÖÔ. 
4) ´ÖÖ»Ö´Ö¢ÖÖ ­ÖÖë¤ü�Öß �ú¸ü�Öê, ¾µÖ¾ÖÃÖÖµÖß�ú Ã£ÖÖ¾Ö ü̧ ´ÖÖ»Ö´Ö¢ÖÖ ­ÖÖë¤ü�Öß �ú¸ü�µÖÖÃÖÖšüß ¯ÖÏ×�ÎúµÖÖ ¾Öêôû †Ö×�Ö Ø�ú´ÖŸÖ. 
5) �ú•ÖÔ ˆ³ÖÖ¸ü�Öß, �úÖµÖ¤êü¿Öß¸ü ÆüŒ�úÖÓ“Öß ×­Ö¤ìü¿ÖÖÓ�ú, �ú•ÖÔ ´ÖÖ×ÆüŸÖß ×­Ö¤ìü¿ÖÖÓ�úÖ“Öß ¾µÖÖ¯ŸÖß. 
6)   †»¯ÖÃÖÓ�µÖÖ�ú �ÖãÓŸÖ¾Ö�Öã�ú¤üÖ¸üÖÓ“Öê ÃÖÓ¸ü�Ö�Ö, ´ÖÖ×ÆüŸÖß“µÖÖ ¯ÖÏ�ú™üß�ú¸ü�ÖÖ“Öê ¯ÖḮ ÖÖ�Ö, ÃÖÓ“ÖÖ»Ö�úÖ¾Ö¸üß»Ö ˆ¢Ö¸ü¤üÖµÖßŸ¾ÖÖ“Öê ¯ÖḮ ÖÖ�Ö †Ö×�Ö ³ÖÖ�Ö¬ÖÖ¸ü�úÖÓ“Öê 
†×¬Ö�úÖ¸ü. 
7)   �ú¸ü ³Ö¸ü�Öê, ¤êüµÖ �ú¸üÖÓ“Öß ÃÖÓ�µÖÖ, ¤ü¸ü¾ÖÂÖá ™òüŒÃÖ ü ×¸ü™ü­ÖÔ ŸÖµÖÖ¸ü �ú¸ü�µÖÖÃÖÖšüß »ÖÖ�Ö�ÖÖ¸üÖ ¾Öêôû ŸÖÖÃÖÖ´Ö¬µÖê †Ö×�Ö ‹�æú�Ö ­Ö°µÖÖŸÖß»Ö ‹�æú�Ö ¤êüµÖ 
�ú¸üÖ“µÖÖ ¸üŒ�ú´Öê“Öê ¯ÖḮ ÖÖ�Ö. 
8)  ÃÖß´ÖÖ¯ÖÖ¸ü ¾µÖÖ¯ÖÖ¸ü, ×­ÖµÖÖÔŸÖ †Ö×�Ö †ÖµÖÖŸÖ �ú¸ü�µÖÖÃÖÖšüß †Ö¾Ö¿µÖ�ú ¤üÃŸÖ‹ê¾Ö•Ö, �Ö“ÖÔ †Ö×�Ö ¾Öêôû. 
9)  �ú¸üÖ¸üÖ“Öß †Ó́ Ö»Ö²Ö•ÖÖ¾Ö�Öß, �ú•ÖÔ �ú¸üÖ¸ü †Ó́ Ö»Ö²Ö•ÖÖ¾Ö�ÖßÃÖÖšüß ¯ÖÏ×�ÎúµÖÖ ¾Öêôû †Ö×�Ö �Ö“ÖÔ. 
10  ×¤ü¾ÖÖôû�ÖêÖ¸üß¾Ö ü̧ ˆ¯ÖÖµÖ µÖÖê•Ö­ÖÖ, ×¤ü¾ÖÖôû�ÖÖȩ̂ üß �úÖµÖªÖÓŸÖ�ÖÔŸÖ �úÖ¸ü¾ÖÖ‡ÔÃÖÖšüß †ÓŸÖ�ÖÔŸÖ ¾Öêôû �Ö“ÖÔ †Ö×�Ö ¾ÖÃÖã»Öß“Öê ¯ÖḮ ÖÖ�Ö (%). 
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¾Ö×¸ü»Ö ×­Ö¤ìü¿ÖÖÓ�úÖ²ÖÖ²ÖŸÖ ³ÖÖ¸üŸÖÖ“Öß �úÖ´Ö�Öß¸üß.:-  
1) ³ÖÖ¸üŸÖÖ“ÖÖ ÃÖß´ÖÖ¯ÖÖ¸ü ¾µÖÖ¯ÖÖ¸ü, ²ÖÖÓ¬Ö�úÖ´Ö ¯Ö¸ü¾ÖÖ­Öê ¯ÖÏÖ¯ŸÖ �ú¸ü�Öê, ¾Öß•Ö •ÖÖê›ü�Öß, �ú•ÖÔ ˆ³ÖÖ¸ü�Öß ¾Ö ¾µÖ¾ÖÃÖÖµÖ ÃÖã¹ý �ú¸ü�Öê µÖÖ ˆ¯Ö×­Ö¤ìü¿ÖÖÓ�úÖÓŸÖß»Ö 

ˆ““Ö �úÖ´Ö×�Ö¸üß´Öãôêû ‹�æú�Ö �Îú´Ö¾ÖÖ¸üßŸÖ ¯Öãœü“Öê Ã£ÖÖ­Ö ¯ÖÏÖ¯ŸÖ �ú¸üŸÖÖ †Ö»Öê †ÖÆêü. 
2) ²ÖÖÓ¬Ö�úÖ´Ö �ú¸ü¾ÖÖ­Öê ¯ÖÏÖ¯ŸÖ �ú ü̧�Öê ×­Ö¤ìü¿ÖÖÓ�úÖ´Ö¬µÖê 181 ¾Ö¹ý­Ö 52 ¾µÖÖ �Îú´ÖÖÓ�úÖ¾Ö¸ü ŸÖ¸ü ÃÖß´ÖÖ¯ÖÖ ü̧ ¾µÖÖ¯ÖÖ¸üÖ´Ö¬µÖê 146 ¾Ö¹ý­Ö 42 ¾µÖÖ �Îú´ÖÖÓ�úÖ¾Ö¸ü 

†¿ÖÖ ¤üÖê­Ö ²ÖÖ²Öß´Ö¬µÖê ´ÖÖêšüß ¯ÖÏ�ÖŸÖß ­ÖÖë¤ü¾ÖŸÖÖ †Ö»Öß †ÖÆêü. 
3) ×­Ö¤ìü¿ÖÖÓ�úÖ´Ö¬µÖê ÃÖ¾ÖÖÔ×¬Ö�ú ÃÖã¬ÖÖ¸ü�ÖÖ ¤ü¿ÖÔ×¾Ö�ÖÖ·µÖÖ ¯Ö×Æü»µÖÖ 10 ¤êü¿ÖÖÓ́ Ö¬µÖê ³ÖÖ¸üŸÖÖ­Öê ÃÖ»Ö�Ö ¤ãüÃÖ·µÖÖ ¾ÖÂÖá Ã£ÖÖ­Ö ×´Öôû¾Ö»Öê †ÖÆêü. 
4) ‹�æú�Ö ÃÖÆüÖ ×­Ö¤ìü¿ÖÖÓ�úÖ´Ö¬µÖê ¯ÖÏ�ÖŸÖß —ÖÖ»Öß †ÃÖ»Öß ŸÖ¸üß “ÖÖ¸ü ×­Ö¤ìü¿ÖÖÓ�úÖÓ́ Ö¬µÖê �Îú´Ö¾ÖÖ¸üßŸÖß»Ö Ã£ÖÖ­Ö �ÖÖ»ÖÖ¾Ö»Öê †ÖÆêü. 
5) ´ÖÖ»Ö´Ö¢ÖÖ ­ÖÖë¤ü�Öß (166 ¾Ö¹ý­Ö 154), �ú¸ü ³Ö¸ü�Öê (119 ¾Ö¹ý­Ö 121) †Ö×�Ö ×¤ü¾ÖÖôû�ÖÖȩ̂ üß¾Ö ü̧ ˆ¯ÖÖµÖµÖÖê•Ö­ÖÖ  (103 ¾Ö¹ý­Ö 108) 

†»¯ÖÃÖÓ�µÖÖ�ú �ÖãÓŸÖ¾Ö�Öã�ú¤üÖ¸üÖÓ“Öê ÃÖÓ̧ ü�Ö�Ö (4 ¾Ö¹ý­Ö 7) µÖÖ ×­Ö¤ìü¿ÖÖÓ�úÖ´Ö¬µÖê †¬ÖÖê�ÖŸÖß —ÖÖ»Öß †ÖÆêü. 
6) ‡­Ö¾ÆêüÃ™ü ‡Ó×›üµÖÖ»ÖÖ ¯Öã̧ üÃ�úÖ¸ü 
 ¿ÖÖÀ¾ÖŸÖ ×¾Ö�úÖÃÖÖÃÖÖšüß �ÖãÓŸÖ¾Ö�Öã�úßÃÖ ¯ÖÏÖêŸÃÖÖÆü­Ö ¤êü�µÖÖ´Ö¬Öß»Ö ˆ““Ö �úÖ´Ö×�Ö¸üßÃÖÖšüß“ÖÖ ÃÖÓµÖãŒŸÖ ¸üÖÂ™Òü ÃÖÓ‘Ö™ü­Öê“ÖÖ ¯Öã̧ üÃ�úÖ¸ü ‡­Ö¾ÆêüÃ™ü ‡Ó×›üµÖÖ µÖÖ 

�ëú¦ü ¿ÖÖÃÖ­ÖÖ“µÖÖ †×³Ö�ú¸ü�ÖÖÃÖ ¤êü�µÖÖŸÖ †Ö»ÖÖ †ÖÆêü. ¾ÖÖµÖã‰ú•ÖÖÔ �Öê¡ÖÖ´Ö¬µÖê ¾ÖÖµÖæ ™ü²ÖÖÔ‡­Ö“Öß ×­ÖÙ´ÖŸÖß �ú¸ü�ÖÖ·µÖÖ ˆªÖê�ÖÖ“µÖÖ Ã£ÖÖ¯Ö­Öế Ö¬µÖê 
ÃÖÖÆüÖµµÖ ¤êü�µÖÖÃÖÖšüß ÆüÖ ¯Öã̧ üÃ�úÖ¸ü †×³Ö�ú¸ü�ÖÖÃÖ ×´ÖôûÖ»ÖÖ †ÖÆêü. µÖÖ ¯ÖÏ�ú»¯ÖÖŸÖ 1 ×�Ö�ÖÖ¾Öò™ü ¯Öã­Ö­ÖÔ¾Öß�ú¸ü�ÖßµÖ ‰ú•ÖÖÔ ×­ÖÙ´ÖŸÖß ÆüÖê�µÖÖÃÖ ÃÖÖÆüÖµµÖ 
ÆüÖê�ÖÖ¸ ü†ÃÖæ­Ö Ã£ÖÖ×­Ö�ú ­ÖÖ�Ö×¸ü�úÖÓ­ÖÖ ¯ÖÏ×¿Ö�Ö�Ö ¤êü‰ú­Ö ¸üÖê•Ö�ÖÖ¸×­ÖÙ´ÖŸÖßÆüß ÆüÖê�ÖÖ¸ü †ÖÆêü.  µÖÖ ¯ÖÏ�ú»¯ÖÖ“µÖÖ ˆ³ÖÖ¸ü�Öß´Öãôêû ³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖß»Ö ¾ÖÖµÖã‰ú•ÖÖÔ 
×­ÖÙ´ÖŸÖß“µÖÖ �Ö“ÖÖÔŸÖ ´ÖÖêšü¶Ö ¯ÖḮ ÖÖ�ÖÖŸÖ ²Ö“ÖŸÖ ÆüÖê�ÖÖ¸ü †ÖÆêü.  

7) ‡­Ö¾ÆêüÃ™ü ‡Ó×›üµÖÖ Æêü ³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖß»Ö �ÖãÓŸÖ¾Ö�Öã�úßÃÖÖšüß ¯Ö¸ü¤êü¿Öß �Óú¯Ö­µÖÖÓ­ÖÖ �ÖãÓŸÖ¾Ö�Öã�ú ¯ÖÏÖêŸÃÖÖÆü­Ö †Ö×�Ö ÃÖÖÆüÖµµÖ †×³Ö�ú¸ü�Ö †ÖÆêü. �ëú¦ü ¿ÖÖÃÖ­ÖÖ“µÖÖ 
ˆªÖê�Ö ¾Ö ¾ÖÖ×�Ö•µÖ ´ÖÓ¡ÖÖ»ÖµÖÖ“µÖÖ, †ÖîªÖê×�Ö�ú ¬ÖÖȩ̂ ü�Ö ¾Ö ¯ÖÏÖêŸÃÖÖÆü­Ö ×¾Ö³ÖÖ�ÖÖ†ÓŸÖ�ÖÔŸÖ Æêü †×³Ö�ú¸ü�Ö �úÖµÖÔ �ú¸üŸÖê. 

8) ¾µÖÖ¯ÖÖ¸ü †Ö×�Ö ×¾Ö�úÖÃÖÖ¾Ö¸üÆüß ÃÖÓµÖãŒŸÖ ¸üÖÂ™Òü ¯Ö×¸üÂÖ¤êü�ú›æü­Ö ÃÖ­Ö 2002 ¯ÖÖÃÖæ­Ö ¸üÖ²Ö×¾Ö�µÖÖŸÖ µÖê�ÖÖ·µÖÖ �ÖãÓŸÖ¾Ö�Öæ�ú ¯ÖÏÖêŸÃÖÖÆü­Ö †Ö×�Ö ÃÖÖÆüÖµµÖ 
�úÖµÖÔ�Îú´Ö †ÓŸÖ�ÖÔŸÖ ÆüÖ ¯Öã̧ üÃ�úÖ¸ü ¤êü�µÖÖŸÖ µÖêŸÖÖê. �ÖãÓŸÖ¾Ö�Öã�ú ¯ÖÏÖêŸÃÖÖÆü­Ö †×³Ö�ú¸ü�Ö ¾Ö ŸµÖÖÓ“µÖÖ ¤êü¿ÖÖŸÖß»Ö ÃÖ¸ü�úÖ¸ü»ÖÖ �ÖãÓŸÖ¾Ö�Öæ�ú �Öê¡ÖÖŸÖß»Ö ŸµÖÖÓ“µÖÖ 
�úÖ´Ö×�Ö¸üßÃÖÖšüß ÆüÖ ¯Öã̧ üÃ�úÖ¸ü ¤êü�µÖÖŸÖ µÖêŸÖÖê. 

Chart No. 1 :- 
×ŸÖ´ÖÖ×Æü“ÖÖ �úÖ»ÖÖ¾Ö¬Öß †ÖÙ£Ö�ú ×¾Ö�úÖÃÖÖ“ÖÖ ¤ü¸ü (%) 
•Öã»Öî ŸÖê ÃÖ¯™êü²Ö¸ü 2015 7.4% 
†ÖòŒ™üÖê²Ö¸ü ŸÖê ×›üÃÖë²Ö¸ü 2015 7.3% 
•ÖÖ­Öê¾ÖÖ¸üß ŸÖê ´ÖÖ“ÖÔ 2016 7.9% 
‹×¯ÖÏ»Ö ŸÖê •Öã­Ö 2016 7.1% 
•Öã»Öî ŸÖê ÃÖ¯™êü²Ö¸ü 2016 7.3% 
†ÖòŒ™üÖê²Ö¸ü ŸÖê ×›üÃÖë²Ö¸ü2016 7.0% 
•ÖÖ­Öê¾ÖÖ¸üß ŸÖê ´ÖÖ“ÖÔ 2017 5.7% 
•Öã»Öî ŸÖê ÃÖ¯™êü²Ö¸ü 2017 6.3% 
†ÖòŒ™üÖê²Ö¸ü ŸÖê ×›üÃÖë²Ö¸ü2017 7.2% 
•ÖÖ­Öê¾ÖÖ¸üß ŸÖê ´ÖÖ“ÖÔ 2018 7.7% 
‹×¯ÖÏ»Ö  ŸÖê •Öã­Ö  2018 8.2% 
                                                                         ÃÖÓ¤ü³ÖÔ :- ‡­Ö¾ÆêüÃ™üà�Ö ›üÖò™ü �úÖò́ Ö. 

×­ÖÂ�úÂÖÔ :- 
  •ÖÖ�ÖŸÖß�úß�ú¸ü�ÖÖ­ÖÓŸÖ¸ü ³ÖÖ¸üŸÖÖ“Öß ¯ÖÏ�ÖŸÖß ÃÖÖŸÖŸµÖÖ­Öê ÆüÖêŸÖÖ­ÖÖ ×¤üÃÖã­Ö µÖêŸÖ †ÖÆêü. ³ÖÖ¸üŸÖÖ“Öß ×¾ÖÃŸÖéŸÖ †£ÖÔ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ •Ö�ÖÖŸÖß»Ö ‡ŸÖ¸ü ¤êü¿ÖÖ“µÖÖ ŸÖã»Ö­ÖêŸÖ 

¾Öê�ÖÖ­Öê ×¾Ö�úÃÖßŸÖ ÆüÖê�ÖÖ¸üß †£ÖÔ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ †ÖÆêü. †ÖÙ£Ö�ú †‘ÖÖ›üß´Ö¬µÖê  GST ­Öê  ‹�ú ¤êü¿Ö ‹�ú �ú¸üÖ­Öê ‹�ú ²ÖÖ•ÖÖ ü̧¯Öêšü ×­Ö´ÖÖÔ�Ö �êú»Öß †ÖÆêü. ŸµÖÖ´Öãôêû �ú¸ü 
¸ü“Ö­ÖÖ ÃÖãÃÖÖÆüÖµµÖ, ÃÖãÃÖÓ�ÖŸÖ �ú¸ü�µÖÖŸÖ †Ö»Öß †ÖÆêü.  2018  “µÖÖ •ÖÖ�ÖŸÖß�ú ²ÖÑ�êú“µÖÖ †Æü¾ÖÖ»ÖÖŸÖ †Ö¯Ö»µÖÖ ¤êü¿ÖÖ“Öß †£ÖÔ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ ±ÏúÖ­ÃÖ»ÖÖ ´ÖÖ�Öê ™üÖ�ãú­Ö 
ÃÖÆüÖ¾µÖÖ �Îú´ÖÖÓ�úÖ¾Ö ü̧ ¯ÖÖêÆü“Ö»Öß †ÖÆêü. 

 ˆ¯ÖÖµÖµÖÖê•Ö­ÖÖ :-  
  †Ö¯Ö»µÖÖ ¤êü¿ÖÖ“µÖÖ †£ÖÔ¾µÖ¾ÖÃ£Öê­Öê ×¾Ö�úÖÃÖÖ“µÖÖ ´ÖÆüÖ´ÖÖÔ¾Ö¸ü ¾Öê�Ö ‘ÖêŸÖ»ÖÖ †ÃÖ»ÖÖ ŸÖ¸üß �ú““ÖÖ ŸÖê»ÖÖ“Öê ¾ÖÖœüŸÖê ¤ü¸ü, †´Öê×¸ü�úÖ-“Öß­Ö µÖÖ´Ö¬Öß»Ö 

ÃÖÓ³ÖÖ¾µÖ ¾µÖÖ¯ÖÖ¸üµÖã¬¤ü †Ö×�Ö ŸµÖÖŸÖã­Ö ×­Ö´ÖÖÔ�Ö ÆüÖê�ÖÖ¸üß •ÖÖ�ÖŸÖß�ú ¯ÖÖŸÖôûß¾Ö×¸ü»Ö †ÛÃ£Ö¸ü †ÖÙ£Ö�ú ¯Ö×¸üÛÃ£ÖŸÖß, †¿ÖÖ ‘Ö™ü�úÖÓ¾Ö¸ü ³ÖÖ¸üŸÖÖ­Öê ×­ÖµÖÓ¡Ö�Ö ¯ÖÏÃ£ÖÖ×¯ÖŸÖ 
�ú¸ü�Öê ´ÖÆüŸ¾ÖÖ“Öê †ÖÆêü. Æêü ‘Ö™ü�ú †ÖÙ£Ö�ú ×¾Ö�úÖÃÖ ¤ü¸üÖ¾Ö¸ü ×¾Ö¯Ö¸üßŸÖ ¯Ö×¸ü�ÖÖ´Ö �ú¸ü�ÖÖ ȩ̂ü †ÖÆêüŸÖ. 

  
ÃÖÓ¤ü³ÖÔ :-   

1)  »ÖÖê�úÃÖ¢ÖŸÖÖ ¾ÖŸÖỐ ÖÖ­Ö¯Ö¡Ö 05 ×›üÃÖëÓÓ²Ö¸ü 2018 
      2)  ‡­¾Æêü ê×™ü™ÓüÓ�Ö ›üÖò™ü �úÖò́ Ö 
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Abstract : 

In today’s scenario e-Marketing is playing important role in the global market, it helps in selling of goods and 
services using digital technologies’-Marketing itself has some positive as well as negative aspects the paper focuses all 
that aspects which relates to e-Market in modern marketing world. E- Marketing consists some online components like 
Banner Advertising, Email Marketing,Blogs,web widgets, Social Networking, Offline Activation. The paper discusses the 
Strength Weakness opportunities & Threats of e-marketing in India. 
KEYWORDS: e-Marketing, World Wide Web, Internet INTRODUCATION: 

 
In the early stage of marketing it was based on barter system where marketing was carried on the basis 

of exchange of goods in lieu of certain goods.The mode of marketing has greater impact of change in our 
systems and technology. Day by day the Methods of marketing are changed and in that sense e- Marketing is 
the newest or latest method of a market. Thus, we have always revised our ways of marketing adopting the 
modern means to make it more dynamic and profit maximizing with time. The words like AMAZON, 
FLIPKART, SNAPDEAL, EKART are very near to us which relates to e-Marketing. 
 
e-Marketing Concept 

E-Marketing or electronic marketing refers to the application of marketing principles and techniques via 
electronic media and more specifically the Internet. The terms e-marketing, Internet marketing, and online 
marketing are frequently interchanged and can often be considered synonymous. 

e- Marketing includes all the activities a business conducts with the help of the worldwide web 
(WWW) with the aim of attracting new business, retaining current business and developing its brand identity. 
 
Objectives Ofthe Study- 

1. To examine the strength &opportunities that e marketing will bring for marketing in India. 
2. To examine weaknesses & threats of e-Marketing in India 

 
Significance Of The Study 

1. To understand the concept of e-marketing. 
2. To study the positive as well as negative side of the e-Marketing concept. 

Methodology 
The study is descriptive in nature. Secondary dataused for this present study through variouspublished 

sources from online and offline. 
 
SWOT Analysis 
STRENGTHS of an e-Marketing in India 

1. Access to Data-A website allows a company to gain a clear perspective on who their target market is, what they buy, 
where they live, and other pertinent information that can help in gaining new leads and appealing to existing 
customers. It is easy for companies to tell if a marketing campaign is working, allowing them to adapt and change 
strategies as necessary 

2. Broad & Global Reach- brand reach over to wide prospects base, and with internet marketing, businesses are 
accessible to millions of online clients. 

3. 24/7 Brand Optimization- With advantages of internet marketing, you are not restrained with opening hours, nor are 
you need to consider extra payment for your staffs. Provincial or universal time variety does not influence the 
accessibility or reachability of your internet marketing campaigns 

4. Cost & Time Effective- Traditional advertisements may keep running for a brief span, an optimized internet 
marketing campaign can ensure long-term successful results. 

5. Helps in Follow up & After sale services- Online marketing is the procurement and arrangement of instant responses 
to queries and doubts related to products and services that help in ensuring better services and ultimately optimizes 
branding. 

6. Reduction in costs through automation and use of electronic media 
7. Faster response to both marketers and the end user 
8. Increased ability to measure and collect data 
9. Opens the possibility to a market of one through personalization 
10. Boundless universal accessibility 
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WEAKNESSESof an e-Marketing in India 
1.High Expectations 

If your company’s online marketing campaign has already been done better, it may end up hurting business. 
Today’s web users are constantly bombarded with new content, so standing out from the rest can be a challenge. The clear 
workaround is to produce exceptional content. If you don’t feel comfortable creating quality content, you may want to hire 
a digital marketing firm. 
2.Customer Skepticism 

Although the Internet is a fantastic tool for legitimate companies, it is also a breeding ground for nefarious 
business practices, as well as outright scams. Plenty of people out there are still hesitant to pay online, regardless of how 
secure your website may be. It is important that your company goes to great lengths to preserve a sterling reputation, and 
getting accredited by respected organizations like the BBB goes a long way. 
3.No Try Before You Buy 

Selling a product online can be challenging using just words, pictures, and video. Even the most detailed listings 
simply can’t compare to being able to hold the item for sale before purchasing it. This is also true when selling a service – 
speaking with someone face-to-face tends to yield better results. 
4.Dependability on technology 
5.Security, privacy issues 
6.Maintenance costs due to a constantly evolving environment 
7.Higher transparency of pricing and increased price competition 
8.Worldwide competition through globalisation 

 
Opportunities Of An E-Marketing In India 
 

1. Lower Operation Cost- 
You can advertise more cheaply than you can with more traditional methods of advertising, such as television, full 
page ads in the newspaper and directories. For example, you can get a free listing in manyonline business 
directories. You can contact your customers more than you normally would and contact is more affordable than 
methods, like sending mail, printing brochures, and paying for postal costs. For example, an email message is more 
cost effective than sending thousands of direct mail pieces with savings in postage, paper and printing. 

2. Tracking Results- 
Another advantage of online marketing is that you can track the results of your advertising and that willbe illustrated 
in detailed graphics that willgive you traffic growth, leads and sales conversions from your marketing search 
campaigns. Using free traffic tracking analysis tools like Google Analytics can help you easily track how your 
advertising translates into traffic. 

3. Global Marketing- 
Millions of viewers and reach large targeted audiences. This can take your advertising message beyond the scope of 
your geography and offers the means and ease for people to buy from you around the globe.online marketing has the 
advantage of selling to customers 24 hours a day, 7 days a week, and from all over the country. 

4. Reach- 
By marketing on the Internet we overcome barriers of distance. We can sell goods in any part of the countrywithout 
setting up localoutlets, widening the target market also build an export business without opening a network of 
distributors in different countries. However, if you want to sell internationally, you should use localization services 
to ensure that your products are suitable for local markets and comply with localbusiness regulations. Localization 
services include translation and product modification to reflect local market differences 

5.    Personalization- 
Internet marketing enables you to personalize offers to customers by building a profile of their purchasing history 
and preferences. By tracking the web pages and product information that prospects visit, you can make targeted 
offers that reflect their interests. The information available from tracking website visits also provides data for 
planning cross-selling campaigns so that you can increase the value of sales by customer 

6.    Relationships- 
The Internet provides an important platformfor building relationships with customers and increasing customer 
retention levels. When a customer has purchased a product from your online store, you can begin the relationship by 
sending a follow-up email to confirm the transaction and thank the customer. Emailing customers regularly with 
special, personalized offers helps to maintain the relationship. You can also invite customers to submit product 
reviews on your website, helping to build a sense of community. 

7.Social- 
Internet marketing enables you to take advantage of the growing importance of social media. An article on the 
Harvard Business SchoolExecutive Education website highlighted the link between social networking and online 
revenue growth. According to the article, a group of consumers that responded most strongly to the influence of 
social networks generated increased sales of around 5 percent. You can take advantage of this type of influence by 
incorporating social networking tools in your Internet marketing campaigns. 
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Threatsof An E-Marketing In India 
1.Problems with the payment system 

People in India are not used to the online shopping system and moreover the online payment system through the 
credit card is also totally alien to them. Most of themdo not avail of the transaction facilities offered by the credit cards. 
They are also dubious regarding the online payment system through the credit cards. Hence different payment options 
should be made available to them like the credit card, cash on delivery and net banking to give them further assurance. 
2.Problems With Shipping:- 

The customers using the online shopping channel should be assured that the products that they have ordered 
would reach them in due time. For this the retail companies have resorted to private guaranteed courier services as 
compared to postal services. 
3.Offline Presence:- 

The customers should be assured that the online retailers are not only available online but offline as well. This 
gives them the psychological comfort that these companies can be relied upon. 
4.Products Offered At Discounted Rates :- 

The online retailers save on the cost of building and employee salaries. Some part of this benefit should also be 
enjoyed by the online customers by a reduction in the price of the product. The customers should be conveyed this message 
that they are getting the products at a discounted price. 
5.Language Problem:- 

Most internet retail shops use English as their mode of communication. English may not be comprehensible to the 
majority of the Indian population to increase the customer base, content in the online retail shops should be provided in 
local language. 
 
Conclusion: 

This paper emphasis on new age changes related to marketing. Important thing about e-Marketing is 
that everyone has the same opportunities. Whether you are a brand new one-person start-up or a massive 
billion-dollar corporation, all people and companies have access to the sameexact.it does not require visibility 
and coordination between retailersandmanufacturers If you strive for excellence and expansion e-Marketing can 
work for you. Besides many loopholes e-Marketing can’t be replaceable with anyother thing. 
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 A Study On Problems Of  Public Sector Banks In India 
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Abstract : 
                The banking industry in India has a huge canvas of history, which covers the traditional banking practices from 
the time of Britishers to the reforms period, nationalization to privatization of banks and now increasing numbers of 
foreign banks in India. Therefore, Banking in India has been through a long journey. Banking industry in India has also 
achieved a new height with the changing times. The use of technology has brought a revolution in the working style of the 
banks. Nevertheless, the fundamental aspects of banking i.e. trust and the confidence of the people on the institution 
remain the same. The majority of the banks are still successful in keeping with the confidence of the shareholders as well 
as other stakeholders. However, with the changing dynamics of banking business brings new kind of risk exposure. There 
are mainly three types of Banks, which are  Private, Public and Cooperative. In this paper studied of Public sector Banks 
only. Public sector banks are dominant player which have important role in growth of Indian economy. The Present 
research paper aimed to examine the what are the challenges before Public sector Banks and suggest solutions for these 
banks in India. This study is primarily based on secondary data In this paper an attempt has been made to identify the 
general sentiments, challenges and opportunities for the Indian Banking Industry. This article is divided in three parts. 
First part includes the introduction and general scenario of Indian banking industry. The second part discusses the various 
challenges faced by Indian Public sector banking industry. Third part concludes that urgent emphasis is required on the 
Indian banking product and marketing strategies in order to get sustainable competitive edge over the intense competition 
from national and global banks. This article is a small seed to existing branch of knowledge in banking industry and is 
useful for bankers, strategist, policy makers and researchers. 
Keywords: Public Sector banks, Problems, Profitability, Solutions, India 
Introduction: 
                The banking sector of India consists of public sector banks, private sector banks, co-operative banks 
and foreign banks. But among these four types  public sector banks still dominate the banking industry, with 
approximate 82% of the market share in total deposit and advances of the industry. The public sector banks play 
a crucial role in the Indian economy, by contributing directly to the GDP, and mobilizing savings and 
channelizing investments. A Public Sector bank is one in which, the Government of India holds a majority 
stake. It is as good as the government running the bank. Since the public decide on who runs the government, 
these banks that are fully/partially owned by the government are called public sector banks. Public Sector bank 
means any Government Sector Bank that goes public means that issues it share to general public. It also has a 
greater share of government (more than 50%) so that the main motto of social welfare other than Maximizing 
Profit remains. The driving force of Indian Economy is Banking Sector. This sector is strictly regulated 
by Reserve Bank of India. The Government of India is introducing reforms to make Banking Sector better. In 
India, Public Sector Banks own almost 80% of market share. But today this types of banks are facing various 
problems. So, by the government has taken decision to merge some banks which are going under bad financial 
condition. In India, there are about 12 Public Sector Banks (post merger announced by Mrs. Nirmala Sitaraman, 
Finance Minister of India). 
 
Review of Literature: 
           This survey has conducted a study on the existing papers, articles, journals, and reports provided by 
different authors, groups and committees from time to time 
1.Dutta. A (2014): This paper studied the growth of NPA in the public and private sector banks in India and 
analyzed sector wise non-performing assets of the commercial banks. For the purpose of the study data has been 
collected from secondary sources such as report on Trend and Progress of Banking in India, RBI, Report on 
Currency and Finance, RBI Economic Surveys of India. 
2. Kamra, S. D. (2013): This paper analyses the position of NPAs in the selected nationalized banks namely 
State Bank of India (SBI), Punjab National Bank (PNB) and Central Bank of India (CBI). It also focuses on the 
policies pursued by the banks to manage the NPAs and suggests a strategy for the speedy recovery of NPAs. 
3. Arora, N., Ostwal, N. (2014): The present paper analyses the classification and comparison of loan assets of 
public and private sector banks. The study concluded that NPAs are still a threat for the banks and financial 
institutions and public sector banks have higher level of NPAs in comparison to Private sector banks. 
               From the above literature review it was found that no study has been problems of public sector Banks. 
So in this article researcher has been studied the various problems of public sector banks in India. 
 

Objectives of the Study: 
1. To find the problems of Public sector Banks. 
2. To suggest solution on various problems for Public sector Banks. 
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Research Methodology: 
The present study is done on the public sector banks in India. The scope of the study is on Public sector 

banks only. The present study is secondary data based collected from various journals, reports of RBI and 
annual reports of banks. 
 
Problems Faced by Public sector Banking: 
              Developing countries like India, still has a huge number of people who do not have access to banking 
services due to scattered and fragmented locations. But if we talk about those people who are availing banking 
services, their expectations are raising as the level of services are increasing due to the emergence of 
information technology and competition. Now the existing situations have created various challenges for Public 
sector Banks. The major problems which Indian public sector banks facing today are as follows: 
1. Non-Performing Assets: 
             The banks at present do not have any machinery to ensure that their loans and advances are, in fact, 
going into productive use in the larger public in¬terest. Due to a high proportion of non-performing assets or 
outstanding due to banks from borrowers they are incurring huge losses. The Standing Committee on Finance 
(Chair: M. Veerappa Moily) The Committee noted that the problem of high loan write-offs and NPAs, 
combined with low asset growth, is more severe for public sector banks (PSBs) than private banks.  However, it 
stated that once most of the larger NPAs get resolved as per the Insolvency and Bankruptcy Code or other 
mechanisms, the situation will become better for PSBs.  In this regard, the Committee observed that the present 
crisis is transient and should not warrant privatization of public sector banks. 
2. Competition from new Banks: 
           The present era of competition has witnessed various large multinational banks like American Bank, 
Hong Kong Bank, Swiss Bank, etc. coming very aggressively. The new banks have set the tone and to an extent 
also the standard for technological improvements with product innovations, which dominated the traditional 
PSBs. So, these banks have to run in a market which has no geographical barriers and will have to develop 
abilities of product innovation as well as delivery comparable to the best in the world. 
3. Competition from NBFC: 
           A Non Banking Financial Company (NBFC) is a company registered under the Companies Act, 2013 of 
India. As far as deposit mobilization is con¬cerned, Public sector banks have been facing stiff challenges from 
non-banking financial interme¬diaries such as mutual funds, housing finance cor¬porations, leasing and 
investment companies. All these institutions compete closely with public sector banks in attracting public 
deposits and offer higher rates of interest than are paid by commer¬cial banks. 
4. Competition with Foreign Banks: 
                Foreign banks and the smaller private sector banks have registered higher increase in deposits. One 
reason seems to be that non-nationalized banks offer betters’ customer service. This creates the impression that 
a diversion of deposits from the nationalized banks to other banks has probably taken place. 
5. Poor Environment: 

The dirty and poor environment is another problem of PSBs in India. The moment one enters a bank it 
looks like a dirty dilapidated warehouse with broken and torn seats, which discourages a customer to venture 
into and avail the services. It looks like butchery where the customer is mentally tarnished such that he feels 
like taking a medicine. 
6. Crisis in Management: 
             Public sector banks are seeing more employees retire these days. So, younger employees are replacing 
the elder, more-experienced employees. This, however, happens at junior levels. As a result, there would be a 
virtual vacuum at the middle and senior level. The absence of middle management could lead to adverse impact 
on banks' decision making process. 

Developing countries like  India, still  has  a  huge  number of  people who do  not  have  access  to 
banking services due  to  scattered and fragmented  locations.  But  if  we  talk  about those people who  are  
availing  banking  services,  their  expectations  are  raising  as  the  level  of  services  are increasing  due  to  
the  emergence  of  Information  Technology  and  competition 
7. Lowering of Capital to Risk-weighted Assets Ratio (CRAR) :  
            CRAR is decided by central banks and bank regulators to prevent commercial banks from taking excess 
leverage and becoming insolvent in the process. The Committee noted that RBI’s requirement of a minimum 
CRAR of 9%, to prevent banks from becoming highly leveraged, is 1% higher than the Basel III norms for 
internationally active banks.  This is applicable to all PSBs, even though nine of them do not operate 
internationally.  The Committee observed that such a high CRAR requirement is impractical for these banks 
and a relaxation would release capital of approximately Rs 5.34 lakh crore, grow loans and generate an 
additional Rs 50,000 crore of income annually, and avoid the need for capital infusion in these banks. 
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8. Political Pressures: 
            The smooth work¬ing of nationalized banks has also been hampered by growing political pressures 
from the Centre and the States. Nationalized banks often face lots of difficulties due to various political 
pressures. Such pressures are created in the selection of personnel and grant of loans to particular parties 
without considering their creditworthiness. 
Solution to problems faced by public sector banks: 

1. Make them professional organizations run by professionals.  
2. Change to a ‘Customer First’ service oriented culture. 
3. Accountability. 
4. Bring compensation as per industry standards but with performance oriented culture. 

5. Adopting latest technologies in a big way and reduce costs. 
 
Conclusion: 

Banks are at the core of any economic system whether developed or developing. Essentially, a 
technologically advanced, transparent and efficient banking system is the need of the hour for the growing 
economy like India. But, today’s Public sector Banks are facing various problems that is Non-Performing 
Assets, Competition from new Banks, NBFC, Competition with Foreign Banks, Poor Environment, Crisis in 
Management, Lowering of Capital to Risk weighted Assets Ratio (CRAR) and Political Pressures. And so in 
our country, need for qualitative banking surpasses the conservative economic or financial logic as the financial 
inclusion is still a distant dream. In addition to the provision of traditional services, many social functions are 
attached to the banking system financial inclusion and inclusive growth. 
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निवन तंý²ान व ¤ÉÄEò Óयवसाय 
ÿा.ड‚. काितªक पोळ 

अथªशाľ िवभाग  
यशवंतराव चÓहाण महािवīालय  

तुळजापूर िज. उÖमानाबाद 
 

1 ÿÖतावणा -  
आज¸या जागितकìकरणा¸या युगात ¤ÉÄEò  Óयवसायातील तंý²ानाला अनÆयसाधारण महÂव ÿाĮ झाले आहे व Âयाचा 

पåरणाम हा बॅिंकंग ±ेýावर झालेला िदसून येत आहे. संगणका¸या मोठया ÿमाणावरील वापरामुळे मािहती व तंý²ाना¸या ±ेýात एक 
ÿकारची øांतीच झालेली आहे. ¤ÉÄEò Óयवसायही याला अपवाद नाही. आज भारतातील ¤ÉÄEòk, िविवध ¤ÉÄEò  िवषयक सेवा आपÐया 
úाहकांना उपलÊध कŁन देताना िविशĶ सेवांवर भर देत असताना िदसून येतात. अथाªत सवªच ¤ÉÄEòk सवा«नाच ¤ÉÄEò सेवा  उपलÊध  
कŁन देव ूशकत नाही. ¤ÉÄEòkना   Öवतः¸या  अशा कांही अडचणी, मयाªदा असतातच पण ÿÂयेक ¤ÉÄEòsने जर आपÐया कमªचा-यांची 
कायª±मता, आपÐया शाखां¸या पåरसरातील खातेकदारांची गरज ल±ात घेवुन आपÐया सेवा कायª±मतेत उपलÊध कŁन िदÐया तर 
¤ÉÄEò Óयवसाया¸या िवकासाला योµय िदशा ÿाĮ होईल यात शंका नाही.  
 मागील कांही वषाªत ¤ÉÄEòग ±ेýात अनेक बदल घडून आले आहेत. ¤ÉÄEò ±ेýात नवनवीन संकÐपना येत आहेत. मािहती 
तंý²ान व इले³टािनक साधनांचा वापर ¤ÉÄEò ±ेýात मोठया ÿमाणात होत आहे. अिधकाधीक úाहकांना आकिषªत करण,े ¤ÉÄEòk¸या  
खचाªत बचत करण ेव ¤ÉÄEòsचा  नफा वाढिवण ेया दĶीने वनीन तंý²ानाचा वापर वाढत आहे. यासाठी ¤ÉÄEòkनी कोअर ¤ÉÄEòhग, एटीएम, 
केिडट काडª, इ-¤ÉÄEòhग, इंटरनेट ¤ÉÄEòhग इ. संकÐपनाचा िÖवकार केला आहे. 
2 बॅ ं क  Óयवसायातील  तंý²ानाची गरज आिण महÂव -  
 भारतामÅये सन 1991 मÅये नवीन आिथªक धोरण िÖवकारÐयामुळे भारतामÅये वÖत ुव सेवांवरील िनब«ध सैल करÁयात 
आले. परकìय ¤ÉÄEòk, थेट परकìय गुं तवणुक इÂयािदंना परवानगी दÁेयात आली. अिनवासी भारतीयांकडून ठेवी ÖवीकारÁयात येव ू
लागÐया. Âयाबाबतची कायª पÅदती सोपी करÁयात आली. भारतीय ¤ÉÄEòk¸याही   इतर देशांमÅये अनेक शाखा उघडÁयात आÐया. 
Âयामुळे भारताचे अमेåरका, युरोप, दि±ण आिशयायी देश, जपान, मÅय पूव¥कडील देश इÂयादी अनेक देशांशी बाहय Óयवहार मोठया 
ÿमाणावर सुŁ झाले.  
 हे सवª Óयवहार कायª±मपण ेहाताळÁयासाठी भारतीय ¤ÉÄEòkना  Âयां ¸या कायª पÅदती संगणकìक़त आिण आधुिनक कराÓया 
लागÐया. Âयां ना इ-मेल, नेटविक« ग सॅटेलाइटवर आधाåरत धनादेश वटिवÁयाची ÿणाली इ. सुिवधा उपलÊध कŁन īाÓया लागÐया. 
या तंýाचे ¤ÉÄEòkना  पुढील ÿमाण ेलाभ होतात. 

1. गाहकांना तÂपर व कायª±म सेवा पुरिवता येतात. 
2. अÂयाधु िनक मािहती व देखरेख ÓयवÖथा िनिमªती तसेच कायª±म अंतगªत िनयंýणाची उभारणी करता येते. 
3. संÖथांतगªत समÆवय व मािहती संकलन करता येते. 
4. मािहती जतन करता येते. 
5. खचाªत बचत, जागेत बचत, मोठमोठी लेजसª ठेवÁयाची आवÔयाकता नाही. 

धनादेशाची मंजुरी, खातेवहया ंएैवजी संगणक वापर, पासबुक संगणकाÓदारे नŌदी, शाखांतगªत व ¤ÉÄEòk ¤ÉÄEòkमधील  िहशेब 
पूणª करण ेयासारखी कामे अचूकपण,े वेगाने व सुवा¸यपण ेकेली जातात. 
3 ¤ÉÄEò  Óयवसायातील  नवीन तंý²ानाचे घटक - 

देशkतील िव°ीय ±ेýामÅये आधुनीक तंý²ान आिण मािहती तंý²ाना¸या अवलंबनाने मोठा बदल घडिवला आहे. 
भारतातील मािहती तंý²ानाचा उपयोग फĉ बॅ ं कांचा  आंतåरक कायाªसाठी केला जात नसून गाहकांना िदÐया जाणा-या सेवा व 
सुिवधेमÅये वाढ करÁयासाठी वाढ होत आहे. या तंý²ानाचे घटक पुढील पमाण.े 
1.संगणकìकरण -  

बॅ ं कéग ±ेýामÅये संगणकìकरण करÁयास 20Óया शतका¸या शेवटी सुŁवात झाली. आज ¤ÉÄEòkमधील जवळ जवळ सवª 
Óयवहार हे काÌÈयुटर¸या सहायाने होत आहेत. सावªजिनक ±ेýातील ¤ÉÄEòk¸या  पूणª  संगणकìकरण शाखाचे पमाण 2007 मÅये 85.6 
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ट³के  होते ते 2008 मÅये 93.7 ट³के  झाले. अलीकडील काळात सावªजिनक, खाजगी आिण िवदेशी सवª ±ेýातील ¤ÉÄEòkमÅये  
जवळ जवळ पूणª संगणकìकरण झाले आहे. 
 
2.कोअर ¤ÉÄEòhग  -  

बॅ ं क  गाहकाचे खाते िविशĶ शाखेत असले तरी ¤ÉÄEòş या  कोणÂयाही शाखेतुन Óयवहार करता येईल अशी ÓयवÖथा कोअर 
¤ÉÄEòhगने  उपलÊध होते. कोअर ¤ÉÄEòhग पणालीत ¤ÉÄEòş या सवª शाखा मु´य शाखेशी व इतर शाखांशी इंटरनेटने जोडÐया जातात. 
पåरणामी ¤ÉÄEòş या  कोणÂयाही शाखेचा गाहक इतर कोणÂयाही शाखेतुन Óयवहार कł शकतो. सामाÆयपण े कोअर ¤ÉÄEòhग मÅये 
¤ÉÄEòş या सवª शाखा क¤ िþय मािहती ÿणालीशी जोडÐया जातात. मÅयवतê क¤ þात ¤ÉÄEòş या सवª शाखा व Âयां ¸या Óयवहारां ¸या नŌदी 
असतात. मािहती आधाराचे ÿशासन, नेटवकª  िनयंýण, सेवेतील अडथळयाचे िनराकरण, सेवांची तÂपरता इ. þु Ķीकोनातुन  मÅयवतê 
क¤ þ उपयुĉ ठरते. 
 कोअर ¤ÉÄEòhगमुळे बॅ ं के¸या  सवª शाखां¸या Óयवहाराची मािहती मÅयवतê मािहती क¤ þात जमा केली जाते. úाहकांना ¤ÉÄEò 
सेवेचा कोठेही व क¤ Óहाही लाभ घेता येतो. ¤ÉÄEòk अÐप खचाªत दज¥दार सेवा पुरव ू शकतात तर या ÿणालीसाठी ¤ÉÄEòkना मोठया 
ÿमाणात गुं तवणूक करावी लागते, कमªचा-यां¸या ÿिश±णावर मोठा खचª करावा लागतो, इ. दोष िदसून येतात. 
3.ए.टी.एम. -  

úाहकांना Âयां ¸या मागणीनुसार र³कम देण ेव र³कम जमा कłन घेण ेही ÿøìया करणारे Öवयंचिलत यंý Ìहणजे ए.टी.एम. 
होय. ए.टी.एम. काडाªÓदारे खाÂयावरील र³कम úाहक क¤ Óहाही काढू शकतात. ए.टी.एम. मुळे úाहकाला ¤ÉÄEò सेवेचा तÂपर लाभ 
होतो. úाहकांना खाÂयावłन र³कम काढÁयासाठी बॅ ं केत जाÁयाची िकंवा ताटकळत उभ ेराहÁयाची गरज नसते. 

भारतामÅये माचª 2008 मÅये एकुण अनुसु िचत Óयापारी ¤ÉÄEòkची  सं´या 61129 एवढी होती. ÂयामÅये ए.टी.एम. शाखांची 
सं´या 34789 होती. Âयाचे ÿमाण 56.9 ट³के होते. सÅया भारतात 201871 ए.टी.एम.ची सं´या आहे. 

ए.टी.एम. मुळे úाहकाला पािहजे त¤Óहा पैसे काढता येतात, úाहकांना तÂपर ¤ÉÄEò सेवेचा लाभ िमळतो. úाहक व ¤ÉÄEò या 
दोहोचा चेळेची बचत होते. ¤ÉÄEòsतील कमªचा-यांमुळे Óयवहारात होणा-या चुका टाळता येतात. हे फायद ेअसले तरी ए.टी.एम. मुळे 
आिथªक गुÆहे आढले आहेत. या सेवेसाठी ¤ÉÄEòsला मोठी गुं तवणूक करावी लागते. अिशि±त, िनर±र व अंध Óयĉéना या सेवोपासून 
वं िचत राहतात. परगावी गेÐयानंतर काडª हरवÐयास úाहकाला अनेक अडचणéना सामोरे जावे लागते. या दोषांकडे दु लª± कłन 
चालणार नाही. 
4 केिडट काडª –  
úाहकांना िविशĶ मयाªदेपय«त कजª रकमेची उचल करÁयासाठी ¤ÉÄEòsकडून उपलÊध कłन िदले जाणारे पý Ìहणजे केिडट काडª होय. 
 केिडट काडª ÿाĮ करÁयासाठी úाहकाला ¤ÉÄEòkकडे  िविशĶ नमुनयात अजª करावा लागतो. ¤ÉÄEò अजाªची छाननी कłमन 
केिडट काडª देते. úाहकाला जाÖतीत जाÖत िकती र³कम काढता येईल याची मयाªदा घालून िदली जाते. Âया मयाªदेतच úाहकाला 
र³कम उचलता येते िकंवा िविवध वÖतुची खरेदी कł शकतो. 
 जून 2012 अखेर केिडट काडª धारकांची सं´या 1.80 कोअी होती. Âयां चे Óयवहार 96 हजार 614 कोटी ł. एवढे होतो. 
Ìहणजेच एका काडªवर वषª भरात सरासरी 54 हजार 738 łÈयाचे Óयवहार करÁयात आले. 
 केिडअ काű मुळे खरेदीचे Óयवहार करण,े रोख र³कम िमळिवण ेसोप ेझाले. úाहकांना िवदेशातही केिडट काडª चा वापर 
करता येत असÐयाने Âयांची फार सोय होते. काडª धारकांकडून नŌदणी शुÐक वािष¥क शुÐक, Óयाज इ. फायद ेअसले तरी काडाªवर 
अवाजवी दराने Óयाज आकारण,े अनावÔयक खरेदीला चालना िमळते. िनर±र व अंध Óयĉì या सुिवधेपासून वं िचत राहतात. 
5  इ-¤ÉÄEòhग -  
 इ-¤ÉÄEòhग Ìहणजे Ìसवबजतवदपब ठंदापदह  होय. इले³टा◌ॅिनक माÅयमांचा वापर कłन केला जाणारा ¤ÉÄEòÓयवसाय 
Ìहणजे इ-¤ÉÄEòhग होय. ¤ÉÄEòhग Óयवसायात इटंरनेटचा वापर केला जातो. खाÂयाची चैकशी करण,े पैसे भरण,े पैसे काढण,े रकमेचे 
हÖतांतरण करण ेया सारखे Óयवहार इ-¤ÉÄEòhग मुळे  चुटकìसरशी पार पडतात. या पÅदतीमुळे úाहकाला ¤ÉÄEòsr  जाÁयाची आवÔयकता 
नसते. संगणका¸या सहायाने úाहक घरातुन िकंवा कचेåरतुन Óयवहार कł शकतात. 
 इ-¤ÉÄEòhग¸या Óयवहाराबाबत úाहक Âयां ¸या सोईनुसार कोणÂसयाही वेळी ¤ÉÄEòs'kh  Óयवहार कł शकतात. úाहकांना देश 
िवदेशातील कोणÂयाही ¤ÉÄEòsशी Óयवहार करता येण,े ¤ÉÄEòş या नफा ±मतेत वाढ घडून येते. उचच तंý²ाना¸या वापामुळे एकूण ¤ÉÄEòhग 
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Óयवहाराचा खचª िकमान राहतो. इ. फायद ेहोत असले तरी या ÿणालीत सुरि±ततेचा ÿĳ िनमाªण होउ शकतो. ¤ÉÄEòsला संगणक 
सािहÂयावर ÿचंड गुं तवणुक करावी लागते. कमªचा-या¸या िश±ण व ÿिश±णावर ÿचंड खचª होतो. इ. दोष िदसून येतात. 
6 इंटरनेट ¤ÉÄEòhग 
 ¤ÉÄEòhग आिण िव°ीय सेवा ±ेýातील महÂवपूणª उÂपादन Ìहणून इंटरनेट ¤ÉÄEòhगचा  उÐलेख केला जातो. Óयĉìगत 
संगणकामाफª त िनरिनराळे ¤ÉÄEòhग  Óयवहार सुलभतेने घडवून आणणारी ÿणाली Ìहणजे इंटरनेट ¤ÉÄEòhग  होय. इंटरनेअ ¤ÉÄEòhगÓदारे 
úाहकां¸या ¤ÉÄEò  िवषयक गरजांवर अिधक ल± क¤ िþत केले जाते. उदा.- खाते उघडण,े चेक बुकची मागणी करण,े रकमेचे हÖतांतरण 
करण े आिण इतर बॅ ं कéग  सेवा इंटरनेट ¤ÉÄEòhगने ÿाĮ होतात. úाहकांनी मा◌ॅÐस मधून िकंवा सुपर माक¥ ट मधुन वÖतुची चारेदी 
केÐयानंतर इले³टा◌ॅिनक माÅयमाने Âयाचे पैसे अदा करता येतात. úाहक ¤ÉÄEòsकडून  िमळालेला कÖटमर आयडी आिण पासवडª 
वापłन इंटरनेटÓदारे घरबसलया ¤ÉÄEòsशी Óयवहार कł शकतात. भारतात 30 ट³के लोक इंटरनेट ¤ÉÄEòhगचा  वापर करतात. 
 इंटरनेट ¤ÉÄEòhगमुळे  úाहक संगणकाÓदारे कोठूनही Óयवहार कł शकतात. कोणÂयाही ¤ÉÄEòsशी  Óयवहार कł शकतात. ही 
¤ÉÄEò शीŅगती सेवा उपलÊध होते. ¤ÉÄEòsचा सेवा पुरिवÁयाचा खņ कमी होतो. इ. फायद ेअसले तरी ¤ÉÄEò  पुणªतः संगणकìकýत नसेल 
तर इंटरनेट ¤ÉÄEòhगचा लाभ घेÁयावर मयाªदा पडतात. ¤ÉÄEòsला  तां िýक अīयावतपणावर सातÂयाने खचª करावा लागतो. कांही वेळा 
अवैī मागाªने úाहका¸या Óयवहारात पासवडª, संकेतांक इ. ल±ात ठेवावे लागत असÐयाने इंटरनेट ¤ÉÄEòhगचे  Óयवहार 
डोकेदु खीसारखे वाटतात. इ. दोषांवर दु लª± कłन चालणार नाही. 
7 आर.टी.जी.एस. 
 आधुिनक काळात ¤ÉÄEòk  ¤ÉÄEòkमधील  िनधी देÁया-घेÁयाशी सातÂयाने चाल ूअसणारी ही ÿøìया असते. देण े िकंवा घेण े
याची िवÐहेवाट वैयिĉक िकंवा घाउक पातळीवर केली जाते. या पÅदतीत देण-ेघेण ेÿÂयेक ±णाला ते देखील वैयĉìक पातळीवर 

पुणª केले जातात. आर.टी.जी.एस. चा एक भाग Ìहणुन ÿÂयेक ¤ÉÄEòsला  åरझǊह ¤ÉÄEòsत खाते ठेवावे लागते. या खाÂयामधुनच या 
यंýणेमाफª त देण-ेघेण ेिमटवले जातात. या पÅदतीचा वापर भारतात 26 माचª 2004 पासून सुł झाला. 
 या पÅदतीमुळे Âवरीत आिण परत न होÁयाजोगी Óयवहार पुतªता करण े सोप े जाते. मोठया ÿमाणावर ¤ÉÄEòkतगªत आिण 
अंतर¤ÉÄEòhग िनधी हÖतातंतरण करण ेश³य होते. इ. फायद ेहोतात. 
िनÕकशª -  
 इंटरनेट¸या ÿसारामुळे úाहकांना आता ¤ÉÄEòsत  जाÁयाची गरजच भासणार नाही. घरात बसून िकंवा ÿवासात असताना 
देखील धनादेश भरण,े पासबुक नŌदी अīयावत करण े ही कामे करता येतील. दू र अंतरावर असून सुÅदा चचाª, िवचार-िवनीमय, 
सुचना, आदेश, संदेश व मािहती वहन इ. गोĶी एकम¤कांकडे पोहच करता येतील. Ìहणजे कजª ÿकरणांची चचाªही  बॅ ं क व कûदार 
यां¸यात शेकडो मैलाचे अंतरावर होउ शकेल. इंटरनेटमुळे व संगणकामुळे बॅ ं कéग   सेवा आता वषाªतील चोवीस तास उपलÊध होउ 
शकेल. बॅ ं केत  कामकाजा¸या वेळेतच जाÁयाचे बंधन नाहीसे होईल. पाĲाÂय दशेात बॅ ं कां चे  úाहकांशी, मÅयवतê कचेरीषी, 
शाखांशी व इतर ¤ÉÄEòsशी   होणारे सवª Óयवहार संगणकावदारेच पार पाडले जातात. भारतीय ¤ÉÄEòkना जर आंतरराĶीय Öपध¥त िटकून 
रहायचे असेल तर आधुिनक तंý ÖवीकारÁयाखेरीज पयाªय नाही. 
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. 
Introduction:- 
        GST was first introduced by France in 1954 and now it is followed by more than 140 countries. Most of 
the countries followed unified GST while some countries like Brazil, Canada follow a dual GST system where 
tax is imposed by central and state both. In India also duel system of GST is follow i.e. CGST (Central Goods 
& Service Tax) and SGST (State Goods & Service Tax). GST is an indirect tax which will subsume almost all 
the indirect taxes of central government and state governments in to a unified tax.  
  The Government of India’s decision to cancel the legal tender character of five hundred rupeeand one 
thousand rupee (Rs.500 & Rs.1000) banknotes with effect from  9 November 2016, and announced the issuance  
of new Rs. 500 and Rs.2000 banknotes of the Mahatma Gandhi New series in exchange for the old banknotes. 
These demonetization measures have had significant and immediate impact on the Indian economy.  
Objectives:- 

1) To focus on Demonetization  
2) To study the Goods and Service tax 
3) To study the impact of demonetization & GST on Indian economy. 

Research Methodology   :- 
 The paper is mainly based on secondary data which was collected from News papers, Books &from 
www.google .com. 

 Demonetization:-       
        India is the agro-based country, country of villages, country of poor, country of financial excluded 
people, country of people of vulnerable group, etc. this is the identity of rural India. It includes various types’ 
agro-based businesses, entrepreneurs, etc. and the framing is main source of income in rural India.  
   On 8 November 2016, India’s Prime Minister Narendra Modi announced the Government of India’s 
decision to cancel the legal tender character of five hundred rupee and one thousand rupee banknotes with effect 
from 9 November 2016. These demonetization measures have had significant and immediate impact on the 
Indian economy. This move is expected to cleanse the formal economic system and discard black money from 
the same. This was reflected most of the people are rushing to cashless transactions. Cash transactions impacted 
by a decrease in liquidity, alternative payment methods, such as e- wallets, and apps online transactions using e-
banking, usage of plastic money i.e. Debit and credit cards have increased. This will increase usage of such 
payment system, and enable a shift towards an efficient cashless infrastructure.The Government of India’s 
decision to cancel the legal tender character of five hundred rupeeand one thousand rupee (Rs.500 & Rs.1000)  
banknotes with effect from  9 November 2016, and announced the issuance  of new Rs. 500 and Rs.2000 
banknotes of the Mahatma Gandhi New series in exchange for the old banknotes. These demonetization 
measures have had significant and immediate impact on the Indian economy.  
            The BSE SENSEX and /nifty 50 stock indices fell over 6 percent on the day after the announcement. In 
the day following the demonetization, the country faced several cash shortages with several detrimental effects 
across the economy. People seeking to exchange their bank notes had to stand in lengthy queues, and several 
deaths were linked to the rush to exchange cash. By the end of August 2017, 99% of the banned currency was 
deposited in banks, leaving only around Rs. 140000 crore of the total demonetized currency discarded.This 
move is expected to cleanse the formal economic system and discard black money from the same. This was 
reflected most of the people are rushing to cashless transactions. Cash transactions impacted by a decrease in 
liquidity, alternative payment methods, such as e- wallets, and apps online transactions using e-banking, usage 
of plastic money i.e. Debit and credit cards have increased. This will increase usage of such payment system, 
and enable a shift towards an efficient cashless infrastructure. 
GST:- 

Goods and Service Tax is well known as GST, G for Goods, S for Services and T for Tax. GST is one 
of the most crucial tax reforms in India which has been long pending. It was implemented from 1st July 2017. It 
is a comprehensive tax system that subsumed all indirect taxes of state and central governments and unified 
economy into a seamless national market. Before to the July 2017, in India complicated indirect tax system was 
followed with imbrications of taxes imposed by union and states separately. GST unified all the indirect taxes 
under one umbrella and created a smooth national market. GST was first introduced by France in 1954 and now 
it is followed by more than 140 countries. Most of the countries followed unified GST while some countries 
like Brazil, Canada follow a dual GST system where tax is imposed by central and state both. In India also duel 
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system of GST is follow i.e. CGST (Central Goods & Service Tax) and SGST (State Goods & Service Tax). 
GST is an indirect tax which will subsume almost all the indirect taxes of central government and state 
governments in to a unified tax.  
GST stands for “Goods and Service Tax” and is to be a comprehensive indirect tax levied on manufacture, sale 
and consumption of goods as well as services at the national level. It replaced all indirect taxes levied on goods 
and services by the Indian Central and State Governments. “GST is a tax on goods and services with value 
addition at each stage having comprehensive and continuous chain of set of benefits from the producers / 
service providers point up to the retailers level where only the final consumer should bear the tax.” 
Features of GST:- 

i) One Country – one Tax 
ii) Consumption based tax instead of manufacturing 
iii) Uniform registration, payment and input credit 
iv) Subsume all indirect taxes at centre and state level. 
v) Reduce tax evasion and corruption 
vi) Increase productivity 
vii) Increase tax to GDP ratio and revenue surplus. 

 
Impact of Demonetarization & GST:- 

The impact of the Demonetarization & GST will affect a lot to the rural economy. 
Demonetarizationmove is expected to cleanse the formal economic system and discard black money from the 
same. This was reflected most of the people are rushing to cashless transactions. Cash transactions impacted by 
a decrease in liquidity, alternative payment methods, such as e- wallets, and apps online transactions using e-
banking, usage of plastic money i.e. Debit and credit cards have increased. This will increase usage of such 
payment system, and enable a shift towards an efficient cashless infrastructure. 
Following are the impacts of Demonetarization & GST on Indian economy. 

1) Job opportunities increased 
2) Better tax compliance 
3) E-Commerce business widely increased 
4) Online payments of Govt. taxes increased 
5) Online payments of varies bills like Electricity bill, mobile recharge, Municipal taxes,etc increased 
6) Reducing Black money at some level 
7) Reduction in expenditure of printing cost 
8) Money transfers 
9) Reducing rush in Banks 
10) Adopting more people digital payments. 

 
Conclusion:- 

A simple, user – friendly and transparent tax system is required which fulfilled by implementation of 
GST. GST will give India a world class tax system by grabbing different treatment to manufacturing and 
service sector 
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¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉÆSªÉÉ Ê´ÉEòÉºÉÉSÉÒ ´ÉÉ]õSÉÉ±É 
      ¨ÉÉ®úÉäiÉÒ ºÉnùÉÊ¶É´É Eònù¨É 

         ºÉÆ¶ÉÉävÉEò Ê´ÉtÉlÉÔ 
  º´ÉÉ¨ÉÒ ®úÉ¨ÉÉxÉÆnùiÉÒlÉÇ ¨É®úÉ`ö´ÉÉb÷É Ê´ÉtÉ{ÉÒ`ö, xÉÉÆnäùb÷ 

 
|ÉºiÉÉ´ÉxÉÉ: 

¦ÉÉ®úiÉÒªÉ +lÉḈ ªÉ´ÉºlÉÉ VÉÉMÉÊiÉEò {ÉÉiÉ³ýÒ´É®ú ¨É½þi´ÉÉSÉÒ ¨É½þÉºÉkÉÉ ¤ÉxÉ±ÉÒ +É½äþ. +É{É±ªÉÉ näù¶ÉÉSÉÉ ¨ÉÉMÉÒ±É 70 ´É¹ÉÉÇiÉ VÉ±Énù 
+ÉÌlÉEòÊ´ÉEòÉºÉZÉÉ±Éä±ÉÉ +É½äþ. ªÉÉ Ê´ÉEòÉºÉÉiÉ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ¤ÉÄËEòMÉIÉäjÉÉSÉÒ ¦ÉÚÊ¨ÉEòÉ ¨É½þk´ÉÉSÉÒ `ö®ú±ÉÒ +É½äþ.näù¶ÉÉSªÉÉ EÞò¹ÉÒ, =tÉäMÉ, ´ªÉÉ{ÉÉ®ú, 
´ÉÉ½þiÉÚEò, nù³ýhÉ´É³ýhÉ, <iªÉÉnùÒ IÉäjÉÉSªÉÉ ¦ÉÉÆb÷´É±É Ê´É¹ÉªÉEò MÉ®úVÉÉ {ÉÚhÉÇEò®úhªÉÉSÉä EòÉªÉÇ ¤ÉÄËEòMÉIÉäjÉÉuùÉ®äú Eäò±Éä VÉÉiÉ +É½äþ. iÉºÉäSÉ 
ºÉ´ÉÇºÉÉ¨ÉÉxªÉ ´ªÉÎCiÉSªÉÉ VÉÒ´ÉxÉÉiÉ ¤ÉÄEò BEò +Ê´É¦ÉÉVªÉ +ÆMÉ ¤ÉxÉ±Éä±ÉÒ +É½äþ. 
 +ÉVÉSªÉÉ xÉÊ´ÉxÉ iÉÆjÉYÉÉxÉÉSÉÉ ªÉÖMÉÉiÉ ¤ÉÄEò|ÉhÉÉ±ÉÒ +ÊvÉEò ºÉä́ ÉÉ-ºÉÖÊ´ÉvÉÉ ªÉÖCiÉ Eò®úhªÉÉSªÉÉ où¹]õÒxÉä |ÉªÉixÉ ½þÉäiÉ +É½äþiÉ. 
VªÉÉ|É¨ÉÉhÉä ¨ÉÉxÉ´ÉÒ ¶É®úÒ®úÉiÉ ®úCiÉ´ÉÉÊ½þxªÉÉÆxÉÉ VÉä ºlÉÉxÉ +ºÉiÉä, iªÉÉ|É¨ÉÉhÉäSÉ näù¶ÉÉSªÉÉ +lÉḈ ªÉ´ÉºlÉäiÉ ¤ÉÄEåòSÉä ºlÉÉxÉ +ºÉiÉä. ¤ÉÄEòÉÆSÉÉ Ê´ÉEòÉºÉ 
½þÉ näù¶ÉÉSªÉÉ +ÉÌlÉEò =zÉiÉÒSÉÉ {ÉÉªÉÉ ¨ÉÉxÉ±ÉÉ VÉÉiÉÉä. ¨½þhÉVÉä näù¶ÉÉSÉÒ +ÉÌlÉEò |ÉMÉiÉÒ +ÉÊhÉ ¤ÉÄEò ´ªÉ´ÉºÉÉªÉÉSÉä +iÉÖ]õ +ºÉäxÉÉiÉä +É½äþ. 
iÉºÉäSÉVÉMÉÉiÉÒ±É ´ÉäMÉ´ÉäMÉ²ªÉÉ näù¶ÉÉiÉ ½þÉähÉÉ­ªÉÉ +ÉÌlÉEò ´ªÉ´É½þÉ®úÉSÉä EòÉªÉÇ {ÉÚhÉÇEò®úhªÉÉiÉ ¤ÉÄEò|ÉhÉÉ±ÉÒ ¨É½þk´ÉÉSÉÒ ¦ÉÚÊ¨ÉEòÉ ¤ÉVÉÉ´ÉiÉ +É½äþ. 
 VÉÉMÉÊiÉEòÒEò®úhÉÉSªÉÉ EòÉ³ýÉiÉ ¤ÉÄËEòMÉIÉäjÉÉiÉ ¨ÉÉä̀ ö¬É º{ÉvÉÉÇ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±Éä±ªÉÉ +É½äþiÉ. {ÉhÉ, ¤ÉÄËEòMÉ IÉäjÉÉSªÉÉ ´ÉÉ]õSÉÉ±ÉÒSÉÉ EòÉ³ý 
VÉMÉÉSªÉÉ <.ºÉ.{ÉÚ́ ÉÇ EòÉ±ÉJÉÆb÷ÉiÉ näùJÉÒ±É ºÉÉ{Éb÷iÉÉä. iÉºÉäSÉ +ÉVÉSªÉÉ ¤ÉÄËEòMÉ ´ªÉ´ÉºlÉäSÉÒÊxÉÌ¨ÉiÉÒ ªÉÖ®úÉä{ÉÒªÉxÉ JÉÆb÷ÉiÉÒ±É näù¶ÉÉiÉÚxÉ ZÉÉ±Éä±ÉÒ 
+É½äþ. lÉÉäb÷CªÉÉiÉ, +É{É±ªÉÉ näù¶ÉÉSªÉÉ ¤ÉÄËEòMÉ ´ªÉ´ÉºÉÉªÉÉSÉÉ Ê´ÉEòÉºÉÉSÉÒ ´ÉÉ]õSÉÉ±ÉÒSÉÉ +¦ªÉÉºÉ ½þÉähÉä ¨É½þk´ÉÉSÉä +É½äþ. ¨½þhÉÚxÉ ªÉÉ 
¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉiÉ‘¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉÆSªÉÉÊ´ÉEòÉºÉÉSÉÒ ´ÉÉ]õSÉÉ±É’ ªÉÉ ºÉÆnù¦ÉÉÇiÉ +¦ªÉÉºÉ Eò®úhªÉÉiÉ ªÉähÉÉ®ú +É½äþ. 
Ê´É¹ÉªÉÉSÉÒ ÊxÉ´Éb÷ : 

¦ÉÉ®úiÉnäù¶ÉÉxÉä º´ÉÉiÉÆjªÉÉxÉÆiÉ® úÊxÉªÉÉäVÉxÉÉSÉÉ Îº´ÉEòÉ® úEäò±ÉÉ. +ÉÊhÉ näù¶ÉÉSªÉÉ Ê´ÉÊ´ÉvÉIÉäjÉÉSªÉÉ +ÉÌlÉE òÊ´ÉEòÉºÉÉºÉÉ`öÒ |ÉªÉixÉ Eäò±Éä 
VÉÉ>ð ±ÉÉMÉ±Éä. iªÉÉºÉÉ`öÒ Ê´ÉkÉÒªÉ MÉ®úVÉäSÉÉ Ê´ÉºiÉÉ®ú Eò®úhÉä ¨É½þk´ÉÉSÉä ½þÉäiÉä. ½äþ ±ÉIÉÉiÉPÉäiÉÉ ºÉÆºlÉÉi¨ÉEò {ÉiÉ{ÉÖ®ú´É`öÉ ºÉÆºlÉÉÆSªÉÉ ÊxÉÌ¨ÉiÉÒ´É®ú 
ºÉ®úEòÉ®úSÉÉ ¦É®ú ½þÉäiÉÉ. iÉºÉäSÉ OÉÉÊ¨ÉhÉ ¶ÉäiÉÒ ´É ºÉÆ¤ÉÆvÉÒiÉ IÉäjÉÉ±ÉÉ Ê´ÉkÉ-{ÉÖ®ú´É`öÉEò®úhªÉÉºÉÉ`öÒ +ÊvÉEò VÉ±ÉnùMÉiÉÒxÉä |ÉªÉixÉ ½þÉäiÉ ½þÉäiÉä. ªÉÉ 
|ÉªÉixÉÉSÉÉ BEò ¦ÉÉMÉ ¨½þhÉÚxÉ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉÆSªÉÉ Ê´ÉEòÉºÉÉiÉÒ±É ´ÉÉ]õSÉÉ±É ¨É½þk´ÉÉSÉÒ +É½äþ. ¨½þhÉÚxÉ ªÉÉ ¤ÉÉ¤ÉiÉ +¦ªÉÉºÉ 
Eò®úhªÉÉºÉÉ`öÒ ºÉnù®úÒ±É Ê´É¹ÉªÉÉSÉÒ ÊxÉ´Éb÷ Eäò±ÉÒ +É½äþ. 
ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉÉSÉÒ =Êqù¹]õ¬ä : 

1)º´ÉÉiÉÆjªÉ{ÉÚ́ ÉÇ EòÉ±ÉJÉÆb÷ÉiÉÒ±É ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉÆSªÉÉÊ´ÉEòÉºÉÉSÉÒ ´ÉÉ]õSÉÉ±É +¦ªÉÉºÉhÉä. 
2)º´ÉÉiÉÆjªÉkÉÉä®úEòÉ±ÉJÉÆb÷ÉiÉÒ±É ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉÆSªÉÉÊ´ÉEòÉºÉÉSÉÒ ´ÉÉ]õSÉÉ±É +¦ªÉÉºÉhÉä. 

ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉ {ÉvnùiÉÒ : 
 |ÉºiÉÖiÉ ¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉºÉÉ`öÒ |ÉÉ¨ÉÖJªÉÉxÉänÖùªªÉ¨É ºÉÉvÉxÉ-ºÉÉ¨ÉOÉÒSÉÉ ={ÉªÉÉäMÉEò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÉ +É½äþ. iªÉÉiÉ |ÉÉ¨ÉÖJªÉÉxÉä ºÉÆnù¦ÉÇ-OÉÆlÉ, 
¨ÉÉÊºÉEäò, Ê´ÉÊ´ÉvÉ +½þ´ÉÉ±É, ´ÉÞkÉ{ÉjÉä, ºÉÆEäòiÉºlÉ³äý, <iªÉÉnùÒ ºÉÉvÉxÉÉÆSÉÉ +ÉvÉÉ®úPÉä>ðxÉ ¨ÉÉÊ½þiÉÒ ºÉÆEòÊ±ÉiÉEäò±ÉÒ +É½äþ. ´É iªÉÉSªÉÉ 
Ê´É¶±Éä¹ÉhÉÉºÉÉ`öÒ ºÉÉÆÊJªÉEòÒªÉ iÉÆjÉÉSÉÉ +´É±ÉÆ¤É Eäò±ÉÉ +É½äþ. 
ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉÉSÉÒ ¨ÉªÉÉÇnùÉ : 
 ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ¤ÉÄËEòMÉ-´ªÉ´ÉºlÉäSÉÉ Ê´ÉºiÉÉ®ú ¨ÉÉä̀ öÉ +É½äþ.iÉºÉäSÉnäù¶ÉÉiÉ +ÉVÉ ¤ÉÄEòÉÆSÉäÊ´ÉÊ´ÉvÉ |ÉEòÉ®ú +ÎºiÉk´ÉÉiÉ +É½äþiÉ. {É®ÆúiÉÖ, ªÉÉ 
¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉiÉ Eäò´É³ý näù¶ÉÉiÉÒ±É |É¨ÉÖJÉ ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉÆSªÉÉÊ´ÉEòÉºÉÉSÉÒ ´ÉÉ]õSÉÉ±É +¦ªÉÉºÉhªÉÉiÉ +É±ÉÒ +É½äþ. <iÉ®ú ¤ÉÄEòÉÆSªÉÉ +¦ªÉÉºÉÉEòbä÷ 
nÖù±ÉÇIÉEò®úhªÉÉiÉ +É±Éä +É½äþ. 
¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉÆSªÉÉÊ´ÉEòÉºÉÉSÉÒ ´ÉÉ]õSÉÉ±É : 
 VÉMÉÉiÉ ¤ÉÄËEòMÉIÉäjÉÉSªÉÉ Ê´ÉEòÉºÉÉSÉÒ ºÉȪ û´ÉÉiÉ ªÉÖ®úÉä{É, +¨ÉäÊ®úEòÉ +ÉÊhÉ +ÉÊ¶ÉªÉÉ JÉÆb÷ÉiÉÚxÉ ZÉÉ±Éä±ÉÒ +É½äþ. <.ºÉ. ºÉxÉ {ÉÖ́ ÉÇ 2000 
´É¹ÉÉÇ{ÉÚ́ ÉÔ OÉÒºÉ¨ÉvªÉä ¤Éì¤ÉÒ±ÉÉäxÉ¨ÉvÉÚxÉ ¤ÉÄEò ´ªÉ´ÉºÉÉªÉÉSÉÒ ºÉȪ û´ÉÉiÉ ZÉÉ±ÉÒ +ºÉä ¨½þ]õ±Éä VÉÉiÉä. 12 ´ªÉÉ ¶ÉiÉEòÉiÉ ¤ÉÄEò ´ªÉ´ÉºÉÉªÉÉSÉä 
{ÉÖxÉ¯ûVVÉÒ´ÉxÉ ½þÉä>ðxÉ |ÉMÉiÉÒ±ÉÉSÉÉ±ÉxÉÉ Ê¨É³ýÉ±ÉÒ. JÉ­ªÉÉ +lÉÉÇxÉä <.ºÉ. ºÉxÉ 1157 ¨ÉvªÉä ªÉÖ®úÉä{ÉÉiÉ‘¤ÉÆìEò +Éì¡ò ´½äþÊxÉºÉ’ ½þÒ ºÉÉ´ÉÇVÉÊxÉEò 
IÉäjÉÉiÉÒ±É {ÉÊ½þ±ÉÒ ¤ÉÄEò +É½äþ. {ÉÖføÒ±É EòÉ³ýÉiÉ VÉ¨ÉÇxÉÒ , ½þÉì±ÉÆb÷, £òÉxºÉ, <ÆM±ÉÆb÷ ´É VÉMÉÉiÉÒ±É <iÉ® únäù¶ÉÉiÉ ´ÉäMÉ´ÉäMÉ²ªÉÉ ¤ÉÄEòÉÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±ªÉÉ 
+É½äþiÉ. +ÉÊ¶ÉªÉÉ JÉÆb÷ÉiÉ {ÉÊ½þ±ªÉÉ ¨É½þÉªÉÖvnùÉ{ÉÚ́ ÉÔ ´É nÖùºÉ­ªÉÉ ¨É½þÉªÉÖvnùÉSªÉÉ EòÉ³ýÉiÉ +ÉvÉÖÊxÉEò ¤ÉÄEòÉÆSÉÒ =iGòÉÆiÉÒ ZÉÉ±ÉÒ +É½äþ. Ê´É¶Éä¹ÉiÉ: 
¦ÉÉ®úiÉ ´É VÉ{ÉÉxÉ ªÉÉ näù¶ÉÉiÉ |ÉMÉiÉÒ ZÉÉ±Éä±ªÉÉSÉä º{É¹]õ ½þÉäiÉä. lÉÉäb÷CªÉÉiÉ, ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉÆSªÉÉ Ê´ÉEòÉºÉÉSÉÒ ´ÉÉ]õSÉÉ±É {ÉÖfø±ÉÒ |É¨ÉÉhÉä 
+¦ªÉÉºÉiÉÉ ªÉä<Ç±É. 
1) º´ÉÉiÉÆjªÉ{ÉÚ́ ÉÇ EòÉ±ÉJÉÆb÷ÉiÉÒ±É ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉÆSªÉÉÊ´ÉEòÉºÉÉSÉÒ ´ÉÉ]õSÉÉ±É (1770 iÉä 1946) : 

º´ÉÉiÉÆjªÉ{ÉÚ́ ÉÇ EòÉ±ÉJÉÆb÷ÉiÉ näù¶ÉÉiÉÒ±É ¶ÉäiÉEò®úÒ, ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ´É EòÉ®úÉMÉÒ®ú ªÉÉÆxÉÉ ±ÉÉMÉhÉÉ­ªÉÉ ®úÉäJÉ {Éè¶ÉÉÆSÉÒMÉ®úVÉ iÉiEòÉ³ýÉiÉÒ±É 
¦ÉÉÆb÷´É±ÉnùÉ®ú ´ÉMÉÇ +lÉÉÇiÉ ºÉÉ´ÉEòÉ®ú ´ÉMÉÇ ªÉÉÆSªÉÉuùÉ®äú Eäò±ÉÒ VÉÉiÉ +ºÉiÉ. ºÉȪ û´ÉÉiÉÒ±ÉÉ ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¨½þhÉÚxÉ +É±Éä±Éä <ÆOÉVÉ näù¶ÉÉSÉä ºÉkÉÉvÉÒ¶É 
¤ÉxÉ±Éä. ´É JÉ­ªÉÉ +lÉÉÇxÉä <ÆOÉVÉÉSªÉÉ ¨ÉÉvªÉ¨ÉÉiÉÚxÉ ¤ÉÄEòÉÆSÉÒ ÊxÉÌ¨ÉkÉÒ ½þÉähªÉÉºÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ ZÉÉ±ÉÒþ.EòÉä±ÉEòkªÉÉ¨ÉvªÉä ºÉxÉ 1770 ¨ÉvªÉä ªÉÖ®úÉä{ÉÒªÉxÉ 
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¤ÉÄËEòMÉ-´ªÉ´ÉºlÉä́ É®ú +ÉvÉÉÊ®úiÉ Ë½þnÖùºlÉÉxÉ ¤ÉÄEò Ê½þ näù¶ÉÉiÉÒ±É {ÉÊ½þ±ÉÒ +ÉvÉÖÊxÉEò ¤ÉÄEò ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±ÉÒ. {ÉhÉ, 1832 ¨ÉvªÉä ½þÒ ¤ÉÄEò ¤ÉÆnù 
{Éb÷±ÉÒ. iªÉÉxÉÆiÉ®ú 1806, 1840 ´É 1843 ¨ÉvªÉä +xÉÖGò¨Éä ¤ÉÄEò +Éì¡ò ¤ÉåMÉÉ±É, ¤ÉÄEò +Éì¡ò ¤ÉÉì̈ ¤Éä ´É ¤ÉÄEò +Éì¡ò ¨ÉpùÉºÉ ªÉÉ iÉÒxÉ<±ÉÉJÉÉ 
¤ÉÄEòÉÆSÉÒ ºlÉÉ{ÉxÉÉ Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÒ. {ÉÖfäø 1921 ¨ÉvªÉä ªÉÉ iÉÒxÉ ¤ÉÄEòÉÆSÉä BEòjÉÒEò®úhÉEò¯ûxÉ <ÆÊ{ÉÊ®úªÉ±É ¤ÉÄEäòSÉÒ ÊxÉÌ¨ÉiÉÒ Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÒ. ½þÒ 
¤ÉÄEò 1935 {ÉªÉÈiÉ Ê®úZÉ´½Çþ ¤ÉÄEäòSÉÒ ¤É®úÒSÉ EòÉªÉæ Eò®úÒiÉ +ºÉä. 
 näù¶ÉÉiÉÒ±É nÖùºÉ­ªÉÉ Gò¨ÉÉÆEòÉSÉÒ ¤ÉÄEò ¨½þhÉVÉä {ÉÆVÉÉ¤É xÉì¶ÉxÉ±É ¤ÉÄEäòSÉÒ ºlÉÉ{ÉxÉÉ 1894 ¨ÉvªÉäEò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÒ +ºÉÚxÉ ½þÒ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ 
±ÉÉäEòÉÆxÉÒ ºlÉÉ{ÉxÉ Eäò±Éä±ÉÒ {ÉÊ½þ±ÉÒ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ¤ÉÄEò +É½äþ. iÉºÉäSÉ 20 ´ªÉÉ ¶ÉiÉEòÉSªÉÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉÒSªÉÉ EòÉ³ýÉiÉ Ê´ÉÊ´ÉvÉ ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉ ºlÉÉ{ÉxÉ 
ZÉÉ±ªÉÉ +É½äþiÉ. iªÉÉ ¤ÉÄEòÉ {ÉÖføÒ±É iÉCiÉÉ Gò.01 ¨ÉvªÉä nù¶ÉÇÊ´É±ªÉÉ +É½äiÉþ. 

iÉCiÉÉ Gò.01 
º´ÉÉiÉÆjªÉ{ÉÂÚ́ ÉÇ EòÉ³ýÉiÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉZÉÉ±Éä±ªÉÉ |É¨ÉÖJÉ ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉ. 

+.Gò. ¤ÉÄEäòSÉäxÉÉ´É ºlÉÉ{ÉxÉÉ ´É¹ÉÇ. 
1 ¤ÉÄEò +Éì¡ ò<ÆÊb÷ªÉÉ 1906 
2 EìòxÉ®úÉ ¤ÉìEò 1906 
3 <ÆÊb÷ªÉxÉ ¤ÉìEò 1907 
4 ¤ÉÄEò +Éì¡ò ¤Éb÷ÉänùÉ 1908 
5 ºÉå]Åõ±É ¤ÉÄEò +Éì¡ò <ÆÊb÷ªÉÉ 1911 
6 ËºÉÊb÷Eäò]õ ¤ÉÄEò 1925 
7 ¤ÉÄEò +Éì¡ò ¨É½þÉ®úÉ¹]Åõ 1935 
8 <ÆÊb÷ªÉxÉ +Éä́ ½þ®úºÉÒVÉ ¤ÉÄEò 1936 
9 näùxÉÉ ¤ÉÄEò 1938 
10 ªÉÖxÉÉªÉ]äõb÷ Eò¨ÉÌ¶ÉªÉ±É ¤ÉÄEò 1943 

 ´ÉÊ®ú±É |É¨ÉÖJÉ ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉÆSªÉÉ ´ªÉÊiÉÊ®úCiÉnäù¶ÉÉiÉÒ±É ´ÉäMÉ´ÉäMÉ²ªÉÉ ºÉÆºlÉÉxÉÒEòÉSªÉÉ ¤ÉÄEòÉÆSÉÒ ºlÉÉ{ÉxÉÉnäùJÉÒ±É nÖùºÉ­ªÉÉ 
¨É½þÉªÉÖnùvÉÉSªÉÉ EòÉ±ÉJÉÆb÷ÉiÉ ZÉÉ±Éä±ÉÒ +É½äþ. lÉÉäb÷CªÉÉiÉ, º´ÉÉiÉÆjªÉ{ÉÚ́ ÉÇ EòÉ±ÉJÉÆb÷ÉiÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±Éä±ªÉÉ Ê´ÉÊ´ÉvÉ ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉ +ÉVÉ näù¶ÉÉiÉ 
¨É½þk´ÉÉSÉÒ ¦ÉÚÊ¨ÉEòÉ ¤ÉVÉÉ´ÉiÉ +É½äþiÉ. iªÉÉ¨ÉÖ³äý ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ¤ÉÄEòÉÆSªÉÉÊ´ÉEòÉºÉÉSÉÉ º´ÉÉiÉÆjªÉ{ÉÚ´ÉÇ EòÉ³ý ¨É½þk´ÉÉSÉÉ +É½äþ. 
2) º´ÉÉiÉÆjªÉkÉÉä®úEòÉ±ÉJÉÆb÷ÉiÉÒ±É ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉÆSÉÒ ´ÉÉ]õSÉÉ±É(1947 iÉä 2019): 
 º´ÉÉiÉÆjªÉ{ÉÚ́ ÉÇ EòÉ³ýÉiÉ +xÉäEò ºÉÆªÉÖCiÉ ¦ÉÉÆb÷´É±ÉÒ ¤ÉÄEòÉÆSÉÒ ºlÉÉ{ÉxÉÉEò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÒ. +xÉäEò EòÉ®úhÉÉÆ̈ ÉÖ³äý ¤ÉÄEòÉ ¤ÉÖb÷É±ªÉÉ.ªÉÉ 
{ÉÉ·ÉÇ¦ÉÚ̈ ÉÒ´É®ú 1948 ¨ÉvªÉä ¤ÉÄEò ´ªÉ´ÉºÉÉªÉ ÊxÉªÉ¨ÉxÉEòÉªÉnùÉEò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÉ. ½þÉ EòÉªÉnùÉ 1949 {ÉÉºÉÚxÉ ±ÉÉMÉÚ Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÉ. ´É Ê®úZÉ´½Çþ 
¤ÉÄEäòSÉä ®úÉ¹]ÅõÒªÉÒEò®úhÉEò¯ûhÉ iÉÒ±ÉÉ ´ªÉÉ{ÉEò +ÊvÉEòÉ® únäùhªÉÉiÉ +É±Éä. iªÉÉSÉÉ {ÉÊ®úhÉÉ¨É ¤ÉÄEòÉÆSÉÉ OÉÉ¨ÉÒhÉ Ê´ÉºiÉÉ®úEò®úhªÉÉºÉÉ`öÒ |ÉªÉixÉ ºÉȪ  
ûZÉÉ±Éä. 
i) º]äõ]õ ¤ÉÄEò +Éì¡ò<ÆÊb÷ªÉÉ ´É ºÉ½þªÉÉäMÉÒ ¤ÉÄEòÉÆSªÉÉÊ´ÉEòÉºÉÉSÉÒ ´ÉÉ]õSÉÉ±É: 
 ºÉxÉ 1951 ¨ÉvªÉä +ÊJÉ±É ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ OÉÉÊ¨ÉhÉ {ÉiÉ-{ÉÖ®ú´É`öÉ {ÉÉ½þhÉÒ ºÉÊ¨ÉiÉÒB.b÷Ò.MÉÉä®ú´ÉÉ±ÉÉ ªÉÉÆSªÉÉ +vªÉIÉiÉäJÉÉ±ÉÒ ÊxÉªÉÖCiÉÒ Eäò±ÉÒ. 
ªÉÉ ºÉÊ¨ÉiÉÒxÉä 1954 ±ÉÉ +É{É±ªÉÉ Ê¶É¡òÉ®úºÉÒ Ê®úZÉ´½Çþ ¤ÉÄEäò±ÉÉ ºÉÉnù® úEäò±ªÉÉ. iªÉÉxÉÖºÉÉ®ú 1955 ¨ÉvªÉä<ÆÊ{ÉÊ®úªÉ±É ¤ÉÄEäòSÉä ®úÉ¹]ÅõÒªÉÒEò®úhÉ 
Eò¯ûxÉ º]äõ]õ ¤ÉÄEò +Éì¡ ò<ÆÊb÷ªÉÉSÉÒ ºlÉÉ{ÉxÉEò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÒ. iÉºÉäSÉ 1959 ¨ÉvªÉä ¦ÉÉ®úiÉ ºÉ®úEòÉ®úxÉä {ÉÚ́ ÉÔSªÉÉ Ê´ÉÊ´ÉvÉ ºÉÆºlÉÉxÉÉiÉÒ±É 8 ¤ÉìEòÉ 
º]äõ]õ ¤ÉÄEò +Éì¡ò <ÆÊb÷ªÉÉSªÉÉ ºÉ½þªÉÉäMÉÒ ¤ÉÄEòÉ ¤ÉxÉ±ªÉÉ. iªÉÉiÉ º]äõ]õ ¤ÉÄEò +Éì¡ò ½èþpùÉ¤ÉÉnù (1942), º]äõ]õ ¤ÉÄEò +Éì¡ò<ÆnùÉä®ú (1920), º]äõ]õ 
¤ÉÄEò +Éì¡ò ¨½èþºÉÚ®ú (1913), º]äõ]õ ¤ÉÄEò +Éì¡òjÉÉ´ÉhÉEòÉä®ú (1945), º]äõ]õ ¤ÉÄEò +Éì¡ò ºÉÉè®úÉ¹]Åõ (1902), º]äõ]õ ¤ÉÄEò +Éì¡ò VÉªÉ{ÉÚ®ú 
(1943), º]äõ]õ ¤ÉÄEò +Éì¡ò Ê¤ÉEòÉxÉä®ú (1943) ´É º]äõ]õ ¤ÉÄEò +Éì¡ò {ÉÊ]õªÉÉ±ÉÉ (1917) ªÉÉ ¤ÉÄEòÉÆSÉÉ ºÉ¨ÉÉ´Éä¶É ½þÉäiÉÉ. ºÉxÉ 2008 ´É 
2010 ¨ÉvªÉä +xÉÖGò¨Éä º]äõ]õ ¤ÉÄEò +Éì¡ò ºÉÉè®úÉ¹]Åõ ´É º]äõ]õ ¤ÉÄEò +Éì¡ò <ÆnùÉä®ú ªÉÉ nùÉäxÉ ¤ÉÄEòÉÆSÉä º]äõ]õ ¤ÉÄEò +Éì¡ò<ÆÊb÷ªÉÉ ¨ÉvªÉä Ê´É±ÉÒÊxÉEò®úhÉ 
Eò®úhªÉÉiÉ +É±Éä +É½äþ. 1 B|ÉÒ±É 2017 {ÉÉºÉÚxÉ º]äõ]õ ¤ÉÄEòÉÆSªÉÉ ºÉ½þªÉÉäMÉÒ ¤ÉÄEòÉÆSÉä +ÎºiÉk´É ºÉÆ{ÉÖ¹]õÉiÉ +É±Éä +É½äþ. ´É näù¶ÉÉiÉÒ±É ºÉ´ÉÉÇiÉ 
¨ÉÉä̀ öÒ ¤ÉÄEò ¨½þhÉÚxÉ º]äõ]õ ¤ÉÄEò +Éìì¡ ò<ÆÊb÷ªÉÉ EòÉªÉÇEò®úiÉ +É½äþ. 
ii)SÉÉènùÉ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉÆSÉä ®úÉ¹]ÅõÒªÉÒEò®úhÉ-1969 : 

19 VÉÖ±Éè 1969 ®úÉäVÉÒ ºÉ®úEòÉ®úxÉä VªÉÉ ¤ÉÄEòÉÆSªÉÉ `äö´ÉÒ ¯û. 50 EòÉä]õÒ{ÉäIÉÉ +ÊvÉEò ½þÉäiªÉÉ, +¶ÉÉ 14 ¨ÉÉä̀ ö¬É ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉÆSÉä 
®úÉ¹]ÅõÒªÉÒEò®úhÉ Eäò±Éä. OÉÉ¨ÉÒhÉ ¦ÉÉMÉÉiÉ ¶ÉÉJÉÉ Ê´ÉºiÉÉ® úEò®úhÉä, |ÉvÉÉxÉGò¨ÉIÉäjÉÉ±ÉÉ EòVÉÇ{ÉÖ®ú´É`öÉ Eò®úhÉä, |ÉÉnäùÊ¶ÉEò +ºÉ¨ÉiÉÉä±ÉnÚù®úEò®úhÉä ªÉÉ 
=qäù¶ÉÉxÉä ºÉ®úEòÉ®úxÉä ¤ÉÄEòÉÆSÉä ®úÉ¹]ÅõÒªÉÒEò®úhÉ Eäò±Éä. ªÉÉ¨ÉvªÉä {ÉÖføÒ±É ¤ÉÄEòÉÆSÉÉ ºÉ¨ÉÉ´Éä¶É ½þÉäiÉÉ. 

1) ºÉå]Åõ±É ¤ÉÄEò +Éì¡ò<ÆÊb÷ªÉÉ, 2) ¤ÉÄEò +Éì¡ò<ÆÊb÷ªÉÉ, 3) {ÉÆVÉÉ¤É xÉì¶ÉxÉ±É ¤ÉÄEò, 4) ¤ÉÄEò +Éì¡ò ¤Éb÷ÉänùÉ, 5) ªÉÖxÉÉªÉ]äõb÷ 
Eò¨ÉÌ¶É+±É ¤ÉÄEò, 6) EìòxÉ®úÉ ¤ÉÄEò, 7) ªÉÖxÉÉªÉ]äõb÷ ¤ÉÄEò +Éì¡ ò<ÆÊb÷ªÉÉ, 8) näùxÉÉ ¤ÉÄEò, 9) ªÉÖÊxÉªÉxÉ ¤ÉÄEò +Éì¡ ò<ÆÊb÷ªÉÉ, 10) +±ÉÉ½þÉ¤ÉÉnù 
¤ÉÄEò, 11) ËºÉÊb÷Eäò]õ ¤ÉÄEò, 12) <ÆÊb÷ªÉxÉ +Éä́ ½þ®úºÉÒVÉ ¤ÉÄEò, 13) <ÆÊb÷ªÉxÉ ¤ÉÄEò ´É 14) ¤ÉÄEò +Éì¡ò ¨É½þÉ®úÉ¹]Åõ. 
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iii)ºÉ½þÉ ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉÆSÉä ®úÉ¹]ÅõÒªÉÒEò®úhÉ-1980 : 
 15 B|ÉÒ±É 1980 ®úÉäVÉÒ ®úÉ¹]Åõ{ÉiÉÒxÉä ´É]õ½ÖþEÚò¨ÉEòÉfÚøxÉ VªÉÉ ¤ÉÄEòÉÆSªÉÉ ä̀ö´ÉÒ ¯û. 200 EòÉä]õÒ{ÉäIÉÉ +ÊvÉEò ½þÉäiªÉÉ, +¶ÉÉ 06 
´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉÆSÉä ®úÉ¹]ÅõÒªÉÒEò®úhÉEäò±Éä. ªÉÉ¨ÉvªÉä {ÉÖføÒ±É ¤ÉÄEòÉÆSÉÉ ºÉ¨ÉÉ´Éä¶É ½þÉäiÉÉ. 
 1) +ÉÆwÉÉ ¤ÉÄEò, 2) EòÉì{ÉÉæ®äú¶ÉxÉ ¤ÉÄEò, 3) xªÉÚ ¤ÉÄEò +Éì¡ò<ÆÊb÷ªÉÉ, 4) +ÉäÊ®úBÆ]õ±É ¤ÉÄEò +Éì¡òEòÉì̈ ÉºÉÇ, 5) {ÉÆVÉÉ¤É +ìxb÷ ËºÉvÉ 
¤ÉÄEò ´É 6) Ê´ÉVÉªÉÉ ¤ÉÄEò. 
vi)xÉ´ÉÒxÉ +ÉÌlÉEò ºÉÖvÉÉ®úhÉÉ (1991) xÉÆiÉ®ú ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉÆSÉÒ ´ÉÉ]õSÉÉ±É : 
 ºÉxÉ 1991 xÉÆiÉ®ú näù¶ÉÉiÉ ZÉÉ±Éä±ªÉÉ xÉ´ÉÒxÉ +ÉÌlÉEò ºÉÖvÉÉ®úhÉÉÆ̈ ÉÖ³äý VÉÉMÉÊiÉEòÒEò®úhÉÉSÉÉ Îº´ÉEòÉ®úEäò±ÉÉ. ´É iªÉÉSÉÉ {ÉÊ®úhÉÉ¨É <iÉ® 
úIÉäjÉÉ ¤É®úÉä¤É®ú ¤ÉÄEòIÉäjÉÉ´É® únäùJÉÒ±É ZÉÉ±ÉÉ. iÉºÉäSÉ Ê´ÉkÉÒªÉ ºÉÖvÉÉ®úhÉäºÉÉ`öÒ ÊxÉªÉÖCiÉ Eäò±Éä±ÉÒ xÉ®úËºÉ½þ¨ÉÂ ºÉÊ¨ÉiÉÒ-I(1991) ´É xÉ®úÊºÉÆ½þ̈ ÉÂ 
ºÉÊ¨ÉiÉÒ-II (1997) ªÉÉÆxÉÒ +É{É±ªÉÉ ¤ÉÄËEòMÉIÉäjÉÉ ºÉÆnù¦ÉÉÇiÉ Ê¶É¡òÉ®úºÉÒ ºÉÉnù®ú Eäò±ªÉÉ. ªÉÉ nùÉäx½þÒSÉÉ {ÉÊ®úhÉÉ¨É ¤ÉÄËEòMÉIÉäjÉ Ê´Énäù¶ÉÒ ¤ÉÄEòÉÆxÉÉ 
iÉÉåb÷ näù>ð ¶ÉEäò±É ´É +ÊvÉEò EòÉªÉÇIÉ¨É{ÉhÉä EòÉ¨É Eò¯û ¶ÉEòiÉÒ±É. ªÉÉ =qäù¶ÉÉxÉäºÉtÉ näù¶ÉÉiÉ ¤ÉÄEòÉÆSÉä                                       
Ê´ÉÊ±ÉxÉÒEò®úhÉ +lÉ´ÉÉ BEòjÉÒEò®úhÉÉSÉä EòÉ¨É ºÉÉiÉiªÉÉxÉä SÉÉ±ÉÚ +É½äþ. iªÉÉ¨ÉÖ³äý +ÉVÉSªÉÉ ÎºlÉiÉÒ±ÉÉnäù¶ÉÉiÉ ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉÆSÉÒ ºÉÆJªÉÉ Eò¨ÉÒ 
½þÉäiÉÉxÉÉ ÊnùºÉiÉ +É½äþ.VÉºÉäEòÒ, +MÉnùÒ +±ÉÒEòb÷Ò±É EòÉ³ýÉiÉ VÉÉxÉä́ ÉÉ®úÒ 2019 ¨ÉvªÉä ¤ÉÄEò +Éì¡ò ¤Éb÷ÉänùÉ ¨ÉvªÉä Ê´ÉVÉªÉÉ ¤ÉÄEò  ´É näùxÉÉ ¤ÉÄEò 
ªÉÉ nùÉäx½þÓSÉä Ê´É±ÉÒxÉÒEò®úhÉ Eò®úhªÉÉiÉ +É±Éä +É½äþ. ¦ÉÊ´É¹ªÉÉiÉ ºÉ®úEòÉ® únäù¶ÉÉiÉÒ±É <iÉ®ú ´ªÉÉ{ÉÉ®úÒ ¤ÉÄEòÉÆSÉä Ê´É±ÉÒÊxÉEò®úhÉ Eò®úhªÉÉSÉÒ ¶ÉCªÉiÉÉ 
+É½äþ. 
 
ÊxÉ¹Eò¶ÉÇ ´É ºÉÚSÉxÉÉ : 
 lÉÉäb÷CªÉÉiÉ, ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ¤ÉÄËEòMÉIÉäjÉÉSÉÉ Ê´ÉEòÉºÉÉSÉÒ ºÉȪ û´ÉÉiÉ º´ÉÉiÉÆjªÉ{ÉÚ́ ÉÇ EòÉ±ÉJÉÆb÷É¨ÉvªÉä ZÉÉ±Éä±ÉÒ +É½äþ. VÉÒ º´ÉÉiÉÆjªÉÉxÉÆiÉ®ú +ÊvÉEò 
´ÉäMÉÉxÉä ZÉÉ±Éä±ÉÒ ÊnùºÉiÉä. +ÉVÉSªÉÉ PÉb÷Ò±ÉÉ ®úÉ¹]ÅõÒªÉÒEò®úhÉ Eäò±Éä±ªÉÉ ºÉ´ÉÇ ¤ÉÄEòÉÆSÉä Ê´ÉÊ±ÉxÉÒEò®úhÉ Eò®úhªÉÉSÉä EòÉ¨É SÉÉ±ÉÚ +É½äþ. VªÉÉ¨ÉÖ³äý 
¤ÉÄEòÉ +ÊvÉEò ¶ÉCiÉÒ¨ÉÉxÉ ¤ÉxÉÚxÉ +É{É±ªÉÉ OÉÉ½þEòÉÆxÉÉ +ÊvÉEò ºÉä́ ÉÉ-ºÉÖÊ´ÉvÉÉnäùhªÉÉºÉÉ`öÒ |ÉªÉixÉEò®úiÉ +É½äþiÉ. {ÉhÉ, ªÉÉ¨ÉÖ³äý näù¶ÉÉiÉÒ±É ±É½þÉxÉ-
±É½þÉxÉ ¤ÉÄEòÉÆSÉä +ÎºiÉi´É ºÉÆ{ÉÖ¹]õÉiÉ ªÉähªÉÉSÉÒ ¶ÉCªÉiÉÉ +É½äþ. iªÉÉ¨ÉÖ³äý ªÉÉ ¤ÉÉ¤ÉiÉ ºÉ®úEòÉ®úxÉä ´É Ê®úZÉ´½Çþ ¤ÉÄEäòxÉä Ê´ÉSÉÉ® úEò®úhÉä +iªÉÆiÉ MÉ®úVÉäSÉä 
+É½äþ. 
 
ºÉÆnù¦ÉÇ-ºÉÚSÉÒ : 

1) S. Natarajan& Dr. R.Parameswaran (2019), Indian Banking, S. Chand Publication, Delhi. 
2) |ÉÊiÉªÉÉäÊMÉiÉÉnù{ÉÇhÉ (2017), ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ +lÉḈ ªÉ´ÉºlÉÉ, ={ÉEòÉ®ú |ÉEòÉ¶ÉxÉ, +ÉMÉ®úÉ. 
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Introduction: 
            “Poverty is the worst form of violence.” 
                Poverty is one of the most important and pressing problem facing Indian economy today.It is a socio-
economic problem.In developing country like India,there are many social and economic problem ,poverty is 
one of them.Poverty is a vicious circle.Ex- A poor person is not able to get education and shelter due to a lack 
of money and therefore remains unemployed.An unemployed person is not able to buy enough and healthy food 
for his family and their health decline.A weak person lacks the energy required for the job.Without job person 
remains poor only.In a country where poverty is high ,the country faces many worse problem.There are several 
causes of poverty .The government of India is constantly striving to break the vicious cycle of poverty. 
                So what is poverty? The reasons for poverty and measures taken by the government to eradicate 
poverty and present scenario of poverty in India are studied in the present Paper. 
Objective: 
Objective of the paper as follows: 

1) To study present scenario of poverty in India. 
2) To study causes of poverty. 
3) To study measure for eradicate poverty. 

Methodology : 
The present study mainly is descriptive in nature. The research done is based on secondary data. The 

data collect form various books, research journals ,websites and articles. 
Concept of Poverty: 
        We can define poverty as the condition where the basic needs of a family like food,shelter,clothing and 
education are not fulfilled. 
         “United Nations development programme(UNDP) has defined income poverty as lack of necessities of 
materials well being and human poverty as denial of opportunity for living a tolerable life.” Poverty is a 
word,used in two forms.First Absolute poverty refers to the lack of basic means and is a catastrophic social 
problem.Another is Relative poverty it refers to poverty of people in comparison to other people,region or 
nation. 
Present Scenario: 

Even after more than 50 years of independence India still has the world’s largest number of poor people 
in a single country. Of its nearly 1 billion inhabitants, an estimated 260.3 million are below the poverty line of 
which 193.2 million are in urban areas. More than 75percent of poor people reside in villages. The poverty level 
is below 10 percent in states like Delhi, Goa, and Punjab etc; whereas it is below 50% in Bihar and Orissa. It is 
between 30-40% in Northeastern states of Assam, Tripura and Meghalaya and in southern states of Tamilnadu 
and Uttar Pradesh. 
          More than 800 million people in India are considered poor. Most of them live in the countryside and keep 
afloat with odd jobs. The lack of employment which provides a livable life in rural areas is driving many 
Indians who rapidly growing metropolitan areas such as Mumbai, Delhi, Bangalore or Calcutta. There most of 
them  expect a life of poverty and despair in the mega-slums, made up of millions of corrugated ironworks, 
without sufficient drinking water supply. The poor hygiene conditions are the causes of diseases such as 
cholera, typhus and dysentery in which especiallychildren suffer and die. Poverty in India impacts variety of 
different ways through: High infant mortality, Malnutrition, child labour, lack of education, child marriage, 
HIV/ AIDS. 
Causes of Poverty: 
The following are some of the factors responsible for poverty in general. 

1. A high rate of population growth in India, particularly among the poor is responsible for the problem of poverty in 
the country. 

2. Low rate of economic development is one factor because low rate economic development implies low per capita 
income; low per capita income has tended to sustain poverty. 

3. The problem  of unemployment and indebtedness is making the problem of poverty more acute, 
4. Another major responsible factor for poverty is low level of education of the poor .Poor people are illiterate or 

semi-educated and therefore they can do only low paid jobs. 
5. Inflation is one more factor. As a direct consequence of inflation, effective price of food, clothing items as well as 

real estates. The salaries and wages do not rise as compare to inflation. 
6. Globalization has pushed many households below poverty line. 
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7. Various social factors, like caste-system, joint family system, religious faith and beliefs, low of inheritance etc 
have hindered the process of economic growth. 

8. Individual lack of efforts also contributes towards generating poverty. 
9. Capital formation is a very important factor that can lead to economic growth and fall in poverty. 

 Effect of poverty : The resounding effect of poverty echoes through various layers of an India citizen’s life. 
1. Effect on Health: 

i. One of the most devastating effects that poverty has is on the overall health of the nation. The most prominent 
health issue stemming from poverty is malnutrition. Malnutrition is a grass contributor of infant mortality in 
the country and 38 out of every 1000 babies born in India die before their first birthday. 

2. Effect on Society: 
i. Poverty exerts some gravely concerning effects over the overall societal health as well. Ex- violence and 

crime rate, homelessness, stress, child labour and terrorism. 
3. Effect on Economy: 

i. Poverty is a direct index indicating success of the economy of the country. The number of people living under 
the poverty threshold indicates whether the economy is powerful enough to generate adequate job and 
amenities for its people. Schemes providing subsidies for the poor of the country again impose a drain on the 
economy. 

Measures for Poverty 
The measures that should be taken to fight the demon of poverty in India are outlined below. 

1. Growth of population at the current rate should be checked by implementation of policies and awareness 
promoting birth control. 

2. All effects should be made to increase the employment opportunities in the country ,either by inviting more 
foreign investments or by encouraging self-employment schemes. 

3. Measures should be taken to bridge the immense gap that remains in distribution in wealth among different levels 
of the society. 

4. Primary needs of people for attaining a satisfactory quality of life like food items ,clean drinking water should be 
available more readily. 

5. Improvement of the subsidy rates on commodities and public distribution system should be made,Freehighschool 
education and an increased number of functioning health centers should be provided by the government. 

6. Several poverty alleviation programmes have been launched by the government for the rural 
poor,landlesslabourersand rural artisans,as well as urban poor.Theseprogrammes are classified as follows- 

           *Self-employment programmes 
           *Wage employment programmes 
           *Food security programmes 
           * Social security progammes 
           * Urban poverty alleviation programmes. 

Some programmes are targeted for the benefit of rural poor: 
                *Integrated Rural development programme. 
                 *Indira AwaasYojna. 
                 *Pradhan mantra gramodayayojna. 
                 *sampoornagraminRojgarYojna. 
                 *Antyodaya Anna yojna. 
                 * National rural employment guarantee scheme. 
                 * Swarnajayanti gram swarozgaryojna. 
 
Conclusion: 
       Poverty is a vicious cycle. In a country where poverty is high, there are many obstacles to overall 
development. Poverty is profound problem .Reducing poverty would be beneficial for that country. 

I would like to suggest some factors which would be helpful in our journey to reduce poverty. Basically 
we have to take necessary steps to reduce the population in our country. Natural resources don’t increase 
according to the population which is increasing at a high speed. Poor families in our country have at least six or 
seven kids. So, they cannot develop economically hence, their family and they remain poor. Short family is 
necessary. Taking necessary step to develop health and education sectors in these countries is a good way to 
reduce poverty. Increasing the number of organizations, which are working to reduce poverty. So I believe my 
suggestions would be a good help to conclude poverty.   
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Hkkjrkrhy xzkeh.k o ukxjh csjkstxkjh ,d vH;kl 
    Izkk- MkW- txUukFk eksrhjke lkGos 

                                         vFkZ’kkL= foHkkx izeq[k 
                                                 eq- lk- dkdMs egkfo|ky;] lkses’ojuxj 

 
izLrkouk %& 
    vYifodlhr fdaok fodlu’khy ns’kkrhy csjkstxkjhps Lo:Ik gs vkS|ksfxdn`”V;k fodflr ns’kkrhy 
csjkstxkjhP;k Lo:ikis{kk osxGs vlrs- Hkkjr gk vYifodflr fdaok fodlu’khy ns’k vlY;keqGs Hkkjrke/khy 
csdkjhps Lo:Ik gs fodflr ns’kkrhy csjkstxkjhis{kk fHkUu vkgs- fodflr ns’kkrhy csjkstxkjhps eqG dkj.k gs 
izHkkoh ekx.khph derjrk gs vkgs vls ykWMZ dsUl Eg.krkr- fodflr ns’kkrhy vFkZO;oLFksr ;a=s csdkj gksrkr] 
Eg.kwu m|ksxkaP;k mRiknukaph ekx.kh deh gksrs o Jekph ekx.kh ?kVrs- Eg.kwu dsUlP;k ers csjkstxkjh deh 
dj.;klkBh izHkkoh ekx.khyk Ik;kZIr ikrGhoj map U;ko;kl gos] R;keqGs eanhyk vkGk clsy- izpfyr etqjh 
njkoj dke dj.;kph bPNk o ’kDrh vlwugh tsOgk dke feGr ukgh rsOgk v’kk fLFkrhyk ^vuSfPNd csjkstxkjh* 
vls Eg.krkr-v’kh fLFkrh loZp feJhr HkkaMoy’kkgh vFkZO;oLFksr fnlwu ;srs- ‘kkL=h; fo’ys”k.kkr csjkstxkjh gk 
‘kCn ^vuSfPNd csjkstxkjh* ;k vFkkZus okij.;kr ;srks- 
 vYifodlhr fdaok fodlu’khy ns’kkrhy csjkstxkjhph leL;k gh fodlhr ns’kkrhy csjkstxkjhP;k 
leL;sis{kk eqGkrp fHkUu vlrs- fodflr ns’kkr nksu izdkjph csjkstxkjh vlrs- ifgys Eg.kts vuSfPNd csjkstxkjh 
o nqljh Eg.kts ^vLFkk;h fdaok ?k”kZ.ktU; csjkstxkjh* gks;- fodflr ns’kkr izHkkoh ekx.kh deh >kY;kus vuSfPNd 
csjkstxkjh fuekZ.k gksrs- R;keqGs gh csjkstxkjh nwj dj.;kdfjrk xqaro.kqdhr ok< d:u izHkkoh ekx.khr ok< 
dj.;kpk iz;Ru dj.;kr ;srks- mRiknukP;k ra=kr tsOgk osxkus ifjorZu ?kMwu ;sr vlrs- rsOgk vLFkk;h fdaok 
?k”kZ.ktU; csjkstxkjh fuekZ.k gksrs] R;keqGs gh csjkstxkjh nwj dj.;kdfjrk xqaro.kqdhr ok< d:u izHkkoh ekx.khr 
ok< dj.;kpk iz;Ru dj.;kr ;srks- mRiknukP;k ra=kr tsOgk osxkus ifjorZu ?kMwu ;sr vlrs- rsOgk vLFkkgh fdaok 
?k”kZ.ktU; csdkjh fuekZ.k gksrs- T;kosGh m|ksxkrhy mRiknukP;k i/nrhr o ;a=kr cny dj.;kr ;srks rsOgk dkgh 
Jzfed vYidkGkdfjrk csjkstxkj gksrkr- mRiknukrhy uohu ra=kps izf’k{k.k ?ksowu rs yodjp jkstxkj feGrkr- 
vYifodflr ns’kkrhy csjkstxkjh gh cgqrka’kh lajpukRed vlrs- v’kk ns’kkae/;s ekxklysyh ‘ksrh] m|ksxkapk 
vYifodkl o lsok {ks=kpk ygku vkdkj ;keqGs Jekph ekx.kh deh vlrs o jkstxkjkph la/kh gh e;kZfnr vlrs- 
v’kk ifjfLFkrhr cgqrka’k yksd deh etwjh njkoj dke dj.;kdfjrk bPNqd vlwulq/nk R;kauk dke feGr ukgh- 
R;keqGs rs csjkstxkjh gksrkr- R;kauk jkstxkjh feGr ukgh- vusd o”kkZP;k vkfFkZd fu;kstukuarjgh vkt Hkkjrkph 
vFkZO;oLFkk vYifodflr vkgs o ;sFkhy vf/kdkaa’kh izR;{k o izPNUu csjkstxkjh gh lajpukRed vkgs-  
Hkkjrkrhy csjkstxkjhps Lo:Ik %& 

Hkkjrkre/;s izkeq[;kus lajpukRed csjkstxkjh vkgs- lrr yksdla[;k osxkus ok<wu JekP;k iqjoB;kr ok< 
gksr vkgs- ijarq vFkZO;oLFkk vYifodflr vlY;keqGs jkstxkj la/khpk Qkjlk fodkl >kyk ukgh- gh v’kh ,d 
fLFkrh vkgs dh R;kr csjkstxkjhps vfLrRo LokHkkfod vkgs- dsoG vFkZO;oLFksojhy lajpusr fdaok <kP;kr cny 
d:u gh csjkstxkjh nwj djrk ;srs- la?k”kZtU; ¼?k”kZukRed½ csjkstxkjhis{kk fdaok pdzh; csjkstxkjhis{kk HkkjrkP;k 
xzkeh.k Hkkxke/;s vYi jkstxkjh o Nqih@vn`’; csjkstxkjhps vfLrRo fnlwu ;srs- rlsp ‘kgjh Hkkxkrhy lqf’kf{kr 
yksdkaph csjkstxkjhph leL;k vf/kd xaHkhj vkgsr] dsUlP;k ers vYifodflr vFkZO;oLFksr vl.kkjh csjkstxkjh gh 
izHkkoh ekx.khP;k derjrseqGs gksr ukgh rj rh HkkaMoy o brj iwjd lk/kukaP;k vHkkokeqGs fuekZ.k gksrs- Eg.kwu 
Hkkjrklkj[;k vYifodflr ns’kkauh csjkstxkjhph leL;k lksMfo.;kdfjrk HkkaMoyh oLrwP;k iqjoB;kr ok< dj.ks 
vR;ko’;d vkgs- R;keqGs mRiknukps uohu ,dd vfLrRokr jkghy- 

Hkkjr gk fodluf’ky ns’k vkgs- rlsp ns’kkph vFkZO;oLFkk gh osxkus ok<.kkjh vFkZO;oLFkk vkgs- 
HkkjrkP;k fodklke/;s csjkstxkjhph leL;k gs ,d eksBs vkOgku vkgs- csjkstxkjheqGs ekuoh lk/kulaiRrh ok;k 
?kkyo.;klkj[ks vkgs- fn?kZdkyhu csjkstxkjh gh eksB;k izek.kkoj ok<.kkjs nzkfjnz o laFk xrhus gks.kkjk vkfFkZd 
fodkl n’kZfors- ‘kgjh Hkkxkr o xzkeh.k Hkkxkr cgqrka’kh r:.kkauk vktP;k ifjfLFkrhr csjkstxkjhl lkeksjs tkos 
ykxr vkgs- Hkkjr gk r:.kkapk ns’k vkgs- Eg.kwu r:.kkrhy csjkstxkjh gs 21 O;k ‘krdkrhy eksBs vOgku vkgs- 
jkstxkj la/kh o yksdla[;srhy ok< ;ke/;s vlerksy fnlwu ;sr vkgs- vkf.k ;keqGsp xzkeh.k o ‘kgjh Hkkxke/;ssssssssss 
Hk;adkj eksB;k izek.kkoj csjkstxkjh ok<ysyh fnlwu ;srs- ;keqGs csjkstxkj osxosxG;k fouk’kdkjh dk;kZr xqarysys 
fnlrkr- ns’kkr ng’krokn fuekZ.k gks.;kps gs ,d izeq[k dkj.k lkaxrk ;srs- csjkstxkjh vlY;keqGs r:.koxZ 
dks.krsgh fouk’kdkjh dk;Z d:u vkiyk jkstxkj izkIr djrks- ;keqGsp caMkGh] tkGiksG] [kwu] njksMs gksr vlrkr- 
gs fol:u pky.kkj ukgh- v’kk osxosxG;k ladVkauk lkeksjs tk.;klkBh ‘kklukus ;ksX; rh ikoys mpysus xjtsps 
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vkgs- fodklkP;k dkekcjkscjp csjkstxkjkauk jkstxkjkph la/kh miyC/k gks.ks gs ns’kkP;k fodklkP;k n`”Vhus egRokps 
vkgs vls okVrs- lnjP;k ‘kks/kfuac/kkr Hkkjrkrhy csdkjhps izdkj] dkj.ks o R;kojhy mik;;kstuk ;kapk lfoLrj 
vH;kl dj.;kpk iz;Ru dsysyk vkgs- 
 
Hkkjrkrhy csjkstxkjhps izdkj %& 
v- xzkeh.k csjkstxkjh %& Hkkjrkrhy xzkeh.k Hkkx gk ‘ksrh O;kolk;kPkk Hkkx vkgs- Hkkjrkrhy xzkeh.k Hkkxkrhy 
izeq[k O;olk; gk ‘ksrh O;olk; vkgs ‘ksrh {ks= gs ikolkP;k ik.;koj voyacwu vkgs- rlsp ‘ksrhph mRikndrkgh 
vfuf’pr Lo:ikph vlrs- ‘ksrh O;olk;ke/;s vko’;drsis{kk tkLr dkexkj dke djhr vlrkr- o ‘ksrhrwu 
fu?k.kkjs mRiknu ek= deh izek.kkr vlrs- vktP;k ifjfLFkrhe/;s ‘ksrh{ks= gjkor pkyysys fnlrs- ekulkus fidkow 
tehfurgh oLR;k dsysY;k fnlrkr- rlsp Qkj eksB;k izek.kkr gks.kkjs tehuhps rqdMs ;k rqdMhdj.kkeqGs ‘ksrhph 
mRIkkndrkgh deh gksÅ ykxyh vkgs- Hkkjrklkj[;k xzkeh.k Hkkxkr HkkaMoyk vHkkoh ‘ksrh fodzhyk dk<yh tkrs- ;k 
ifjfLFkrhpk fopkj dsyk vlrk vki.kkl vls Eg.krk ;srs dh] xzkeh.k Hkkxkrhy r:.k fdaok daqVqacs csjkstxkj 
>kysys fnlrkr- Eg.ktsp xzkeh.k Hkkxkrhy csjkstxkjhyk xzkeh.k csjkstxkjhyk xzkeh.k csjkstxkjh Eg.krkr- ;ke/;sgh 
xzkeh.k csjkstxkjhps nksu izdkj lakxrk ;srkr- 

1-gaxkeh csjkstxkjh %& Hkkjr ns’k gk [ksM;kapk ns’k vkgs- [ksMsxkoke/khy yksdkauk jkstxkjhlkBh ‘ksrh O;olk; gk Ik;kZ; 
vlrks- ‘ksrh {ks= gs fulxkZP;k ygjhoj o gokekukoj voaycwu vlrs- rsgh vfuf’pr Lo:ikps vlrs- Hkkjrkrhy 
‘ksrh {ks= gs gaxkeh Lo:ikps vkgs- ‘ksrh gaxke lq: >kyk dh] yksdkauk jkstxkj feGk;yk lq:okr gksrs- gaxke laiyk 
dh] ‘ksrhoj voyacwu vlysys yksd csjkstxkj gksrkr Eg.ktsp vki.kkl vls Eg.krk ;srs dh] gaxke ulysY;k 
dkGkr tsOgk yksdkauk jkstxkj ulrks R;kykp gaxkeh csjkstxkjh Eg.krkr- ‘ksrdÚ;kauk fidkaP;k ykxoMhlkBh ikolkoj 
voyacwu jgkos ykxrs- R;keqGs ‘ksrh gk gaxkeh O;olk; vkgs- ‘ksrh O;olk;krhy dkexkj toGtoG ikp rs lkr 
efgU;kalkBh csjkstxkj jgkr vlrkr- R;keqGs xzkeh.k Hkkxkr ;k csjkstxkj yksdkauk ‘ksrh O;frjhDr dks.kR;krjh 
O;olk;kr jkstxkj feGfo.;klkBh iz;Ru djkos ykxrkr- gaxkeh csjkstxkjh gh brjgh O;olk;kr fnlwu ;srs- mnk- 
Ik;ZVu ekxZn’kZd] cWaUM iFkd] lk[kj dkj[kkuk dkexkj] cQZ QWDVjh dkexkj o eklsekjh- ;ko:u vls Eg.krk ;srs 
dh] xzkeh.k Hkkxkrhy gaxkeh csjkstxkjheqGs vusd r:.k gs csjkstxkj >kysys igko;kl feGrkr- gs vki.kkl ekU; 
djkos ykxsy- 

2-Nqih csjkstxkjh %& loZlk/kj.ki.ks Nqih csjkstxkjhykp nMysyh csjkstxkjh fdaok izPNUu csjkstxkjh dk;eLo:ikph 
csjkstxkjh vls Eg.krkr- gh csjkstxkjh ’ksrh O;olk;kr xzkeh.k Hkkxkr vk<Gwu ;srs- lkekU;rk% Hkkjrkrhy 
[ksM;kae/;s gh csjkstxkjh vk<Grs- T;k O;olk;ke/;s xjtsis{kk tkLr yksd dke djrkuk fnlrkr- R;kiSdh dkgh 
etwajkuk dkeko:u deh dsys rjh mriknukoj R;kpk dks.krkgh ifj.kke gksr ukgh- nqlÚ;k ’kCnkr lkaxk;ps >kys rj 
rh ,d fof’k”V fLFkrh’kh lacf/kr vkgs- ftFks vfrfjDr euq”;cG vlwu R;ke/;s dkgh etwjkaph lhekar mRikndrk 
’kqU; vlrs- ’ksrtehuhojpk vfrfjDr Hkkj gk xzkeh.k Hkkxkr Nqih csjkstxkjh fuekZ.k djrks- Hkkjrkrhy xzkeh.k Hkkxkr 
toGikl 20 VDds etwj NqI;k csjkstxkjhr vkgsr- ;k csjkstxkjhP;k dkj.kkapk fopkj djrk ,d= dqVaqci)rh] Ik;kZ;h 
jkstxkjkpk vHkko] ’ksrhojhy yksdla[;sps ok<rs izek.k gh eq[; dkj.ks vkgsr- 

c- ’kgjh Hkkxkrhy@ukxjh Hkkxkrhy csjkstxkjh %& xzkeh.k Hkkxkizek.ksp ’kgjh Hkkxkrgh csjkstxkjhps izek.k vk<Gwu 
;srs- l/;k r:.k ih<hpk ’kgjh HkkxkdMs tkLr vks<k vlY;kps fnlrs- R;keqGs xzkeh.k HkkxP;k ekukus ‘kgjh 
Hkkxke/;s yksdla[;k ok<hps izek.k tkLr vkgs- rlsp osxosxG;k jkT;krwu O;olk;klkBh o jkstxkjh feGo.;klkBh 
vkysY;k ijjkT;kP;k yksdkaP;k la[;sph Hkj R;ke/;s iMr vkgs- ;k yksdla[;sP;k ekukus ’kgjkrhy mn;ksx 
O;olk; jkstxkjh ns.;klkBh deh iMrkr R;keqGs ‘kgjh Hkkxkr csjkstxkjhps izek.k fnlwu ;srs- ’kgjh Hkkxkr th 
csjkstxkjh vk<Grs- R;kl ukxjh fdaok ’kgjh csjkstxkjh Eg.krkr- ’kgjh csjkstxkjhps dkgh izdkj lkaxrk ;srkr- rs 
[kkyhy izek.ks 
1-lqf’kf{kr csjkstxkjh %& yksd ’kkfjjhd d”Vkph dkes oxGwu uksdjh O;olk;kP;k ekxs ykxrkr vkf.k T;kauh mPp 

ek/;fed fdaok mPp f’k{k.k ?ksrysys vkgs vls yksd Eg.kts ‘kgjh fdaok ukxjh Hkkxkrhy lqf’kf{kr e/;e oxkZrhy 
yksd gks;- dke dj.;kph bPNk vkf.k f’k{k.kkph ik=rk vlwugh jkstxkj feGr ukgh R;kl lqf’kf{kr csjkstxkjh 
Eg.krkr- f’k{k.kk izrh mnkflurk] ika<jkis’kk O;olk;kyk izk/kkU;] O;kolkf;d vH;kldzekpk vHkko] jkstxkjkP;k la/kh 
o lqf’kf{krkae/khy vlerksy] miyC/k ’kS{kf.kd la/khph ekghrh ul.ks- gh loZlk/kj.ki.ks lqf’kf{kr csjkstxkjhph dj.ks 
vkgsr- l/;k Hkkjrke/;s ’kgjh Hkkxkr vkf.k xzkeh.k Hkkxkrgh ;k csjkstxkjhph dkj.ks vkgsr- l/;k Hkkjrke/;s ’kgjh 
Hkkxkr vkf.k xzkeh.k Hkkxkrgh ;k csjkstxkjhP;k la[;se/;s eksB;k izek.kkr Hkj iMr vkgs- ;kps dkj.k Eg.kts ljdkjph 
cnyukjh /kksj.ks gs lokZr egRokps dkj.k fnlwu ;sr vkgs- lu 2011&12 iklwu ’kS{kf.kd {ks=krhy uksdj Hkjrh eksB;k 
izek.kkr can dsysyh vkgs- Eg.kwup lqf’kf{krkauk csjkstxkj jgkos ykxr vlY;kps fnlrs- ljdkjus lqf’kf{kr 
csjkstxkjhdMs y{k ns.ks xjtssps vkgs- ukgh rj vradokn] naxyh] ng’krokn] pksÚ;k] njksMs vls izdkj ;k 
lqf’kf{krkadMwu ?kMo.;kapk laHkkO; /kksdk fuekZ.k gksÅ ’kdsy vls okVrs- 
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2-vkS|ksfxd dkexkjkae/khy csjkstxkjh %& Hkkjrkrhy ’kgjh Hkkxkrhy yksdla[;k eksB;k izek.kkr ok<r vkgs- ;kps ,d 
dkj.k Eg.kts ’kgjh dqVaqckrhy uO;k tUekeqGs ’kgjkrhy yksdla[;k ok<r vkgs- nqljs dkj.k Eg.kts uksdjhP;k ’kks/kkr 
vkf.k xzkeh.k vlgk¸; ifjfLFkrhrwu lqVdk d:u ?ks.;klkBh o ’kgjh Hkkxkr mPpLrj ikrGhps jkg.kheku 
miHkksx.;klkBh dR;kZ yksdla[;spk xzkeh.k Hkkxkrwu ’kgjh HkkxkdMs ;s.kkjk yksa<k vls LFkykarj d:u ;s.kkjs yksd 
fuj{kj vlrkr- ’kgjh Hkkxkrhy m|ksxkr dke dj.;klkBh ykx.kkjs dkS’kY; R;kaaP;k toG ulrs ;k loZ dkj.kkaaaaaeqGs 
’kgjh Hkkxkr vkS|ksfxd dkexkajkP;k izpaM ize.kkr ok< ?kMowu ;sr vkgs- ijarw ’kgjh Hkkxkr vkS|ksfxd fodklkpk osx 
ok<yk vkgs- R;keqGs ’kgjh Hkkxkrhy tknk vkS|ksfxd Jela[;k lekowu ?ks.;kps lkeF;Z ’kgjh Hkkxkrhy vkS|ksfxd 
{ks=kr fuekZ.k >kysys ukgh- ;kpcjkscj vkS|ksfxd csjkstxkjhps dkgh izdkj vkgsr rs iq<hyizek.ks%& 
1-rkaf=d csjkstxkjh %& ra=Kkukrhy cnykaeqGs rkaf=d csjkstxkjh fuekZ.k gksrs- vk/kqfud ra=Kku HkkaMoy iz/kku vlwu 
R;kl deh dkexkj ykxrkr- tsOgk vk/kqfud ra=Kkukpk okij vkS|ksfxd {ks=kr dsyk tkrks rsOgk izf’k{k.kkpk vHkko 
vlY;kus dkexkj csjkstxkj gksrkr- mnk- ;kaf=d ra=Kkukpk okij 
2-Lak?k”kZtU; csdkjh %& ekyd o dkexkj ;kaP;ke/;s dkgh dkj.kkaus la?k”kZ fuekZ.k gksrks- Eg.ktsp m|ksxkrhy la?k”kkZeqGs 
fuekZ.k gks.kkjh csjkstxkjh gh la?k”kZtU; csjkstxkjh vlrs- gh csjkstxkjh eq[; Eg.kts dkexkajkPkk lai ;keqGs gksr vlrs- 
la?k”kZtU; csjkstxkjh gh rkRiqjR;k Lo:ikph vlrs- 
3-Pkdzh; csjkstxkjh %& O;kikj pdzkrhy rsth&eanh iSdh eanhP;k ifjfLFkrhr fuekZ.k gks.kkÚ;k csdkjhl pdzh; 
csjkstxkjh Eg.krkr- eanhP;k dkGkr izHkkoh ekx.kh ?kVrs R;keqGs mRikndkaPkk uQk o fdaerhe/;s ?kV gksrs- R;keqGs 
mRiknd xqaro.kwd o oLrwaP;k mRiknukr ?kV djrks- mRiknukr ?kV >kY;kus jkstxkjkr ?kV gksrs- ifj.kkeh csjkstxkjhl 
lkeksjs tkos ykxrs- 
4-lajpukRed csjkstxkjh %& ns’kkP;k vkfFkZd lajpusr dkgh y{k.kh; cny >kys rj gh csjkstxkjh fuekZ.k gksrs gs cny 
mRiknd ?kVdkaP;k ekx.kh o iqjoB;koj ifj.kke d: ’kdrkr- ljdkjh /kksj.kkae/;s >kysys cny] m|ksxkps ,dk {ks=krwu 
nqljhdMs >kysys LFkykarj ;keqGs lajukRed csjkstxkjh fuekZ.k gksrs- 

 
Hkkjrkrhy xzkeh.k o ’kgjh Hkkxkrhy csjkstxkjhph dkj.ks%& 
v- yksdla[;k ok< %& Jekph ekx.kh o JekpkiqjoBk ;ke/;s fuekZ.k >kysys vlarqyu gs csjkstxkjhP;k fufeZrh 

dfjrk dkj.khHkwr Bj.kkjs ,d egRokps dkj.k vkgs- ns’kkr njo”khZ fuekZ.k gks.kkÚ;k jkstxkj la/kh is{kk tsOgk 
jkstxkj ekx.kkÚ;k O;Drhaph tkLr la[;k vlrs rsOgk brj O;Drhauk R;kauh fdrhgh iz;Ru dsys rjh] R;kauk 
jkstxkj feGw ‘kd.kkj ukgh- jkstxkj ‘kks/k.kkÚ;k O;Drhaph la[;k njo”khZ fdrh jkghy gs JekP;k iqjoB;koj 
fdaok ns’kkr dke/kank dj.kkjh yksdla[;k fdrh jkghy ;koj voyacwu vlrs- Jekpk iqjoBk gk ns’kkrhy 
yksdla[;k ok<hoj voyacwu vlrks] v’kk izdkjs csjkstxkjhpk iz’u vkf.k csdkjhph frozrk gh yksdla[;k 
ok<hP;k njkoj voyacwu vlrs- Hkkjrkph yksdla[;k >ikV;kus ok<r vkgs- R;keqGs njo”khZ Hkkjrkrhy xzkeh.k 
o ’kgjh Hkkxkrhy csjkstxkjhpk iz’u vf/kdp froz gksr vkgs- 

c- ’ksrh fodklkph ean xrh %& Hkkjrh; ‘ksrh{ks= gs lokZr egRokps {ks= vkgs- ,dw.k dke dj.kkÚ;k yksdkaiSdh 
63 VDds yksd ’ksrh {ks=kr xqarysys vkgsr- vkf.k 37 VDds is{kk tkLr jk”V/h; mRiUu ’ksrh {ks=kr fuekZ.k 
gksrs- ijarq Hkkjrkrhy ok<R;k yksdla[;spk rk.k o”kkZuqo”kZs ’ksrhoj IkMr xsY;kus ’ksrtehuhph foHkkx.kh gksr 
xsyh R;keqGs ygku tehu/kkj.kk vfLrRokr vkY;k- ’ksrdjh dqVqackyk miHkksxklkBh mRiUu ’ksrhrwu feGr ukgh- 

d- xzkeks|kssxkapk Úgkl %& Hkkjrkr xzkeh.k Hkkxkr xzkeks|ksx eksB;k izek.kkr pkyr gksrs- mnk- yks[kaM cufo.ks] 
ekrhph HkkaMh] yks[kaMkph HkkaMh] pkeM;kP;k oLrw] gkrekxkojhy dkiM bR;knh vla[; oLraps xzkeks|ksx {ks=kr 
mRiknu gksr gksrs- R;keqGs xzkeh.k yksdkauk ;krwu jkstxkj feGr gksrk- ijarw vkS|ksfxd dzkarhuarj ;k m|ksxkapk 
Úgkl gksr xsyk- o R;krhy yksd csjkstxkj >kys- 

M- nks”kiq.kZ f’k{k.k O;oLFkk %& f’k{k.k O;oLFksps egRokps mf)”V ns’kkrhy m|ksx/kan;krhy dkexkjkaP;k xjtk 
y{kkr ?ksowu R;k Hkkxfo.;kdjhrk ’kkfjjhd o ekufld ;ksX;rk vlysys] izf’k{k.k o dkS’kY; vlysys r:.k 
f’k{k.k laLFkke/kwu r;kj dj.ks gs vlrs- ijarw vkt f’k{k.k laLFkke/kwu r:.kkauk ns.;kr ;s.kkjs f’k{k.k gs 
fuOoG iqLrdh Lo:ikps vkgs- m|ksxkaP;k dkexkj fo”k;d xjtk o f’k{k.k laLFkkps vH;kldze ;ke/;s laxrh 
o leUo; ukgh- R;keqqGs m|ksxkauk gos vlyssys dk;Z{ke vf/kdkjh] ra=K] fujh{kd o dkexkj feGw ’kdr 
ukgh- rj nqljhdMs inO;k ?ksrysY;k r:.kkauk jkstxkj feGr ukgh- R;keqGs nkss“k iw.kZ f’k{k.k O;oLFkk gs 
lqf’kf{krkaP;k csjkstxkjhps egRokps dkj.k vkgs- 

Hkkjrkrhy csjkstxkjhpk foLrkj & jkstxkj vkf.k csjkstxkj ¼yk[kkr½ 
Ok”kZ dkexkj ’kDrh Je ’kDrh Cksjkstxkjh Csjkstxkjhpk nj ¼VDdsokjh½ 

1993&1994 381-94 374-45 7-49 2-0 
1999&2000 406-85 397-88 8-97 2-2 
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2004&2005 468-73 457-56 11-17 2-4 
2009&2010 472-32 462-49 9-84 2-1 
2011&2012 483-75 472-91 10-84 2-2 

 
Hkkjrkrhy csjkstkxkjh deh dj.;klkBh ‘kklukus dsysY;k fo’ks”k mik;;kstuk %& dkexkjkaph la[;k fnolsafnol 
ok<Y;keqGs csjkstxkjhph xaHkhj leL;k ‘kklukleksj mHkh jkfgyh o csjkstxkjh d’kh deh gksbZy ;k n`”Vhus fopkj 
d:u ‘kklukOnkjs iq<hy dk;Zdze gkrh ?ksowu csjkstxkjh deh dj.;kdfjrk mik;;kstuk dj.;kr vkY;k- 

1-,dkfRed xzkeh.k fodkl dk;Zdze %& ,dkfRed xzkeh.k fodkl dk;Zdze 2 vkWDVkszcj 1980 iklwu loZ jkT;Hkj ykxw 
dj.;kr vkyk o ;k dk;Zdzekrhy 50 VDds [kpZ dasnz ‘kklukdMwu dsyk tkrks- ‘kklukus ,dkfRed xzkeh.k fodkl 
dk;Zdze jk”Vh; xzkeh.k jkstxkj dk;Zdze vls nksu dk;Zdze csjkstxkjh nwj dj.;klkBh jkcfo.;kl lq:okr dsyh- 
ftYgk xkzeh.k fodkl vf/kdj.k ;k ukokus r;kj dj.;kr vkysY;k ‘kklu ;a=.ksdMs ns’kkrhy 5011 iz[kaMkr gk 
dk;Zdze jkcfo.;kph tckcnkjh lksifoyh- vYiHkw/kkjd] lhekaUr ‘ksrdjh] nkfjnz; js”ks[kkyhy dqVaqcs] vuqlqfpr tkrh 
vkf.k tehuhps lnL; bR;knhauk dtZ vkf.k vuqnku :ikus vFkZlkgk¸; fnys tkrs- o ;kr jk”Vh;d`r cWadkph enr 
eksykph vkgs- lu 2001 uqlkj ;k dk;Zdzekr :- 3316 dksVh ,o<k ljdkjh [kpZ vf/kd : 5372 dksVh ,o<k 
dtZiqjoBk feGwu : 8688 dksVh ,o<h xqrao.kwd ;k dk;Zdzekr dj.;kr vkyh] ,dw.k 1 dksVh 82 yk[k dqVqackauk 
;k ;kstuspk ykHk gksr vkgs- 

2-jkstxkj geh ;kstuk %& jkstxkj geh ;kstuk gh loZizFke egkjk”V/ ljdkjus 28 ekpZ 1972 jksth lq: dsyh- ;kpk 
izeq[k mÌs’k xzkeh.k turslkBh mRiknu{ke jkstxkj iqjfo.ks vlwu] xzkeh.k csjkstxkjkph o nkfjnz;kph leL;k lksMfo.ks 
gk vkgs- ;k ;kstusvarxZr ljdkjus fdeku jkstxkj iqjfo.;kph geh fnysyh vkgs- ;k ;kstusps egkjk”Vkrhy ;’k 
ikgrk Hkkjrkrhy brj jkT;kauh gh ;kstuk vaeykr vk.kyh vkgs- 

3-V/k;lse ;kstuk %& ¼Vsfuax vkWQ :jy ;qFk QkWj lsYQ ,EiykW;esaV½ 
Xkzkeh.k ;qodkalkBh Lora= O;olk; izf’k{k.kkph ;kstuk ftYgk ifj”knkekQZr ftYgkLrjkoj gh ;kstuk jkcfo.;kr ;srs- 

R;keqGs jkstxkj fufeZrh gksrs- ,dkfRed xzkeh.k fodkl dk;Zdze ns’kkr lw: >kY;kuarj 15 vkWxLV 1979 iklwu gh 
;kstuk lq: >kyh xzkeh.k Hkkxkrhy euq”;cGkpk ntkZ lq/kkj.;kP;k n`f”Vus ;qodkauk ‘ksrh o O;olk; ;kaps izf’k{k.k 
ns.;kr ;srs] vko’;d rs dkS’kY; izkIr >kY;koj ;qod Lo;ajkstxkj lq: d: ‘kdrkr- gh ;kstuk 18 rs 35 
o;ksxVkrhy r:.kkalkBh vkgs- 

4-Lo.kZt;arh ‘kgjh jkstxkj ;kstuk %& gh ;kstuk fMlsacj 1997 e/;s lw: >kyh vkgs- gh ;kstuk ‘kgjh csjkstxkajkauk o 
v/kZjkstxkjkauk Qk;ns’khj jkstxkj iqjfors- ;ke/;s Lo;ajkstxkj] efgyk Lo;ajkstxkj dk;Zdze] jkstxkj izksRlkguklkBh 
dq’ky izf’k{k.k o ‘kgjh osru jkstxkj dk;Zdze lkekoysys vkgsr- ;k ;kstuslkBh dsanz ljdkj 75 VDds o jkT; 
ljdkj 25 VDds [kpZ djhr vlrs- 

5-Xkzkeh.k ;qod izf’k{k.k o Lo;ajkstxkj ;kstuk %& xkzeh.k Hkkxkrhy r:.kkae/khy csjkstxkjhph leL;k lksMfo.;kP;k 
mÌs’kkus ;k ;kstuspk izkjaHk 1979 lkyh >kyk- loZlk/kj.ki.ks ;k ;kstusps /;s; nksu yk[k xzkeh.k ;qodkuk njo”khZ 
izf’k{k.k nsowu R;k Lo;ajkstxkjklkBh iz:Rr dj.ks gs vkgs- xzkeh.k ;qod izf’k{k.k o Lo;ajkstxkj gh ;kstuk 
Lo.kZt;arh xzke Lo;ajkstxkj ;kstusr 1999 e/;s foyhu dj.;kr vkyh- 

6-LOk.kZt;arh xzke Lo;ajkstxkj ;kstuk %& ,fizy 1999 e/;s pkyw dj.;kr vkyh o lefUor xzkefodkl dk;Zdze o 
ngk yk[k dwi ;kstuk ^ákauk ,d= d:u Lojkstxkj dk;ZdzekP;k Lo:ikr ykxw dj.;kr vkyh- ;k ;kstusps mfí”V 
ygku m|ksxkauk pkyuk ns.ks o Lo&lgk¸;rk leqgkauk enr dj.ks gs vkgs- gh ,d dsaanz lapkfyr ;kstuk vlwu dsanz 
o jkT; ákaP;k njE;ku 75%25 g;k O;;&lgHkkx vk/kkjkoj lq: vkgs- v’kk izdkjP;k vusd mik; ;kstuk ljdkjus 
jkcysy;k vkgsr- v’kk izdkjs Hkkjrkrhy xzkeh.k o ’kgjh Hkkxkrhy csjkstxkjhP;k lanHkkZr izdkj] dkj.ks] mik; ;kph 
l[kksy ekghrh lnjP;k ’kks/kfuac/kkr ekaM.;kpk iz;Ru dsysyk vkgs- 

 
laanHkZ %&  

1- Hkkjrh; vFkZO;oLFkk fodkl o Ik;kZoj.kkRed&MkW- th- ,u- >kejs fiaiGkiqjs vW.M da- ifCy’klZ] ukxiwj 
2- Hkkjrh; vFkZO;oLFkk&nslkbZ Jh- eq- o lkS- Hkkysjko fueZy- 
3- Hkkjrkph vFkZjpuk&eqdqan egktu&fujkyh izdk’ku iq.ks- 1998 
4- bdkWukWfed o ikWfyfVdy ohdyh 7 twu 2014 
5. https://maharashtratimes.indiatimes.com 
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 ‹�ú ÃÖÖ¾ÖÔ•Ö×­Ö�ú ¯Ö¤ü †£Ö¾ÖÖ •Ö­Ö•Öß¾Ö­ÖÖŸÖ ˆ¯Ö»Ö²¬Ö ×¾Ö¿ÖêÂÖ ÛÃ£ÖŸÖß ÃÖ»Ö�­Ö ÃÖ¢ÖÖ ŸÖÃÖê“Ö ¯ÖÏ³ÖÖ¾ÖÖ“ÖÖ †­Öã×“ÖŸÖ Ø�ú¾ÖÖ Ã¾ÖÖ£ÖÔ̄ Öæ�ÖÔ ¯ÖÏµÖÖê�Ö ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü 
šü¸üŸÖÖê. ³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖ ¯ÖÏÖ×“Ö­Ö �úÖôûÖ¯ÖÖÃÖæ­Ö ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü ÆüÖêŸÖÖê. �úÖî™üß»µÖÖ“µÖÖ †£ÖÔ¿ÖÖÃ¡ÖÖŸÖ ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖ“ÖÖ ˆ»»Öê�Ö †ÖœüôûŸÖÖê. ¯Ö¸ÓüŸÖã ¯ÖÏÖ×“Ö­Ö �úÖ»Ö�ÖÓ›üÖŸÖ 
³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖ“Öê ¯ÖḮ ÖÖ�Ö †»¯Ö ÆüÖêŸÖê. ×²ÖÎ™üß¿Ö �úÖ»Ö�ÖÓ›üÖŸÖ µÖÖŸÖ ¾ÖÖœü ÆüÖê�µÖÖÃÖ ÃÖãºþ¾ÖÖŸÖ —ÖÖ»Öß. Ã¾ÖÖŸÖÓ¡µÖ­ÖÓŸÖ¸ü ´ÖÖ¡Ö ³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖ ³ÖÏÂ™ü“ÖÖ¸üÖ“Öê ¯ÖḮ ÖÖ­Ö ¾ÖÖœüŸÖ“Ö �Öê»Öê. 
¾ÖŸÖỐ ÖÖ­ÖÖÛÃ£ÖŸÖßŸÖ ³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖ ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü µÖÖ ÃÖ´ÖÃµÖê­Öê ˆ�ÖÏ Ã¾Ö¹ý¯Ö ¬ÖÖ¸�Ö �êú»Öê †ÖÆêü. �Ö»»Öß¯ÖÖÃÖæ­Ö ×¤ü»»Öß¯ÖµÖÕŸÖ ¯ÖÏŸµÖê�ú ×šü�úÖ�Öß ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü ÆüÖêŸÖ †ÖÆêü. †Ö•Ö 
‹�ú Æüß �Öê¡Ö ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü ×¾Ö ü̧ÆüßŸÖ †ÃÖ»Öê»Öê ×¤üÃÖã­Ö µÖêŸÖ ­ÖÖÆüß. ™ÒüÖ­ÃÖ¯Ö¸ü­ÃÖß ‡Ó™ü¸ü­Öò¿Ö­Ö»Ö­Öê �êú»Öê»µÖÖ ‹�úÖ ÃÖ¾Öì�Ö�ÖÖ­ÖãÃÖÖ¸ü •Ö�ÖÖŸÖß»Ö 180 ¤êü¿ÖÖ“µÖÖ 
�Îú´Ö¾ÖÖ¸üßŸÖ ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖ“µÖÖ ²ÖÖ²ÖŸÖßŸÖ ³ÖÖ¸üŸÖÖ“Öê 78 ¾Öê Ã£ÖÖ­Ö ÆüÖêŸÖê. ³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖ ¸üÖ•ÖÃ£ÖÖ­Ö, ×²ÖÆüÖ¸ü, ˆ¢Ö¸ü¯ÖÏ¤êü¿Ö, ´Ö¬µÖ¯ÖÏ¤êü¿Ö, �ú­ÖÖÔ™ü�ú, ŸÖÖ´Ößôû­ÖÖ›æü, —ÖÖ¸ü�ÖÓ›ü 
¾Ö ¯ÖÓ•ÖÖ²Ö µÖÖ ¸üÖ•µÖÖŸÖ †×¬Ö�ú ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü ÆüÖêŸÖÖê ŸÖ¸ü ×¤ü»»Öß, Æ×¸üµÖÖ�ÖÖ, �Öã•Ö¸üÖŸÖ, ¯ÖÛ¿“Ö´Ö ²ÖÓ�ÖÖ»Ö, �êú¸üôû ¾Ö †Öê×¸üÃÖÖ µÖÖ ¸ üÖ•µÖÖŸÖ ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖ“Öê ¯ÖḮ ÖÖ�Ö �ú´Öß 
†ÖÆêü. ¯Ö¸ÓüŸÖã ‹�úÓ¤ü¸üßŸÖ ³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖß»Ö ÃÖ¾ÖÔ“Ö ü̧Ö•µÖÖŸÖ Æüß ÃÖ´ÖÃµÖÖ �ú´Öß †×¬Ö�ú ¯ÖḮ ÖÖ�ÖÖŸÖ ×¤üÃÖã­Ö µÖêŸÖê. ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖ“Öê ÃÖÖ´ÖÖ­µÖ »ÖÖê�úÖÓ“µÖÖ •Öß¾Ö­ÖÖ¾Ö¸ü †ŸµÖÓŸÖ 
×¾Ö¯Ö×¸üŸÖ ¯Ö× ü̧�ÖÖ´Ö ÆüÖêŸÖ †ÖÆêüŸÖ ´Æü�Öã­Ö ¯ÖÏÃŸÖãŸÖ ¿ÖÖê¬Ö×­Ö²ÖÓ¬ÖÖŸÖ ³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖß»Ö ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖ“µÖÖ ÃÖ´ÖÃµÖê“Öß �úÖ¸ü�Öê, ³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖß»Ö ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖ“Öß �Öê¡Öê ‡. ²ÖÖ²ÖßÓ“ÖÖ 
†ÖœüÖ¾ÖÖ ‘ÖêŸÖ»ÖÖ †ÖÆêü. 
ˆ§êü¿Ö :- 

1) ³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖß»Ö ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖ“Öß �úÖ¸ü�Öê ¿ÖÖê¬Ö�Öê. 
2) ³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖß»Ö �úÖê�Ö�úÖê�ÖŸµÖÖ �Öê¡ÖÖŸÖ ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü ÆüÖêŸÖÖê µÖÖ“ÖÖ ¿ÖÖê¬Ö ‘Öê�Öê. 

ÃÖÓ¿ÖÖê¬Ö­Ö ¯Ö¬¤üŸÖß :- 
¯ÖÏÃŸÖãŸÖ ¿ÖÖê¬Ö×­Ö²ÖÓ¬Ö ÆüÖ ¯ÖÏÖ´Öã�µÖÖ­Öê ¤ãüµµÖ´Ö Ã¡ÖÖêŸÖÖÓ¾Ö¸ü †Ö¬ÖÖ×¸üŸÖ †ÃÖã­Ö ŸµÖÖÃÖÖšüß ¯ÖÏÖ´Öã�µÖÖ­Öê ÃÖÓÓ¤ü³ÖÔ �ÖÏÓ£Ö, ´ÖÖ×ÃÖ�úê, ¾ÖŸÖỐ ÖÖ­Ö ¯Ö¡Öê ‡. “ÖÖ †Ö¬ÖÖ¸ü 

‘Öê‰ú­Ö �Öã�ÖÖŸ´Ö�ú ×¾Ö¿»ÖêÂÖ�ÖÖ †Ö¬ÖÖ¸êü ×­ÖÂ�úÂÖÔ ´ÖÖÓ›ü»Öê †ÖÆêüŸÖ. 
 
³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖß»Ö ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖ“Öß �úÖ¸ü�Öê 
“ÖÖ×¸ü¡µÖ ¾Ö ­Öî×ŸÖ�úŸÖê“ÖÖ ·ÆÖÃÖ :- 

“ÖÖ×¸ü¡µÖ ¾Ö ­Öî×ŸÖ�úŸÖê“ÖÖ ·ÆÖÃÖ ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖÃÖÖšüß �úÖ¸ü�Öß³ÖãŸÖ šü¸üŸÖÖê. ¾ÖŸÖỐ ÖÖ­Ö ÛÃ£ÖŸÖßŸÖ ¯Öî¿ÖÖ»ÖÖ †ÖÙ£Ö�ú ´ÖÆü¢¾Ö ¯ÖÏÖ¯ŸÖ —ÖÖ»Öê»Ö †ÖÆêü. •µÖÖ“µÖÖ�ú›êü 
¯ÖîÃÖÖ †ÖÆêü ŸµÖÖ»ÖÖ“Ö ÃÖ´ÖÖ•ÖÖ´Ö¬µÖê Ø�ú´ÖŸÖ †ÖÆêü. ÆüÖ ¯ÖîÃÖÖ �úÖê�ÖŸµÖÖ ´ÖÖ�ÖÖÔ­Öê ×´Öôû¾Ö»ÖÖ µÖÖ“ÖÖ »ÖÖê�ú ×¾Ö“ÖÖ¸ü �ú¸üŸÖ ­ÖÖÆüßŸÖ. ŸÖ¸ü •µÖÖ ¾µÖŒŸÖß ‡Ố ÖÖ­Ö¤üÖ¸üß­Öê 
•Ö�ÖŸÖÖŸÖ ¾Ö •µÖÖÓ“µÖÖ�ú›êü ¯ÖîÃÖÖ ­ÖÖÆüß †¿ÖÖ ¾µÖŒŸÖß»ÖÖ †Ö•Ö ÃÖ´ÖÖ•ÖÖŸÖ Ø�ú´ÖŸÖ ­ÖÖÆüß. ŸÖ¸ü ²Öê‡Ố ÖÖ­Ö ¾Ö ÁÖß´ÖÓŸÖ ¾µÖŒŸÖß»ÖÖ“Ö ÃÖ´ÖÖ•ÖÖŸÖ Ø�ú´ÖŸÖ †ÖÆêü. ŸµÖÖ´Öãôêû 
»ÖÖê�ú †­Öî×ŸÖ�ú ´ÖÖ�ÖÖÔ“ÖÖ ¾ÖÖ¯Ö¸ü �ú¹ý­Ö »ÖÖê�ú ¯ÖîÃÖÖ ×´Öôû¾ÖŸÖ †ÖÆêü. ŸµÖÖŸÖã­Ö“Ö ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü ¾ÖÖœüŸÖ †ÖÆêü. 
†¯Öã̧ êü ¾ÖêŸÖ­Ö :- 

�úÖÆüß �ú´ÖÔ“ÖÖ·µÖÖÓ­ÖÖ ¾ÖêŸÖ­Ö �ú´Öß ×´ÖôûŸÖê �ú´Öß ¾ÖêŸÖ­ÖÖ´Öãôêû ŸµÖÖÓ“µÖÖ ÃÖ¾ÖÔ �Ö¸ ü•ÖÖÓ“Öß ¯ÖæŸÖÔŸÖÖ ÆüÖêŸÖ ­ÖÖÆüß. †¿ÖÖ¾Öêôûß ŸÖê ³ÖÏÂ™ü ´ÖÖ�ÖÖÔ“ÖÖ †¾Ö»ÖÓ²Ö �ú¹ý­Ö 
¯ÖîÃÖÖ �ú´Ö¾ÖŸÖÖŸÖ £ÖÖê›üŒµÖÖŸÖ †¯Öæ·µÖÖ ¾ÖêŸÖ­ÖÖ´Öãôêû ¤êü�Öß»Ö ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü ¾ÖÖœüŸÖ †ÖÆêü. 
†ŸµÖÖ×¬Ö�ú Ã¯Ö¬ÖÖÔ :- 

¾ÖŸÖỐ ÖÖ­Ö ÛÃ£ÖŸÖßŸÖ ¯ÖÏŸµÖê�ú �Öê¡ÖÖŸÖ �Öã¯Ö Ã¯Ö¬ÖÖÔ ×­Ö´ÖÖÔ�Ö —ÖÖ»Öß †ÖÆêü. µÖÖ Ã¯Ö¬ÖìŸÖ ¯ÖÏÖ´ÖÖ×�Ö�ú¯Ö�ÖÖ ‡´ÖÖ­Ö¤üÖ¸üß­ÖÓ •Ö¸ü µÖ¿Ö ×´ÖôûŸÖ ­ÖÃÖê»Ö ŸÖ¸ü »ÖÖê�ú 
³ÖÏÂ™ü ´ÖÖ�ÖÖÔ“ÖÖ †¾Ö»ÖÓ²Ö �ú¹ý­Ö µÖ¿Ö ×´Öôû¾ÖŸÖ †ÖÆêüŸÖ. ŸµÖÖ´Öãôêû ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖ“Öê ¯ÖḮ ÖÖ�Ö ¾ÖÖœü»Öê †ÖÆêü. 
ÃÖÓ̄ Ö¢Öß ÃÖÓ“ÖµÖÖ“Öß ¯ÖÏ¾Öé¢Öß :- 

ÃÖªÛÃ£ÖŸÖßŸÖ ÃÖÓ̄ Ö¢Öß»ÖÖ †×¬Ö�ú ´ÖÆü¢¾Ö ¯ÖÏÖ¯ŸÖ —ÖÖ»Öê †ÖÆêü. ŸµÖÖ´Öãôêû »ÖÖê�úÖÓ́ Ö¬µÖê ÃÖÓ̄ Ö¢Öß ÃÖÓ“ÖµÖÖ“Öß ¯ÖÏ¾Öé¢Öß ¾ÖÖœüŸÖ “ÖÖ»Ö»Öß †ÖÆêü. ÃÖ¸üôû ­Öî×ŸÖ�ú 
´ÖÖ�ÖÖÔ­Öê ±úÖ¸ü¿Öß ÃÖÓ̄ Ö¢Öß ¯ÖÏÖ¯ŸÖ ÆüÖêŸÖ ­ÖÖÆüß. ŸµÖÖ´Öãôêû ³ÖÏÂ™ü ´ÖÖ�ÖÖÔ“ÖÖ †¾Ö»ÖÓ²Ö �ú¹ý­Ö »ÖÖê�ú ÃÖÓ̄ Ö¢Öß“ÖÖ ÃÖÓ“ÖµÖ �ú¸üŸÖ †ÖÆêüŸÖ. ÃÖÓ̄ Ö¢Öß ×�úŸÖßÆüß ×´ÖôûÖ»Öß, ŸÖ¸ü 
ŸµÖÖŸÖ †•Öæ­Ö ³Ö¸ü ¯Ö›üÖ¾Öß †¿Öß »ÖÖê�úÖÓ“Öß ¯ÖÏ¾Öé¢Öß —ÖÖ»Öß †ÖÆêü. ŸµÖÖ´Öãôêû ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖ“Ö ¯ÖḮ ÖÖ�Ö ¾ÖÖœü»Öê»Ö †ÖÆêü. 
²Öê�úÖ¸üß :- 

²Öê�úÖ¸üß ¤êü�Öß»Ö ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖÃÖÖšüß �úÖ¸ü�Öß³ÖãŸÖ šü¸üŸÖê. ²Öê�úÖ¸ü ¾µÖŒŸÖß ²Öê�úÖ¸üßŸÖã­Ö ´ÖãŒŸÖß ×´Öôû×¾Ö�µÖÖÃÖÖšüß ¾Ö ­ÖÖê�ú¸üß ¯ÖÏÖ¯ŸÖ �ú¸ü�µÖÖÃÖÖšüß ³ÖÏÂ™ü 
´ÖÖ�ÖÖÔ“ÖÖ †¾Ö»ÖÓ²Ö �ú¸üŸÖÖŸÖ. ŸÖÃÖê“Ö ­ÖÖê�ú¸üß ×´ÖôûÖ»Öß ­ÖÖÆüß ŸÖ¸ü »ÖÖê�úÖÓ­ÖÖ ×¾Ö×¾Ö¬Ö †Ö´ÖßÂÖ ¤üÖ�Ö¾Öã­Ö ±úÃÖ¾Ö�µÖÖ“Öê ¬ÖÓ¤êü �ú¸üŸÖÖŸÖ. 
×¿Ö�Ö�ÖÖ“ÖÖ †³ÖÖ¾Ö :- 

³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖ 65% »ÖÖê�ú ×¿Ö×�ÖŸÖ †ÖÆêüŸÖ. ŸÖ¸ü •Ö¾Öôû¯ÖÖÃÖ 35% »ÖÖê�ú †×¿Ö×�ÖŸÖ †ÖÆêüŸÖ. †×¿Ö×�ÖŸÖÖÓ­ÖÖ ²Ö·µÖÖ“Ö ¯ÖÏ¿ÖÖÃÖ�úßµÖ ²ÖÖ²Öà“Öê –ÖÖ­Ö 
­ÖÃÖŸÖê. ŸµÖÖ´Öãôêû †¿ÖÖ »ÖÖê�úÖÓ“Öß �úÖ´Öê �ú ü̧ŸÖÖ­ÖÖ †×¬Ö�úÖ¸üß »ÖÖê�ú ŸµÖÖÓ“Öß ´ÖÖêšü¶Ö ¯ÖḮ ÖÖ�ÖÖŸÖ »Öã™ü �ú¸üŸÖÖŸÖ. »ÖÆüÖ­Ö-»ÖÆüÖ­Ö �úÖ´Ö ±úÖ¸ü ×�ú“Ö�ú™ü †ÖÆêüŸÖ 
´Æü�Öã­Ö †×¬Ö�ú ¯ÖîÃÖê ‘ÖêŸÖÖŸÖ. £ÖÖê›üŒµÖÖŸÖ ×¿Ö�Ö�ÖÖ“µÖÖ †³ÖÖ¾ÖÖ´Öãôêû ¤êü�Öß»Ö ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü ¾ÖÖœü»ÖÖ †ÖÆêü. 
¤üÖ×¸ü¦üµÖ :- 

¤üÖ×¸ü¦üµÖ ¤êü�Öß»Ö ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖÃÖÖšüß �úÖ¸ü�Öß³ÖãŸÖ šü¸ üŸÖê. •µÖÖ¾Öêôûß ¾µÖÛŒŸÖ“µÖÖ ´Öã»Ö³ÖãŸÖ �Ö¸ ü•ÖÖÓ“Öß ¯ÖæŸÖÔŸÖÖ ¤êü�Öß»Ö ÆüÖêŸÖ ­ÖÖÆüß. †¿ÖÖ¾Öêôûß ¾µÖÛŒŸÖ µÖÖê�µÖ 
�úÖ´Ö †Ö×�Ö †µÖÖê�µÖ �úÖ´Ö µÖÖ“ÖÖ †×•Ö²ÖÖŸÖ ×¾Ö“ÖÖ¸ü �ú¸üŸÖ ­ÖÖÆüß. ŸÖ¸ü •Ö´Öê»Ö ŸµÖÖ ´ÖÖ�ÖÖÔ­Öê ¯ÖîÃÖÖ ×´Öôû×¾Ö�µÖÖ“ÖÖ ¯ÖÏµÖŸ­Ö �ú¸üŸÖê ¾Ö ŸµÖÖŸÖã­Ö �Ö¸ü•ÖÖ ³ÖÖ�Ö¾ÖŸÖê. 
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�úÖµÖªÖ“Öß �ú´Ö�ãú¾ÖŸÖ †´Ö»Ö²Ö•ÖÖ¾Ö�Öß :- 
³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖ ÃÖÓ²ÖÓ¬Öß ¿ÖÖÃÖ­ÖÖ­Öê †­Öê�ú �ú›ü�ú �úÖµÖ¤êü �êú»Öê»Öê †ÖÆêüŸÖ. ¯Ö¸ÓüŸÖã µÖÖ �úÖµÖªÖ“Öß †´Ö»Ö²Ö•ÖÖ¾Ö�Öß �ú›ü�ú×¸üŸµÖÖ ÆüÖêŸÖ ­ÖÖÆüß. ŸµÖÖ´Öãôêû 

³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü �êú»Öê»µÖÖ »ÖÖê�úÖÓ­ÖÖ �úšüÖȩ̂ ü ×¿Ö�ÖÖ ÆüÖêŸÖ ­ÖÖÆüß. ¯Ö×¸ü�ÖÖ´Ö ŸÖê ×²Ö­Ö¬ÖÖÃŸÖ¯Ö�Öê ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü �ú¸üŸÖÖŸÖ. 
¸üÖ•Ö×�úµÖ †ÖÁÖµÖ :- 

³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖ»ÖÖ ¸üÖ•Ö�úßµÖ †ÖÁÖµÖ ¤êü�Öß»Ö †ÖÆêü. •µÖÖ ¾µÖŒŸÖß ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü �ú¸üŸÖÖŸÖ, ŸµÖÖ ¾µÖŒŸÖà­ÖÖ ¸üÖ•Ö�úßµÖ ­ÖêŸÖê ŸÖÃÖê“Ö ¸üÖ•Ö�úßµÖ ¯Ö�Ö ÃÖÆü�úÖµÖÔ 
�ú¸üŸÖÖŸÖ. ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü ¯ÖÏ�ú¸ü�Ö ˆ‘Ö›ü�úßÃÖ †Ö»Öê ŸÖ¸ü ŸÖê ¤üÖ²Ö�µÖÖ“ÖÖ ¯ÖÏµÖŸ­Ö �ú¸üŸÖÖŸÖ. ŸµÖÖ´Öãôêû ¤êü�Öß»Ö ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖ“Öê ¯ÖḮ ÖÖ�Ö ¾ÖÖœü»Öê †ÖÆêü. 
 ¿ÖÖÃÖ�úßµÖ �úÖµÖÖÔ“Öê ×¾ÖÃŸÖéŸÖ �Öê¡Ö :- 

³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖß»Ö ¿ÖÖÃÖ�úßµÖ �úÖµÖÖÔ“Ö �Öê¡Ö ×¤ü¾ÖÃÖë×¤ü¾ÖÃÖ ¾ÖÖœüŸÖ “ÖÖ»Ö»Öê»Ö †ÖÆêü. ¿ÖÖÃÖ­ÖÖ“µÖÖ ×¾Ö×¾Ö¬Ö µÖÖê•Ö­ÖÖÓ¾Ö¸ü ´ÖÖêšüµÖÖ ¯ÖḮ ÖÖ�ÖÖŸÖ �Ö“ÖÔ �êú»ÖÖ •ÖÖŸÖ 
†ÖÆêü. ¯Ö¸ÓüŸÖã ÃÖ¸ü�úÖ¸ü“Öê µÖÖ¾Ö¸ü ¯ÖÏŸµÖ�Ö ×­ÖµÖÓ¡Ö�Ö ­ÖÖÆüß. ŸÖ¸ü ×¾Ö×¾Ö¬Ö †×¬Ö�úÖ·µÖÖÓ ´ÖÖ±ÔúŸÖ Æüß �úÖ´Öê �êú»Öß •ÖÖŸÖŸÖ. ÃÖªÖ“Öê ²ÖÆãüŸÖÖÓ¿Ö †×¬Ö�úÖ¸üß ¯ÖÏÖ´ÖÖ×�Ö�ú 
­ÖÖÆüßŸÖ. ŸµÖÖ´Öãôêû ¯ÖîÃÖê �ÖÖ�µÖÖÃÖÖšüß †­Öê�ú �Öî̧ ü ´ÖÖ�ÖÖÔ“ÖÖ †¾Ö»ÖÓ²Ö ÆüÖêŸÖÖê ¾Ö ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü ¾ÖÖœüŸÖÖê. 
 
³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖß»Ö ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖ“Öß �Öê¡Öê 

³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖ •Ö¾Öôû¯ÖÖÃÖ ÃÖ¾ÖÔ“Ö �Öê¡ÖÖŸÖ �ú´Öß †×¬Ö�ú ¯ÖḮ ÖÖ�ÖÖŸÖ ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü ÆüÖêŸÖ †ÃÖ»Öê»ÖÖ ×¤üÃÖ ã­Ö µÖêŸÖÖê. ³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖ ¯ÖÏÖ´Öã�µÖÖ­Öê •µÖÖ �Öê¡ÖÖ­Öê †×¬Ö�ú 
³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü ÆüÖêŸÖÖê ŸÖß �ÖÖ»Öß»Ö ¯ÖḮ ÖÖ�Öê †ÖÆêüŸÖ. 
¸üÖ•Ö�úßµÖ �Öê¡ÖÖŸÖß»Ö ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü :- 

¸üÖ•Ö�úßµÖ �Öê¡ÖÖ´Ö¬µÖê ±úÖ¸ü ´ÖÖêšüµÖÖ ¯ÖḮ ÖÖ�ÖÖŸÖ ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü ÆüÖêŸÖ †ÖÆêü. ¸üÖ•Ö�úßµÖ ¯Ö�Ö †Ö×�Ö ¸üÖ•Ö�úßµÖ ­ÖêŸÖê ÃÖ¢ÖÖ ¯ÖÏÖ¯ŸÖ �ú¸ü�µÖÖÃÖÖšüß 
×­Ö¾Ö›ü�Öã�úÖÓ́ Ö¬µÖê ³ÖÏÂ™ü ´ÖÖ�ÖÖÔ“ÖÖ †¾Ö»ÖÓ²Ö �ú¸üŸÖÖŸÖ †Ö×�Ö ÃÖ¢ÖÖ ¯ÖÏÖ¯ŸÖ —ÖÖ»µÖÖ­ÖÓŸÖ¸ü •Ö­ÖŸÖê“µÖÖ ×ÆüŸÖ ¯ÖÖÆü�µÖÖ‹ê¾Ö•Öß Ã¾ÖŸÖ:“Öê“Ö ×ÆüŸÖ ¯ÖÖÆüŸÖÖŸÖ. ³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖ ´ÖÖ—Öß 
¯ÖÓŸÖ¯ÖÏ¬ÖÖ­Ö ¯Öß.¾Æüß. ­Ö ü̧ØÃÖÆü¸üÖ¾Ö µÖÖÓ“ÖÖ µÖã×¸üµÖÖ µÖÖÓ“ÖÖ ‘ÖÖê™üÖôûÖ, »ÖÖ»Öã ¯ÖÏÃÖÖ¤ü µÖÖ¤ü¾Ö µÖÖÓ“ÖÖ “ÖÖ ü̧Ö ‘ÖÖê™üÖôûÖ, ‹. ¸üÖ•ÖÖ µÖÖÓ“ÖÖ ™ãü.•Öß. Ã¯Öê�ú™Òü´Ö ‘ÖÖê™üÖôûÖ ‡. 
¸üÖ•Ö�úßµÖ ­ÖêŸµÖÖÓ­Öß �êú»Öê»µÖÖ ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸üÖ“Öê ˆ¤üÖÆü¸ü�Ö ´Æü�Öæ­Ö ÃÖÖÓ�ÖŸÖÖ µÖêŸÖÖŸÖ. ¸üÖ•Ö�úÖ¸ü�Öß »ÖÖê�ú ³ÖÏÂ™ü ´ÖÖ�ÖÖÔ“ÖÖ †¾Ö»ÖÓ²Ö �ú¹ý­Ö ¯ÖÏ“ÖÓ›ü ÃÖÓ̄ Ö¢Öß •Ö´ÖÖ �ú¸üßŸÖ 
†ÖÆêüŸÖ. 
¾µÖÖ¯ÖÖ¸ü �Öê¡ÖÖŸÖß»Ö ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü :- 

¾µÖÖ¯ÖÖ¸ü �Öê¡ÖÖ´Ö¬µÖê ¤êü�Öß»Ö ³ÖÖ¸üŸÖÖŸÖ ´ÖÖêšüµÖÖ ¯ÖḮ ÖÖ�ÖÖ´Ö¬µÖê ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü ÆüÖêŸÖ †ÖÆêü. ¾µÖÖ¯ÖÖ¸üß »ÖÖê�ú †Öȩ̂ üß•Ö­Ö»Ö Ø�ú´ÖŸÖß´Ö¬µÖê ›ãü¯»Öß�êú™ü ¾ÖÃŸÖæ ÃÖ¸üÖÔÃÖ 
×¾Ö�úŸÖ †ÖÆêüŸÖ ŸÖÃÖê“Ö ²ÖÆãüŸÖÖÓ¿Ö ¾ÖêôûÖ ¯Ö¤üÖ£ÖÖÔŸÖ ³ÖêÃÖôû �êú»Öß •ÖÖŸÖê. ŸµÖÖ¯ÖḮ ÖÖ�Öê“Ö †­Öê�ú ¾ÖÃŸÖæÓ“ÖÖ ŸÖã™ü¾Ö›üÖ ×­Ö´ÖÖÔ�Ö �ú¹ý­Ö ŸµÖÖ ¾ÖÃŸÖã ²Ö›üµÖÖ ³ÖÖ¾ÖÖ­Öê ×¾Ö�ú»µÖÖ 
•ÖÖŸÖÖŸÖ. ŸµÖÖ“Ö ²Ö ü̧Öê²Ö¸ü ¾µÖÖ¯ÖÖ¸üß »ÖÖê�ú ™òüŒÃÖ´Ö¬µÖê ¤êü�Öß»Ö “ÖÖȩ̂ üß �ú¸üŸÖÖŸÖ. µÖÖê�µÖ ¯ÖḮ ÖÖ�ÖÖŸÖ ™òüŒÃÖ ³Ö¸üŸÖ ­ÖÖÆüßŸÖ. †¿ÖÖ ¯ÖÏ�úÖ¸êü ¾µÖÖ¯ÖÖ¸üÖ´Ö¬µÖê ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü ÆüÖêŸÖ 
†ÖÆêü. 
×¿Ö�Ö�Ö �Öê¡ÖÖŸÖß»Ö ³ÖÏÂ™üÖ“ÖÖ¸ü :- 
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oLrq o lsok dj ¼GST½ pk vk<kok 
MkW- jkeukFk ckcqjko lkaxqGs 

Lkg;ksxh izk/;kid 
o vFkZ”kkL= foHkkxizeq[k 

,e- ,l- ,l- vkVZ dkWyst rhFkZiqjh] ftYgk tkyuk 
 

izLrkouk 
izkphu dkGkiklwu dj gs lkoZtfud lRrsP;k mRiUukps ,d egRokps lk/ku vkgs- iqohZ ljdkjus dY;k.kkdkjh jkT;kph 

ladYiuk fLodkjyh vkgs-R;keqGs vFkZO;oLFksP;k lokZxh.k fodklkph tckcnkjh ljdkjoj ;sowu iMysyh vkgs- gh tckcnkjh ikj 
ikM.;klkBh ljdkjP;k [kpkZr fnolasfnol ok< gksrkauk fnlrs- R;keqGs ljdkjps mRiUukps ,d egRokps lk/ku Eg.kwu djkps 
egRo iwohZis{kk fdrhrjh iVhus vkt ok<ysys fnlrs- djkpk Hkkj vkf.k vk?kkr ;ko:u djkps izzR;{k dj vkf.k vizR;{k dj vls 
nksu izdkj iMrkr- ;krhy izR;{k dj gs mRiUUk vkf.k laiRrhoj ykoys tkrkr- izR;{k djkps laØe.k djrk ;sr ukgh- rj 
vizR;{k dj gk oLrw o lsokdj ykoyk tkr vlwu R;kps laØe.k djrk ;srs- vizzR;{k djkpk Hkkj iw.kZr% miHkksDR;koj iMr 
vlrks- izR;{k djke/;s mRiUUk dj] laiRRkh dj ns.kxh dj] [kpZ dj] e`R;qdj bR;knh djkpk lekos”k gksrks- rj vizR;{k djkr 
foØhdj tdkr dj] mRiknu “kqYd dje.kqd dj] bR;knhpk lekos”k gksrks- vizR;{k djkr dkgh nks’k vlY;keqGs dj pqdosfxjhps 
izek.k ok<rs R;keqGs ljdkjP;k eglqykr ?kV gksmu R;kpk ns”kkP;k fodklkoj izfrdqy ifj.kke gksrks-  

dj gk ns”kkP;k eglwy izkIrhpk vkf.k izxrhpk egRokpk L=ksr vkgs- dk;Z{ke djizz.kkyheqGs lkekftd mfn’Vsî vkfFkZd 
o`/nhl pkyuk feG.;klkBh vko”;d lkoZtfud fu/khph fn?kZdkyhu lqfuf”Pkrrk feGfork ;srs- Hkkjrkrhy djizz.kkhrhy xqarkxqr 
gk usgehp ppsZpk vkf.k fpaarspk fo’k; jkfgysyk vkgs- Hkkjrkr dsanz ljdkj] jkT; ljdkj o LFkkfud LojkT; laLFkk ;kukap dj 
vkdkj.khpss vkf/kdkj vlY;keqGs lkekU; ukxfjdkalg O;kikjh vkf.k mRikndkaukgh ,dp oLrq fdaok lsoklkBh vusd dj Hkjkos 
ykxr vlr- R;keqGsp dj jpuk Qkjp xqarkxqarhph okVw ykxyh- ;krqup vusd leL;k fuekZ.k gksm ykxY;k ,d Eg.kts izR;sd 
uok dj gk oLrqP;k foØhP;k fdaerhr lekfo’V gksr vlY;keqGs vk/khP;k VI;kr HkjysY;k djkpk njgh ;kr lekfo’V gksr 
xsyk- R;kpcjkscj djnkR;klkBh dj Hkj.ks vf/kd =klnk;d o [kfpZd xks’V cuq ykxyh ;krqup djpqdosfxjhps izek.k ok<w 
ykxys- ;k leL;koj ekr dj.;klkBh laiw.kZ ns”kkr dks.kkykgh oLrq o lsoklkBh ,dnkp dj Hkj.;kr ;kok- ,dkp fBdk.kh 
djkph vkdkj.kh dj.;kr ;koh- djkph iqujko`Rrh VkG.;kr ;koh- gîk ladYiusrqup oLrw o lsok djkph (GST) ladYiuk 
mn;kl vkyh- oLrw o lsok djkeqGs (GST) iwohZps dkghdj o midj cnyys tkrhy- jkT; o dsanz ljdkjP;k fofo/k dj 
iz.kkyhyk Ik;kZ; Eg.kwu oLrq o lsokdjkdMs (GST) ikfgys tkbZy- fofo/k izdkjps ijrkos Hkjkos ykx.kkj ukghr- (GST)  eqGs 
dsanz o jkT; ljdkjyk leku okVk feGsy- 
“kks/kfuca/kkph mfn’Vîs % 

 oLrw o lsok dj (GST)  iz.kkyhpk vH;kl dj.ks- 
 oLrq o lsok djkps Qk;ns & rksVs vH;kl.ks-  

la”kks/ku i/nrh %  
izLr`r “kks/kfuca/kkpk vH;kl djr vlrkauk fo”ys’k.kkRed o o.kZukRed la”kks/ku i/nrhpk voyac dj.;kr vkysyk 

vkgs- R;kocjkscj fOnrh; lk/ku lkexzhP;k vk/kkjs ekfgrh xksGk dj.;kr vkyh vkgs- ;klkBh fofo/k lanHkZ xzaFk] 
iqLrds]ekflds]vgoky] o`Rri=s o ladsrLFkGkpk vk/kkj ?ks.;kr vkysyk vkgs- 
oLrq o lsok djkpk (GST) bfrgkl 

Hkkjrkyk tjh oLrq o lsok dj uohu vlyk rjh txkrhy 160 ns”kkauh ;k vk/khp oLrw o lsok dj (GST) iz.kkyh 
fLodkjysyh vkgs- txkr loZizFke ÝkWUlus 1954 e/;s oLrq o lsok dj iz.kkyh ykxq dsyh-R;kuarj 1970 & 80 P;k 
n”kdke/;s vusd ;qjksfi;u jk’Vªkauh oLrq lsok dj (GST) izz.kkyh fLodkjyh- dWuMkr 1991 iklwu gk dj vkdkjyk tkrks- 
1994 e/;s flaxkiqj ;k ns”kkusgh gh dj iz.kkyh fLOkdkjyh- vkWLVsªfy;kus 2000e/;s gh dj izz.kyh fLodkjyh- rj 2015 
e/;s eysf”k;k ;k ns”kkus gh dj iz.kkyh fLodkjyh- R;kpizek.ks vfydMsp phu ;k ns”kkus fuoMd oLrwoj 2016 iklwu GST 
vkdkj.;kl lq:okr dsyh- 

Hkkjrkr rlk GST gk cjkp dkG jktdh; i{kkapk vtsaMk gksrk- Hkkjrkr GST pk izokl cjkp nh?kZ vkgs- Hkkjrkr 
lu 2000 lkyh loZizFke GST ph ladYiuk leksj vkyh- R;kuarj 2003e/;s fot; dsGdj ;kaP;k v/;{krs[kkyh dj 
lq/kkj.kkfo’k;d dk;Znykph LFkkiuk dj.;kr vkyh- 28 Qsczqokjh 2006 jksth rRdkyhu vFkZea«;kuh izR;sd jkT;kP;k 
vFkZea«;kP;k vf/kdkjhrk lferhyk oLrq o lsok djkpk vkjk[kMk r;kj d:u vgoky lknj djkok vls funsZ”k fnys- iq<s 
2014 e/;s eksnh ljdkj lRrsr vkY;kuarj 6 es 2015 jksth GST chy yksdlHksr eatwj d:u ?ksrys- R;kuarj jkT;lHksr 
fopkjeaFku gksmu 122O;k ?kVuknq:LrhOnkjs 8 vkWxLV 2016 yksdlHksr GST eatqj gksmu uohu dj iz.kkyh ykxq dj.;kP;k 
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vMp.kh nqj >kY;k- ns”kkP;k lokZar egRokP;k djlq/kkj.ksP;k izoklkr toGikl 17 o’ksZ ykxyh- “ksoVh oLrw o lsok dj dk;nk 
Hkkjrkr 1 tqyS 2017 jksth ykxq dj.;kr vkyk- 
oLrq o lsok dj GST ph jpuk  

1. CGST ( central goods and service tax)dsanz ljdkjP;k orhus vkdkj.;kr ;s.kkÚ;k oLrq o lsok djkyk dsanzh; 
oLrq o lsok dj vls Eg.krkr- 

2. SGST ( state goods and service tax) jkT; ljdkj ekQZr yko.;kr ;s.kkÚ;k oLrq o lsok djkyk jkT; oLrq o 
lsok dj vls Eg.krkr- 

3. IGST (Integrated goods and service tax)  vkrajjkT; oLrq o lsokaP;k iqjoBîkoj yko.;kr ;s.kkÚ;k oLrq o 
lsok djkyk ,dkfRed oLrq o lsok dj vls Eg.krkr- jkT;kvarxZr O;ogkjkrhy djkpk 50% fgLlk jkT; ljdkjyk 
feGsy- 

oLrq o lsok djkps Lo:i %  
         GST ifj’knsus isVªksfy;e mRiknus] vYdksgksy o fjvy bLVsV ;k {ks=kauk oLrq o lsok djkP;k ifj?kkrqu ckgsj 
Bsoysys vkgs- rlsp ;k ifj’knsus dj njkaph fuf”pr djrkauk lektkrhy xjhc vkf.k vlqjf{kr ?kVdkauk lja{k.k nsowu 
thouko”;d oLrqaP;k fdaerh vkokD;kr Bso.;kPkk izz;Ru dsyk vkgs- rlsp oLrq o lsokojhy djkaP;k izek.kkr ok< vkf.k ?kV 
gksm u;s ;kphgh dkGth ?ksrysyh fnlwu ;srs- oLrq o lsok ifj’knsus ofjy ckch y{kkr gksmu [kkyhyizek.ks fofo/k oLrqlkBh 
djkaps izek.k fuf”pr dsysys vkgs 
oLrq o lsok dj %  
loZlkekU; ek.klkyk tx.;klkBh vko”;d ykx.kkÚ;k oLrq@xks’Vh GST e/kqu eqDr BsoysY;k vkgsr- ;ke/;s [kqys [kk|kUu] 
rkT;k HkkT;k] xqG] nq/k] vaMh] ngh] yLlh] lqns iuhj] [ktwj ehB] eVu] fpdu] f”k{k.k lsok] vkjksX; lsok bR;knh oLrqpk 
lekos”k dsysyk vkgs- 
5%oLrq o lsok dj % 
oLrq o lsok dj % ;k njkr lk[kj [kk| rsy] pgk] HkktysY;k dkWQhP;k fc;k] dktw] jl] lkcqnkuk] dsjkslhu] ?kjxqrh xWl] 
pIiy ¼400: i;Zar½ jsYos frrds vxjcRrh] diMs ¼1000: Ik;Zar½ ;k oLrqoj 5%oLrq o lsok dj yko.;kr ;srks- 
12% oLrq o lsok dj % 
;ke/;s eLdk] rqi] cnke] vk;qZosfnd  vkS’k/kh] QGkapk jl] N«;k] eksckbZy] f”kykbZ e”khu] foeku frdhVs b-oLrqoj 12%GST 
yko.;kr vkykvkgs- 
 18% oLrq o lsok dj % 
;ke/;s dslkps rsy] VwFkisLV] lkc.k] ikLrk] lwIr] vkbZLØhe] lax.kd] fizaVj] VsfyQksu lsok b oLrqoj 18% oLrq o lsok dj 
yko.;kr ;sbZy- 
28% oLrq o lsok dj % 
;ke/;s ,slh fÝt] ygku dkj] gsvj “kWEiw ] eksVj lk;dy] flxkjsV] flusekx`g] okWf”kax e”khu] iku elkyk bR;knh oLrqpk 
lekos”k gksrs- 
oLrq o lsok djkps ¼GST½ Qk;ns %  

1. “kklukus oLrq o lsok djizz.kkyh ykxw djrkukp uQs[kksjh fojks/kh dk;|kph rjrqn dsysyh vkgs- 
2. oLrq o lsuk djkpk lokZf/kd Qk;nk y?kq o e/;e Lo:ikrhy mnîksxkuk gks.kkj vkgs- 
3. oLrq o lsuk djkeqGs djpksjh o Hkz’Vkpkjkl vkGk ?kkryk tk.kkj vkgs- 
4. vkS|ksfxd mRiknukoj iwohZ 25 rs 28% brdk dj vkdkjyk tk;pk rks GSTeqGs deh gksmu 18% Ik;Zar vkyk 

vkgs- 
5. iwohZph dj i/nrh gh vR;ar fdpdV o xqarkxqarhph gksrh- ijarq GSTeqGs djjpuk gh lksih lqyHk vkf.k l{ke 

gks.;kl enr gksbZy- 
6. ns”kkpk GDP ok<wu ns”kkph vkfFkZd fodklkdMs okVpky gksbZy-  
7. loZlkekU; ukxfjdkalkBh vR;ar egRRokP;k vlysY;k f”k{k.k o vkjksX; lsok ;k nksu xks’Vhoj 0% dj vlY;keqGs 

loZlkekU; ukxfjdkauk R;kpk Qk;nk gksbZy- 
8. oLrqo lsok dj iz.kkyhr ,dkp izdkjpk dj Hkjkok ykxr vlY;kus O;kikj o m|ksx {ks=kauk pkyuk feGsy- 
9. GST eqGs mRiknd daiU;kuk Qk;nk gksmu ,dla?k cktkjisB r;kj gksbZy  
10. GST eqGs ,d jk’Vª ,d dj gh ladYiuk lkekU; ek.klkr :tsy R;kpizek.ks ,dk jkT;krqu nqlÚ;k jkT;kr 

O;kikj djrkauk gks.kkjk =kl deh gksmu dj O;koLFksfo’k;h O;kikj T;ke/;s fo”oklkps okrkoj.k fuekZ.k gksbZy- 
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oLrq o lsok djkps ¼GST½rksVs 
1. oLrq o lsok djkph izzfØ;k vkWuykbZu vlY;keqGs ygku O;kikÚ;k rh =klnk;d Bj.;kph “kD;rk vkgs- 
2. oLrq o lsok djkpk lokZr eksBk QVdk cka/kdke {ks=kyk cl.kkj vkgs- dkj.k uohu ?kj o IykVP;k fdaerh ok<.;kph 

“kD;rk vkgs- 
3. oLrq o lsok dj iz.kkyheqGs lq:okrhP;k dkGkr egkxkbZ ok<.;kph “kD;rk dkgh vFkZ”kkL= rKkauh O;Dr dsyh vkgs-  
4. oLrq o lsok djkeqGs fofo/k oLrq o lsokaP;k fdaerhrhy cny d”kkizdkjs deh fdaok tkLr vlrhy ;kckcr ns[khy 

laHkzze dk;e vkgs- 
5. oLrq o lsok djkP;k QVdk cWaaaa adk vkf.k foRrh; laLFkkuk cl.kkj vkgs- ifj.kke  cWaaadk  vkf.k foRrh; laLFkkps O;ogkj 

egkx gks.kkj vkgsr- R;keqGs cWaaadsP;k xzkgdkyk O;ogkjkdfjrk vk/khis{kk tkLr iSls |kos ykx.kkj vkgs- 
lkjka”k %  
       oLrq o lsok dj gk Hkkjrkrhy ,d lokZr ,sfrgkfld dj lq/kkj.kk izz.kkyh Eg.kwu vksG[kyk tkbZy- ;k djiz.kkyhps 
ykHk fuf”prp nh?kZdkGkr Qk;ns”khj Bjrhy gh dj iz.kkyh xzkgd] m|ksxtd] ljdkj] ;k lokZaukp ykHknk;d Bj.kkj vkgs-
R;kpcjkscj ;k uO;k djjpuseqGs ns”kkpk “kk”or fodkl ?kMwu ;s.kkj vlwu ,d ns”k] ,d dj] ,d cktkjisB] vkfLrRokr ;s.kkj 
vkgs- 
 
lanHkZ % 

1. oLrq o lsok dj ,d –‘Vh{ksi % for foHkkx egkjk’Vª “kklu  
2. lkoZtfud vFkZ”kkL= vkf.k oLrq o lsok dj % MkW- “ksokGs] MkW] HkSjV] izk “kcue ] MkW- Mksz axjs-  
3. ;kstuk ekfld % vkWxLV 2017- 
4. Yksder vkWuykbZu vko`Rrh % 1 tqyS 2017- 
5. www.gst.gov.in  
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Hkkjrkrhy 'kgjh o xzkeh.k csjkstxkjhPkk vk<kok 
 

MkW-’ks[kj lqjs’k ikVhy 
vFkZ’kkL= foHkkx   

lektHkw"k.k x.kirjko dkGHkksj dyk] okf.kT; o foKku  
egkfo|ky;] yks.kh dkGHkksj] rk-gosyh] ft-iq.ks- 

 
xks"kokjk  

Hkkjrkyk Lora= gksÅu vkt 73 o"kZ >kyh rj egkjk"Vª jkT;kph fufeZrh gksÅu 60 o"kZ >kysyh vlyh rjh ns'kkrhy csjkstxkjhps izek.k ek= 
fnolsafnol ok<rp pkyys vkgs- Hkkjrkus 1991 e/;s tkxfrdhdj.k [kktxhdj.k o mnkjhdj.kkps /kksj.k Lohdk#ugh 29o"kZ myVyh vlyh rjh 
tkxfrdhdj.kkps Qk;ns Hkkjrkyk T;k izek.kkr feG.ks visf{kr gksrs R;k izek.kkr u feGkY;kus HkkjrkP;k xzkeh.k o 'kgjh Hkkxkr csjkstxkjhps izek.k 
ok<ysys fnlwu ;srs- Hkkjrkrhy 28 fMlsacj 2019 pk csjkstxkjhpk nj 7-6 VDds brdk gksrk- rj 'kgjh csjkstxkjhpk nj 8-9 VDds o xzkeh.k 
csjkstxkjhpk nj 7-0 VDds brdk fnlwu ;srks- ;kpkp vFkZ] Hkkjrkrhy xzkeh.k HkkxkP;k rqyusr 'kgjh Hkkxkr tkLr csjkstxkjh vlY;kps fnlrs- ns'kkr 
njefgU;kyk ngk yk[k r#.k uksdjhP;k jkaxsr mHks vlrkr R;krqyusr jkstxkj fufeZrhpk nj ek= o"kkZyk 20 yk[k brdk vkgs- jkstxkjhph xjt vkf.k 
fufeZrh ;kr izpaM njh ok<rkuk fnlrs- fodklnjkr Hkkjr txkr vkBO;k LFkkukoj vlrkuk Hkkjr gk txkrhy lokZf/kd csjkstxkj vlY;kpk cgqeku 
izkIr >kyk vkgs- Hkkjrkrhy fMlsacj 2019 e/;s Hkkjrkpk ,dw.k csjkstxkj njkps izek.k 7-06 VDds brds lokZf/kd vlwu 'kgjh csjkstxkj njkps izek.k 
8-9 VDds brds rj xzkeh.k csjkstxkj njkps izek.k 7-0 VDds brds fnlrs- Hkkjrkrhy vkWxLV 2019 e/;s iq#"k csjkstxkj njkps izek.k 8-4 VDds brds 
rj L=h csjkstxkj njkps izek.k 7-0 VDds brds fnlrs- Hkkjrkrhy ;k yksdla[;spk Qkj eksBk Hkkx csjkstxkj vkgs- uksVkcanhuarj vusd dkexkjkauk 
dkeko#u dk<qu VkdY;kus 'kgjkcjkscjp xzkeh.k Hkkxkrgh vFkZO;oLFksoj ifj.kke >kysyk fnlwu ;srks- izLrqr 'kks/kfuca/kke/;s nq̧ ;e rF; ladyu i)rhpk 
okij dj.;kr vkyk vlwu Hkkjrkrhy 'kgjh o xzkeh.k csjkstxkjhPkk vk<kok ?ks.ks] Hkkjrkrhy iq#"k o L=h csjkstxkjhpk vk<kok ?ks.ks] 'kgjh o xzkeh.k 
csjkstxkjhP;k dkj.kkapk vk<kok ?ks.ks ;k mfÌ"VkaP;k vk/kkjs Hkkjrkrhy 'kgjh o xzkeh.k csjkstxkjhPkk lfoLrj vk<kok ?ksrysyk vkgs-  
egRRokps 'kCn ¼Keywords½ % csjkstxkj] csjkstxkjh nj] 'kgjh csjkstxkjh] xzkeh.k csjkstxkjh] iq#"k o L=h 
çLrkouk  
 Hkkjrkyk Lora= gksÅu vkt 73 o"kZ >kyh rj egkjk"Vª jkT;kph fufeZrh gksÅu 60 o"kZ >kysyh vlyh rjh ns'kkrhy 
csjkstxkjhps izek.k ek= fnolsafnol ok<rp pkyys vkgs- okLrfodi.ks Hkkjr vYifodflr ns'kkdMwu fodlu'khy ns' gksÅu cjhp 
o"kZ >kysyh vkgsr- Hkkjrkus 1991 e/;s tkxfrdhdj.k [kktxhdj.k o mnkjhdj.kkps /kksj.k Lohdk#ugh 29o"kZ myVyh vlyh 
rjh tkxfrdhdj.kkps Qk;ns Hkkjrkyk T;k izek.kkr feG.ks visf{kr gksrs R;k izek.kkr u feGkY;kus HkkjrkP;k xzkeh.k o 'kgjh 
Hkkxkr csjkstxkjhps izek.k ok<ysys fnlwu ;srs- Hkkjrkrhy 28 fMlsacj 2019 pk csjkstxkjhpk nj 7-6 VDds brdk gksrk- rj 'kgjh 
csjkstxkjhpk nj 8-9 VDds o xzkeh.k csjkstxkjhpk nj 7-0 VDds brdk fnlwu ;srks- ;kpkp vFkZ] Hkkjrkrhy xzkeh.k HkkxkP;k 
rqyusr 'kgjh Hkkxkr tkLr csjkstxkjh vlY;kps fnlrs- Hkkjrkrhy fofo/k jkT;kapk fopkj djrk uksOgsacj 2019 e/;s csjkstxkjhpk 
nj gk xksOkk jkT;kpk 34-5 VDds brdk lokZf/kd vkgs- rj fgekpy izns'k 23-3 VDds o f=iwjk jkT;kpk 25-9 VDds vlY;kps 
fnlrs- ns'kkr njefgU;kyk ngk yk[k r#.k uksdjhP;k jkaxsr mHks vlrkr R;krqyusr jkstxkj fufeZrhpk nj ek= o"kkZyk 20 yk[k 
brdk vkgs- jkstxkjhph xjt vkf.k fufeZrh ;kr izpaM njh ok<rkuk fnlrs- fodklnjkr Hkkjr txkr vkBO;k LFkkukoj vlrkuk 
Hkkjr gk txkrhy lokZf/kd csjkstxkj vlY;kpk cgqeku izkIr >kyk vkgs- yksdla[;sP;k nf̀"Vdksukrwu txkrhy nqljk eksBk ns'k 
vlysY;k Hkkjrkrhy 65 VDds yksdla[;sps ljkljh o; 35 o;kis{kkgh deh vkgs- dks.kR;kgh ns'kklkBh ,o<h eksBh r#.k 
yksdla[;k QkjeksBh 'kDrh vlrs ijarq Hkkjrkrhy ;k yksdla[;spk Qkj eksBk Hkkx csjkstxkj vkgs- uksVkcanhuarj vusd dkexkjkauk 
dkeko#u dk<qu VkdY;kus 'kgjkcjkscjp xzkeh.k Hkkxkrgh vFkZO;oLFksoj ifj.kke >kysyk fnlwu ;srks-  
csjkstxkjhph O;k[;k 
 ^csjkstxkjhph Eg.kts cktkjkr pkyw vlysY;k osrukpk nj Lohdk#u dke dj.;kph r;kjh vl.kkÚ;k l{ke yksdkauk tj 
dke feGr ulsy rj R;kph x.kuk csdkj Eg.kwu dsyh tkrs vkf.k vFkZO;oLFksrhy v'kk fLFkrhyk csdkjhph ifjfLFkrh Eg.krk 
;sbZy*-  
vH;klkph mfÌ"Vs 

1½ Hkkjrkrhy 'kgjh o xzkeh.k csjkstxkjhPkk vk<kok ?ks.ks- 
2½ Hkkjrkrhy iq#"k o L=h csjkstxkjhpk vk<kok ?ks.ks- 
3½ 'kgjh o xzkeh.k csjkstxkjhP;k dkj.kkapk vk<kok ?ks.ks- 

la’kks/ku i)rh 
 izLrqr la’kks/kuklkBh nq̧ ;e rF; ladyu i)rhpk okij dj.;kr vkyk vkgs- izLrqr la’kks/kuke/;s la'kks/ku ys[k] 
ekflds] vkWuykbZu oR̀ri=s] ladsrLFkGs bR;knhpk okij la’kks/ku O;ofLFkr gks.;klkBh dsyk vkgs-  
 
Hkkjrkrhy 'kgjh o xzkeh.k csjkstxkjhPkk vk<kok 
 izLrqr 'kks/kfuca/kkr Hkkjrkrhy 'kgjh o xzkeh.k Hkkxkrhy csjkstxkjhP;k njkps izek.kkpk vk<kok ?ks.;kr vkyk vkgs- 
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rDrk 1-1- Hkkjrkrhy 'kgjh o xzkeh.k csjkstxkjhP;k njkfugk; oxZokjh 
v-ua- efguk o o"kZ 'kgjh csjkstxkj nj xzkeh.k csjkstxkj nj Hkkjrhy ,dw.k csjkstxkj nj 
01 fMlsacj 2016 7-7 VDds 6-2 VDds 6-68 VDds 
02 fMlsacj 2017 5-4 VDds 4-5 VDds 4-78 VDds 
03 fMlsacj 2018 7-2 VDds 6-4 VDds 6-67 VDds 
04 fMlsacj 2019 8-9 VDds 7-0 VDds 7-06 VDds 

Source: unemployment in India A Statistical Profile, September-December 2016 to 2019, Page No. 05. 
RkDrk 1-1 o#u vls Li"V gksrs dh] Hkkjrkrhy ,dw.k csjkstxkj njkP;k izek.kkps fo'ys"k.k dsys vlrk] Hkkjrkrhy 

fMlsacj 2019 e/;s Hkkjrkpk ,dw.k csjkstxkj njkps izek.k 7-06 VDds brds lokZf/kd vlwu 'kgjh csjkstxkj njkps izek.k 8-9 
VDds brds rj xzkeh.k csjkstxkj njkps izek.k 7-0 VDds brds fnlrs- R;k[kkyks[kky fMlsacj 2016 e/khy Hkkjrkrhy ,dw.k 
csjkstxkj njkps izek.k 6-68 VDds brds vlwu 'kgjh csjkstxkj njkps izek.k 7-7 VDds brds rj xzkeh.k csjkstxkj njkps izek.k 6-
2 VDds brds fnlwu ;srs- rlsp fMlsacj 2018 e/;s Hkkjrkpk ,dw.k csjkstxkj njkps izek.k 6-67 VDds brds rj 'kgjh 7-2 
VDds o xzkeh.k 6-4 VDds brds csjkstxkj njkps izek.k vlY;kps fnlrs- ;kf'kok; fMlsacj 2017 e/;s Hkkjrkpk ,dw.k csjkstxkj 
njkps izek.k 4-78 VDds brds vlwu 'kgjh 5-4 VDds o xzkeh.k 4-5 VDds brds csjkstxkj njkps izek.k vlY;kps fnlwu ;srs- 
;ko#u vls Li"V gksrs dh] 2016 rs 2019 ;k pkj o"kkZrhy Hkkjrkrhy ,dw.k csjkstxkj njkP;k izek.kkpk fopkj djrk fMlsacj 
2019 e/;s csjkstxkjhP;k njkps izek.k lokZf/kd vlY;kps fun'kZukl ;srs- rj fMlsacj 2017 rs fMlsacj 2019 ;k dkyko/khr 
uksVkcanheqGs csjkstxkjhP;k izek.kkr y{kf.k; ok< >kY;kps Li"V gksrs-  

rDrk 1-2- Hkkjrkrhy iq#"k o L=h csjkstxkjhP;k njkfugk; oxZokjh 
v-ua- efguk o o"kZ iq#"k csjkstxkj nj L=h csjkstxkj nj Hkkjrhy ,dw.k csjkstxkj nj 
01 fMlsacj 2016 4-7 VDds 18-3 VDds 6-68 VDds 
02 fMlsacj 2017 3-9 VDds 11-0 VDds 4-78 VDds 
03 fMlsacj 2018 5-4 VDds 15-7 VDds 6-67 VDds 
04 vkWxLV 2019 8-4 VDds 7-0 VDds 7-46 VDds 

Source: unemployment in India A Statistical Profile, September-December 2016 to 2019, Page No. 05. 
RkDrk 1-2 o#u vls Li"V gksrs dh] Hkkjrkrhy iq#"k o L=h csjkstxkjh njkP;k izek.kkps fo'ys"k.k dsys vlrk] 

Hkkjrkrhy  vkWxLV 2019 e/;s Hkkjrkpk ,dw.k csjkstxkj njkps izek.k 7-46 VDds brds lokZf/kd vlwu iq#"k csjkstxkj njkps 
izek.k 8-4 VDds brds rj L=h csjkstxkj njkps izek.k 7-0 VDds brds fnlrs- R;k[kkyks[kky fMlsacj 2016 e/khy Hkkjrkrhy 
,dw.k csjkstxkj njkps izek.k 6-68 VDds brds vlwu iq#"k csjkstxkj njkps izek.k 4-7 VDds brds rj L=h csjkstxkj njkps izek.k 
18-3 VDds brds fnlwu ;srs- rlsp fMlsacj 2018 e/;s Hkkjrkpk ,dw.k csjkstxkj njkps izek.k 6-67 VDds brds rj iq#"k 5-4 
VDds o L=h 15-7 VDds brds csjkstxkj njkps izek.k vlY;kps fnlrs- ;kf'kok; fMlsacj 2017 e/;s Hkkjrkpk ,dw.k csjkstxkj 
njkps izek.k 4-78 VDds brds vlwu iq#"k 3-9 VDds o L=h 11-0 VDds brds csjkstxkj njkps izek.k vlY;kps fnlwu ;srs- 
;ko#u vls Li"V gksrs dh] 2016 rs 2019 ;k pkj o"kkZrhy Hkkjrkrhy iq#"k  o L=h csjkstxkj njkP;k izek.kkpk fopkj djrk 
fMlsacj 2016 e/;s L=h csjkstxkjhP;k njkps izek.k lokZf/kd vlY;kps rj vkWxLV 2019 e/;s iq#"k csjkstxkj njkps izek.k 
y{kf.k; vlY;kps Li"V gksrs- rj fMlsacj 2017 rs fMlsacj 2019 ;k dkyko/khr uksVkcanheqGs 'kgjh o xzkeh.k Hkkxkrhy iq#"k o 
L=h csjkstxkjh njkP;k izek.kkr y{kf.k; ok< >kY;kps Li"V gksrs- ek= iq#"kkaP;k rqyusr fL=;kaP;k csjkstxkjhP;k njkps izek.k 2016 
rs 2019 ;k dkyko/khr lokZf/kd vlY;kps fun'kZukl ;srs- 
'kgjh o xzkeh.k csjkstxkjhP;k dkj.kkapk vk<kok ?ks.ks- 
1½ mRiUukps vleku okVi 
 Hkkjr vlekurspk vgoky 2018 ;k vkWDlQse P;k vgokykuqlkj tkxfrd ikrGhoj QDr ,d VDdk yksdkaP;k 
gkrkr txkrhy ,dw.k laiRrhiSdh 50 VDds laiRrh vkgs- rj Hkkjrkr ,d VDdk yksdkaP;k gkrkr ns'kkrhy 58 VDds laiRrh 
vkgs vkf.k dsoG 57 VDds vCtk/kh'kkadMs ns'kkrhy 70 VDds yksdla[;sP;k ,dw.k laiRrh,o<h ekyeRrk vkgs- ;keqGs xjhc 
vf/kd xjhc o Jhear vf/kd Jhear gksr vlY;kus 'kgjh o xzkeh.k csjkstxkjhP;k izek.kkr ok< gksrkuk fnlwu ;srs- 
2½ vkS|ksfxd eanh  
 T;k m|ksxkae/;s lokZf/kd jkstxkj miyC/k gksr gksrs R;kaph fLFkrh uksVkcanhuarj vfr'k; fcdV >kysyh fnlwu ;srs- ykbo 
feaV ;k oR̀ri=kuqlkj vkS|ksfxd daiU;kaph fu;kZrhph fLFkrh QDr fcdVp ulwu Jedsafnzr vkS|ksfxd mRiknukr Qkj eksB;k 
izek.kkr ?kV >kyh vlwu Jedsafnzr mRikndkaP;k vk;krhr ok< gksr vkgs R;keqGs jkstxkjkph fLFkrh fcdV gksr vkgs- xsY;k rhu 
o"kkZr eksBÓkk m|ksxkaph izxrh /khE;k xrhus >kY;kus ;k jkstxkfjrkaph la[;k dsoG 0-5 VDds uh ok<ysyh fnlrs-  
3½ uksVkcanh] th,lVheqGs ok<ysyh csjkstxkjh 
 08 uksOgsacj 2016 e/;s >kysyh uksVkcanh o tqyS 2017 uarj vkysyk th,lVh dj ;keqGs y{kf.k; izek.kkr yksdkapk 
jkstxkj xsyk vkf.k yk[kks yksd ,dk {k.kkr csjkstxkj >kY;kps fnlrs- 2014 e/;s csjkstxkjkaph la[;k 14 dksVh gksrh vkrk rh 
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30 dksVh >kyh vkgs- T;k csjkstxkjkaP;k gkrkyk dke gos vkgs ts d"V djk;yk r;kj vkgsr v'kk yksdkapk lkrR;kus Hkzefujkl 
gksr vkgs- ;keqGs R;kaP;koj xaHkhj ekufld ifj.kke gksr vlwu xsY;k o"kZHkjkr csjkstxkjhP;k njok<hr lkrR; jkfgY;kus 
csjkstxkjkaph la[;k ok<ysyh fnlwu ;srs-  
4½ csjkstxkjh deh dj.kkÚ;k 'kkldh; ;kstukaP;k vaeyctko.khrhy =V̀h 
 vkfFkZd lgdkj vkf.k fodkl la?kVusP;k vkdMsokjhuqlkj ns'kkrhy jkstxkjkiklwu oafpr r#.kkaph la[;k Qkj eksBh 
vlY;kus lektkr vlarks"k ok<r vkgs- ekxhy dkgh o"kkZiklwu fLdy bafM;k] esd bu bafM;k] iariz/kku jkstxkj l`tu dk;ZØe] 
iariz/kku izksRlkgu ;kstuk] iariz/kku dkS'ky fodkl ;kstuk ;klkj[;k fofo/k ;kstuk vk[k.;kr vkY;k ijarq ;k dk;kZy; o 
izpkj;a=.kk ikg.kkÚ;k yksdkauk jkstxkj ns.;kO;frfjDr ns'kkr csjkstxkjhoj ekr dj.;kP;k fn'ksus dlyhgh izxrh >kysyh ukgh- 
;keqGs ns'kkrhy 'kgjh o xzkeh.k Hkkxkrhy csjkstxkjhr vk.k[kh ok< >kysyh fnlwu ;srs- 
5½ yksdla[;sps izek.k o csjkstxkjh ;krhy ok<ysyh rQkor 
 ns'kkrhy f'kf{kr] vYif'kf{kr] fuj{kj v'kk csjkstxkj r#.kkauk uksdjhlkBh HkVdarh djkoh ykxr vkgs- nqljhdMs vdq'ky 
o vYif'kf{kr ;qodkuak jkstxkjklkBh vkVkfiVk djkok ykxr vkgs gs Hkkjrkrhy csjkstxkjhps Hkh"k.k okLro vkgs- xsY;k 60 o"kkZr 
f'k{k.kkuqlkj jkstxkj fdaok Lo;ajkstxkj feGsy v'kh O;oLFkkp fuekZ.k >kyh ukgh- ns'kkr njegk 10 yk[k r#.k uksdjhP;k jkaxsr 
mHks vlrkr iajrq R;k rqyusr jkstxkjfufeZrhpk nj ek= o"kkZyk 20 yk[k brdh deh vlY;kus jkstxkjkph xjt vkf.k fufeZrh 
;kr izpaM rQkor vlY;kps fnlrs- nqljhdMs yksdla[;sP;k izek.kkr csjkstxkjh ok<r vkgs ijarq ns'kkr jkstxkjfufeZrh ok<.;kr 
ek= ljdkjyk vi;'k vkysys fnlrs- 
6½ brj dkj.ks 

ns'kkr jkstxkj fufeZrhpk iqjslk iqjoBk ukgh] xzkeh.k vFkZdkj.kkr ekx.khpk rqVoMk] 'ksrh {ks=krhy jkstxkjkr osxkus gks.kkjh 
?kV] cprhph [kkyoysyh ikrGh] xqaro.kqdhr >kysyh ?kV] uSlfxZd vkiRrh bR;knh dkj.kkaeqGs ns'kkr csjkstxkjkaph la[;k ok<ysyh 
fnlwu ;srs- 
lkjka'k  
 Hkkjrh; vFkZO;oLFkk gh fodlu'khy vFkZO;oLFksdMwu fodflr vFkZO;oLFksdMs okVpky djhr vlwu Hkkjrkrhy 130 dksVh tursps vkfFkZd 
O;oLFkkiu gk eksBk iz'u vlwu R;kauk ,d= cka/k.;klkBh ns'kkr jkstxkjfufeZrhph rlsp fofo/k {ks=kr xqaro.kqdhph xjt vkgs- Hkkjrkr 'ksrh {ks=kP;k 
fodklkpk [kkykoysyk nj rj nqljhdMs vkS|ksfxd {ks=kr vl.kkjh eanh ;keqGs lqf'kf{kr csjkstxkjkaP;k la[;sr fnolsafnol ok< gksrkuk fnlrs- Hkkjrkrhy 
'ksrh {ks=kr jkstxkj osxkus deh gksr vlwu 2011&12 e/;s 'ksrhe/;s 23-2 dksVh jkstxkj gksrs- rj 2017&18 e/;s 'ksrhe/;s 20-5 dksVh jkstxkj 
gksrs ;kpkp vFkZ] xsY;k ikp o"kkZr 03 dksVh jkstxkjke/;s ?kV >kY;kps fnlrs- 2011&12 e/;s lsok {ks=kr 12-7 dksVh jkstxkj gksrs rj 2017&18 
e/;s 14-4 VDds brdk jkstxkj lsok {ks=kr gksrk- rj mRiknu {ks=krhy jkstxkj 2011&12 e/;s 06 dksVh gksrs R;ke/;s -4 dksVhaph ?kV gksÅu 
jkstxkjhps izek.k 5-6 dksVh brds deh >kysys fnlrs- Eg.ktsp 'ksrh O;frfjDr vU; {ks=krhy jkstxkjkae/;s deh ok< gksr vlY;kus f'kf{kr r#.kkae/;s 
fujk'kk iljyh vkgs- 2011&12 rs 2017&18 ;k dkGkr 90 yk[kkgwu vf/kd jkstxkj deh >kY;kps fnlrs- ;k ok<R;k csjkstxkjhP;k la[;sr 
'kS{kf.kd ;ksX;rk vlwugh r#.kkauk jkstxkj feGr ulY;kps fp= fnlwu vkys vkgs- Hkkjr ljdkjus 08 uksOgsacj 2016 jksth dsysyh uksVkcanheqGs 'kgjh 
o xzkeh.k v'kk nksUghgh vFkZO;oLFksoj ifj.kke gksÅu vusdkauk vkiys jkstxkj xeokos ykxysys fnlwu ;srkr- rlsp tqyS 2017 uarj vkysY;k 
th,lVheqGs vusd ygku eksBs O;kikjh ladVkr lkiMys vlwu oLrwaP;k ok<ysY;k fderheqGs xzkgdgh oLrw [kjsnh dj.ks ykac.khoj Vkdr vlY;kus 
cktkjisBsrhy oLrwaph ekx.kh >kysyh fnlrs- ;kpk ifj.kke vkS|ksfxd {ks=koj gksÅu dkexkjkauk dke ulY;kus daiuhus dkexkjkauk dkeko#u deh 
dsY;kps fnlrs- ns'kkrhy iq#"kkaP;k rqyusr fL=;kaP;k csjkstxkjhpk nj vf/kd izek.kkr fnlwu ;srks- rj xzkeh.k Hkkxkis{kk 'kgjh csjkstxkjhpk nj tkLr 
vlY;kps fnlrs- Hkkjr ljdkjus csjkstxkjh deh dj.;kP;k fn'ksus fuf'pr ikoys mpyyh vlyh rjh R;kph izHkkoh vaeyctko.kh ;ksX; fjrhus >kyh 
ulY;kus ns'kkr jkstxkj fufeZrhpk nj ok<ysyk fnlwu ;sr ukgh- 'ksrh {ks=krhy ?kVrs mRiknu o ok<rh csjkstxkjh ;keqGs ns'kkpk vkfFkZd fodkl nj 
fuf'pr ?kljysyk vlwu tj ljdkjus osGhp mik;;kstuk dsY;k ukgh rj Hkkjr gk lokZf/kd csjkstxkj vl.kkÚ;k ns'kkar izFke Øekadkoj vlysyk fnlwu 
;sbZy vkf.k ns'kkr vkjktdrk ektk;yk osG ykx.kkj ukgh- 
 
lanHkZ lwph 
1½ iznhi vkxykos] lkekftd la’kks/ku i)rh’kkL= o ra=s] Jh-lkbZukFk izdk’ku] ukxiwj]frljh vkoR̀rh 2010-  
2½ https://marathi.thewire.in/youth-unemployment-rising-with-educational-qualifications-study 
3½ http://www.eshodhan.com/2018/05/blog-post_63.html  
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5½ http://unemploymentinindia.cmie.com 
6½ Unemployment in India A Statistical Profile 2016 to 2019, Pp. 05. 
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8½ https://www.businesstoday.in/current/economy-politics/india 
9½ http://mospi.nic.in 
10½ https://vishwakosh.marathi.gov.in/29548/ 
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ÿधानमंýी पीक िवमा योजनेचे मूÐयमापन 
डॉ. राजकुमार केशवराव िग°े 

सहायक ÿाÅयापक, अथªशाľ िवभाग 
तुळजाभवानी महािवīालय 
तुळजापू र, िज. उÖमानाबाद 

 
१.१ ÿÖतावना : 
 भारतीय अथªÓयवÖथा ÿामु´याने कृषीवर आधाåरत आहे. सन १९९१ पासून भारतीय अथªÓयवÖथेला कलाटणी िमळाली 
असली तरी देखील उदारीकरणा¸या ÿिøयेपासून दू रसंचार, ÓयवÖथापन, मािहती तंý²ान, पåरवहन इÂयादी ±ेýांमÅये मोठ्या ÿमाणात 
वाढ झाली परंतु  कृिष±ेý, संशोधन ई. ±ेýामÅये मोठ्या ÿमाणात गुं तवणुकì¸या बाबतीत उपेि±तच रािहले. सामािजक व आिथªक 
ŀĶ्या शेतकöयांसाठी शासनÖतरावर िनयोजन, संर±ण व िवशेष तरतुदीची आवÔयकता असÐयाचे िनदशªनास येते. पाऊसाचा 
लहरीपणा (बेमोसमी) दु Õकाळ, पूर, गारपीट अशा नैसिगªक संकटां ना कृषी±ेýाला तŌड īावे लागते. शेतकöयां¸या शेतीिवषयक 
गरजा िवचारात घेऊन क¤ þ व राºय शासन कृषी िवÌयासाठी १३ जानेवारी २०१६ ला क¤ þीय मं िýमंडळाने ÿधानमंýी पीक िवमा 
योजनेची घोषण केली. २०१६ -१७ ¸या खरीप हंगामापासून योजना जून -२०१६ सुŁ करÁयात आली. 
१.२ संशोधन सािहÂयाचा आढावा : 
१. Durkheims Tupes (2013) : ÿÖततु संशोधनात नैसिगªक आप°ी, संÖथाÂमक कजाªचा बाजारीपणा यातून िचंताúÖत 
मानिसकतेतून आÂमहÂया करत असÐयाचे िदसून येते. 
२. H.E. Erdman (1939) “Companson of samall and Large Farmers Under Proration Schemes”:- मोठा शेतकरी 
अÐपभूधारक शेतकöयांना मजूर Ìहणनू राबवÁयात आले आहे संशोधनातून िदसून येते.  
१.३ संशोधनाची उिĥĶे : 
१. ÿधानमंýी पीक िवमा योजनेचा आढावा घेण.े 
२. शेतकöयां ¸या उÂपÆन िÖथतीचा अËयास करण.े 
१.४ योजनेचे Öवłप : 

१. योजनेचे कायª±ेý :  
योजना राºयां नी िनकष पूणª कłन राबवायची असली तरी पंतÿधाना¸या One Nation – One Scheme या उĥेशाने ती सबंध 
देशात राबिवÁयाचे लàय ठेवÁयात आले आहे. 

१.५ िवमा कंपनी AICIL : आिण एखादी खाजगी िवमा कंपनी अशी संयु िĉक जबाबदारी देऊन ‘एका राºयासाठी एक खाजगी 
िवमा कंपनी’ या तÂवाचा वापर केला जाणार आहे. 
१.६ िवÌयाचा हĮा : या योजनेचा हĮा NAIS पे±ाही कमी आहे. तसेच MNAIS मÅये असलेली कमाल पĦत (cap) बाद 
करÁयात आली आहे. सरसकट खरीप िपकांसाठी २ ट³के, रÊबी िपकांसाठी १.५ ट³के आिण नगदी िपके व फलोÂपादनांसाठी ५ 
ट³के हÉता िनधाªåरत करÁयात आला आहे. 
 १.७  शासन सबिसडी : वरील १.५ ट³के ते ५ ट³के हÈÂयातील सुमारे ५० ट³के ते कमाल ३० ट³के (िनकषांवर आधाåरत ÿमाण) 
र³कम सरकार भरेल. 
१.८ िवमा ÿकरणाचा िनपटारा : िवमा ÿकरणाचा िनपटारा िवमा कंपनी करेल. 
१.९ नुकसान भरपाई : कमाल ३० ट³के ७० ट³के 
१.१० लाभाथê : अिनवायª : करज घेतलेला शेतकरी तसेच कोणताही शेतकरी पीक िवÌयाची र³कम थेट शेतकöया¸या खाÂयात वगª 
करणे अिनवायª. 
१.११ संशोधन पĦती : (Reseach Methodology)   
१. अÅययन ±ेý : ÿÖतुत संशोधनाचे अÅययन ±ेý हे तालुका  तुळजापू र िनवडक गावात करÁयात आले आहे. 
२. संशोधनाचे Öवłप :संशोधनाचे Öवłप हे सामािजकशाľ पĦतीचे असÐयामुळे या संशोधनात वणªनाÂमक व िवĴेषणाÂमक 
संशोधन पĦतीचा वापर केला आहे. 
३. संशोधनाचे िनद¥शक : ÿÖतुत संशोधनात शेतकöयां¸या योजनेची मािहती, ÿणाली लाभाथê व पåरणाम आदी घटका¸या 
साहाÍयाने संशोधनात अËयास करÁयात आला आहे. 



Aayushi International Interdisciplinary Research Journal ( AIIRJ ) Special Issue No. 65 ISSN 2349-638x 
 

www.aiirjournal.com Impact Factor 6.293 Peer Reviewed Journal Mob.No. 8999250451 129 

 

तÃय संकलना¸या पĦती : ÿÖतुत संशोधनात तÃय संकलनासाठी ÿाथिमक व दु Íयम ľोतांचा वापर करÁयात आला आहे. 
अ. ÿाथिमक ľोत  

ÿाथिमक ľोतामÅये मुलाखत अनुसूची, सूàम पातळीवरील िनरी±ण इÂयादी पĦतीचा वापर करÁयात आला आहे. 
शेतकöयाकडून मािहती संकिलत करÁयात आली आहे. 
नमुना िनवड तंý 

“ÿधानमंýी पीक िवमा योजनेचे मूÐयमापन” ÿÖतुत अËयासात सूàम पातळीवर अËयास उÖमानाबाद िजÐĻातील संदभêय 
िनवडक तालुका तुळजापूर ±ेýीय सव¥±णावर आधारलेला आहे. या अËयासासाठी सहेतुक नमुना िनवड पĦत गैर संभाÓयता नमुना 
िनवड पĦती¸या अंतगªत नमुना एकक Ìहणून वापर करÁयात आला असून तालुका हा पिहला नमुना एकक आहे. संदभêय िनवडक 
नमुना तालुका – तुळजापूर संदभêय िनवडक चार गावाची करÁयात आली. एकूण २० मलुाखतदाÂयां ¸या आधारे मािहती संकिलत 
करÁयात आली.        
                                                                     िजÐहा उÖमानाबाद 
 

तुळजापूर 
 
 
 

      आपिसंगा           सांगवी                   िसंदफळ       ितथª (ब.ु) 
 
ब. दु Íयम ľोत : 
 दु Íयम ľोतामÅये देश व िवदेशातील िनयतकािलके संदभª पुÖतके, संकेतÖथळे मािहती संकिलत करÁयात आली आहे. 

तĉा ø. १ 
तुळजापूर तालु³यातील संदभêय सव¥±ण गावातील नमुना िनवडलेÐया शेतकरी  (कुटंुबाना)  

िपकां¸या संर±णासाठी पीक िवमा   योजनेची संदभाªत सīिÖथती 
अ.ø. तपशील आपिसंगा सांगवी िसंदफळ ितथª (ब.ु) एकूण 

१ होय ०४ ०५ ०४ ०५ १८ 
२ नाही ०१ ०० ०१ ०० ०२ 
 एकूण ०५ ०५ ०५ ०५ २० 

आधार – ÿÂय± नमुना पाहणी 
 वरील तĉा ø. १ वłन असे िनदशªनास येते कì, तुळजापूर तालु³यातील संदभêय एकूण नमुना कुटंुबापैकì १८ शेतकरी 
कुटंुबां ना पीक िवमा योजनेची मािहती असÐयाचे आढळून आले. पीक िवमा योजनेची एकूण नमूना कुटंुबांची सं´या०२ असÐयाचे 
िदसुन येते. 
 गाविनहाय िवचार करता असे िदसून आले कì, पीक िवमा योजनेची मािहती असणाöया शेतकरी कुटंुबाची सवाªिधक सं´या 
ÿÂयेक ०५ कुटंुबां ना सांगवी व ०५ कुटंुबां ना ितथª (ब.ु) िदसून येते. तर सवाªिधक कमी सं´या ०४ कुटंुबां ना आपिसंगा तसेच ०४ 
कुटंुबां ना िसंदफळ शेतकरी कुटंुबां ना पीक िवमा योजनेची मािहती नसÐयाचे िदसून येते. 
 पीक िवमा योजनेची मािहती नसलेÐया कुटंुबाची केवळ ०१ कुटंुबां ना आपिसंगा, तसेच ०१ कुटंुबाना िसंदफळ िदसून येते. 
सांगवी व ितथª (ब.ु) या गावी पीक िवमा योजनेची मािहती नसणाöया कुटंुबांची सं´या िदसून आलेली नाही. 

तĉा ø. २ 
तुळजापू र तालु³यातील संदभêय सव¥±ण गावातील नमुना िनवडलेÐया शेतकरी  (कुटंुबाना) पीक िवमा भरÁया¸या संदभाªत सīिÖथती 

अ.ø. तपशील आपिसंगा सांगवी िसंदफळ ितथª (ब.ु) एकूण 
१ होय ०४ ०५ ०४ ०३ १६ 
२ नाही ०१ ०० ०१ ०२ ०४ 
 एकूण ०५ ०५ ०५ ०५ २० 
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आधार – ÿÂय± नमुना पाहणी 
 वरील तĉा ø. २ वłन असे िनदशªनास येते कì, तुळजापूर तालु³यातील एकूण संदभêय नमुना कुटंुबापैकì १६ शेतकरी 
कुटंुबां नी पीक िवमा भरÐयाचे िदसून येते. पीक िवमा भरलेÐया नसलेÐया कुटंुबाची सं´या ०४ असÐयाचे िदसुन येते. 
 गाविनहाय िवचार करता असे िनदशªनास येते कì, पीक िवमा भरणाöया शेतकरी कुटंुबाची सवाªिधक सं´या ०५ सांगवी 
Âयापाठोपाठ ÿÂयेकì ०४ आपिसंगा व ०४ िसंदफळ असÐयाचे िदसनू येते. सवाªिधक कमी सं´या ०३ ितथª (ब.ु) या गावाची 
असÐयाचे िदसून येते. 
 पीक िवमा भरला नसलेÐया कुटंुबाची सवाªिधक सं´या ०२ शेतकरी कुटंुबां ना ितथª (ब.ु), व Âया पाठोपाठ ÿÂयेकì ०१ 
िसंदफळ या गावी असÐयाचे िदसून येते. सांगवी या गावात पीक िवमा भरलेÐया नसलेले शेतकरी कुटंुबांची सं´या िदसून येत नाही. 

तĉा ø. ३ 
तुळजापू र तालु³यातील संदभêय सव¥±ण गावातील नमुना िनवडलेÐया शेतकरी  (कुटंुबाना)  

पीक िवमा सं र±णाची नुकसान भरपाई िमळÁया¸या संदभाªत सīिÖथती 
अ.ø. तपशील आपिसंगा सांगवी िसंदफळ ितथª (ब.ु) एकूण 

१ होय ०४ ०१ ०३ ०२ १० 
२ नाही ०१ ०२ ०१ ०१ ०५ 
३ अधªवट र³कम ०० ०२ ०१ ०२ ०५ 
 एकूण ०५ ०५ ०५ ०५ २० 

आधार – ÿÂय± नमुना पाहणी 
 वरील तĉा ø. ३ वłन असे िनदशªनास येते कì, संदभêय एकूण नमुना कुटंुबापैकì १० शेतकरी कुटंुबां नी पीक िवमा 
भरÐयाची नुकसान भरपाई िमळाली असÐयाचे िदसून येते. ०५ कुटंुबां ना पीक िवमा नुकसान भरपाई िमळत नसÐयाचे िदसून यती. तर 
०५ शेतकरी कुटंुबाना अधªवट र³कम िमळाÐयाचे िदसून येते. 
 गाविनहाय िवचार करता असे िनदशªनास येते येते कì, पीक िवमा नुकसान भरपाई सवाªिधक सं´या ०४कुटंुबां ना आपिसंगा 
Âया पाठोपाठ ०३ कुटंुबां ना िसंदफळ व ०२ कुटंुबां ना ितथª (ब)ु सवाªत कमी सं´या ०१ कुटंुबां ना सांगवी गावात िनदशªनास आले 
आहे. 
 पीक िवमा संर±णाची नुकसान भरपाई िमळाली नसÐयाची सवाªिधक सं´या ०२ कुटंुबां ना सांगवी Âया पाठोपाठ ÿÂयेकì 
०१ कुटंुबां ना आपिसंगा व ०१ कुटंुबां ना िसंदफळ तसेच ०१ कुटंुबां ना ितथª (ब)ु पीक िवमा िमळत नसÐयाचे िदसून येते.  
 पीक िवमा संर±णाची अधªवट र³कम सवाªिधक सं´या ÿÂयेकì ०२ कुटंुबाना सांगवी व ितथª (ब)ु तर सवाªत कमी सं´या 
केवळ ०१ शेतकरी कुटंुबां ना िसंदफळ तर आपिसंगा गावात पूणª र³कम िमळत असÐयाचे िदसून येते. 
१.१२ िनÕकषª :  

१. तुळजापूर तालु³यातील संदभêय नमूना सव¥±ण ०४ गावातील एकूण १६ शेतकरी कुटंुबÿमुखां नी ÿधानमंýी पीक िवमा 
योजनेत सहभाग असÐयाचे िदसून येते. 

२. संदभêय ०४ गावातील ०५ शेतकरी कुटंुबÿमुखां ना पीक िवम िमळाला नसÐयाचे िनदशªनास आले. 
१.१३ उपाययोजना : 

१. ÿधानमंýी पीक िवमा योजनेत शेतकöयां ना नुकसान भरपाई िमळवून देÁयासाठी िजÐहािधकारी यां ¸या िनयंýणाखाली 
तालुका सतरावर ÿशासकìय अिधकाöयांची सिमती गठीत करावी. 

२. ÿधानमंýी पीक िवमा योजनेत शेतकöयांचा सहभाग वाढिवÁयासाठी ‘जनजागृती अिभयान’ राबवावे.  
१.१४ संदभª सूची : 

१. Öवािमनाथन एम.एस. (२००७) कृषी ±ेýात भारताचा िनयाªतीशी करार योजना मािसक पृ ३०. 
२. H.E.Erdman (1939) Comasion of small and large farmers under proration schemes. Journal of 

farm Economic Vol. 21 No. 03 part published by Oxford University press. 
३. Durkheims Types (2013) Farmers suicides in India Economic and Political Weekly Vol. XLVIII 

No. 21. 
४. Kiran J Desale (2016) Öपधाª पåर±ा अथªशाľ-१. दीपÖतंभ ÿकाशन, पेज न.ं २३७. 
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भारतातील िव°ीय ±ेýातील सुधारणेचे अथªÓयवÖथेवरील पåरणाम 
ÿा. ÿमोद केशवराव मुळे 
अथªशाľ िवभाग ÿमुख 

यशवंतराव चÓहाण महािवīालय 
तुळजापूर, िज. उÖमानाबाद 

 
ÿाÖतािवक :-  
 १९९१ मÅये भारतीय अथªÓयवÖथेत उदारीकरण, जागितकìकरण व खाजगीकरण Öवीकारले. िव°ीय ±ेýात, बँिकंग ±ेýात 
सुधारणा घडवून आणÐया गेÐया. सरकारने िव°ीय ±ेýात सुधारणा करÁयासाठी ®ी नरिसंहम सिमतीची िनयुĉì केली. मौिþक 
धोरणात िशथलीकìकरण Öवीकाłन अथªÓयवÖथेचा िवकास दर वाढिवणे हा मु´य उĥेश होता. ÿÖतृत  शोध िनबंधाची उिĥĶ े
पुढीलÿमाणे आहेत. 
शोधिनबंधाची उिĥĶे :- 

१. भारतातील १९९१ नंतर घडून आलेÐया िव°ीय सुधारणाचा अËयास  करण.े 
२. िव°ीय ±ेýातील सुधारणेचे भारतीय अथªÓयवÖथेतील पåरणाम अËयासने. 
३. िव°ीय ±ेýातील सुधारणेमुळे भांडवली बाजारात घडून आलेÐया सुधारणाचा अËयास  करणे. 

भारतातील िव°ीय ±ेýातील सुधारणेचे अथªÓयवÖथेवरील पåरणाम या शोधिनबंधाचे गृहीतके पुढीलÿमाणे आहेत. 
गृहीतके  :- 

१. िव°ीय ±ेýातील सुधारणेचे भारतीय अथªÓयवÖथेवर अनुकूल पåरणाम होत आहेत. 
२. िव°ीय ±ेýातील सुधारणेचे नाणे बाजारावर अनुकूल पåरणाम होत आहेत. 
३. िव°ीय ±ेýातील सुधारणेचे भांडवली बाजारावर अनुकूल पåरणाम होत आहेत. 

संशोधन पĦती व संशोधनाची साधने :- 
 भारतातील िव°ीय ±ेýातील सुधारणेचे अथªÓयवÖथेवरील पåरणाम हा शोधिनबंध िलिहताना िवĴेषणाÂमक पĦतीचा 
वापर केला आहे. िĬतीयक साधन सामúीचा वापर केला आहे. पुÖतके संदभªúंथ, योजना, मािसके, अथª संवादाचे िविवध अंक 
लोकराºय व वतªमान पýातून ÿाĮ झालेली मािहती ÿÖतृत शोध िनबंध िलिहÁयासाठी वापरली आहे. 
लेख :- 
 १९९१ मÅये भारतीय अथªÓयवÖथा एका अभूतपूवª आिथªक पेच ÿसंगातून जात होती. अशा अथª ÓयवÖथेत आिथªक 
सुधारणा घडवून आणÁयासाठी खाजगीकरण, उदारीकरण आिण जागितकìकरणाचा Öवीकार केला गेला. यामुळे िव°ीय िवषयक 
±ेýात सुĦा जागितकìकरणाला सुŁवात केली. Âयामुळे आजचे जागितकìकरण Ìहणजे िव°ीय जागितकìकरण Ìहटले जाते. 
 िव°ीय ±ेýात ÿमुख िव°ीय ÓयवÖथेचा समावेश होतो, कजाªवू  र³कमेचा पु रवठा करÁयासाठी ही ÓयवÖथा िनमाªण केलेली 
असते. देशा¸या िव°ीय ÓयवÖथेत नाणेबाजार, भांडवलीबाजार, बँिकंग ±ेý, िव°ीय संÖथा आदी घटकांचा समावेश होतो. या ±ेýात 
१९९१ नंतर खाजगीकरण, उदारीकरण आिण जागितकìकरणाला सुŁवात झालेली आहे. 
 देशातील नाणेबाजार हा िविवध ±ेýां ना अÐपकालीन कजªपु रवठा तर देशातील भांडवल बाजार हा देशातील िविवध 
घटकांना आिण Óयĉéना दीघªकाळासाठी कजªपु रवठा करतात. या दोÆही बाजारात ÿामु´याने åरझवª बँक, Óयापारी बँक, िव°ीय 
संÖथा, बचत संÖथा, सेवािनवृ°ी वेतन आिण िवमा संÖथा, गुं तवणूक िवĵÖत संÖथा, सवª सामाÆय िवĵÖत संÖथा, िवशेष ÿकारां ¸या 
िवĵÖत िनधी यु िनट ůÖट, िवकास बँका यांचा समावेश होतो. या सवª ±ेýात िव°ीय जागितकìकरणाला सुŁवात झालेली आहे. 
 १९९१ मÅये िव°ीय ±ेýात सुधारणा घडवून आणÁयासाठी क¤ þ सरकारने नरिसंहम यां ¸या अÅय±तेखाली एक सिमती 
नेमली. या सिमतीने भारतातील Óयापारी बँका आिण िव°ीय ±ेýाचा अËयास कłन बँका आिण िव°ीय संÖथा यांची कायª±मता 
आिण उÂपादकता कमी असÁयाची कारणे सां िगतली. Âयात ÿामु´याने राजकìय आिण ÿशासकìय हÖत±ेप, राÕůीयीकरणानंतर 
åरझÓहª बँकेने वेळोवेळी पत धोरणा¸या माÅयमातून कायदेशीर रोखता ÿमाणात केलेली वाढ, राखीव िनधी¸या ÿमाणात केलेली वाढ 
तसेच राÕůीयकरणानंतर Óयापारी बँकां नी ÿाधाÆय øम  ±ेýाला ५० ट³के कजª पु रवठा करावा अशी िशफारस केली. 
राÕůीयकरणानंतर अनेक शासकìय योजनांची अंमलबजावणी Óयापारी बँके¸या माÅयमातून केली. सिमती¸या मते बँकाचा शाखा 
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िवÖतार, अनावÔयक नोकर भरती, नोकरा¸या वेतनात वाढ, वसुलीचे अÐप ÿमाण या सवª कारणाचंा एकिýत पåरमाणामुळे 
भारतातील Óयापारी बँकांची कायª±मता आणी उÂपादकता घटू लागली आहे. 
 नरिसंहम सिमतीने बँिकंग ±ेý आिण िव°ीय ±ेý यात सुधारणा घडवून आणÁयासाठी काही िशफारसी केÐया. Âयात 
ÿामु´याने åरझÓहª बँकेने सहामाही पतधोरण जाहीर करताना रोख राखीव िनधी¸या ÿमाणत आिण कायदेशीर रोख िनधी¸या ÿमाणात 
घट करावी. नरिसंहम सिमती¸या िशफारशीची अंमलबजावणी केली गेली आिण हे ÿमाण रोख राखीव िनधीचे अगदी अलीकडील 
पत धोरणात ५ % आणले आहे. कायदेशीर रोख िनधीचे ÿमाण देखील २५ % आणले आहे. ÿाधाÆयøम ±ेýाची Óया´या बदलून 
या ±ेýाला एकूण कजªपु रवठा Óयापारी बँकांनी करावा अशी िशफारस केलेली आहे. 
 सरकारने आिण åरझÓहª बँकेने Óयापारी बँकां ना खुÐया बाजारातून भांडवल उभारणीला परवाना िदला आहे. åरझÓहª बँकेने 
Óयापारी बँकां ¸या संदभाªत Âया¸या शाखाबाबत परवाना धोरण िशिथल केले आहे. Âयामुळे आता खाजगी ±ेýामाफª त आिण िवदेशी 
±ेýा माफª त खाजगी ±ेýां ¸या Óयापारी बँके¸या Öथापनेला सुŁवात होवू  पाहत आहे. 
 िव°ीय जागितकìकरणातील एक महÂवाची बाब Ìहणजे िविनमय धोरण संदभाªत सरकारने उदार िविनमय धोरण Öवीकारले 
आहे. भारतीय åरझÓहª बँकेने िवदेश िविनमय दरावरील िविवध बंधने दू र केलेली आहेत. भारतीय Łपया चालू  खाÂयावर पूणªपणे 
पåरवतªनीय केला आहे. १ माचª १९९३ पासून परकìय चलना¸या Łपात Łपयातील पåरवतªनीयतेबाबत असलेली अिधकृत दराची 
सĉì पूणªपणे काढून टाकÁयात आली. Łपयाची भांडवली खाÂयावर पåरवतªनीयते¸या ŀĶीने वाटचाल सुŁ आहे. भांडवली खाÂयाचे 
उदारीकरण मंद वेगाने होत आहे. 
 िवमा ±ेýात सुधारणा घडवून आणÁयासाठी क¤ þ सरकारने १९९३ मÅये मÐहोýा सिमतीची िनयुĉì केली आहे. िवमा ±ेý 
खाजगी Óयवसाय Ìहणनू खुले केले गेले आहे. िवमा ±ेý Öपधाª िनमाªण करÁयासाठी ही पावले उचललेली आहेत. तर 
आय.डी.बी.आय. ¸या १९६४ ¸या कायīात बदल कłन या िव°ीय संÖथेला भाग भांडवल बाजारातून ÿाĮ कłन घेÁयाचा 
अिधकार िदला आहे. 
 ůेझरी िबला¸या माÅयमातून क¤ þ सरकार कजª राशी ÿाĮ करते. ही िबले पूवê सरकार åरझÓहª बँकेला देवून कजª घेई. आता 
ůेझरी िबले िललाव पĦतीने नाणेबाजार आिण भांडवली बाजारात िवकली जातात. आिण Âयावरील Óयाजदर बाजारात ठरतो. 
िव°ीय जागितकìकरणातील एक महÂवाची बाब Ìहणून िवदेशी गुं तवणूकदारां ना आिण संÖथां ना भारतीय भांडवली बाजारात Óयवहार 
करÁयाची अनुमती िमळाली आहे. िवदेशी कंपÆयां ना भारता¸या भांडवल बाजारात गुं तवणूक संÖथा भारता¸या भांडवली बाजारात 
शेअसªची खरेदी अगर िवøì कł शकतील. नवीन िव°ीय ÓयवÖथेत िवदेशी गुं तवणूकदार संÖथा भारता¸या भां डवली बाजारात 
सहभागी होवू  शकतील. िव°ीय जागितकìकरणा¸या कालखंडात १९९४ मÅये राÕůीय शेअर बाजाराची Öथापना झाली. राÕůीय 
शेअर बाजारा¸या माÅयमातून देशातील कानाकोपöयातील गुं तवणूकदारां ना गुं तवणुकì¸या समान संधी उपलÊध कłन देणे  हा  
आहे. राÕůीय शेअर बाजारा¸या Öथापनेमुळे भारतीय शेअर बाजाराची तुलना इतर बाजारातील शेअर बाजाराशी करता येते. भारतात 
राÕůीय Öतरावर शेअर बाजार Öथापन करÁयाचा मु´य उĥेश िव°ीय बाजारात उदारीकरण Öपधाª आिण जागितकìकरण आणÁयाचा 
उĥेश आहे. 
 भांडवली बाजारा¸या संदभाªत सेबी Öथापन केलेली आहे. सेबी¸या Öथापनेपूवê भांडवली बाजाराचे िनयंýण करÁयासाठी 
१९५६ मÅये से³यु åरटी अँड ए³Öच¤ज ऍ³ट पास केला होता. वाढÂया भांडवली बाजारा¸या ÓयाĮीचा पåरणाम Ìहणून सेबीची Öथापना 
केलेली आहे. भांडवली Óयवहाराचे िनयंýण करणे हा सेबी¸या Öथापनेमागचा मु´य उĥेश आहे. भांडवली Óयवहार संदभाªत फेरा 
ऐवजी िव°ीय जागितकìकरणा¸या कालखंडात फेमा पाåरत केला आहे. फेमा केवळ भांडवली बाजारा¸या Óयवहाराचे िनयंýण 
करतो. सेबी¸या Öथापनेमुळे Óयावसाियक, औīोिगक कंपÆया¸या आिथªक िÖथतीची मािहती गुतंवणूकदारापय«त पोहचते. भांडवली 
बाजारात पारदशªकता आणणे हा सेबी¸या Öथापने मागचा उĥेश आहे.  
 भांडवली बाजारा¸या िवकासासाठी सरकारने कर सवलती िदलेÐया आहेत. तसेच सवª ÿकार¸या िव°ीय संप°ीला संप°ी 
करातून सूट िमळाÐयाने िव°ीय संप°ी बाळगÁयास ÿोÂसाहन िमळते. शेअर बाजारात जागितकìकरणाला सुŁवात झालेली आहे. 
िवदेशी गुं तवणूकदाराला चालना देÁयासाठी सरकारने िवदेशी संÖथां  अंतगªत गुं तवणूकदारां ना नŌदणीकृत समभाग व क जª  रो´यात 
गुं तावणूक करÁयाची परवानगी बहाल केÐयामुळे शेअर बाजारा¸या जागितकìकरणाला सु Łवात व चालना िमळालेली आहे. िव°ीय 
जगतीकìकरणातील एक महÂवाची बाब Ìहणजे िवदेशी गुं तवणूक दारां ना आिण संÖथां ना भारतीय भांडवली बाजारात Óयव हार  
करÁयास परवानगी िदली आहे. Ìहणजे इतर राÕůातील नामां िकत कंपÆया व गुं तवणूक संÖथा भारतीय भांडवल बाजारात शेअसªची 
खरेदी िवøì या धोरणामुळे कł शकतात. तसेच िवदेशातील िविवध गुं तवणूकदर संÖथा यात सहभागी होवू  शकतात.  
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 १९९३ साली आर. बी. आय. ने िव°ीय पयªवे±ण मंडळाची Öथापना केली आहे. Óयापारी बँकांचा पत पुरवठा, 
ÓयवÖथापन, मालम°ा गणना, उÂपÆन गणना, भांडवल पयाªĮता आिण कोषागार Óयवहार या बाबीिवषयी िनयमां चे काटेकोर िनयंýण 
करÁयाचे कायª या संÖथेकडे सोपिवÁयात आलेले आहे.  

आर. बी. आय. Óयापारी बँकां ¸या अलाभदायी मालम°ेची घोषणा करत आहे.  अलाभदायी मालम°ा Ìहणजे ºया अिúम 
आिण कजª łपातील मालम°ेवर ६ मिहÆया पे±ा जाÖत कालावधी साठी Óयाज थकìत आहे. ती सवª अúीमे कजªही अलाभदायी 
मालम°ा Ìहणून समजÁयात येईल. आर. बी. आय. ने Óयापारी बँकां ना खुÐया बाजारातून भांडवल उभारणीला परवाना िदलेला आहे. 
Öटेट बँकेसह अनेक सावªजिनक ±ेýातील Óयापारी बँकां नी खुÐया बाजारातून भागिवøì केली असून Âयास जनतेचा उ°म ÿितसाद 
आहे. 
शोध िनबंधाचे िनÕकषª : 
भारतातील िव°ीय ±ेýातील सुधारणां चे पåरणाम या शोध िनबंधाचे िनÕकषª पुढीलÿमाणे आहेत. 

१. िव°ीय ±ेýातील सुधारणां चे भारतीय अथªÓयवÖथेवर अनुकूल पåरणाम होत आहेत.  
२. िव°ीय ±ेýातील सुधारणां चे नाणेबाजारावर अनुकूल परीणाम होत आहेत. 
३.  िव°ीय ±ेýातील सुधारणां चे भांडवली बाजारावर अनुकूल परीणाम होत आहेत. 
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वÖतू  व सेवा कर ÿणाली व भारतीय अथªÓयवÖथा 

डॉ.ÿमोद बालाजीराव बेरळीकर  

सहयोगी ÿाÅयापक व अथªशाľ 

िवभाग ÿमुख Óयंकटेश महाजन  

महािवīालय उÖमानाबाद 

 

 भारतीय कर रचना अÂयंत गुं तागुं तीची व िकचकट आहे. कराचे ÿामु´याने ÿÂय±कर व अÿÂय±कर असे दोन ÿकार 
आहेत. अÿÂय±कराचे अनेक ÿकार आहेत. या सवª करां ना एकý कłन वÖतू  व सेवाकर ÿणाली भारतीय अथªÓयवÖथेत आणली 
गेली आहे. सÅया जगात दीडशेपे±ा जाÖत देशात जीएसटी ÿणाली लागू  करÁयात आलेली असून ĀाÆसमÅये सण 1954 पासून 
सवªÿथम जीएसटी ÿणाली लागू  केली.  

भारतातील जीएसटी¸या इितहासावर नजर टाकली तर सन 2000 मÅये असीम दासगुĮा यां ¸या अÅय±तेखाली उ°ेजनाथª 
सिमती नेमली. सिमतीने मे 2007 मÅये संयुĉ कायªकारी गट Öथापन केला. गटाने नोÓह¤बर 2007 ला अहवाल सिमतीला सादर 
केला. सिमतीने अहवालाचा अËयास कłन सन 2009 ला जीएसटी रचनेचा मसुदा क¤ þ सरकारकडे सोपिवला दहा वषाªपासून ºया 
सेवा आिण वÖतूकरांची सुŁवात करÁयाची ÿिøया सुł होती. िदनांक 29 माचª 2017 ला लोकसभेत जीएसटी िवधेयक मंजू र झाले. 
भारतात 1 जुलै 2017 पासून वÖतू  व सेवाकराची अंमलबजावणी सुł झाली. 

भारतात जीएसटी हा दोन पातÑयांवर आकारला जातो. क¤ þीय पातळीवर क¤ þीय वÖतू  व सेवाकर Âयाला सीजीएसटी असे 
Ìहणतात. राºयपातळीवरील एसजीएसटी आकारला जातो. सीजीएसटी मÅये क¤ þीय अबकारी कर, सेवा कर, वÖतू  व सेवा 
पु रवठ्यावरील उपकर व अिधभार, सीमाशुÐक व अितåरĉ  क¤ þीय िवøìकर व अितåरĉ उÂपादन शुÐक हे अÿÂय± कर समािवĶ 
आहेत. तर एसजीएसटीमÅये राºय सरकार¸या िवøìकर, करमणूककर, जकातकर, जािहरातीवरील कर, लॉटरी, जुगार, सĘेबाजी 
वरील कर, चैनी¸या वÖतू  वरील कर, राºयÖतरीय उपकर व अिधभार खरेदीकर व ÿवास कर अंतभू ªत आहेत. 
शोधिनबंधाची उिĥĶे :- 
वÖतू  व सेवा कर ÿणाली व भारतीय अथªÓयवÖथा या शोधिनबंधाचे उिĥĶे पुढीलÿमाणे आहेत. 

1. जीएसटी चे िविवध देशातील दराचा अËयास करण.े  
2. जीएसटीचे महाराÕůाला अथªÓयवÖथे संदभाªत अËयास करण.े  
3. जीएसटीमुळे Öथािनक संÖथां ना īावयाचा नुकसानभरपाई कायīा¸या ठळक वैिशĶ्यांचा अËयास करणे  

शोधिनबंधाची úिहतके :- 
वÖतू  व सेवा कर ÿणाली व भारतीय अथªÓयवÖथा या शोधिनबंधाचे गृहीतके पुढील ÿमाणे आहेत  

1. जीएसटी मुळे क¤ þ व राºय सरकारचे अनेक कर अÿÂय± कर एकý आलेले आहेत.  
2. जीवनावÔयक वÖतू  चैनी¸या वÖतू  असे वगêकरण कłन जीएसटी लावÐयामुळे सवª वÖतूं ¸या िकंमतीवर सारखाच जीएसटी     

भरावा लागत नाही.  
3. जीएसटीमुळे क¤ þ सरकार¸या कर महसुलात वाढ होत आहे.  

संशोधन पĦती व संशोधनाची साधने :-  
वÖतू  व सेवा कर ÿणाली व भारतीय अथªÓयवÖथा हा शोधिनबंध िलिहताना िवĴेषणाÂमक पĦतीचा वापर केला आहे. 

िĬतीयक साधनसामúीचा वापर केला आहे. पुÖतके, संदभªúंथ, योजना मािसक, अथª संवादाचे िविवध अंक लोकराºय व 
वतªमानपýातून ÿाĮ झालेली मािहती ÿÖतुत शोध िनबंध िलहीÁयासाठी वापरलेली आहे.  
जगातील काही िनवडक देशांमधील जीएसटीचा दर :-  

जगात ÿायोिगक तßवावर सन 1905 साली कॅनडा या देशाने जीएसटी लागू  केला. तर सन 1991 पासून कॅनडात जीएसटी 
लागू  केला. जगात सवªÿथम ĀाÆस सरकारने जीएसटी लागू  केला ĀाÆसमÅये जीएसटी चादर 20% ट³के एवढा सुł करÁयात आला. 
भारतात 1 जुलै 2017 नंतर जीएसटी आकारला जाऊ लागला. वÖतू  व सेवा कर पåरषदेची बैठक पåरषदेचे अÅय± तथा क¤þीय 
िव°मंýी अŁण जेटली यां ¸या अÅय±तेखाली ®ीनगर येथे पार पडली. या बैठकìत वÖतूचे िविवध ÿकारे वगêकरण कłन 5%, 
12%, 18% आिण 28% ट³के जीएसटीचे दर िनिĲत करÁयात आले. खालील तािलकेत जगातील काही िनवडक देशांमधील 
जीएसटीचा दशªिवलेला आहे. 
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तĉा ø.1 
जगातील िनवडक देशांमधील जीएसटीचा दर 

                                           अ.ø. देश   जीएसटी लागू  वषª              दर 
                                                 1. ĀाÆस       1954                    20% 
                                                 2. जमªनी  1968   19% 
                                                 3. इं µलंड  1973   20% 
                                                 4. जपान  1989   0.8% 
                                                 5. कॅनडा  1991   0.6% 
                                                 6 चीन  1994   17% 
                                                 7. ऑÖůेिलया 2000   10% 
                                                 8. मलेिशया  2015   0.6% 
                                                 9. युरोिपयन यु िनयन 2016    15% 

                       10. भारत   12 जुलै 2017 0%, 5%, 12%, 18%, 28% 
संदभª सकाळ (Year Book 2017-18) 

इयर बुक 2018-page - 227 
वरील तĉा øमांक 1 मÅये जगातील िनवडक देशांमधील जीएसटी कराचा दर दशªिवलेला आहे. ĀाÆस व इं µलंड मÅये 

जीएसटी कराचा दर 20% आहे तर जपान, कॅनडा, मलेिशया या राÕůात जीएसटी कराचा दर 1% पे±ा कमी आहे. भारतात माý सवª 
वÖतूवर सारखा जीएसटी कर आकारला जात नसून जीवनावÔयक, आवÔयक, मÅयम चैणी¸या व अित चैनी¸या वÖतू  असे 
वगêकरण कłन व काही अती जीवनावÔयक वÖतूं ना तर जीएसटी लागू  देखील नाही 
क¤ þ सरकारचा जीएसटी कर :- 

1 जुलै 2017 पासून क¤ þ सरकारने जीएसटीची अंमलबजावणी सुł केली. वÖतूची यादी तयार कłन 1211 वÖतू  पैकì 
1206 वÖतुवरील कर रचनेस माÆयता िदली व 7% वÖतू  जीएसटीतून वगळÁयात आÐया. 14% वÖतूवर 5%, 17% वÖतूवर 12% 
व 43% वÖतूवर 18% तर 19% वÖतूवर 28% कर आकारÁयात आला 

ºया वÖतूवर जीएसटी नाही Âयात ÿामु´याने तृणधाÆये, अंडी, ताजे मांस, मासे, ताक, दही, दू ध, नैसिगªक मध,् ताजी फळे 
आिण भाºया, बेसन, पाव, मं िदरातील ÿसाद, िटकली, कंुकू, Æयायालयीन कागद, छापील पुÖतके, वृ°पýे, आरोµय, िश±ण, िबगर 
वातानुकुिलत रेÐवे ÿवास, मेůो, उपनगरीय रेÐवे, बस वाहतूक, धािमªक याýा, हातमाग, 1000 पे±ा कमी भाडे आकारणारी हॉटेल 
इÂयादी वÖतूंचा समावेश करÁयात आला.  

14% वÖतूवर 5% जीएसटी आकारला जाणार आहे. Âयात ÿामु´याने साखर, चहा-कॉफì, िमठाई, खाīतेल, माशां चे 
पदाथª, दू ध पावडर, पनीर, िĀज केलेÐया भाºया, साबुदाणा, औषध, Öट¤ट, रॉकेल, टीÓही, रेिĀजरेटर, िसगारेट, कोळसा, रेÐवे 
मालवाहतूक, एसीने ÿवास व 50 लाख Łपयांपय«तची उलाढाल असणाöया हॉटेलमधील सेवा इÂयादी वÖतू  व सेवा समािवĶ आहेत.  

17%  वÖतूवर 12% जीएसटी आकारला जाणार आहे. Âयात केशतेल साबण, टूथपेÖट, साठवलेले मांस, लोणी, चीज, 
तूप, पाकìट बंद सुकामेवा, फळाचे रस, आयुव¥िदक औषधे, मोबाईल फोन, िशवणयंý, खते, िबगरवातानु कूिलत हॉटेलमधील सेवा, 
नॉन एअर कंडीशन िÔतपेये, एक हजार ते अडीच हजार भाडे आकारणारी हॉटेÐस, िवमान ÿवास (िबझनेस ³लास) इÂयादी वÖतू  व 
सेवा समािवĶ आहेत.  

43% वÖतूवर 18% जीएसटी आकारला जाणार आहे. Âयात ÿामु´याने åरफाइंड साखर, पाÖता, कॉनªÉले³स, आइÖøìम, 
कॅमेरा, Öपीकर, िमनरल पाणी, मािहती तंý²ान सेवा, āँडेड कपडे, िव°ीय सेवा, दू रसंचार सेवा, महापरवाना असलेÐया वातानु कूिलत 
हॉटेलमधील सेवा 2500 ते 5000 भाडे आकारली जाणारी हॉटेÐस समािवĶ आहेत. तसेच 19 % वÖतूवर 28% कर आकारला 
जाणार आहे. Âयात इľी, ºयूसर, िम³सर, कार, बस, ůक, मोटरसायकल, शीतपेय, िचýपटगृह, पाणी तापवÁयाचे यंý, खाजगी 
िवमान, पंप, तारां िकत हॉटेÐस समािवĶ आहेत. 
महाराÕů वÖतू  व सेवा कर िवधेयक:- 

क¤ þापाठोपाठ महाराÕů सरकारने देखील 22 मे 2017 रोजी िवधेयक पाåरत केले. वÖतू  व सेवा कराला माÆयता देणारे 
महाराÕů हे देशातील सतरावे राºय आहे. महाराÕů राºयाने जीएसटी पाåरत केÐयामुळे ऊस खरेदीकर, िवøìकर, वाहनावरील 
ÿवेशकर, वÖतुवरील ÿवेशकर, बेिटंग कर, लॉटरी कर व उÂपÆन कर, जकात आिण एलबीटी रĥ झालेले आहेत.  
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जीएसटी िवधेयक पाåरत झाÐयामुळे Öथािनक Öवराºय संÖथे¸या िविवध कायīात दु łÖती करÁयात आलेÐया आहे त. 
राºय सरकारने अिधवेशनात Öवराºय संÖथां ना नुकसानभरपाई देÁयाबाबतचे िवधेयक पास केले. Öथािनक Öवराºय संÖथांना 
जीएसटी¸या अंमलबजावणीनंतर जकात, Öथािनक संÖथा कर, उपकर रĥ झाÐयामुळे महानगरपािलकांना नुकसान भरपाई देÁयाची 
तरतूद कायīात केली आहे. 

  जीएसटीचा अंमलबजावणीनंतर सवª कर एका छताखाली आले आहेत. क¤ þ सरकारला महसूली उÂपÆन ÿाĮ होत आहे. 
पण राºया¸या उÂपÆनात घट होताना िदसून येत आहे. जीएसटी ÿणालीमÅये राºयां ना क¤ þ सरकार कडून पाच वषª नुकसान भरपाई 
िमळेल. अशी तरतूद आहे तसेच Öथािनक संÖथानंा देखील नुकसान भरपाई िमळेल अशी तरतूद आहे.  
 
िनÕकषª :- 
वरील शोधिनबंधाचे िनÕकषª खालील ÿमाणे आहेत.  

1. जीएसटी ÿणालीमुळे क¤ þ व राºय सरकारचे अनेक अÿÂय± कर एकý आले आहेत.  
2. जीएसटी मुळे क¤ þ सरकार¸या महसुली उÂपÆनात वाढ होताना िदसून येत आहे. 

 
 संदभªúंथ :- 

1. सकाळ इयर बुक 2018  
2. यु िनक अकॅडमी बुलेटीन  
3. अथªसंवाद जुलै सÈट¤बर 2018 अंक 



Aayushi International Interdisciplinary Research Journal ( AIIRJ ) Special Issue No. 65 ISSN 2349-638x 
 

www.aiirjournal.com Impact Factor 6.293 Peer Reviewed Journal Mob.No. 8999250451 137 

 

Modern Agricultural  Systems in India 
Dr.Balasaheb.G. Patil 

Dept of Economics 
Dr.B.A.M.U.Aurangabad. 

 
Abstract  

      Agricalture has been backbone of india the agricultural practics carried out in india are still largely 
traditional indian agriculture technology have many limitations as comparied to modern agriculture 
technologier around the world modern agricultural practice use mechanized equipment for irrigation thrilling 
and harvesting along with     hybried seeds in indian agriculture. 
key words   Modern,Techology,Agricuture, Fertilizerr Irrigating, 
 
Introduction 

   Agriculture is an important economic sector in Agriculture in india has an extensive background which 
goes back to ten thousand year, At perstnt india holds the second position in the world in agricultural. The 
histry of agriculture in india dates back to Indus valley civilization ear and even before that in some part of 
southerm india recent india rank second world wide in agricultural output It also contributes a major share in 
the gross domestic product (GDP) of the country the agriculture sector recruits about 50 percent of the entire 
man pawer agriculture is currently the biggest Industry in india on the whole on the whole if plays a key role in 
the socioeconomic growth in the valley around 4000 BC ware typically wear, peas, sesame seed barley dates 
and mangoes. By 3500 BC forrming of rice had started . In 1970 Gren revolution has changed the face of Indian 
Agriculture Making India –somewhat self- stuffiest In food product around 53 percent of the land has deen 
brought on under irrigation with areas of punjab ,Haryana.giving very high per hrctored yield . this time started 
to modern agriculture system in india. 
What is Modern Agriculure :- 

The modernity of agricultural systems is a characterisitic well understood by farmers but not easily 
defined with specificity. still,The distinctions between modern and traditional.systems have powerful 
implications for the future development of the global food system even though it is imortant to recognize that 
few,if any,systems fall entirely in to either the modern or traditional cutegories. 
Areas of stady 
The regions selected for this study is the Indion with a total geographical area 3287263 5.9.km. 
Objectives:- 

1) to analyses the modern method of agriculture . 
2) to discuss advantage disadvantege of modern agriculture. 

Methodology 
 secondary data have been used for the research paper for the present investigation secondary data    

collected through various internet web sides,reserch papers,articles newspaper etc. 
Modern agricultural systems:- 

1) Basic Inputes 
a)   cultivation 

   A new method of cultivation specially in rice was introduced,based on the japanese method of cultivation. in wheat 
cultivation too significant changes were introduced.These changes hae resulted in more output per hecctare as well per 
labour .qualitative improvement in inputs has been one of the important aspect technologaical changes. 
b) Seeds 

  Seed is the basic input for enharcing agricultural production and productivity.Efficacy of all other agricaltural inputes 
is largely determind by the quality of seed,it is estimate that the quality of seed accounts for 20-25 percent of agricultural 
productivity. Higy yielding variety (HYV) seeds were used specially for rice and wheat cultivation.HYV seed brought 
along with them changes in method of caltivation,duration and yield per  hectere. India hs developed an institutionnal 
framerwork to genrate quality seeds. it includes the participation of centreal and state govermments,Indian council of 
Agricultural research (ICAR),stete Agricultural Univesities (SAV),public sector,corporate sectror and private sector 
institutions.we have National seed Companie ( NSC) state forms corporatin of india (SFCI)15 state seed corporation 
(SSCs) and about 100 major seed companies. 

  The system involves generation of seed,safeguards for qulity and purity of variety, as seeds are tansterred from the 
breeders to the farmers. 
C) Irrigation 

  The method of irrigation where is one of the most essontial inputs has undergone a change. Major and minor 
damsbore wells and pump sets are widely used. Drip and sprinkler system has been developed specially for plantations, 
however, only 40 percent of the culitivated area is irrigated having 60 percent for rain fed cultivation. 
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d) Fertilizer 
  The green revolation was the outcome of HYV seeds,better irrigation and use of fertilizer. India is the third largest 

producer and consumer of fertilizers in the world ofter china and USA.The all India average fertilizer consumption is 116.5 
kg/ha but it varies from 212 kg/ha in punjab to less than 5kg/ha in states like Arunachal pradesh and nagaland. 
e) Pest control 

post control methods have been dueloped through intergrated pest Management (IPM). plant protection is provided 
through the use of chemicals with residue not exceeding toxic limits. now methods for rodents, birds, nematodes and mite, 
controls have been developed. Effective IPM packages are designed and developed for rice.contton, sugarcane, pulses and 
oilseeds. 
 
2)Agricultural Engineering 

   Sevral new tools and eqipment have been developed to improve efficiency in agriculture Women 
friendly tools and implements have been introduced. suitable tractor operated thre erow aeepers with reduction 
in human drudgery have also been devloped for processing fruits and spices suitoble machines have been 
introduced. 

Indian concil of Agritultural Research (ICAR) has desigened a variety of marketable implements and 
machines for field operations. zero tillage seed drill has been developed for plating wheat immedeately after 
rice cultivation to improve wheat productivity by overcoming devlays in sowing. other machines include 
eightrow rice transplants and pregerminated rice seeders, sugarcane planter,groundntdecorterticator minidal mill 
and high capcity  multi – crop thresher. Machiness for multicrop percent in developed countries. 
3)Information technology 

   To marke all information available to the farmers , state governance have introduced e- government . 
Development of website and portals are undertaken for providing all the  information concerning agriculture. 
information technology is also used to update the land ownership records and provide them on demand without 
delay. 

   Major technological changes have occurred in india during 1960s . The food problem india  faced in the 
1960 and early 1970 motivated india to improve its agricultural srector. food problem which deelined to 63.3 
million tonnes in 1966 has registerd good progresss thereafter.in the last two years india has exported nearly 40 
million tonnes of cereals. in 2013-2014 food grains production was 265.6 million tonnes. 
Disadvantage Of Modern Agriculture 

   Evidence indicates,however that exressive reliance on monoculture furming and agro industrial inputs 
such as capital intensive technology pesticides and chemical fertilizers has negatively impacted the environment 
and rural society of India, Most agriculturalists had assumed that the agro ecosystem dichotony need not leave 
to undersirable consegaences yet unfortunately, a number of ecological diseases’ have been associated with 
intensification of food production. they may be groued into two cotegories. 

   Diseases of the ecotop wich include erosion loss of soil fertility depletion of nutrignt reserves, 
salinlzation andalkalization pollution of water systems, loss of fertile croplands to urbon deverlopment 
 
Conclusion 

   In modern agricultural systems fromers believe the have much more central roles an are eager to apply 
technology and information to control most components of the system a very different viwe frome that of 
traditional farmers. Modern agriculture in developed countries including the united states involves for more 
than forms and farmers it depends on enormous ,highly sophisticated systems that move ,store and proceses 
producers. output throughout an extensive value chain that etend to food products and final consumers. 
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भारतातील समकालीन समÖया आिण महाÂमा फुले यां¸या िवचारांची आवÔयकता 
        

ÿा. धनाजी दौलतराव भोसले 
       ®ी समथª कला व िव²ान वåरķ महािवīालय,  

       Łईभर ता.िज. उÖमानाबाद 
        

 ÿÖतावना :- 
 महाराÕůाला ÿबोधनाची समृĦ परंपरा लाभलेली आहे. समाजामÅये पुरोगामी िवचार Łजावे व समाज पåरवतªन घडावे 
Ìहणून ºया अनेक समाजसुधारकांनी ÿयÂनांची पराकाķा केली, Âया सवा«¸या अÅयÖथानी महाÂमा फुले यांचा उÐलेख करावा 
लागेल. भारतीय ľी िश±णाचे जनक, शेतकरी कामकöयां चे पिहले पुढारी, भारतीय समाजøांतीचे जनक अनेकिवध अिभधानानी 
गौरिवलेÐया ºयोितरावां नी गतानुगितक िवचारां ¸या खोल गत¥त पडलेÐया समाजाला उचलून वर आणÁयाचा ÿयÂन केला. 
िÖथितशील समाजाला गितशील करÁयाचे अÂयंत महßवपूणª कायª Âयां नी केले. Âयासाठी समाजात िमसळून अ²ान अंध®Ħा 
देववाद- दैववाद आपÐया नाशास कसे कारणीभूत ठरले हे Âयां नी समाजाला पटवून िदले. महाÂमा फुल¤ना सामािजक, आिथªक, 
शै±िणक, धािमªक समतेवर आधारलेला शोषण िवरिहत समाज िनमाªण करावयाचा होता. शूþ व िľयांबरोबर शेतकरी कामकरी 
यांचीही िपळवणूक होऊ नये, Âयां ना  संर±ण िमळावे ते शहाण े - सवरते Óहावे अशी Âयांची मनोमन इ¸छा होती. Âयासाठी Âयां नी 
आयुÕयभर संघषª केला. 
      आज¸या समाजात सा±रता, भौितक आधुिनकता, िव²ान-तंý²ान, संदेशवहन आिण सोयीसु िवधा मोठ्या ÿमाणात 
उपलÊध झाÐया आहेत. माý िवषमता धमा«धता िहंसाचार आिण  असिहÕणुता यामुळे Öवतंý भारतात सं िवधानाने अपेि±लेÐया 
समाजाची िनिमªती करणाöया मनोभावाचा अभाव िदसून येतो ही आपली खरी समÖया आहे. महाÂमा फुले यां चे िविवध िवषयावरील 
िवचार केवळ भारतालाच  नाही तर संपूणª जगाला आजही मागªदशªक आहेत. महाÂमा फुले यां¸या समú िवचारांमÅये भारताचा 
भूतकाळ वतªमानकाळ आिण उºवल भिवÕयाचे ÿितिबंब पहावयास िमळते आज¸या अनेक समÖयां ¸या िनराकरणासाठी महाÂमा 
फुले यां¸या जीवनकायाªची व िवचारांची पुनभ¥ट घडवून आणण ेआवÔयक आहे. 

 उĥेश:- 
 1) महाÂमा फुले यां चे िवचार समजून घेण.े 
 2) महाÂमा फुले यां¸या िवचारांची आवÔयकता सांगण.े 
 3) समकालीन समÖयांचा शोध घेण.े 

 संशोधन पĦती:- 
  ÿÖतुत शोधिनबंधासाठी िĬतीयक तÃयसामुúीचा आधार घेÁयात आला आहे. यासाठी महाÂमा फुले यां¸या संदभाªत 
उपलÊध úंथसंपदा, øिमक पुÖतके, वैचाåरक व संशोधनपर लेख इÂयादी दु Íयम सामúीचा वापर करÁयात आलेला आहे. 
1) महाÂमा फुले यांच ेधािमªक िवचार आिण आजची पåरिÖथती. 

 महाÂमा फुले फĉ समाज सुधारक नÓहते तर धमª सुधारक होते महाÂमा फुल¤नी नăपणे आिण ®Ħेने ईĵराचे अिÖतÂव माÆय 
केलेले आह ेÂयां¸यामते  िवĵाचा एकच िनमाªणकरता असून Âयाला फुले "िनमªक " असे नाव देतात. िनमªक  Ìहणजे िनमाªणकरता िकंवा 
उÂप°ीकरता होय. फुले सÂय हेच ईĵर मानतात जाती-धमाªची बंधन ेझु गाłन Âयांनी माणूसपण जपÁयाचा ÿयÂन केला परंपरागत धमª ही 
संकÐपना न मानता समÖत मानवांचा सारासार िवचार करणारी सावªजिनक सÂयधमª ही सवªसमावेशक धमª संकÐपना िनमाªण केली आिण 
Öवीकारली. कोणा¸याही धािमªक ÖवातंÞयाला अपाय कł नये, एकमेकां¸या धमाªचा आदर करावा, समजून ¶याव े Ìहणजे धमाª¸या 
नावावर तं टेबखेडे होणार नाहीत, जाती धमाªवłन कोणालाही नीच- हीन वागव ूनये, ही सारी िनिमªकाची लेकरे आहेत हा महÂवपूणª संदेश 
फुल¤नी िदला. हाच िवचार भारतीय संिवधानान ेदेखील Öवीकारला आह.े 
     आज¸या समाजात िवकास, ÿगती ऐवजी अिÖमतेचे ÿĳ डोके वर काढत आहेत, परधमª सिहÕणुता कमी होत आह े धमाª-
धमाªवłन दं गे होतात; दंगली होतात; घडिवÐया जातात, जातीवाद -धमªवाद मानवतेचा शý ुÌहणून उभा राहत आह.े अशावेळी धािमªक 
सिहÕणुता मानवी ÿितķा व मानवी समानता या मूÐयांचा िवĵ कुटंुबाचा पुरÖकार करणारे महाÂमा फुले यांच ेिवचार आवÔयक वाटतात. 
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2) महाÂमा फुले यांच ेशै±िणक िवचार आिण आजची पåरिÖथती. 
 महाÂमा फुल¤नी िश±णाबाबत केलेले कायª अतुलनीय आह.े िश±णा¸या अभावामुळे मनु Õय नैितक व बौिĦकŀĶ्या पंग ूहोतो. 

यािशवाय Óयावहाåरक ±ेýातही Âयाची पीछेहाट होते. िश±णामुळे माणूस स²ान बनतो. तो Öवतंýपणे िवचार कł लागतो. तसेच तो 
Åयेयवादी आिण िचिकÂसावृ°ीचा बनतो. शुþाितशूþांना आिण िľयांना िश±ण न िदÐयामुळे Âयांची अधोगती झाली व ते 
उ¸चवणêयां¸या सामािजक व आिथªक गुलामिगरीत अडकले Âयामुळे सवª भारतीयांना िश±ण सĉìचे केले जाव े हा िवचार मांडला 
महाÂमा फुल¤नी इंúजी िश±ण त² लॉडª मेकॉले¸या िश±णिवषयक पाझर िसĦांतास िवरोध केला. ÿाथिमक शाळेतील िश±क हा 
ÿिशि±त असावा तसेच तो शेतकरी वगाªतील असावा हा आúह धरला. 

आज सवªý िश±णाचे खाजगीकरण सुł आह.े िश±ण ±ेý हा उīोग झाला आह.े बेरोजगारी ढासळत चालणारी शै±िणक 
गुणव°ा आिण िश±ण ±ेýातील अंदाधुंद कारभार संपवायचा असेल तर फुले यांनी सां िगतÐयाÿमाणे िश±णातून नीितम°ा, सौजÆय, 
सÂयिनķा, शीलसंवधªन, Óयवहार²ान इÂयादी गोĶीवर भर िदला पािहज.े तसेच úामीण भागात शेतीचे आधुिनक ²ान देÁयासाठी तां िýक 
शाळा सुł झाÐया पािहजेत. 
3) महाÂमा फुले यांच ेकृषी िवषयक िवचार आिण आजची पåरिÖथती 
      कृिषÿधान असणाöया भारत देशातील शेतकरी व कामगार वगª हा आिथªकŀĶ्या सबल नÓहता. तो अ²ानी होता. देशाची 
समĦृी व भरभराट Âया¸या कĶावर अवलंबून होती परंत ु ह े शेतकरी अ²ान व कजªबाजारीपणामुळे  िपचलेला होता महाÂमा फुल¤नी 
'शेतकöयाचा आसूड' या úंथात शेतकöया¸या दयनीय िÖथतीचे वणªन केलेले आह.े 
      शेतकöयां¸या दु ःख व दाåरþ्याच े मूळ Âयां¸या अ²ानात आह े Ìहणून सवª शेतकöयांना स²ान केले पािहज,े असा Âयांचा  
ŀिĶकोन होता. शेतकरय्ांची िÖथती सुधारली पािहज ेयािवषयी Âयांनी सरकारला सूचना केÐया होÂया Âयात पाणीपु रवठा योजनेस अúøम 
īावा. तलाव - बंधारे, धरणे - िविहरी याĬारे, पाणी उपलÊध कłन īावे, शेतीवर वाजवी कर, असावा पशुपालनास चालना īावी, 
मािहती पु िÖतका छापाÓयात  या मागÁया शासन दरबारी मांडÐया. 
      आजही शेतकöयांची िÖथती फारशी सुधारलेली नाही. कजªबाजारीपणा, अपुरा वीजपुरवठा, िसंचनाच े ÿĳ, हमीभाव नसणे, 
िनसगाªची व अिनयिमतता या सवª दĶुचøात शेतकरी भरडला जात आह.े शेतकरी आÂमहÂयेचे ÿमाण वाढलेले आह.े या सवा«वर मात 
करावयाची असेल तर महाÂमा फुल¤नी मांडलेला िवचार Óयापक Öवłपात सामाÆय शेतकöयांपय«त Łजवला गेला पािहज.े 
4) महाÂमा फुले यांच ेमिहलोÆनती िवषयक िवचार आिण आजची पåरिÖथती 
      महाÂमा फुल¤नी सतीÿथा, िवधवांच ेकेशवपन, बालिववाह, बहòपÂनीÂव, जरठिववाह, यासार´या अÂयाचारी ÿथा - परंपरांना 
कठोर िवरोध केला फĉ बोलून नाही तर कृतीतूनही 1848 मÅये पुÁयात िभडे वाड्यात पिहली मुलéची शाळा काढून सनातनी 
समाजÓयवÖथेस  ध³का िदला. Öवतः¸या पÂनीला िशि±त कłन आपÐया समाजकायाª¸या लढ्यात सामील केले 1833 ला बालहÂया 
ÿितबंधक गृहाची Öथापना केली. िवधवा पुनिवªवाहाचा ÿयÂन केला. 
      आज आपला देश ÿजास°ाक झाÐयावरही ľीĂूणहÂया, हò ंडाबळी, बलाÂकार यासार´या समाजिवघातक घटना घडताना 
िदसतात. वेगवेगÑया मागाªने हò ंडा घेतला जातो यालाच ÿितķेचे īोतक मानले जाते. फुल¤नी आंतरजातीय-आंतरधमêय िववाहाचा 
पुरÖकार केला होता परंत ुआजही गाव, शहर पातळीवर Honour Killing ¸या  घटना घडतात. दाåरþ्य, अंध®Ħा, ŀĶ Łढी-परंपरा 
अÆयाय-अÂयाचार ह ेआजही िľयांच ेÿमुख ÿĳ आहेत. ते सोडवायचे असतील तर सवा«नी पु ढे येऊन महाÂमा फुले यां¸या िवचाराने 
ľीला माणूसपण īाव ेलागेल. 
 

सारांश:- 
     अशाÿकारे आपण या शोध िनबंधा¸या आधारे भारतातील समकालीन समÖया आिण महाÂमा फुले यां¸या िवचारांची 
आवÔयकता याचा आढावा घेतला आहे. महाÂमा फुल¤चा ľीदाÖय मुĉìचा िवचार, शेतकरी, कĶकरी यां¸या िवचारांची मांडणी, 
धािमªक सिहÕणुता इतकेच नÓहे तर पाणी ÿशन्, शेतकöयां ¸या आÂमहÂया, िश±णातील दु रावÖथा, धािमªक तेढ यासार´या अनेक 
समÖया सोडवताना महाÂमा फुले यां चे जीवन व िवचार दीपÖतंभासारखे मागªदशªक ठरतात. 
 
संदभª úंथसूची:- 
1) आधुिनक महाराÕůाचा इितहास - डॉ. अिनल कठारे 
2) महाÂमा फुले समú वां µमय संपा. य. िद. फडके 
3) महाÂमा फुले िवचार आिण वारसा-  संपा.यु िनक िफचसª, पुण े
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efgyk lcyhdj.k vkf.k ln;kfLFkrh 
izk- f'kry ygw cksMds 

rqGtkHkokuh egkfo|ky;] rqGtkiwj  
 

izLRkkouk % 
 Hkkjrh; laLd̀rh t.kkr vkn'kZ ekuyh tkrs fryk ,d fof'k"V ijaijk vkf.k laLd̀rh bfrgkl vkgs oSfnd dkG 
gk L=h tho.kklkBh lqo.kZdkG gksrk- R;k dkGkr fryk osnk/;eukpk vkf/kdkj gksrk ijrw mRrj oSfnd dkGkr ek= frps 
voeqY;.k gksr xsys Lef̀rdkGkr fL=;kph fLFkrh vR;ar n;uh; >kyh frpk Kkukf/kdkj ukdkjyk xsyk vkt loZ= 
fL=;kaP;k iz'ukoj cksyys tkrs fL=;kaPkk iz'u gk lektlq/kkj.kke/;s v.kqdzekus ?ksryk ikghts- vkt L=h jktdkj.k] 
lektdkj.k] vFkZdkj.k] iz'kklu] dyk] dzhMk] lkfgR;] vodk'k v'kk izR;sd {ks=kr L=hus vkiyh {kerk fl/n dsyh 
vkgs rj nqljhdMs vU;k;] vR;kpkj] gqaMkoGh] cykRdkj] dkSVwafcd fgalkpkj] ySafxd 'kks"k.k ;kaps ok<rs izek.k v'kk 
foph= fojks/kkHkklkeqGs L=h;kaP;k iz'ukP;k fujkdj.kklkBh iz;Ru >kys ikfgtsr i.k vkt 21 O;k 'krdkr eksB;k izek.kkr 
L=h lcyhdj.kklkBh dk;ns o ;kstuk dsY;k xsY;k vkgsr rjhgh oj mYys[k dsY;kizek.ks vktgh fL=;koj eksB;k 
izek.kkr fL=;kaoj vR;kpkj Fkkaco.;klkBh dk;ns QDr dkxnkoj d:u pky.kkj ukgh R;k dk;n;kph dMd 
veyctko.kh dsyh ikfgTks rlsp L=h;ka'kh dsysYkk dk;n;kpk izpkj izlkj dsyk ikfgts R;keqGs dk;n;kfo"k;d tkxr̀h 
fL=;kae/;s fuekZ.k gksbZy o L=h R;k dk;n;kpk ykHk ?ksÅ 'kdrhy- 
mfn~n"Vs % 
 1½ fL=;kaP;k dkGkuq:i cny.kkÚ;k leL;kpk vH;kl dj.ks- 
 2½ L=h;kapk jktdj.kkr izR;d gLr{ksi ;kckcr vH;kl dj.ks- 
 3½ efgykfo"k;d dk;n;kapk vH;kl dj.ks- 
xf̀grds % 
 1½ efgykfo"k;d dk;ns vlrkukgh fL=;kojhy vR;kpkjkr ok< >kyh vkgs- 
 2½ f'k{k.kkeqGs fL=;kaP;k thoukr cny >kyk vkgs- 
 3½ L=h;kauk LoRokph tk.kho >kyh vkgs- 
 
la'kks/kuin~/krh %  lnj 'kks/k fuca/kklkBh nq̧ ;e lk/kukpk mi;ksx dj.;kr vkyk vkgs- R;kr lanHkZxzFk] ekflds] orZekui=s] 
'kkldh; vgoky ladsr LFkGs b- lk/kukpk mi;ksx dj.;kr vkyk vkgs- 
 folkO;k 'krdkP;k mRrjk/kkZiklqu laiw.kZ txHkj efgYkkaP;k lektkrhy LFkkukfo"k;h osxosXkG;k ikrGhoj ppkZ 
?ks.;kl lq:okr >kyh- vkiY;k ns'kkr 2001 gs efgyk lcyhdj.k o"kZ Eg.kwu ?kksf"kd dj.;kr vkys- Hkkjr ljdkjus 
jk"Vªh; efgyk fodkl /kksj.k vk[kq.k efgykapk fodkl dj.;kpk iz;Ru dsyk- ;ke/;s f'k{k.k izfd;sph Hkqfedk eksykph 
vkgs- lektkrhy [kkyP;k Lrjki;Zar f'k{k.k iksgpys ikfgts ;klkBh 'kklukus fofo/k ;kstuk jkocY;k R;krqu L=h;k l{ke 
>kY;k vkgsr i.k dkGkizek.ks R;kaP;k leL;k vktfg vk<Gwu ;srkr- 
f'k{k.k o L=h % jk"VªkP;k fodklke/;s f'k{k.kkps Qkj eksBs ;ksxnku vkgs- f'k{k.kkps izek.k ok<ys rj visf{kr fodkl lk/; 
dj.ks 'kD; gksrs- ,d L=h f'kdyh rj frps lkjs dqVwac f'k{khr gksrs- ;kps egRRo vksG[kqu Hkkjrkr egkRek Qqys ;kauh 
loZizFke efgykP;k f'k{k.kklkBh 'kkGk lq: dsY;k l/;k Hkkjrkrhy nf{k.ksdMhy jkT; efgyk lk{kjrsr vk/kkMhoj vkgsr- 
vkt izR;sd lqfo/kkaps f'k{k.k L=h lk{kj >kY;k vkgsr- i.k vkt T;k fBdk.kh eqyh f'k{k.k ?ksrkr rlsp T;k ifo= {ks=kr 
L=h;k Kkunkukps dk;Z djr R;k fBdk.kh L=h;koj vR;kpkj gksr vkgsr o gs izek.k ok<r vkgs ts f'k{k.k ?ksÅu rh 
l{ke gks.kkj vlrs frFksp frph dqpac.kk gksrs- 
L=h vkf.k dk;nk % vkt Hkkjrkr L=h lcyhdj.kklkBh L=h lao/kZuklkBh vusd dk;ns o ;kstuk jkcoY;k vkgsr R;ke/;s 
fganq fookg dk;nk] dkSVwafcd fgalkpkj dk;nk] fo'ks"k fookg vf/kfu;e] L=hHkqz.kgR;k fojks/kh dk;nk] ckyfookg fojks/kh 
dk;nk] okjlk gDd dk;nk] ekr̀Ro ykHk dk;nk b- l[kh ;kstuk] efgyk cpr xV] vUuiq.kkZ ;kstuk] Lo;fl/nk] Lo.kZ 
t;arh xzke jkstxkj ;kstuk b- v'kk vusd ;kstuk efgykaP;k fodkl o laj{k.kklkBh jkcoys tkrkr i.k vktgh eksB;k 
izek.kkr vkfFkZd o lkekftd n"̀V;k ekxklysY;k vkgsr dk rj ts dk;ns efgyklkBh dsys vkgsr R;kps Kku efgykauk 
ukgh- R;keqGs vuar dk;ns vlrkukgh R;k dk;n;kpk miHkksx ?ksÅ 'kdr ukgh- vkt Hkkjrkr L=hlkBh vusd dk;ns dsys 
xsys vkgsr- ek= R;kph izR;{k vaeyctko.kh >kyh ukgh- R;keqGs dk;ns vlrkukgh fL=;kaoj vR;kpkj gksrp vkgsr- 
rlsp vkt ts dk;ns fuekZ.k dj.;kÚ;kdMqu eksB;k izek.kkr dk;n;kps mYy?kau gksr vkgsr- vkt 21 O;k 'krdkr 
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fuHkZ;k dk;nk] fo'kk[kk dk;nk] eh-Vw- lkj[ks dk;ns vlrkukgh 3 fMlsacj 2019 jksth gSnzkckn 'kgjkr ,dk i'kw MkWDVj 
efgysoj cykRdkj d:u tkGys xsys- Eg.kts vkt fL=;k f'kdY;k vkgsr] ukSdjh djr vkgsr- i.k vktgh efgyk 
lektkr lqjf{kr ukfgr-  
L=h vkf.k jktdkj.k % Hkkjrkr jktdj.kkrhy efgykapk lgHkkx fopkjkr ?ksrk vls fnlqu ;srs dh 1992 rs 1999 P;k 
njE;ku Hkkjrkr yksdlHksP;k ,dq.k lnL; la[ksP;k efgyk izfrfu/kh 6% rs 7% vkgs- rj jkT;lHksr gsp izek.k 9% rs 10% 
,o<s vkgs- Eg.ktsp lalnsr ns'kkrhy fu.kZ; ?ksrys tkrkr- frFksp efgykaps izek.k Qkjp deh vkgs Hkkjrkrhy fofo/k 
jkT;k fo/kheaMGkrhy efgyk lnL;kps izek.klqn~/kk 4% ,o<s vkgs- efgykauk lalnsr o fo/kku lHksr jk[kho tkxk 
ns.;kckcrps 108 os ?kVuk nq:Lrh fo/ks;d visf{kr xrhus iq<s ljdr ukgh- ;klkBh lektoknh i{k] jk"Vªh; turk ny 
;k i{kkpk R;kl fojks/k vkgs- ;ko:u y{kkr ;srs dh vktgh iw:"k L=h;kauk vkiY;k cjkscjhyk ?ks.;kl r;kj ukghr- 
 73 oh 74 oh ?kVuknq:Lrhus efgykauk 1@3 vkj{k.k fnY;kus iapk;r jkT; ;ke/;s 33% jk[kho tkxk ns.;kr 
vkY;k vkgsr i.k vktgh R;k uke /kkjhp vkgsr ;k inkpk loZ dk;ZHkkj izR;{k gs iw:"k ikgr vlrkr QDr ikgr 
vlrkr- QDr fL=;kauk ukokyk jktdkj.kkr vkj{k.k vkgs izR;{k miHkksx iq:"kp ?ksr vlrkr- 
L=h vkf.k vkjksX; % ns'kkrhy tursyk fujksxh Bso.;klkBh iz'kklu vusd vkjksX;kP;k lqfo/kk iqjfors- fo'ks"k d:u 
ckydkaP;k vkjksX;klkBh ylhdj.k] LoPNrk] vkgkj] b- ckcrhr efgykaph Hkqfedk egRRokph vkgs- dkj.k vkjksX;] 
ckylaxksi.k] ckydY;k.k ;kckcr efgyke/;s tk.kho tkxr̀h dsY;keqGs rh Lor%ph o vkiY;k dqVwackph pkaxY;k 
in~/krhus dkGth ?ksÅ 'kdrs i.k vkt 21 O;k 'krdkr L=h vkjksX;kdMs nqyZ'k dsys tkr vkf.k ;kps izek.k gs xzkeh.k 
Hkkxkr tkLr vlY;kps tk.kors- 
L=h vkf.k vR;kpkj % vkt Hkkjrkr eksB;k izek.kkr efgyk lcyhdj.k Eg.kqu dk;ns dsys tkrkr- efgyk lcyhdj.k 
;kfo"k;koj ppkZl=] ifj"knk] O;ktkus fnyh tkrkr i.k vkt fg 21 O;k 'krdkr ikfgT;k rso<;k efgyk lcy ukghr 
vkf.k lajk{ksr fg ukghr- cykRdkjfojks/kh dBksj dk;nk vlrkukgh vkiY;k Hkkjr ns'kkr cle/;s] 'kkGk] jLRks v'kk 
lkoZtfud fBdk.kh cykRdkj gksrkr- R;k O;Drhauk f'k{kk dj.;lkBh 4 rs 5 o"kZ ykxrkr ,o<h vkiY;k ns'kkph U;k; 
O;oLFkk lkodk'k vkgs- vkt L=h jLR;koj jr rh lqjf{kr ukghp i.k rh Lor%P;k ?kjkr lq/nk lqjf{kr ukgh vktgh rh 
ukSdjh dj.kkjh] jktdkj.k dj.kkjh] la'kks/ku dj.kkjh vlyh rjh fryk clrk mBrk ?kjkrhy ckspw.k cksy.kh] fgalkpkjkyk 
cGh tkrsp vktph fL= f'k{k.k f'k{k.k ?ksÅu izR;sd {ks=kr dk;Zjr vkgs i.k rh vkt T;k fBdk.kh dk;Z djrs vkgs R;k 
fBdk.kh lqn~/kk fryk ySfxad vR;kpkjkyk cGh iMkoa ykxr vkt EgVy tkr dh L=h;kauh f'k{k.k ?ksry ikghts- rsOgk 
R;kauk R;kaP;k LoRk%ph tk.kho gksbZy- R;k Lokyach gksrhy i.k vkt f'k{k.l ?ks.kkÚ;k o ckgsj dke dj.kkÚ;k efgykojp 
vkt tkLr vR;kpkj gksr vkgsr vktgh L=h;kdMs Hkksxoknh n"̀Vhdksu c?k.;kph iq:"kkph ekufldrk cnyyh ukgh- 
izlkjek/;es vkf.k L=h %  ekfgrh ra=KkukP;k ;qxkr efgykauh izlkj ek/;ekr eksBh >si ?ksryh- izlkjek/;ekr fofo/k 
fBdk.kh efgykph eksykph Hkwfedk ctkorkuk fnlrkr- oR̀rekui=] fVOgh] pWusy oj fp=iV] ekfydk ;ke/;s uVhph 
Hkwfedk lkdkjrkuk efgyk fnlwu ;sr vkgsr- izlkjek/;ek rj efgY;kaP;k ok<R;k lgHkkxkeGs lektkoj pkaxys okbZV 
ifj.kke gksrkuk fnlrkr vkt L=h;k izlkjek/;eke/;s eksB;k izek.kkr dke djrkr i.k vkt fL=;kapk okij fofo/k 
lkSn;Zizlk/kukP;k tkfgjkrh dj.;klkBh v/kZuX; dkiMkr 'kqV dsY;k tkrkr- R;keqGs R;k tkfgjkr yksdkauh tkLr 
ikgk.;kr gk ǹ"Vhdksu vlrks- fp=iVkr fg dke djrkuk uVhauk [kwi 'kkWVZ diMs okij.;kl fnyh tkrkr o v'kk 
xks"Vhpk lektkr uo fi<hoj ifj.kke gksrks vkf.k fL=;kdMs ikg.;kpk Hkksxoknh n"̀Vhdksu ok<r pkyyk vkgs- 
fu"d"kZ % 
 1½ vkt fg efgyk lektkr iq.kZi.ks lqjf{kr ukghr- 
 2½ f'k{k.k] dke dj.kkÚ;k fL=;koj vR;kpkj tkLr gksr vkgsr- 
 3½ L=h;kojhy vR;kpkjkr ok< gks.;klkBh izlkjek/;es fg dkj.khHkqr vkgsr- 
lkjka'k % vkt lektkr fL=;k lcyhdj.kklkBh fofo/k dk;ns dsys xsysys vkgsr- fL=;k ;k f'k{k.k ?ksÅu Lokyach 
>kysY;k vkgsr i.k vktgh R;kaP;koj eksB;k izek.kkr vR;kpkj gksr vkgs- vktP;k 21 O;k 'krdkr fg L=h lqjf{kr 
ukgh- 
lanHkZxzaFk lqph % 
 1½ Hkkjrh; L=h tho.k % xhr] ekSt izdk'ku] eqacbZ 1997 
 2½ L=h iz'ukaph ok<pky % Hkkxor fon;wr 
 3½ efgyk l'kDrhdj.k % fu/kh Hkkjnkt 
 4½ L=h l'kDrhdj.k ,d eqY;kadu % MkW- fu'kkar flag 
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सोशल िमिडयातील तŁणाई... 
                                  सौ. सा±ी खेडेकर, 

                                  संशोधक िवīाथê, 
   समाजशाľ िवभाग,  

   िशवाजी िवīापीठ, कोÐहापूर 
 

ÿÖतावना: 
वै²ािनक आिण तंý²ान¸या नेýिदपक ÿगतीचा पåरपोष Ìहणजे आजचे माÅयमां चे युग आहे. या माÅयमां ¸या युगात मािहती 

आिण मनोरंजनाचा ‘नायगरा धबधबा’ समाजात कोसळत असलेला अनुभवास येतो. मािहतीचे आदान-ÿदान हे ÿकाशगतीने होऊ 
लागले आहे. आिण कोणÂयाही रचना ÿकारातील मािहती जगा¸या एका टोकाकडून दु सöया टोकाकडे िनिमषाधाªत पोहचू  लागली 
आहे. माÅयमां¸या युगात ÿवेश करÁयाकरता मानवाला िविवध माÅयमांची हाताळणी करतच उÂøांत Óहावे खरेतर मानवी 
उÂøांतीचा इितहास Ìहणजेच माÅयम उÂøांतीचा इितहास असे ÌहटÐयास वावगे ठł नये. अÆन, वľ, िनवारा, हवा पाणी या 
सजीवां ¸या मुलभूत शारीåरक गरजां इतकìच महßवाची मानवी गरज आहे. अिभÓयĉì ÿÂयेक सजीव कोणÂया ना कोणÂया 
माÅयमातून Öवतःला अिभÓयĉ करीत असतो. 
 तंý²ाना¸या िविवध देणµयापैकì सīिÖथतीमÅये मोठ्या ÿमाणावर वाढणारी मािहती व तंý²ानाची ÿसारमाÅयमे आिण 
साधने Âयामुळे समाजात अमुलाú बदल झाला आहे. तंý²ान ÿगतीचे युĉ असलेÐया सामािजक पåरिÖथतीमÅये नवीन येणारे िविवध 
तंý आिण ²ान याचा Óयĉì आिण समाजाला िÖवकार करावा लागतो.  
 या बदलाला कारणीभूत असणारी समाज माÅयमे Ìहणजे सÅया संपूणª िवĵाचा ताईत बनलेली फेसबुक, िट्वटर, इं Öटाúाम, 
Óहाटस अॅप होत. 
 िव²ानाचा शोध लागला तेÓहा िव²ान शाप कì वरदान यावर खूप मोठा उहापोह झाला आिण िनÕकषª िनघाला कì 
कोणतीही गोĶ वाईट नसते. तर ितचा आपण कसा वापर करतो यावर ितचा चांगले वाईटपणा अवलंबून असतो. तĬतच समाज 
माÅयमां चे आहे. 
उिĥĶ:े 

१. सामािजक माÅयमांचा सकाराÂमक ÿभावाचे परी±ण करण.े 
२. सामािजक माÅयमांचा नकाराÂमक ÿभाव जाणून घेणे. 
३. सामािजक माÅयमांचा हÐली¸या तŁणिपढीवर होणारा पåरणामां चे पåर±ण करण.े 

संशोधन पĦती: ÿÖतुत शोधिनबंधाकåरता तÃय संकलनासाठी सोशल मीिडयाशी संबधीत असलेले लेख, संदभªúथ, वतªमानपýे इतर 
संशोधकां चे संशोधन, गुगल वłन घेÁयात आलेली मािहती, मािसके इ. आधार घेÁयात आला आहे. 
 
गृहीतके: 
१. भारतात सोशल िमडीया¸या भू िमकेत पåरवतªन होत आहे. 
२. सामािजक माÅयमांचा समाज आिण तŁणिपढीवर सकाराÂमक आिण नकाराÂमक पåरणाम झाला आहे. 
नव माÅयमे, नÓया ÿवृ°ी : 
 िवसाÓया शतका¸या उ°राधातª झपाट्याने िवकिसत झालेÐया संगणक आिण िबनतारी तंý²ान या दोन तंýां नी माÅयमे 
आिण Âयां चे िवषय यां ¸यात अमुलाú बदल घडवून आणले. वÐडª वाइड वेब, मोबाईल फोन आिण मिÐटमीिडया, पसªनल कॉÌपुटर 
या तंýाचा शोध लागला आिण संगणक आिण िबनतारी माÅयमांची ÓयाĮी अनेक परीने वाढली. या तंý²ानाचा कळस गाढला तो 
मािहती¸या आिण माÅयमां¸या एकक¤ þािभमुखतेने ‘िमडीयम’ Ìहणजे माÅयम अथवा साधन कÌयु िनकेशन Ìहणजे एकवटण,े एखाīा 
क¤ þाकडे एकý येणे. ‘कÆÓहजªÆस’ Ìहणजे एकक¤ þािभमुखता. गेÐया दोन दशकात परÖपर संपकाªची साधन खूप मोठ्या ÿमाणात 
जगभर उपलÊध झाली आहेत. 
 २१ Óया शतकाची øांती Ìहणजे संगणक इंटरनेट आिण मोबाईल फोन या साधनामुळे संपूणª जग Óयĉì̧या हातामÅये 
सामावÐया गेले आिण याच इं टरनेट¸या माÅयमातून नवनवीन समाज माÅयमां¸या वापरामुळे Óयĉì¸या िवचारां ना नवी गती 
िमळाली. समाज पåरवतªनाबरोबरच तंý²ानाची माÅयमे बदलत गेली आिण याच नवीन समाज माÅयमांची आज¸या युवकांना भु रळ 
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पडलेली आहे. Öमाटªफोन आिण िविवध नेटवकª  कंपÆयां नी िदलेÐया इं टरनेट¸या सोयीमुळे कधीही, कुठेही समाज माÅयमांचा वापर 
करणे श³य झाले आहे आिण Âयाचमुळे मोबाईल हे युवका¸या हातातील खेळणे बनले आहे. 
सोशल िमिडयांचा तŁणांवर झालेला सकाराÂमक पåरणाम: 
१. भारतातील तŁणाई या सोशल िमिडयाचा सवाªिधक वापर कåरत आहे. सोशल िमिडयाचा वाढÂया लोकिÿयतेमुळे इथे 

वेगवेगÑया ÿकार¸या रोजगारा¸या संधीही िदवसागिणक िनमाªण होत आहेत. िविवध ÿकारची सॉÉटवेअर, अॅप, साइट यां ¸या 
िनिमªतीचा आिण तद् तु षं िगक उÂपादनांचा Óयवसाय सÅया तेजीत आहे. सोशल िमिडया ही एक ताकदच सवªसामाÆय वाचकांना 
लाभली आहे. 

२. सामािजक माÅयमांतून कुठÐयाही ÿकारची मािहती अगदी सहजपण,े घरबसÐया एका ि³लकवरती युवावगª िमळिवताना िदसून 
येत आहे. 

३. ऑनलाईन पुÖतके, लायāरी, आिण ऑनलाईन डाटा Öटोअरेज, फोटो अÐबम, खरेदी िवøì, शॉिपंग िवकìज, Ìयुझीक अशा 
गोĶéनी सोशल िमिडयाला अिधक उंचावर नेले आहे. मोबाईलवर या गोĶी अॅप¸या Łपात उपलÊध आहेत. भिवÕयाचा वेध घेत 
तंý²ानाचे हे अंग अिधक ÿमाणात िवÖतारत आहे. 

४. समाज माÅयमां ¸या माÅयमातून राजकìय तसेच धािमªक गोĶीबाबतही युवकांना मािहती ÿाĮ होऊ लागली. ºया Óयĉéना 
राजकìय व धािमªक गोĶीबाबत आपले िवचार मांडÁयाकरीता कुठलेही Óयासपीठ नाही. Âयाही Óयĉéना याबाबतीत आपले 
िवचार ÿकट करÁयासाठी समाज माÅयम Ìहणजे एक ह³काचे Óयासपीठ होय. सामािजक, राजकìय, धािमªक इ. बाबत युवावगª 
आपले िवचार फेसबुक, Óहाटस्अॅप िट्वटर इ. ¸या माÅयमातून ÿकट कł शकतो. न पटलेÐया गोĶीबĥल आंदोलन करÁयाचे 
सÅयाचे िहंसक मागª सवा«ना पटतील असे नाही. पण आंदोलनामागील भू िमका Âयां ना पटत असते. अशा वेळी समाज माÅयमांतून 
युवा वगª आपले मत  Óयĉ करीत असतात. 

६. सामािजक ±ेýावरील ÿभावासोबत सां Öकृितक, आिथªक ±ेýावरही  ÿसार माÅयमांचा ÿभाव पडत आहे. संगीत, वाचन, िसनेमा, 
कला, øìडा इ. गोĶéची आवड असणाöया तŁणांना समाज माÅयम Ìहणजे मािहतीचा अथांग महासागरच आहे. वरील गोĶी 
जोपासÁयाकåरता तŁणिपढी माÅयमांचा पु रेपू र उपयोग कłन घटना िदसून येतो. 

७. २१ Óया शतकात सोशल िमिडया नावांच दु धारी शľ मानवा¸या हाती लागत आिण या शľाने संवादा¸या सवª Óया´याच बदलून 
टाकÐया आपÐया भावना Óयĉ करÁयासाठी मानवाला एक ह³काच Óयासपीठ िमळाल समाज माÅयमातून माणसू आपÐया 
भावनां ना वाट मोकळी कł देऊ लागला, मािहती¸या देवाण घेवाणीचा वेग ÿचंड वाढला आज एक Óयĉì जगातील कुठÐयाही 
कोपöयातून दु सöया Óयĉìशी फेसबुक, िट्वटर, इं Öटाúाम या सार´या सोशल नेट्विक« ग साईट¸या माÅयमातून सहज संवाद साधु  
शकतो. 

अशा सवª गोĶीमुळे युवावगाª¸या ÓयĉìमÂवाची कणखरता वाढिवणे श³य झाले आहे. इंटरनेट¸या माÅयमातून एक वेगळे 
अभासी जग तयार करत असतो. समाजात जे वेगवेगळे  घटक आहेत Óयĉì, संÖथा, संघटना, राºय, देश यां ना सशĉ करÁयाचे 
ÿयÂन या माÅयमातून होत आहेत. आिथªक, सामािजक, शासकìय या सगÑयाच ŀĶीकोनातून युवा वगाªला समृĦ करÁयाचे कायª 
समाजमाÅयमे करत आहेत. 
सोशल िमिडयाचा तŁणावर होणारा नकाराÂमक पåरणाम: 

ताŁÁय .... धमÆयातून वाहणार सळसळत चैतÆय िनरागस बालपणाला फुटलेला िहरवाकच धुमारा... माये¸या मखमली 
पांघरणातून िनसटून पाहणारा अवखळ ओढा जगरहाटी¸या समुþाकडे वेगाने झेपावणारा... ताŁÁयाला नविनिमªतीची आस हवी Åयेय 
िनिĲती कłन गगन भरारी घेÁयाच वेड हवं  ... नािवÁयाचा Åयास हवा... ‘लाथ मारीन ितथ पाणी काढीन’ अस मी पूणª करÁयाची 
उमê हवी जगÁया¸या जाणीवा िवÖतारणार आिण थकलेÐया ĵासां ना उभारी देणारं  असत ते ताŁÁय....  
 पण हे ताŁÁय आता आपÐयाला िदसत नाही. आÂमभान हरवलेली, िदशाहीन, Åयेयािवना भरकटलेली तŁण िपढी 
देशासमोरील सवाªत मोठी समÖया ठł पाहत आहेत. 
‘Empty mind is devils workshop या Æयायाने या ताŁÁया¸या åरकाÌया मनावर शैतानाने कÊजा िमळवलेला आहे. 

१. सोशल िमडीया¸या अितवापरामुळे ताŁणाईला Âयाचे Óयसनच जडलेले िदसून येते.  
२. सोशल िमडीयावर अित सøìय राहóन आजचा युवा वगª पैसा आिण वेळ दोÆही वाया घालवत आहे. 
३. समाज माÅयमांवर खूप मािहती येत असते. मािहती¸या Öपध¥त खोटया मािहतीचे ÿमाणही जाÖत आहे. Âयामुळे मािहती¸या 

सÂयतेवर आिण िवĵासाहात¥वर ÿĳिचÆह िनमाªण होते. बöयाचदा  खोटया मािहतीला आजची तŁणाई बळी पडते. 
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४. आजचा तŁण समाज माÅयमां¸या आभासी जगात एवढा रमला आहे कì Âयांचा बाĻ जगाशी संपकª च तुटला आहे. 
अनेकदा अशा तŁणांकडून एखादया Óयĉì¸या, जाती¸या, धमाª¸या भावना दु खावतील अशा पोÖट समाज माÅयमातून 
पसरवÐया जातात आिण Âयाच Łपांतर पु ढे दंगलीमÅये होताना िदसते. 

५. इंटरनेट¸या चøÓयुहात अडकलेला तŁण कुटंुबातील सभासदांशी मनमोकÑया गÈपा मारणे िकंवा संवाद साधन हे पूणªपणे 
खु टं लेला िदसून येतो. 

६. समाजाला आिण िमýपåरवाराला दाखवÁयासाठी सोशल िमडीयाचा वापर करणारा तŁणवगª जाÖत िदसत आहे. सतत 
Óहॉटसअॅप,  िट्वटर, फेसबुक, इं Öटाúाम इ. वापर खूप मोठया ÿमाणात होत आहे. Âयामुळे कामातील आिण दररोज¸या 
Óयवहारातील गती व ÿगती कमी होते. जाÖत कłन मोबाईलचा वापर राýी¸या वेळी केला जातो. Âयामुळे मोबाईल मधून 
िनघणाöया रेडीएशमुळे डोÑयांवर खूप पåरणाम होतो व म¤दू लाही हानी पोहोचते पं रतु  याचा िवचार कुणीच करायला तयार 
नाही. 

७. आज जवळपास ÿÂयेक तŁणाजवळ मोबाईल असतोच. अमयाªिदत इं टरनेट डाटा¸या सोयीमुळे तŁणवगª सतत इं टरनेट¸या 
जवळ असतो. Âयामुळे लैिगक िवषयावरील मािहती िमळिवण,े पोनª िÓहिडओ बघणे मुलéना अिĴल संदेश पाठवण,े 
मुलीचे नको ते िÓहिडओ बनवणे, Âयां ना Êलॅकमेल करणे या सार´या गोĶी युवक कåरत असतात. Âयामुळे सामािजक 
वातावरण दु िषत होते. 

 
िनÕकषª:  

१. समाज माÅयमामुळे तŁणाचे ²ान हे अīावत असÐयाचे िदसून येते. Âया¸यामÅये वैचाåरक ÿगÐभता आढळून येते. 
२. सोशल िमिडया जगभरातील मािहती देवाण – घेवाणीचे एक दु धारी शľ आहे. 
३. आज¸या तŁणांनी सोशल िमिडयाकडे केवळ Óयापक ŀĶीकोनातून िवचार करÁयाची गरज आहे.  
४. सोशल िमिडयाचा वापर िनयं िýत आिण सकाराÂमक पĦतीने घेणे आवÔयक आहे. 
५. आज¸या तŁणिपढीला सोशल िमिडया¸या वापराबाबत समुपदेशन करणे काळाची गरज आहे. 
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४. Samadhanshamrao.blogspot.com आजची तŁणाई २ मे २०१७. 
५. Lokmat.com डॉ. िदपक िशकारपू र, सोशल तŁणाई ११ ऑ³टो. २०१४. 
६. Maharashtra Times, िवनय गुĮे १४ एिÿल २०१४ सोशल िमिडया आिण तŁणाई. 
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सामािजक Æयाय 
   ÿा.अशोक  रामचंþ  गोरे  

    समाजशाľ िवभाग  
Óयंकटेश महाजन महािवīालय उÖमानाबाद  

 
ÿाÖतािवक :- 

Æयाय ही बहòआयामी संकÐपना आहे. Öवातं Þय, बंधुÂव आिण समता ही Æयायाची अिवभाºय अं गे आहेत. िùÖतपूवª 
काळात úीक तßववे°े Èलेटो आिण ॲåरÖटॉटल Âयानंतर जॉन रॉÐस आिण कालªमा³सª यांनी Æयाया¸या संकÐपनेबाबत आपले 
िसĦांत मांडले आहेत. 

सामािजक Æयाय ही मोठी आिण अिवरत चालणारी ÿिøया आहे. अिवरत या अथाªने कì, समाजात अīापही सामािजक 
Æयाय पूणªपण ेÖथािपत झालेला नाही. सामािजक Æयाय ही नीितमूÐयांवर आधारलेली संकÐपना आहे. कोणÂयाही समाजात ýासाने, 
वेदनेने úासलेले Óयĉì िकंवा Óयĉìसमूह असतात. वेदना आिण ýासमुĉ समाज िनमाªण करण ेहा सामािजक Æयाया¸या संकÐपनेचा 
Óयापक उĥेश असतो. सामािजक Æयाय ÿÖथािपत करÁयासाठी दु ःख आिण समÖयाúÖत लोकांना संघिटत कłन Æयाय 
िमळवÁयासाठी सतत ÿयÂन करण ेहा मागª सामािजक Æयायाचा आहे. परंत,ु िवÅवंसक ÿयÂन िकंवा आंदोलने सामािजक Æयाय ÿाĮ 
करÁयाचे योµय माÅयम नÓहे. सामािजक Æयायाची ÿाĮी लोकशाही मूÐयां ¸या चौकटीत आिण सनदशीर मागाªने झाली पािहजे.  

डॉ.बाबासाहेब आंबेडकर यांनी िशका, संघिटत Óहा आिण संघषª करा हा नारा िदला, महाÂमा गांधी यांनी समाजाला 
संघिटत होÁयाचे आवाहन केले, लोकमाÆय िटळकांनी समाजाला संघिटत होÁयाचा मंý िदला, कालªमा³सª यांनी जगातील 
कामगारां नो एक Óहा, हा नारा िदला. या सवा«चेच सूý सामािजक Æयायाचे होते. समाजÓयवÖथा आिण सामािजक ÓयवÖथापनाशी 
सं बं िधत सामािजक Æयायाची संकÐपना आहे. समतािधिķत समाजा¸या िनिमªतीकडे जाणारी ही संकÐपना आहे. जागितक Öतरावर 
20 फेāुवारी हा ‘सामािजक Æयाय िदवस’ Ìहणून संयुĉ राÕů संघटनेने जाहीर केला आहे. 2009 पासून Âयाची अंमलबजावणी केली 
जात आहे. महाराÕů शासनाने 26 जून हा ‘सामािजक Æयाय िदन’ Ìहणून राजषê शाहó महाराज यां¸या जयंतीिनिम° घोिषत केला 
आहे.  
सामािजक Æयाय Ìहणजे शोषण िवरिहत समतािधिķत Æयाय समाजाची िनिमªती होय. 
 

शोध िनबंधाची उिĥĶ े:- 

1) सामािजक Æयायाची संकÐपना ल±ात घेणे. 

2) सामािजक Æयायाचे Öवłप आिण ÓयाĮी अËयासणे. 

3) आधुिनक काळात सामािजक Æयायाची उपयुĉता तपासणे. 

4) सामािजक Æयायाचे महÂव ल±ात घेणे 
 
शोधिनबंधाची गृिहतके :- 

1) सामािजक Æयायाची संकÐपना Óयापक आहे. 

2) सामािजक Æयाय ही बहòआयामी संकÐपना Óयापक आहे. 

3) सामािजक Æयाय ही अिवरत चालणारी ÿिøया आह.े 

4) सामािजक Æयाय साÅय करÁयाची अनेक माÅयमे आहेत. 

5) सामािजक Æयाय हा स±म लोकशाहीचा आधार आहे. 
 
संशोधन पĦती/तंý :-  

ÿÖतुत शोधिनंबध हा िĬितयक साधन सामúीवर आधारीत आहे. ÿÖतुत शोधिनंबधासाठी  संदभªúंथ, मािसके, 
िविकिपडीया आिण िवकासिपडीया या साधनांचा आधार घेÁ यात आला आहे. 
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िवषय िवĴेषण :- 
आधुिनक काळात जागितकìकरणाची ÿिøया अिधक िवÖतारत आहे. जागितक नागåरक ही संकÐपना मोठ्या गतीने 

वाढताना िदसते आहे. जागितक पातळीवर सवा«गीण ÿगती करण े हा उĥेश ‘सामािजक Æयाय’ या संकÐपनेचा आहे. गåरबी, 
बेरोजगारी, वणªभेद, िलंगभेद, जातीभेद, धमªभेद, पंथभेद, िश±ण असमानता, सामािजक िवषमता, आिथªक िवषमता यामुळे 
सवªसमावेशक िवकासाची संकÐपना साÅय होताना िदसत नाही. जागितक Öतरावर असे िचý असÐयाचे ल±ात येते. सवªसमावेशक, 
सवा«िगन िवकास साÅय करÁयासाठी ‘सामािजक Æयाय’ ही ÿिøया अिधक गितमान करण ेगरजेचे आहे.  

वैयिĉक, सामािजक, संÖथाÂमक आिण शासकìय पातळीवर सामािजक Æयायाची ÿिøया राबवली जाते. अनेक ÿकार¸या 
समाजािभमुख काया«मधून ‘सामािजक Æयाय’ साÅय करण ेश³य आहे. समाजात अनेक घटक वं िचत, उपेि±त, दु लªि±त असतात. 
अनेकदा अशा घटकां¸या दैनं िदन गरजा देखील पूणª होत नाहीत. अशा घटकांना आपÐया गरजा सहज पूणª करता याÓयात व 
समाजात सÆमानाने जगता यावे यासाठी ‘सामािजक Æयाया’ची भूिमका महßवपूणª ठरते. सामािजक Æयायाची संकÐपना मानवी 
ह³काला जोडली जाण े आवÔयक असते. मानवी ह³कां¸या अभावी समाजातील हा घटक नाराज असतो. Âयां ¸या मनात 
ÓयवÖथेबĥल असंतोषाची भावना असते हा असंतोष कमी करÁयासाठी सामािजक Æयायाची ÿिøया महßवपूणª कायª करते.  

समाजा¸या अनेक ±ेýात उपेि±त वं िचत घटक आहेत. Âयां ना समाजा¸या मु´य ÿवाहात समािवĶ करण ेआवÔयक आहे. 
असे समूह सहसा असंघिटत असतात यामÅये दिलत, अÐपसं´यांक, आिदवासी, िľया, अपंग (िदÓयांग), िनराधार, बालकामगार, 
कामगार, शेतमजूर, अिशि±त, कुपोिषत, झोपडपĘीत वाÖतÓय करणारे, वृĦ, संकटúÖत शेतकरी, शेतमजूर िľया, दाåरþ्यात जीवन 
जगणारे, िवषमतेचे बळी, कुÿथां चे बळी यांचा समावेश होतो. या सवª घटकां¸या अनेक समÖया आहेत. अशा घटकांना संघिटत 
कłन Âयां ना मानवी ह³कांची जाणीव कłन देण ेव सनदशीर मागाªने मागÁया मांडण ेव Âया पूणª कłन घेण ेही सवª ÿिøया सामािजक 
Æयायासाठी आवÔयक आहे. वेठिबगारी, गुलामिगरी, ®ीमंताची गुलामिगरी यापासून मुĉ समाज हे Åयेय ‘सामािजक Æयाय’ या 
संकÐपनेचे आहे. सामािजक Æयायाचे वातावरण तयार करण ेहे शासनाचे काम आहे. 

 भारता¸या सं िवधानात समािवĶ असलेली सामािजक Æयायाची संकÐपना ही समाजातील असंतुलन नĶ कłन 
कÐयाणकारी राºयात ÿाधाÆय देणारी आहे. डॉ. बाबासाहेब आंबेडकर यांनी भारतीय राºयघटनेत सामािजक Æयायाला 
अनÆयसाधारण महßव िदले आहे. डॉ. आंबेडकरां ना नवसमाज ÓयवÖथा अपेि±त होती. मानवमुĉìचा नवसमाज िनमाªण कłन 
सामािजक Æयाय िविवध पातळीवर कसा िमळेल याकडे डॉ. आंबेडकरांचा कटा± होता. जातीचे उ¸चाटन झाÐयािशवाय सामािजक 
Æयाय ÿÖथािपत होणार नाही असे डॉ आंबेडकरां ना वाटत होते. 
 

िनÕकषª (समारोप):- 

1) सामािजक Æयायाची ÿिøया िनरंतर चालणारी आहे. 

2) मानवी ह³कां¸या पुतªतेिशवाय सामािजक Æयाय पूणª होणार नाही. 

3) लोकशाही मागाªने सामािजक Æयायाची पूतªता होऊ शकते. 

4) असंघिटत ±ेýातील लोकांच ेसनदशीर मागाªने संघटन करण ेआवÔयक आहे. 
 
संदभª :- 

1) ‘भारतीय समाज’ (संरचना और पåरवतªन) - एस.एल.दोशी, पी.सी.जैन.  

2) ‘आधुिनक राजकìय िवĴेषण’, - ÿा.रा.अ.ंितसारे, ÿा.िच.ंग.घांगरेकर 

3) ‘राºयशाľातील मूलभूत संकÐपना’ -  ÿा.डॉ.शैल¤þ देवळाणकर 
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¦ÉÉ®úiÉÉiÉÒ±É ´ÉÉføiÉÒ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ -BEò ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ºÉ¨ÉºªÉÉ 
 

izk-Mh- ,e- f’kans 
  lekt’kkL= foHkkx izeq[k 

jked̀”.k ijegal egkfo|ky;]mLekukckn 
 
|ÉºiÉÉ´ÉxÉÉ :- 

´ÉÉføiÉÒ ±ÉÉEòºÉÆJªÉÉ ½þÒ +ÉvÉÖÊxÉEò ¦ÉÉ®úiÉÉiÉÒ±É ¨ÉÉä̀ öÒ +ÉÊhÉ MÉÆ¦ÉÒ®ú ºÉ¨ÉÉºªÉÉ +É½äþ. +xÉäEò ºÉ¨ÉºªÉÆÉSÉä ¨ÉÚ³ý ´ÉÉføiªÉÉ 
±ÉÉäEòºÉÆJªÉä̈ ÉvªÉä +É½äþ. VÉMÉÉiÉÒ±É BEÚòhÉ ¦ÉÚ-¦ÉÉMÉÉ{ÉèEòÒ 2.4]õCEäò ¦ÉÚ-¦ÉÉMÉ ¦ÉÉ®úiÉÉSªÉÉ ´ÉÉ]õªÉÉ±ÉÉ +É±Éä±ÉÉ +É½äþ. iªÉÉ ¦ÉÚ-¦ÉÉMÉÉ´É®ú 
+ÉVÉÊ¨ÉiÉÒ±ÉÉ VÉ´É³ý VÉ´É³ý 135 EòÉä]õÒ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉºiÉ´ªÉÉ±ÉÉ +É½äþ. ‘VÉÉMÉÉiÉÒ±É 6 ´ªÉCiÉÒ {ÉèEòÒ BEò ´ªÉCiÉÒ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ +É½äþ.’ 
SÉÒxÉSªÉÉ JÉÉ±ÉÉäJÉÉ±É ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ nÖùºÉ-ªÉÉ Gò¨ÉÉÆEòÉSÉÒ +É½äþ. 1921 xÉÆiÉ®ú ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ºÉiÉiÉ ´ÉÉføiÉÒ +É½äþ. 1921 ªÉÉ 
´É¹ÉÉÇ±ÉÉ ¨É½þÉÊ´É¦ÉÉVÉEò ´É¹ÉÇ ¨½þ]õ±Éä VÉÉiÉä. EòÉ®úhÉ 1921 {ÉÚ́ ÉÔ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ VÉx¨É +ÉÊhÉ ¨ÉÞiªÉÚ ªÉÉ nùÉäx½þÒ ¨ÉvªÉä BEò ºÉÉ®úJÉÒ ½þÉäiÉÒ. 
¨ÉÉjÉ iªÉÉxÉÆiÉ®ú ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäiÉ VÉx¨É nù®úÉSÉä |É¨ÉÉhÉ ´ÉÉfÚø ±ÉÉMÉ±Éä +ÉÊhÉ ¨ÉÞiªÉÚ nù®úÉSÉä  |É¨ÉÉhÉ PÉ]õ±Éä. 1951 iÉä 1981 n®ú¨ªÉÉxÉ 
¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäiÉ VÉx¨É nù®úÉSÉä |É¨ÉÉhÉ B´Éfäø ´ÉÉfø±Éä EòÒ, ªÉÉ EòÉ±ÉÉ´ÉvÉÒ±ÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSÉÉ Ê´Éº¡òÉä]õ ¨½þ]õ±Éä VÉÉiÉä.  
¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉSÉÒ =Êqù¹]äõ:- 

1. ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSÉÒ ºÉ¨ÉºªÉÉ ºÉ¨ÉVÉÉ´ÉÚxÉ PÉähÉä.  
2. ±ÉÉäEòºÉäJªÉÉ ´ÉÉføÒSÉÒ EòÉ®úhÉä ºÉ¨ÉVÉÉ´ÉÚxÉ PÉähÉä. 
3. ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSÉä {ÉÊ®úhÉÉ¨É Ê´ÉSÉÉ®úÉiÉ PÉähÉä. 

ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉ {ÉvnùiÉÒ :- 
 |ÉºiÉÖiÉ ¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉºÉÉ`öÒ uùªªÉ¨É ºjÉÉäjÉÉSÉÉ ={ÉªÉÉäMÉ Eäò±ÉÉ +ºÉÚxÉ ºÉnù¦ÉÇOÉÆlÉ, ´ÉiÉÇ̈ ÉÉxÉ{ÉjÉ, ¨ÉÉÊºÉEäò, <Æ]õ®úxÉä]õ <.SÉÉ +vÉÉ®ú 
PÉäiÉ±Éä±ÉÉ +É½äþ. 
Ê´É¹ÉªÉ Ê´É¶±Éä¹ÉhÉ :- 
 ¦ÉÉ®úiÉÉSªÉÉ º´ÉÉiÉÆjªÉ|ÉÉ{iÉÒ xÉÆiÉ®ú ºÉiÉiÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäiÉ ´ÉÉføSÉ ´ÉÉfø ½þÉäiÉ +É½äþ. iªÉÉ±ÉÉ +xÉäEò EòÉ®úhÉä VÉ¤ÉÉ¤ÉnùÉ®ú +É½äþ. ´ÉÉføiªÉÉ 
Ê¶ÉIÉhÉÉSÉÉ |ÉºÉÉ®ú, +É®úÉäMªÉÉSªÉÉ ºÉÖÊ´ÉvÉÉÆSªÉÉiÉ ZÉÉ±Éä±ÉÒ ´ÉÉfø. ªÉÉ¨ÉÖ³äý ¨ÉÞiªÉÚ nù®úÉiÉ PÉ]õ ½þÉä́ ÉÚxÉ VÉx¨É +ÉÊhÉ VÉxÉxÉ IÉ¨ÉiÉÉ ´ÉÉfø±ÉÒ +É½äþ. 
¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSÉä iÉÒxÉ ´ÉMÉÉÇiÉ Ê´É¦ÉÉVÉxÉ Eò®úiÉÉ ªÉä<Ç±É. iÉä +ºÉä 

1. 0 iÉä 14 ´ÉªÉÉäMÉ]. 
2. 15 iÉä 59 ´ÉªÉÉäMÉ]õ. 
3. 60 ´É®úÒ±É ´ÉªÉÉäMÉ]õ. 

 
15 iÉä 59 ªÉÉ ´ÉªÉÉäMÉ]õÉ±ÉÉ =i{ÉÉnùEò MÉ]õ ¨ÉÉxÉ±Éä VÉÉiÉä. ¨ÉÉjÉ ªÉÉiÉÒ±É 40]õCEäò ±ÉÉäEò ºÉÆJªÉÉ ½Òþ +xÉÖ=i{ÉÉnùEò +É½äþ. iªÉÉSÉ 

¤É®úÉä¤É®ú 0 iÉä 14 +ÉÊhÉ 60 ´É®úÒ±É ´ÉªÉÉäMÉ]õÉiÉÒ±É ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ½Òþ ¶ÉÖvnùÉ +xÉÖ=i{ÉÉnùEò MÉxÉ±ÉÒ VÉÉiÉä. iªÉÉ¨ÉÖ³äý ¦ÉÉ®úiÉÉSÉÒ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ BEò 
ºÉ¨ÉºªÉÉ ¤ÉxÉ±ÉÒ +É½äþ. +ÉVÉ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉSÉÒ PÉxÉiÉÉ ºÉ®úÉºÉ®úÒxÉä 382 +ºÉÚxÉ ºÉ´ÉÉÇiÉ VÉÉºiÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ PÉxÉiÉäSÉä ®úÉVªÉ Ê¤É½þÉ®ú 
+É½äþ. ºÉ´ÉÉÇiÉ Eò¨ÉÒ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ PÉxÉiÉÉ Ê½þ¨ÉÉSÉ±É |Énäù¶É ½äþ ®úÉVªÉ +É½äþ. iªÉÉSÉ¤É®úÉä¤É®ú ºjÉÒ +ÉÊhÉ {ÉȪ û¹É ªÉÉÆSÉä |É¨ÉÉhÉ Ê´É¹É¨É +É½äþ.VÉÉiÉ, 
vÉ¨ÉÇ, |ÉÉÆiÉ, ªÉÉÆSªÉÉiÉÒ±É |É¨ÉÉhÉ näùJÉÒ±É Ê´É¹É¨ÉSÉ +É½äþ. iÉä́ ½þÉ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ½þÒ ´ÉäèÊ¶É¹]õªÉä {ÉÚhÉÇ +ÉÊhÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ®úÊ½þiÉ +É½äþ. +¶ÉÉ 
¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒSÉÒ EòÉ®úhÉä ¨ÉÉZªÉÉ ¨ÉiÉä {ÉÖføÒ±É |É¨ÉÉhÉä +É½äþiÉ. 

 

1. ºjÉÒªÉÉÆSÉÉ uùªªÉ¨É nùVÉÉÇ. 
2. ¤ÉÉ±ÉÊ´É´ÉÉ½þ ¤ÉÆnÒùSÉÉ EòÉªÉnùÉ +ºÉÚxÉ näùJÉÒ±É ¤ÉÉ±ÉÊ´É´ÉÉ½ PÉb÷iÉÉiÉ. 
3. ¶ÉäiÉÒ ´ªÉ´ÉºÉÉªÉÉiÉ {ÉÉ®Æú{ÉÉÊ®úEò iÉÆjÉÉSÉÉ ´ÉÉ{É®ú +VÉÚxÉ ½þÒ ºÉȪ ûSÉ +É½äþ.  
4. ¦ÉÉ®úiÉÉiÉÒ±É xÉèºÉMÉÔEò ´ÉÉiÉÉ´É®úhÉ ¶ÉÖvnùÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒ±ÉÉ {ÉÖ®úEò +É½äþ.  
5. ¦ÉÉ®úiÉÉiÉ ºlÉÆÉ±ÉÉÆiÉ®ÒiÉ ½þÉähÉÉ-ªÉÉÆSÉä |É¨ÉÉhÉ ´ÉÉføiÉSÉ +É½äþ.  
6. =SSÉ VÉÒ´ÉxÉ VÉMÉhªÉÉSªÉÉ ±ÉÉäEòÉÆSªÉÉiÉÒ±É +Ê¦É±ÉÉ¹ÉÉ Eò¨ÉÒSÉ +É½äþ.  
7. Ê¶ÉIÉhÉÉSÉÉ |ÉºÉÉ®ú ZÉÉ±ÉÉ +ºÉ±ÉÉ iÉ®úÒ EòÉ½þÒ VÉ¨ÉÉiÉÒ, VÉÉiÉÒ ªÉÉÆSªÉÉ ¨ÉvªÉä Ê¶ÉIÉhÉÉSÉä |É¨ÉÉhÉ +±{É +É½äþ. 

 

iªÉÉSÉ¤É®úÉä¤É®ú EòÉ½þÒ ºlÉÉÊxÉEò |ÉlÉÉ {É®Æú{É®úÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒ±ÉÉ {ÉÚ®úEò `ö®ú±Éä±ªÉÉ +É½äiÉþ. VÉºÉä ‘¨ÉÖ±ÉMÉÉ ¨½þhÉVÉä ´ÉÆ¶ÉÉSÉÉ Ênù́ ÉÉ,’ 
‘¨ÉÖ±ÉÆ ¨½þhÉVÉä näù´ÉÉ PÉ®úSÉÒ ¡Öò±É’ +¶ÉÉiÉÚxÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉfiÉø +É½äþ.  
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´ÉÉføiªÉÉ ±ÉäEòºÉÆJªÉäSÉä nÖù¹{ÉÊ®úhÉÉ¨É :- 
1. Ênù´ÉºÉåÊnù´ÉºÉ +zÉvÉÉxªÉÉSªÉÉ iÉÖ]õ´Éb÷ªÉÉiÉ ´ÉÉfø ½þÉäiÉ +É½äþ.  
2. UÖô{ÉÒ +ÉÊhÉ =PÉb÷õ ¤ÉäEòÉ®úÒ ´ÉÉføiÉ +É½äþ.  
3. =i{ÉÉnùEò ¶ÉCiÉÒ±ÉÉ BEò |ÉEòÉ®úSÉä +É´½þÉxÉSÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±Éä±Éä +É½äþ.  
4. Ê´ÉEòÉºÉ EòÉ¨ÉÉiÉ +b÷lÉ³ýÉ.  
5. ¨ÉÉxÉ´ÉÒ {ÉªÉÉḈ É®úhÉ ´É xÉèºÉÌMÉEò {ÉªÉÉḈ É®úhÉ ªÉÉÆSªÉÉiÉ {É®úÉEòÉä]õÒSÉÉ ºÉÆPÉ¹ÉÇ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±ÉÉ +É½äþ.  
6. +xÉäEò ¨ÉÉxÉ´ÉÒ ¨ÉÖ±ªÉÉÆSÉÉþ -½þÉºÉ ½þÉä>ðxÉ xÉèÊiÉEòiÉÉ ´É +xÉèÊiÉEòiÉÉ ªÉÉÆSªÉÉiÉ ºÉÆPÉ¹ÉÇ ½þÉäiÉ +É½äþ.  
 
¦ÉÉ®úiÉÉiÉÒ±É ´ÉÉføiÉÒ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ +xÉäEò ºÉ¨ÉºªÉÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ Eò®úÒiÉ +ºÉÚxÉ iªÉÉSÉä +ÊxÉ¹]õö {ÉÊ®úhÉÉ¨É näùJÉÒ±É ´ÉÉføiÉ +É½äþ. 2000 

xÉÆiÉ®ú ®úÉ½þÉiªÉÉ PÉ®úÉÆSÉÒ ]ÆõSÉÉ<Ç nÚù®ú Eò®úhªÉÉºÉÉ`öÒ =i{ÉÉnùEò VÉ¨ÉÒxÉÒSÉÉ ´ÉÉ{É®ú PÉ®ú¤ÉÉÆvÉhÉÒºÉÉ`öÒ ½þÉä́ ÉÚ ±ÉÉMÉ±ÉÉ ªÉÉÆSÉÉ {ÉÊ®úhÉÉ¨É ÊxÉºÉMÉÉÇiÉÒ±É 
+xÉäEò PÉ]õEò xÉÉ½þÒºÉä ZÉÉ±Éä. ªÉÉ¨ÉÖ³äý {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉiÉ |ÉnÚù¹ÉhÉ ´ÉÉfø±Éä 
±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒ´É®ú ÊxÉªÉÆjÉhÉ :- 
 ´ÉÉføiªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉä́ É®ú ÊxÉªÉÆjÉhÉ ä̀ö´ÉhªÉÉºÉÉ`öÒ º´ÉÉiÉÆjÉ{ÉÚ́ ÉÇ ´É º´ÉÉiÉÆjªÉÉxÉÆiÉ®ú +xÉäEò ={ÉÉªÉ, vÉÉä®úhÉä +¨ÉÆ±ÉÉiÉ +ÉhÉ±ÉÒ VÉähÉäEò¯ûxÉ 
±ÉÉäEòºÉÆJªÉäiÉ ºÉ¨ÉiÉÉä±É `äö´ÉiÉÉ ªÉä<Ç±É +¶ÉÉÒ ={ÉÉªÉÉäVÉxÉÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ Eäò±ÉÒ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ vÉÉä®úhÉÉ Ê´É¹ÉªÉÒ ºÉÉè EÖò¨ÉÖÊnùxÉÒ nùÉÆbä÷Eò®ú ¨½þhÉiÉÉiÉ. 
“VªÉÉ¨ÉÖ³äý ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSÉÉ +ÉEòÉ®ú +ÉÊhÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSÉÉ MÉÖhÉÉi¨ÉEò nùVÉÉÇ ªÉÉ´É®ú +{ÉäÊIÉiÉ {ÉÊ®úhÉÉ¨É PÉbÚ÷xÉ ªÉä>ð ¶ÉEòiÉÉä +¶ÉÒ ¶ÉÉºÉxÉÉSÉÒ 
EÞòiÉÒ ¨½þhÉVÉä ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ vÉÉä®úhÉ ½þÉäªÉ” 
 
¦ÉÉ®úiÉÉÆxÉä 1976 ´É 2000 SªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ Ê´É¹ÉªÉEò vÉÉä®úhÉä ®úÉ¤É´É±Éä±ÉÒ +É½äþiÉ. iªÉÉÆSÉÒ =Êqù¹]äõ +¶ÉÒ. 

1. ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉfø ÊxÉªÉÆÊjÉiÉ Eò®úhÉä 
2. VÉxÉxÉnù®ú Eò¨ÉÒ Eò®úhÉä 
3. ¨ÉÞiªÉÚnù®ú Eò¨ÉÒ Eò®úhÉä 
4. IÉäÊjÉªÉ +ºÉÆiÉÖ±ÉxÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉfø Eò¨ÉÒ Eò®úhÉä 
5. nùäù¶ÉÉiÉÒ±É ±ÉÉäEòºÉÆJªÉä±ÉÉ ªÉÉäMªÉ VÉÒ´ÉxÉºiÉ®ú |ÉÉ{iÉ Eò¯ûhÉ näùhÉä. 
6. ±ÉÉäEòÊ¶ÉIÉhÉÉ±ÉÉ |ÉÉäiºÉ½þxÉ näùhÉä. 
7. ±ÉÉäEòÉÆxÉÒ ºÉÆªÉ¨É `äö´ÉhÉä MÉ®úVÉäSÉä +É½äþ. 

 
iªÉÉSÉ ¤É®úÉä¤É®ú EòÉ½þÒ ºÉä́ ÉÉ¦ÉÉ´ÉÒ ºÉÆºlÉÉ, ºÉÆPÉ]õxÉÉ ´ªÉCiÉÒ <.±ÉÉäEòºÉÆJªÉä́ É®ú ÊxÉªÉÆjÉhÉ `äö´ÉhªÉÉºÉÉ`öÒ ºÉ¨ÉÉVÉ |É¤ÉÉävÉxÉ ´É =nù¤ÉÉävÉxÉ 

Eò®úÒiÉ +É½äþiÉ. +ºÉä +ºÉiÉÉxÉÉ näùJÉÒ±É ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉfø ½þÉäiÉSÉ +É½äþ.  
ÊxÉEò¹ÉÇ:- 

1. ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ Ênù́ ÉºÉåÊnù´ÉºÉ ´ÉÉføiÉ +É½äþ.  
2. ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäiÉ 15 iÉä 59 ªÉÉ ´ÉªÉÉäMÉ]õÉiÉÒ±É ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ VÉÉºiÉ +ºÉ±ÉÒ iÉ®úÒ iªÉÉiÉÒ±É 40 ]õCEäò ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ½þÒ 

EòÉè¶É±ªÉ {ÉÚhÉÇ xÉÉ½þÒ ¨½þhÉÚxÉ Ê´ÉEòÉºÉÉ±ÉÉ +b÷ºÉ®ú `ö®úiÉ +É½äþ.  
3. ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ´ÉÉføÒ¨ÉÖ³äý +xÉäEò |É¶xÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ½þÉäiÉ +É½äþ. VÉºÉä ¶ÉäiÉÒ IÉäjÉÉSÉä UôÉä]õªÉÉ UôÉä]õªÉÉ iÉÖEòb÷ªÉÉiÉ  ¯û{ÉÉÆiÉ®ú , UÖô{ÉÒ 

¤ÉäEòÉ®úÒ, ´ªÉºÉxÉÉÊvÉxÉiÉÉ, +É³ý¶ÉÒ{ÉhÉÉ, {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉSÉÉ -½þÉºÉ, ¨ÉÉxÉÊºÉEò iÉÉhÉ iÉhÉÉ´ÉÉiÉ ´ÉÉfø 
4. ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ +¶ÉÉÒ ´ÉÉføiÉ ®úÉÊ½þ±ªÉÉºÉ {ÉÖføÒ±É EòÉ³ýÉiÉ ´ÉäMÉ³ýªÉÉSÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ½þÉäiÉÒ±É  
5. ¦ÉÉ®úiÉÉiÉÒ±É ´ÉÉføiÉÒ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ½äþ BEò +É´½þÉxÉ +É½äþ. 

 
ºÉÆnù¦ÉÇOÉÆlÉ:- 

1. ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ +ÉÊhÉ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ºÉ¨ÉÉVÉ- |ÉÉ. +¶ÉÉäEò MÉÉä®äú. 
2. ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ +ÉÊhÉ ºÉ¨ÉÉVÉ- b÷Éì. iÉÉ®úÉ EòÉÊxÉ]õEò®ú, b÷Éì. ºÉÖvÉÉ EòÉ³ýnùÉiÉä 
3. ¦ÉÉ®úiÉÉSªÉÉ Ê´ÉPÉ]õxÉÉi¨ÉEò ºÉ¨ÉºªÉÉ – b÷Éì.nùÉ.vÉÉä. EòÉSÉÉä³äý 
4. ¦ÉÉ®úiÉ EòÉ VÉxÉºÉÆJªÉÉ ¦ÉÂÚMÉÉä±É- Ê´ÉVÉªÉEÖò¨ÉÉ®ú ÊiÉ´ÉÉ®úÒ. 
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¦ÉÉ®úiÉÉiÉÒ±É ´ÉÉføiÉÒ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ–{ÉÊ®úhÉÉ¨É 
 

izk-lkS-ºÉÆÊMÉiÉÉ {ÉÉ]õÒ±É 
  lekt’kkL= foHkkxizeq[k 

+É]Çõ, EòÉ¨ÉºÉÇ ¨É½þÉÊ´ÉtÉ±ÉªÉ, Eòbä÷{ÉÚ®ú 
iÉÉ.Eòbä÷MÉÉǼ É ÊVÉ.ºÉÉÆMÉ±ÉÒ 

 
|ÉºiÉÉ´ÉxÉÉ :- 

¦ÉÉ®úiÉ ½þÉ JÉäb÷ªÉÉÆSÉÉ näù¶É +É½äþ.¦ÉÉ®úiÉÉiÉÒ±ÉJÉäb÷ªÉÉiÉÒ±É ¨ÉÖJªÉ ´ªÉ´ÉºÉÉªÉ ¶ÉäiÉÒ +É½äþ. ªÉälÉÒ±É ºÉÆºEÞòiÉÒ vÉÉÌ¨ÉEò ´ÉÞkÉÒ, ºÉÉÆºEÞòÊiÉEò 
{ÉÆ®ú{É®úÉ, ºÉhÉ, ºÉ¦ÉÉ®Æú¦É, {É®úº{ÉÆ®ú ºÉÆ¤ÉÆvÉ ¶ÉÆiÉÒ¶ÉÒ ºÉÆ¤ÉÆÊvÉiÉ +É½äþiÉ. ªÉälÉÒ±É VÉÒ´ÉxÉÉiÉ +iªÉÆiÉ ºÉÉvÉä{ÉhÉÉ +ÉÊhÉ ÊºÉlÉiÉÒÊ|ÉªÉiÉÉ +ÉÊvÉEò 
{ÉÉ½þÉ´ÉªÉÉºÉ Ê¨É³ýiÉÉä.MÉ®úVÉÉÆSÉÒ ¨ÉªÉÉÇnùÉ +ºÉ±ªÉÉ¨ÉÖ³äý VÉÒ´ÉxÉVÉMÉhªÉÉSÉÒ vÉÉ´É{É³ý ¡òÉ®ú¶ÉÒ ÊnùºÉiÉ xÉÉ½þÒ. |ÉÉ{iÉ xÉèºÉÌMÉEò ºÉÉvÉxÉÉÆSªÉÉ ºÉÉ½þÉªªÉÉxÉä 
´É EÞòÌ¹É =i{ÉÉnùxÉÉÆSªÉÉ +ÉvÉÉ®äú VÉÒ´ÉxÉ VÉMÉhªÉÉSÉÒ ´ÉèÊ¶É¹]õªÉ{ÉÚhÉÇ {ÉvnùiÉÒ ªÉälÉä {ÉÉ½þÉ´ÉªÉÉºÉ Ê¨É³ýiÉä. VÉÒ´ÉxÉ VÉMÉhªÉÉSÉÒä ½Òþ {ÉvnùiÉÒ +ÉÊhÉ 
VÉÒ´ÉxÉÉEòbä÷  {ÉÉ½þhªÉÉSÉÉ ½þÉ où¹]õÒEòÉäxÉ ¦ÉÉ®úiÉÉSªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ |É¨ÉÉhÉÉ±ÉÉ xÉä½þ¨ÉÒSÉ |É¦ÉÉÊ´ÉiÉEò®úiÉ +É±Éä±ÉÉ +É½äþ. +ÉVÉ +É{É±ªÉÉ näù¶ÉÉSÉÒ 
BEÚòhÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ 135EòÉä]õÒ {ÉäIÉÉ VÉÉºiÉ ZÉÉ±ÉÒ +É½äþ. 135EòÉä]õÒ ½þÒ ºÉÆJªÉÉxÉÒ  ¨ÉÉä̀ öÒ +É½äþ. ¨½þhÉÚxÉSÉ +É{É±ÉÒ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ +ÉÊiÉÊ®úCiÉ  
±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ+É½äþ.VÉMÉÉiÉ SÉÒxÉ xÉÆiÉ®ú +É{É±ªÉÉSÉ näù¶ÉÉSÉÉ ºÉ´ÉÉÇÊvÉEò ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ +ºÉ±Éä±ÉÉ näù¶É ¨½þhÉÚxÉ xÉÆ¤É®ú ±ÉÉMÉiÉÉä. SÉÒxÉ¨ÉvªÉä Eò¨ªÉÚÊxÉº]õ 
¶ÉÉºÉxÉ |ÉhÉÉ±ÉÒ +ºÉ±ªÉÉ¨ÉÖ³äý {ÉÉìÊ±É]õhªÉ ®úÉä SÉä ÊxÉhÉÇªÉ +ÆÊiÉ¨É +ºÉiÉÉiÉ. ªÉÉ {ÉvnùiÉÒ¨ÉÖ³äý ªÉälÉÒ±É ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉä±ÉÉ ÊxÉªÉÆÊjÉiÉ 
Eò®úhÉä.SÉÒxÉºÉÉ®úJªÉÉ ®úÉ¹]ÅõÉ±ÉÉ ¶ÉCªÉ ZÉÉ±Éä +É½äþ. “BEò VÉÉäb÷{Éä BEò ¨ÉÖ±É”, ªÉÉ vÉÉähÉÉ¨ÉÖ³äý SÉÒxÉ¨ÉvªÉä ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒSÉÉ ´ÉäMÉ Eò¨ÉÉ±ÉÒSÉÉ 
Eò¨ÉÒ ZÉÉ±Éä±ÉÉ ÊnùºÉiÉÉä  ¦ÉÉ®úiÉÉiÉ ¨ÉÉjÉ ±ÉÉäEò¶ÉÉ½þÒ ¶ÉÉºÉxÉ|ÉhÉÉ±ÉÒ +ºÉ±ªÉÉ¨ÉÚ³ä ýVÉxÉªÉiÉÉSÉÉ +ÉÊhÉ ±ÉÉäEò{ÉÆ®ú{É®úÉÆSÉÉ  Ê´ÉSÉÉ®ú  Eäò±ÉÉ  MÉä±ÉÉ. 
iªÉÉ¨ÉÖ³äý <SUôÉ +ÉÊhÉ +É´É¶ªÉEòiÉÉ +ºÉÚxÉ½þÒ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒSªÉÉ ´ÉäMÉÉ±ÉÉ ®úÉäJÉhÉä EòÉ`öÒhÉ ZÉÉ±Éä +É½äþ. 
 
¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉSÉÒ =Êqù¹]äõ:- 

१. ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒSÉÉ +¦ªÉÉºÉ Eò®úhÉä. 
२. ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒ¨ÉÉMÉSªÉÉ EòÉ®úhÉÉÆSÉÉ ¶ÉÉävÉ PÉähÉä. 
३. ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒSÉÉ {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉ´É®ú ½þÉähÉÉ®úÉ {ÉÊ®úhÉÉ¨É +¦ªÉÉºÉhÉä 
४. ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒ´É® úÊxÉªÉÆjÉhÉ +ÉhÉhªÉÉºÉÉ`öÒ ={ÉÉªÉ ºÉÖSÉ´ÉhÉä 

 
MÉÞ½þÒiÉEäò :- 

1. +YÉÉxÉ ´É =¹hÉ EòÊ]õ¤ÉÆvÉÒªÉ ´ÉÉiÉÉ´É®úhÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒ±ÉÉ EòÉ®úhÉÒ¦ÉÚiÉ +É½äþ. 
2. ±ÉÉäEòºÉJªÉÉǼ ÉÉføÒSÉÉ {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉ´É®ú +ÊiÉÊ®úCiÉ ¦ÉÉ®ú {Éb÷iÉ +É½äþ. 

ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉ {ÉvnùiÉÒ:- 
 ºÉnù®úÒ±É ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉÉ¨ÉvªÉä ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉÉºÉÉ`öÒ nÖùªªÉ¨É ºjÉÉäiÉÉÆSÉÉ ´ÉÉ{É®ú Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÉ +É½äþ. ªÉÉ¨ÉvªÉä OÉÆlÉ, ´ÉiÉÇ̈ ÉÉxÉ{ÉjÉä, ¨ÉÉÊºÉEäò, 
Ê´ÉÊ´ÉvÉ ´Éä¤ÉºÉÉ`öSÉÉ +ÉvÉÉ® úPÉäiÉ±ÉÉ +É½äþ. 
 
±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ´ÉÉføÒ¨ÉÖ³äý ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±Éä±ªÉÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ :- 
 ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ´ÉÉføÒ¨ÉÖ³äý ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ºÉ¨ÉÉVÉÉ¨ÉvªÉä +xÉäEò ºÉ¨ÉºªÉÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±ÉªÉÉ +É½äþiÉ. 
EÖò{ÉÉä¹ÉhÉ :- 

EÖò]ÆõÚ¤ÉÉ¨ÉvªÉä VÉÉºiÉ ¨ÉÉhÉºÉä ´ÉÉfø±ÉÒ iÉ®ú ºÉ´ÉÉÈxÉÉxÉÒ]õ +É½þÉ®ú näùhÉä. +¶ÉCªÉ ½þÉäiÉä EòÉ®úhªÉÉiÉªÉÉ´É®ú JÉSÉÇ VÉÉºiÉ ½þÉäiÉÉä. =i{ÉzÉ Eò¨ÉÒ 
´É iªÉÉ¨ÉÖ³äý ¨É½þÉMÉÉ<Ç ´ÉÉføiÉä. nÖù¹EòÉ³ý {Éb÷±ÉÉ iÉ®ú +zÉvÉÉxªÉ ¨É½þÉMÉ ½þÉäiÉä ´É iªÉÉSÉÉ {ÉÖ®ú´É`öÉ Eò®úhÉä ¶ÉÉºÉxÉÉ±ÉÉ näùJÉÒ±É Eò`öÒhÉ VÉÉiÉ s. 
iªÉÉSÉ|É¨ÉÉhÉä Ê{ÉhªÉÉSªÉÉ {ÉÉhªÉÉSÉÒ ]ÆõSÉÉ<Ç, iÉºÉäSÉ +xÉäEò EòÉ®úhÉÉºÉÉ`öÒ ±ÉÉMÉhÉä®äú {ÉÉhÉÒ iªÉÉ¨ÉvªÉä VÉ®ú nÖù¹EòÉ³ý {Éb÷±ÉÉ iÉ®ú {ÉÉhÉÒ Ê¨É³ýiÉ 
xÉÉ½þÒ ¶ÉäiÉÒ±ÉÉ {ÉÉhÉÒ Ê¨É³ýiÉ xÉÉ½þÒ ¨ÉMÉ iªÉÉiÉÚxÉ ÊxÉPÉhÉÉ®äú =i{ÉzÉ Eò¨ÉÒ, ¨ÉÉMÉhÉÒ ´ÉÉføiÉ ¨ÉÉMÉhÉÒ ´ÉÉfø±ÉÒEòÒ ¨É½þÉMÉÉ<Ç ´ÉÉføiÉä ´É EÖò]ÖÆõ¤ÉÉ±ÉÉ 
{ÉÚ®äúºÉÉ +É½þÉ®ú Ê¨É³ýhÉä Eò`öÒhÉ ½þÉäiÉä ´É ªÉÉ¨ÉvÉÚxÉSÉ EÖò{ÉÉä¹ÉhÉÉSÉä |É¨ÉÉhÉ ´ÉÉføiÉä ´É +xÉäEò ®úÉäMÉ, +ÉVÉÉ®úÉÆxÉÉ ºÉÉ¨ÉÉä®äú VÉÉ´Éä ±ÉÉMÉiÉä. 
PÉ®úÉSÉÒ ]ÆõSÉÉ<Ç :- 
 +ÉVÉ ´ÉÉføiªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉä̈ ÉÖ³äý ¨ÉÉä̀ öªÉÉ |É¨ÉÉhÉä PÉ®úÉSÉÒ ]ÆõSÉÉ<Ç ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±ÉÒ +É½äþ\É PÉ®úÉ¨ÉvªÉä ºÉnùºªÉÉÆSÉÒ ºÉÆJªÉÉ ´ÉÉfø±ªÉÉ¨ÉÖ³ä 
PÉ®úÉiÉVÉÉMÉäSÉÒ Eò¨ÉiÉ®úiÉÉ ¦ÉÉºÉÚ ±ÉÉMÉ±ÉÒ +É½äþ. |ÉiªÉäEòÉ±ÉÉ ´ªÉ´ÉÎºlÉiÉ{ÉhÉä ®úÉ½þiÉÉ ªÉä<Ç±É +ºÉ PÉ®ú Ê¨É³ýiÉ xÉÉ½þÒ. nÖùºÉ®úÒEòbä÷ VÉÉMÉÉ PªÉÉªÉSÉÒ 
¨½þ]õ±É iÉ®ú VÉÊ¨ÉxÉÒ´É®úÒ±É +ÊiÉGò¨ÉhÉ ´ÉÉfø±Éä ´É iªÉÉSÉÉ {ÉÊ®úhÉÉ¨É =i{ÉÉnùxÉÉ´É®ú ½þÉä<Ç±É ¨½þhÉVÉä =i{ÉÉnùxÉÉiÉ PÉ]õ ½þÉä<Ç±É MÉÉÂ®ú¨ÉÒhÉ ¦ÉÉMÉÉiÉ PÉ®ú 
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ºÉ¨ÉºªÉÉ Eò¨ÉÒ |É¨ÉÉhÉiÉ VÉÉhÉ´ÉiÉä {ÉhÉ ¶É½þ®úÒ ¦ÉÉMÉÉiÉ +É¨É®úiÉÒSªÉÉ =ÆSÉÒxÉä +É¦É³ý MÉÉ]õ±Éä +É½äþ. iÉ®úÒ +xÉäEò ±ÉÉäEò ½äþ ¡Öò]õ{ÉÉlªÉ´É®ú 
ZÉÉä{É±Éä±Éä +Éfø³ÚýxÉ ªÉäiÉÉiÉ. ªÉÉºÉ ´ÉÉføiÉÒ ±ÉÉäEòºÉJªÉÉÆ EòÉ®úhÉÒ¦ÉÚiÉ +É½äþ. 
|ÉnÚù¹ÉhÉÉiÉ ´ÉÉfø:- 
 ¦ÉÉ®úiÉÉiÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ÊnùºÉÆÊnù´ÉºÉ ´ÉÉføiÉ SÉÉ±É±ÉÒ +É½äþ. ¦ÉÉ®úiÉÉiÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ´ÉÉføÒSÉÉ nù®ú 1.5 iÉä2 ]õCEäò +É½äþ. kªÉÉ¨ÉÖ³äý 
±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉÆiÉ ¦É®ú {Éb÷iÉ SÉÉ±É±ÉÒ +É½ä. ´ÉÉføiªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉäSÉÒ ´ÉÉføiªÉÉ MÉ®úVÉÉ +ÉÊhÉ ªÉÉ ´ÉÉføiªÉÉ MÉ®úVÉÉ {ÉÚhÉ ÇEò®úiÉÉxÉÉ ¨ÉÉxÉ´É ¨ÉÉä̀ öªÉÉ 
|É¨ÉÉhÉÉiÉ xÉäºÉÌMÉEò ºÉÉvÉxÉºÉÆ{ÉkÉÒSÉÉ ´ÉÉ{É®úEò¯ûxÉ PÉä>ð ±ÉÉMÉ±ÉÉ +ÉÊhÉiÉÉSÉÉ Ê´É{É®ÒúiÉ {ÉÊ®úhÉÉ¨É {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉ´É®ú ½þÉä>ð ±ÉÉMÉ±ÉÉ ´ÉÉføiªÉÉ 
±ÉÉäEòºÉJªÉä̈ ÉÖ³äý ±ÉÉäEòÉÆxÉÉ OÉÉ¨ÉÒhÉ ¦ÉÉMÉÉiÉ ®úÉäVÉMÉÉ®ú Ê¨É³ýiÉ xÉÉ½þÒ. iªÉÉ¨ÉÖ³äý ±ÉÉäEò ®úÉäVÉMÉÉ®ú Ê¨É³ý´ÉhªÉÉºÉÉ`öÒ ¶É½þ®úÉEòbä÷ ºlÉ±ÉÉÆiÉ® úEò®úiÉÉiÉ 
iªÉÉ¨ÉÖ³äý xÉÉMÉ®úÒEò®úhÉÉ±ÉÉ SÉÉ±ÉxÉÉ Ê¨É³ýÉ±ÉÒ +É½äþ +ÉVÉ näù¶ÉÉiÉÒ±É 45 ]õCEäò ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ¶É½þ®úÉiÉ ®úÉ½þiÉä.xÉÉMÉ®úÒEò®úhÉÉ¨ÉÖ³äý ¶É½þ®úÉ¨ÉvªÉä  
+xÉäEò =tÉäMÉÉÆSÉÒ ÊxÉ¨ÉÇiÉÒ ½þÉäiÉä, ®úÉäVÉMÉÉ®úÉÆSªÉÉ ºÉÆvÉÒ Ê¨É³ý´ÉhªÉÉºÉÉ`öÒ +xÉäEò ±ÉÉäEò ¶É½þ®úÉiÉ +ºÉ±ªÉÉ¨ÉÖ³äý ¶É½þ®úÉiÉÒ±É MÉnùÔ ´ÉÉfø±ÉÒ ¶É½þ®úÉiÉ 
+xÉäEò EòÉ®úJÉÉxÉä, =tÉäMÉÉ, ¤É½Öþ®úÉ¹]ÅõÒªÉ EÆò{ÉxªÉÉ =nùªÉÉºÉ +É±ªÉÉ iÉºÉäSÉ ¶É½þ®úÉiÉÒ±É ´ÉÉ½þxÉÉÆSÉÒ ºÉÆJªÉÉ ¨ÉÉä̀ öªÉÉ |É¨ÉÉhÉÉiÉ ´ÉÉføiÉ +É½äþ. 
iªÉÉ¨ÉÖ³äý =tÉäMÉÉiÉÚxÉ ´É ´ÉÉ½þxÉÉiÉÚxÉ {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉ±ÉÉ ½þÉxÉÒ {ÉÉäSÉÊ´ÉhÉÉ®äú nÖùÊ¹ÉiÉ PÉ]õEò ¡äòEò±Éä VÉÉiÉÉiÉ ´É ´ÉÉiÉÉ´É®úhÉÉiÉ Ê¨ÉºÉ³ýiÉÉiÉ.iÉºÉäSÉ 
¶É½þ®úÉiÉÒ±É xÉÉ±Éä, xÉnùªÉÉ |ÉnÚùÊ¹ÉiÉ ½þÉäiÉÉiÉ. ¶É½þ®úÉ¨ÉvªÉä ½þ´ÉäSÉä {ÉÉhªÉÉSÉä, v´ÉxÉÒSÉä |ÉnÚù¹ÉhÉ  ¨ÉÉä̀ öªÉÉ |É¨ÉÉhÉiÉ ÊnùºÉÚxÉ ªÉäiÉä. iªÉÉÆSÉÉ ¨ÉÉxÉ´ÉÒ 
+É®úÉäMªÉÉ´É® úÊ´ÉPÉÉiÉEò {ÉÊ®úhÉÉ¨É ½þÉäiÉ +É½äþ. 
´ÉÞIÉiÉÉäb÷ :- 
 ¦ÉÉ®úiÉÉiÉ ´ÉÉføiªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉäSÉÉ Ê´Éº¡òÉä]õ ZÉÉ±ÉÉªÉ iªÉÉ¨ÉÖ³äý +xÉäEò ºÉ¨ÉºªÉÉ ¦ÉÉ®úiÉiÉÉÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±ªÉÉ +É½äþiÉ. ´ÉÉføiªÉÉ 
±ÉÉäEòºÉÆJªÉä̈ ÉÖ³äý |ÉiªÉäEòÉ±ÉÉ ®úÉ½þÉhªÉÉºÉÉ`öÒ PÉ®úÉSÉÒ +É´É¶ªÉEòiÉÉ ´ÉÉfÚø ±ÉÉMÉ±ÉÒ iÉÒPÉ®úÉSÉÒMÉ®úVÉ ¦ÉÉMÉ´ÉhªÉÉºÉÉ`Ò ±ÉÉäEòÉÆxÉÒ ´ÉÞIÉiÉÉäb÷ÚxÉ 
iªÉÉVÉÉMÉä́ É® úPÉ®ú ¤ÉÉÆvÉÉªÉ±ÉÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ Eäò±ÉÒ. iªÉÉ¨ÉÖ³äý ´ÉÉiÉÉ´É®úhÉÉiÉ EòÉ¤ÉÇxÉ b÷ÉªÉ+ÉìCºÉÉ<Çb÷ EòÉ¤ÉÇxÉ ¨ÉÉäxÉÉìCºÉÉ<Çb÷ <iªÉÉnùÒSÉÒ  |É¨ÉÉhÉ ´ÉÉføiÉ 
SÉÉ±É±ÉÒ +É½äþ. VÉ´É³ý VÉ´É³ý<.ºÉ.Ê´É.ºÉxÉ2000 xÉÆiÉ®ú =i{ÉÉnùEò VÉÊ¨ÉxÉÒSÉÉ ´ÉÉ{É®ú PÉ®úÉSÉÒ ]ÆõSÉÉ<Ç nÖù¯ûEò®úhªÉÉºÉÉ`öÒ ½þÉä>ð ±ÉÉMÉ±Éä±ÉÉ +É½äþ.   
¤Éä®úÉäVÉMÉÉ®úÒiÉ ´ÉÉfø:- 
 ¦ÉÉ®úiÉ näù¶ÉÉ¨ÉvªÉä ±ÉÉåºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒ¨ÉÖ³äý ¤Éä®úÉäMÉÉ®úÒSÉä |É¨ÉÉhÉ ´ÉÉføiÉ +É½äþ.´ÉÉføiªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉä¨ÉÖ³äý ´ªÉCiÉÒSªÉÉ ½þÉiÉÉ±ÉÉ EòÉ¨É Ê¨É³ýhÉä 
+É´ÉPÉb÷ ZÉÉ±Éä +É½äþ.´ÉÉføiªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉä̈ ÉÖ³äý ¤Éä®úÉäVÉMÉÉ®úÒSÉÉ ¦Éº¨ÉÉºÉÚ® úÊnù´ÉºÉåÊnù´ÉºÉ ´ÉÉføiÉ SÉÉ±É±ÉÉ +É½äþ.ªÉÉ´É®ú ´Éä³ýÒSÉä {ÉÉªÉ¤ÉÆnù PÉÉiÉ±ÉÉ 
xÉÉ½þÒ iÉ®ú ½þÉ ¤Éä®úÉäVÉMÉÉ®úÒSÉÉ ¦Éº¨ÉÉºÉÚ®ú ½þÉ½þÉEòÉ®ú ¨ÉÉVÉ´É±ªÉÉÊ¶É´ÉÉªÉ ®úÉ½þÉhÉÉ®ú xÉÉ½þÒ. 
¨ÉÖ±É¦ÉÚiÉ MÉ®úVÉÉÆSªÉÉ {ÉÖiÉÇiÉäSÉÉ +¦ÉÉ´É :- 
 ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒ¨ÉÖ³äý ¨ÉhÉÚ¹ªÉÉÆSªÉÉ VªÉÉ ¨ÉÖ±É¦ÉÚiÉ MÉ®úVÉÉ +É½äþiÉ.iªÉÉnäùJÉÒ±É {ÉÚhÉÇ ½þÉähÉä +É´ÉPÉb÷ ZÉÉ±Éä +É½äþ.EòÉ®úhÉ ´ªÉCiÉÒSªÉÉ 
¨ÉÖ±É¦ÉÚiÉ MÉ®úVÉÉÆSÉÒ {ÉÖiÉÇiÉÉEò®úhªÉÉºÉÉ`öÒ VÉä ºÉÆºÉÉvÉhÉä ±ÉÉMÉiÉÉiÉiªÉÉÆSÉÒ Eò¨ÉiÉ®úiÉÉ ¦ÉÉºÉÚ ±ÉÉMÉ±Éä±ÉÒ +É½äþ. iªÉÉSÉ ¤É®úÉä¤É®ú ¨ÉÉhÉºÉÉÆSªÉÉ MÉ®úVÉÉ 
½þªÉÉ Ênù´ÉºÉåÊnù́ ÉºÉ ´ÉÉføiÉ SÉÉ±É±ªÉÉ +É½äþiÉ. +ÉÊhÉiªÉÉ ´ÉÉføiªÉÉMÉ®úVÉÉÆxÉÉ EÖò`äöiÉ®úÒ ®úÉäJÉhÉä ½Òþ EòÉ³ýÉSÉÒ MÉ®úVÉ +É½äþ. +zÉ,´ÉºjÉ,ÊxÉ´ÉÉ®úÉ ªÉÉ 
¨ÉÚ±É¦ÉÖiÉ MÉ®úVÉÉÆSÉÒ {ÉÚiÉÇiÉÉ ½þÉähÉä +É´ÉPÉb÷ ¤ÉxÉiÉ +É½äþ. 
ÊxÉ¹Eò¹ÉÇ :- 
 |ÉºiÉÖiÉ ¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉ¨ÉvªÉä EòÉ½þÒ `ö³ýEò ÊxÉ¹Eò¹ÉÇ ÊxÉPÉiÉÉiÉiÉä ¨½þhÉVÉä ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒ¨ÉÖ³äý BEÚòhÉSÉ ¨ÉÉxÉ´ÉÒ VÉÒ´ÉxÉÉ´É®ú {ÉÊ®úhÉÉ¨É 
½þÉähªÉÉºÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ ZÉÉ±ÉÒ +É½äþ. iªÉÉ¨ÉvªÉä |É¨ÉÖJªÉÉxÉä +É®úÉäMªÉÉSÉä |É¶xÉ, ÊxÉ´ÉÉºÉÉSÉä |É¶xÉ, EÖò]ÆõÚ¤É ´ªÉ´ÉºlÉäSÉä |É¶xÉ, ºÉÉ¨ÉÉVÉÉiÉ ´ÉÉføiÉÒ 
MÉÖx½äþMÉÉ®úÒ, ¤ÉäEòÉ®úÒ, +ÆvÉ¸ÉvnùÉ, ´ÉÞvÉÉÆSÉÒ |É¶xÉ, ¨ÉÉxÉºÉÒEò +É®úÉäMªÉ vÉÉäCªÉÉiÉ +É±ÉÒ +É½äþ. iªÉÉSÉ ¤É®úÉä¤É®ú ´ÉÉføiªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ¨ÉÖ³äý 
{ÉªÉÉḈ É®úhÉÉ´É®únäùJÉÒ±É iªÉÉÆSÉÉ Ê´É{ÉÊ®úiÉ {ÉÊ®úúhÉÉ¨É ½þÉähªÉÉºÉÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ ZÉÉ±ÉÒ +É½äþ.<.ºÉ.Ê´É.ºÉxÉ 2021 ±ÉÉ ¦ÉÉ®úiÉÉSÉÒ 16´ÉÒ VÉxÉMÉhÉxÉÉ ºÉȪ û 
½þÉäiÉ +É½äþ. VÉMÉÉiÉÒ±É ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ¶ÉÉºjÉÉYÉÉÆxÉSÉÉ +ÉÆnùÉVÉ +É½äþ EòÒ, ¦ÉÉ®úiÉÉSÉÒ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ VÉ´É³ý VÉ´É³ý 145 EòÉä]õÒ ½þÉä<Ç±É. ªÉÉ ´É®úÒ±É 
|É¶xÉ nÚù®ú Eò®úÉªÉSÉä +ºÉiÉÒ±É iÉ®ú ±ÉÉäEò ºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒ±ÉÉ {ÉÉªÉ¤ÉÆn  ùPÉÉ±ÉhÉä  MÉ®úVÉäSÉä +É½äþ. 
 
ºÉÆnù¦ÉÇOÉÆlÉ :- 

1. ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ¶ÉÉºjÉ,EòÉxÉÒ]õEò®ú +ÉÊhÉ EÖò±ÉEòhÉÔ 
2. ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ +ÉÊhÉ ºÉ¨ÉÉVÉ, EòÉSÉÉä³äý nùÉ.vÉÉä. 
3. ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ¦ÉÚMÉÉä±É, PÉÉ®ú{ÉÚ®ä úÊ´Éaö±É, 
4. ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ +ÉÊhÉ ºÉ¨ÉÉVÉ, |ÉÉ.+¶ÉÉäEò MÉÉä®äú. 
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लोकसं´या वाढी¸या समÖया 
संशोधन िवīाथê  

®ी. बापू  तुकाराम बाराते 
 
ÿÖतावना :-  
 भारतातील सामािजक समÖयां ¸या अÅययनाचा ÿारंभ लोकसं´ये¸या समÖयेपासून करणे योµय ठरते. कारण दारीþयाची 
समÖया बेरोजगारीची समÖया, बेकारीची समÖया अशा आिण अनेक समÖयाचंी िनिमªती लोकसं´या वाढी मुळे होते. लोकसं´या 
वृĦीचे आिथªक व सामािजक जीवनावर Óयापक Öवłपाचे पåरणाम होतात. ÿजनन ही जैिवक घटना असली तरी ही जैिवक घटना 
िनधाªåरत करणारे घटक सामािजक आहेत. लोकसं´या या शÊदावłन समाजातील एकूण लोकांची सं´या असा अथª Óयĉ हो तो. 
लोकसं´या िसĦांत मांडत असताना िवचारवंत मालथस Ìहणतात कì लोकसं´या वाढ भू िमतीय ®ेणी मÅये होते तर अÆन धा Æय  
वाढ गिणतीय ®ेणीमÅये होते.  
 जगभर लोकसं´या सतत वाढत आहे. वाढÂया लोकसं´येमुळे लहान वयातच कोट्यावधी लहान बालकांना आपले 
बालपण िवसłन, िवदारक वाÖतव जीवनाला सामोरे जावे लागत आहे. उÂपÆन कमी आिण खचª जाÖत यामुळे अनेक िवकसनशील 
व अिवकिसत देशातील कोट्यावधी लोकांना ÿाथिमक, मुलभूत गरजांची पूतªता करता येत नाही. सवª देश योजनाबĦ पĦतीने 
आिथªक िवकासासाठी शतêचे ÿयÂन कłन सुĦा Âयानंा हवे ते यश िमळण,े दु रापाÖत होऊन बसले आहे.  
उदा. भारताचे २०२० मÅये जागितक महास°ा होÁयाचे ÖवÈन ÖवÈनच रािहले आहे.  
उिĥĶ्ये :-  

१) लोकसं´या वाढीचे Öवłप अËयासण.े  
 २)  लोकसं´या वाढी¸या समÖयाचे Öवłप अËयासण.े  
 ३) लोकसं´या वाढी¸या समÖयांची तीĄता अËयासण.े  
úहीतके :- 

 १) लोक सं´या वाढीमुळे लोकांना मूलभूत गरजा पूणª करताना संघषª  करावा लागतो. 
२) लोकसं´या वाढीचा पयाªवरणावर ÿितकूल पåरणाम होत आहे.  
३) बेकारी¸या ÿमाणात वाढ होत आहे.  
४) भूखंड कमी कमी होत आहे.     

 
संशोधन पĦती:-  

ÿÖतुत संशोधन लेखासाठी िवĴेषणाÂमक पÅदतीचा अवलंब केला आहे. या कåरता दु Íयम Öवłपाचे तÃय वापरली 
आहेत. संदभª úंथ व पुÖतके, वतªमान पýे आिण इं टरनेटचा आधार घेतला आहे.  
 
िवषय िवĴेषण ;-  

भारताची लोकसं´या मागील ११० वषा«पासून वाढतच आहे. लोकसं´ये¸या ÿमाणात आिण ÖवŁपात बदल होणे अिनवायª 
आहे. परंतू  कोणÂया ही देशाला आपÐया िवकासाचे उिĥĶ सÅया करÁयासाठी गुणाÂमक लोकसं´या वृĦी अिभÿेत असते. परंतू  
लोकसं´यावाढीमुळे िविवध समÖयांची िनिमªती होत आहे. भारताकडे िवĵातील एकूण भूखंडा पैकì २.४ % भूखंड आहे. तर 
देशा¸या वाट्याला १७.२% लोकसं´या आली आहे. लोकसं´या वाढी¸या पåरणामांतून िविवध समÖयांची िनिमªती होत आहे.  

१) पयाªवरण आिण लोकसं´यावृĦी :- १९०१ मÅये आपÐया देशाची लोकसं´या २३ कोटी एवढी होती. ती आज १३३ कोटी पय«त 
पोहŌचली आहे. मागील १० वषाªत लोकसं´यावाढीचा दर कमी झाला आह,े माý मूळ लोकसं´या वाढतच आहे. भारताचा १९% 
भूभाग जंगलाने Óयापलेला आह.े परंतू  िदवसेने िदवस हे ÿमाण कमी होत आह.े नैसिगªक साधन संप°ी नĶ करÁयाकडे लोकांचा काळ 
वाढत आह.े नैसिगªक हानीमु ळे केवळ जैिवक िविवधतेला धोका पोचला आहे, नाही तर मानवासाठी सुĦा धो³याची घंटा वाजत 
आह.े ÿÂयेक िदवशी एका फूटबाल¸या मैदानाएवढे जंगल नĶ केले जात आह.े ÿÂयेक वषê एक कोटी स°र लाख (१,७०,०००) 
हे³टर वरील वनÖपती आिण १४० ÿजाती नĶ होÁया¸या मागाªवर आहेत. पåरसंÖथेचा समतोल ढासळत आह.े याचा िवपरीत 
पåरणाम Ìहणून जंगली ÿाणी मानवी वÖतीकडे वाटचाल करीत आहेत. िबबट्या¸या हÐÐयामÅये मृÂयुमुखी पडÐया¸या घटना रोज 
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वतªमानपýात येत आहेत. कांही राºयात अितवृĶी तर कांही राºयात अनावृĶी या सारखी पåरिÖथती िनमाªण होत आहे. भारतात ÿथम 
चेरापुंजी या िठकाणी तर आता सातारा िजÐĻात होत आह.े हा पåरणाम वाढती लोकसं´या आिण पयाªवरणाचा –हास याचा आह.े  

२) लोकसं´यावाढ आिण ÿदू षण :- १८ Óया शतकापासून जगातील लोकसं´या सतत वाढत आहे. १८५० मÅये जगाची लोकसं´या 
१०० कोटी¸या जवळपास होती. तर २०११ मÅये ७०० कोटी पय«त पोचली आह.े यामु ळे ÿदू षण पातळीत वाढ होत आहे. मानव 
ºया िठकाणी पोचला, Âया ÿÂयेक िठकाणी ÿदू षण करीत आह.े ÿदु षणाचाच एक पåरणाम Ìहणून िदÐलीवासीयांना ĵास घेणे कठीण 
झाले आह.े वाहनांचे वाढते ÿमाण, औīोिगक वसाहती व पंजाब, हåरयाणा मधील फालारीचे ºवलन या समÖयेला कारणीभूत आह.े 
भारतात गंगा नदीला अÂयंत पिवý मानले जात,े पण एक देखील नदी, सरोवर ÿदू षणमुĉ नाही.  Ìहणून पंतÿधान Öवतः कृती कłन 
नमो गंगे ÿकÐप, Öव¸छता मोहीम राबवत आहेत. वाढÂया लोकसं´येमु ळे सवªच ÿकारचे ÿदषूण होत आह.े  

३) आवÔयक गरजांची अपूतªता :- वाढÂया लोकसं´येमु ळे कमावणारे कमी आिण खाणारे अिधक झाले आहेत. कांही लोकांना अÆन, 
वľ, िनवारा या गरजा पूणª करणे श³य नाही. जगातील ७८ कोटी लोकांना Öव¸छ िपÁयाचे पाणी उपलÊध नाही. Âयामु ळे पोटाचे 
िवकार वाढत आहेत. २४० कोटी लोकांकडे शौचालयाची ÓयवÖथा नाही िकंवा Âयाचा वापर योµय ÿमाणात होत नाही. ७७ कोटी 
लोकांचे उÂपÆन ११२ Łपयां पे±ा कमी आह.े ५८ कोटी लोकांकडे वीज पोचलेली नाही. जगातील २० कोटी लोकांना उपाशीपोटी 
झोपावे लागते. या सवª लोकसं´यावाढी¸या समÖया आहेत.  

४) बेकारी िकंवा बेरोजगारी :- वाढÂया लोकसं´येचा एक पåरणाम Ìहणून बेकारीकडे पिहले जात.े आपÐया देशात ऐि¸छक-अनैि¸छक-
हंगामी-सु िशि±त अशी आठ ÿकारची बेरोजगारी आह.े Óयĉìची शारीåरक-मानिसक ±मता असताना काम करÁयाची इ¸छा 
असताना Óयĉì¸या दोन हातांना काम उपलÊध ना होणे Ìहणजे बेरोजगारी होय. या समÖयांमु ळे एक कोटी वीस लाख लोकांना 
बेरोजगारीयुĉ जीवन जगावे लागत.े जगात २७ कोटी अिशि±त बेरोजगार आहेत. एवढेच नÓहे तर एम. बी. ए. सारखे उ¸च िश±ण 
घेणाöयाना केवळ ७ ट³के लोकांना मनासारखे काम उपलÊध होत.े इतर ९३ ट³के लोकांना १० ते १२ हजार Łपये वेतनाची नोकरी 
Öवीकारावी लागते.  

एखाīा राÕůाकडे एकूण जी साधन संप°ी असते, Âया पे±ा अिधक लोकसं´या वाढली तर अितåरĉ लोकसं´या ठरते. 
भारताकडे अितåरĉ लोकसं´या आहे. ÂयामÅये आणखी नागåरक सुधारणा िवधेयक २०१९ ने भर घातली आहे. बांगलादेश, 
अफगािणÖतान व पािकÖतान या देशांतील इÖलाम Óयितåरĉ अÆय धमा«¸या Óयĉì भारतात वाÖतÓयाला येऊ शकतात. यातून 
देखील लोकसं´यावाढी¸या नवीन समÖया िनमाªण होतील.  
 
िनÕकषª :-  
१) भारतातील लोकसं´यावाढीचा दशवािषªक सरासरी दर २३ ट³³यावłन १७ ट³³यावर आला आहे.  
२) मूलभूत गरजां पे±ा दु Íयम गरजांवर अिधक खचª होत आहे.  
३) पयाªवरणाचा तीन पटीने –हास वाढला आहे.  
४) बेरोजगारीमÅये सु िशि±त बेरोजगारां चे ÿमाण वाढले आहे.  
 
िशफारशी :-  
१) लोकसं´यावाढ कमी करÁयासाठी ‘हम दो हमारा एक’ हा नारा īावा लागेल. 
२) गरजा मयाªिदत ठेवाÓया लागतील.  
३) ÿÂयेकाने पयाªवरणाचे सÌवĦªन Öवतः¸या कृतीतून करावे. 
४) कौशÐयावर आधाåरत िश±ण ¶यावे लागेल.  
५) शासनाने कठोर िनयमावली करावी.  
 

संदभª úंथ:-  
१) लोकसं´या आिण समाज – डॉ. दा. धो. काचोळे 
२) लोकसं´या आिण भारतीय समाज – ÿा. अशोक गोरे 
३) भारतीय सामािजक समÖया – ÿा. रा. ज. लोटे  
४) सामािजक समÖया – डॉ. सुमन पाटे  
५) इंटरनेट  
६) यु  ट्यूब                               
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मिहला सबलीकरण : आÓहाने आिण उपाय 

ÿा.माधव उ°मराव उिगले 
समाजशाľ िवभाग 

रामकृÕण परमहंस महािवīालय उÖमानाबाद 
  

ÿÖतावना 
 भारत जगामÅये आपली संÖकृती, परंपरा, अÅयाÂम व भौगोिलक िविवधता यामुळे ओळखला जातो पण हाच देश जगात 

पुŁष ÿधान संÖकृती साठी सुĦा ÿिसĦ आहे.  भारतात पुŁषÿधान संÖकृती असÐयामुळे  िľयांना दु Íयम Öथान िदले जाते ľी आिण 
पुłष यां¸यामÅये नेहमी फरक केला गेला आहे. िजथे िľयां चे पूजन केले जाते तेथे देवता वास करतात  अशी ľीची महती भारतीय 
तßव²ानात आहे. तरी आपÐया देशात ľी सबलीकरण हा िवषय ऐरणीवर आहे. भारतातील मिहला घरात आिण समाज बंधनात 
अडकून पडÐ या आहेत Âयां ना  दु Íयम Öथान िदले जाते Âयां चे अिधकार व िवकासापासून Âयां ना दू र केले जाते तरीसुĦा येथे ľी-पुŁष 
समानते¸या गोĶी बोलÐया जातात मिहलां¸या Öवातं Þय व अिधकारािवषयी कळवळ Óयĉ केली जाते.  असे असतानाही िľयांवर 
अÂयाचार घडणाöया अनेक घटना समाजात घडत असतात अशा वेळी आपÐया समोर मिहलां चे ÿĳ िबकट बनून समोर उभ े
राहतात. Âयावर उपाय Ìहणून मिहलांना सुर±ा व संर±ण देÁयासाठी सबलीकरणाचे अिभयान सुŁवात होते. आज आपÐया देशात 
मिहलांनी सरपंच पदापासून ते राÕůपती पदापय«त मजल मारली आहे भारतात आज सवªच ±ेýात मिहला उÐलेखनीय कायª करत 
आहेत माý जेवढ्या ÿमाणात Öवावलंबन आÂमिनभªय सुरि±तता मिहलांमÅये िदसून येण ेआवÔयक आहे तेवढ्या ÿमाणात िदसून 
येत नाही. कारण आपÐया समाजातील पुŁषाची मानिसकता आिण िľयांकडे पाहÁयाचा ŀिĶकोन जेवढ्या ÿमाणात योµय असण े
आवÔयक आहे तेवढ्या ÿमाणात िदसून येत नाही. भारतातील पुłषÿधान संÖकृतीमुळे ľी आज समाज व कुटंुबा¸या बंधनात 
अडकून पडली आहे Âयामुळे मिहलां चे सबलीकरण करÁयात बöयाच अडचणी येत असतात. ÿÖतुत शोधिनबंधात मिहला 
सबलीकरणा समोरील आÓहाने आिण उपाय यासंदभाªत चचाª करÁयात आली आहे.  
शोध िनबंधाचे उĥेश 

1. मिहला सबलीकरण ही संकÐपना अËयासण े
2. मिहला सबलीकरणाची आवÔयकता जाणून घेण े
3.  मिहला  सबलीकरणाचा समोरील आÓहाने व उपाययोजना अËयासण े

 संशोधन पĦती 
      ÿÖ ततु संशोधनासाठी दु Íयम सामुúी̧  या ľोतांचा उपयोग करÁयात आला आहे यामÅये ÿकािशत úंथ, िनयतकािलके, 
वतªमानपýे व इंटरनेटचा अवलंब करÁयात आला आहे.  
 मिहला सबलीकरण : संकÐपना 
      मिहला सबलीकरण ही संकÐपना मिहला िवकासा¸या संदभाªत Łड झाली आहे मिहलांना सबला करण ेआिण Âयां ना समान 
ह³क संधी देण ेहे यामागील तÂव आहे. भारतीय मिहलांची पूवêची िÖथती पािहली तर मिहलांकडे कायम अबला Ìहणून पाहÁयात 
आले आहे ितचे ±ेý केवळ चूल आिण मूल इथपय«तच िसिमत ठेवÁयात आले आहे.  मिहलांना मु´य  ÿवाहाचा घटक मानला जात 
नÓहते मिहलांना िवकास ÿिøयेत सहभाग कłन घेतÐया िशवाय देशाचा िवकास होऊ शकत नाही. वाÖतिवक गुणव°ा व 
िनयोजनामÅये मिहला कुठेच पुŁषां पे±ा कमी नाहीत हे सÂय उमगÐया मुळे आज मिहला सबलीकरणासाठी जागितक पातळीवłन 
ÿयÂन होत आहेत. मिहला सबलीकरण यामुळे आज Ö ýी ÿÂयेक ±ेýात पुŁषा¸या खांīाला खांदा लावून काम करत आहे.  
 

मिहला सबलीकरण याचा अथª- 
      सबलीकरण ही बहòआयामी संकÐपना आहे एखाīाला Âया¸या जीवनासं बंधी चे ह³क ÿाĮ कłन घेÁयासाठी पाýता 
Âयां ¸या िनमाªण करण ेयालाच सबलीकरण असे Ìहटले जाते सबलीकरण दु बªलता नĶ करणारी संकÐपना आहे.  
      ''मिहलांना सामािजक, आिथªक, राजकìय, कौटंु िबक, मानिसक व ÿशासकìय ±ेýात योµय ÿमाणात सहभाग कłन घेण े
Ìहणजे मिहला सबलीकरण होय.''  
      मिहला सबलीकरण ही ľी अिधकाराचा पुरÖकार करणारी िľयांना पुŁषां ¸या बरोबरीने िवकास संधी उपलÊध कłन 
देणारी आिण ľी-पुŁष समानतेवर आधाåरत नवीन ÓयवÖथा िनिमªतीची उिĥĶ े ठेवणारी एक ÿिøया आहे. मिहला सबलीकरण 
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ľीबĥल सकाराÂमक ŀिĶकोन िनमाªण करणारी मिहलांना भीतीपासून मुĉ कŁन Âयां ना सामािजक, राजकìय, शै±िणक, आिथªक 
ÿिøयेत सहभागी कłन घेऊन Öवावलंबी बनवणारी समान संधी ह³क ÿदान करणारी परंपरागत बंधने झु गाłन नवीन वै²ािनक 
िवचार Łजवनारी ÿिøया आहे.  
मिहला सबलीकरना समोरील आÓहाने - 

1. मिहलांकडे पाहÁयाचा ŀिĶकोन 
पुŁषÿधान भारतीय समाजात ľीकडे भोगवादी ŀिĶकोनातून पािहले जाते ľी ही उपभोगाचे साधन बनÐयामुळे ती 
उपभोगवादी संÖकृतीला बळी पडली मुल जÆमाला घालणारे यंý Ìहणून ित¸याकडे पािहले जाते िकती मुलां ना जÆम īायचा 
याचा अिधकार ितला िदला जात नाही. 

2. मिहला वरील अÂयाचार - 
मिहलावर होणाöया अÂयाचारांमÅये बलाÂकार,छेडछाड,अपहरण,कौटंु िबक िहंसाचार इÂयादéचा समावेश होतो अशा 
अÂयाचाराचे ÿमाण अिधक वाढÐयाने िľयांची असुरि±तता ही एक गंभीर समÖया मिहला सबलीकरण समोरील आÓहान 
बनले आहे.  

3. मिहलां¸या िश±णाचे ÿमाण - 
मिहलांना पुŁषÿधान समाजात दु Íयम Öथान िदले गेÐयामुळे ितला िश±णाचा अिधकार नाकारला गेला 
अ²ान,अंध®Ħा,दैववादाचा पगडा,अिनĶ łढी, परंपरा यां¸या चøÓयूहात अडकलेÐया ľी¸या िश±णाकडे फारसे ल± िदले 
गेले नाही पåरणामी ľी िनर±रतेचे ÿमाण वाढत गेले अलीकडे ľी िश±णाकडे ल± िदले जात असले तरी िनर±रतेचे ÿमाण 
ल±णीय आहे Âयामुळे मिहला सबलीकरणा समोर आÓहान िनमाªण होत आहे.  

4. मिहलां चे आरोµय 
ºयाÿमाण ेकुटंुबात पुŁषा¸ या आरोµयाची काळजी घेतली जाते Âयाच ÿमाणात मिहलांकडे आजही दु लª± होत असÐयाचे 
िदसून येते आिण िवशेषत: úामीण भागात तर हीच पåरिÖथती पहावयास िमळते एकंदरीत मिहलां चे आरोµय हा घटक मिहला 
सबलीकरणा समोर आÓहान आहे.  

5. अिनĶ łढी ÿथा परंपरा 
देशात आजही अनेक अिनĶ łढी ÿथा परंपरा पाळÐया जातात आजही बालिववाहची ÿथा पुý ÿािĮ िशवाय मो± ÿाĮ होत 
नाही अशा Ăामक कÐपनेमुळे मुलीचा जÆम नाकारला जातो िľयांवर सĉìचे गभाªरपण लादले जाते यातून िľयां चे आरोµय व 
मानिसक ख¸चीकरण होते.  

6. मिहलांची सुरि±तता 
मिहलांची सुरि±तता हे एक मिहला  सबलीकरण समोरील आÓहान आहे आजही देशात मिहला पूणªत: सुरि±त नाहीत आिण 
याच कारणामुळे अनेक ÿिøयेत मिहला सहभागी होत नाहीत कारण Âयां ¸या सुरि±तेचा ÿĳ असतो.  

7. इतर घटक 
मिहला सबलीकरणात अडथळे िनमाªण करणारे अनेक घटक आहेत ÂयामÅये हò ंडाबळी, पुŁषी अहंकार, ľीĂूणहÂया, िवधवा 
पåरत³Âया, िľयां चे ÿĳ इÂयादी घटकाचा समावेश होतो असे अनेक घटक मिहला सबलीकरनासमोर  आÓहाने िनमाªण करत 
आहेत. 

 
मिहला सबलीकरणासाठी उपाय योजना - 

मिहला सबलीकरण हा समोरील आÓहाने ल±ात घेऊन Âयावर मात कłन मिहलांना स±म  बनवण ेगरजेचे आहे मिहला 
सबलीकरणासाठी उपायोजना 

1. ľीकडे एक Óयĉì Ìहणून पाहÁयाचा ŀिĶकोन िनमाªण करण ेगरजेचे आहे.  
2.  ľी संर±णाथª असणाöया कायīाबाबत मिहलांमÅये जागृती िनमाªण करण.े  
3.  िľयांवर होणारे अÆयाय अÂयाचार रोखÁयासाठी कायīाची कडक अंमलबजावणी करण.े  
4. úामीण आिदवासी व दिलत मिहलां¸या िश±णाकडे गांभीयाªने ल± देण ेगरजेचे आहे.  
5. िľयांना सामािजक,आिथªक,राजकìय, सां Öकृितक, शै±िणक ±ेýात Öवातं Þय आिण Æयाय िमळवून देण.े  
6.  मिहला बचत गटा¸या माÅयमातून मिहलांना रोजगारिभमुख बनवून Âयां चे आिथªक सबलीकरण घडवून आनण.े  



Aayushi International Interdisciplinary Research Journal ( AIIRJ ) Special Issue No. 65 ISSN 2349-638x 
 

www.aiirjournal.com Impact Factor 6.293 Peer Reviewed Journal Mob.No. 8999250451 156 

 

7. राजकìय िनणªय ÿिøयेत मिहलांचा सहभाग वाढवण.े  
8. मुलगा-मुलगी भेद नĶ कłन लोकमानिसकता बदलÁयासाठी ÿयÂन करण.े  
9. पुŁष ÿधान मानिसकतेत पåरवतªन घडवून आनण.े  

 

िनÕकषª 
      मिहला सबलीकरण ही काळाची गरज बनली आहे. लोकसं´ये¸या िनÌमा घटक असलेÐया मिहलांना अनेक समÖयांना 
तŌड īावे लागत आहे. दशेातील मिहलांचा िवकास झाÐयािशवाय देशाचा िवकास होऊ शकणार नाही िľयांना Âयां ¸या ह³काची, 
अिधकाराची, ÖवÂवाची जाणीव होण ेगरजेचे आहे मिहला सबलीकरण ÿिøये¸या माÅयमातून मिहलांना मु´य ÿवाहात योµय Öथान 
िमळवून देÁयासाठी ÿयÂन केले जात आहेत. मिहलां¸या िश±णावर ल± क¤ िþत केले गेले पािहजेत समाजसुधारणा कायªøमात ľी 
िश±णाला ÿाधाÆय िदले गेले पािहजे  तरच मिहला  सबलीकरणास यश िमळेल मिहला सबलीकरणासाठी शासकìय पातळीवłन 
अनेक ÿयÂन केले जात असले तरी समाजातील सवªच घटकांनी Âयाला योµय तो ÿितसाद िदÐयास मिहला सबलीकरणाची चळवळ 
अिधक गितमान होÁयास मदत होईल.  
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लोकसं´या वाढ एक समÖया 
                   ÿा.डॉ. नागोराव संभाजी भुरके 

                               लàमीबाई भाऊराव पाटील,मिहला महािवदयालय,सोलापू र. 
           (समाजशाľ िवभाग) 

 
ÿाÖतािवक :-  

आधूिनक भारतीय समाजातील ÿĳांचा आपण जेÓहा िवचार कł लागतो तेÓहा सवाªत ÿथम आपले ल± लोकसं´ये¸या 
ÿĳाकडे वेधले जाते. समाजशाľ², िनयोजनकरते, समाजसुधारक, िश±णत²,राजकìय नेते व इतरां ना या समÖय¤ने िचंताúÖत केले 
आहे. कारण Öवातंýया¸या दशकात ÿÂयेक ±ेýात नेý िदपक ÿगती साधून सुÅदा सवªसामाÆयां ¸या वाटयाला िवकासाची फळे 
आलेली नाहीत. एखादया रा±साने इतरां ¸या वाटयाला येणारे अÆन संपवावे तसेच लोकसं´ये¸या भरमसाट वाढीमुळे िवकासाची 
फळे सापडलेली नाहीत.  
       भारतीय समाजात अनेक सामािजक समÖया आहेत Âयापैकì लोकसं´या ही एक ÿमुख समÖया आहे. ती अगदी ÿचंड 
आहे. लोकसं´येचा ओघ ÿÂय± अणुबाँब पे±ाही कÐपनातीत आिण महाभयंकर ठरेल. लोकसं´या वाढ ही समÖया अितशय 
आøाळ िवøाळ Łप धारण केलेली समÖया असून ती केवळ आपली समÖयाच नसून सवªच अिवकसीत व िवकसनशील राÕůाची 
समÖया बनली आहे. भारतीय लोकसं´या ÿमाणापे±ा जाÖत ्असून ती सातÂयाने वाढत आहे. Ìहणून भारतीय जनता आिथªकŀĶया 
मागासलेली, शारीरीकŀĶया कमकुवत व बौÅदीकŀĶया कमी दजाªची आढळते. 

 लोकसं´येचे Öवłप :-  
लोकसं´येचा िवचार करता इ.स.1800 मÅये जगाची लोकसं´य100 कोटी होती. 1930 मÅये 200 कोटी 1960 मÅये 300 

कोटी 1975 मÅये 400 कोटी 1987 मÅये 500 कोटी इतकì झाली.सन 2007 मÅये जगाची लोकसं´या 6.6 अÊज होती. Âयावेळी 
भारताची लोकसं´या 1.15 अÊज एवढी होती.अशी जलद गतीने वाढत गेलेली लोकसं´या िदसून येते. लोकसं´ये¸या बाबतीत 
भारताचा जगात दु सरा तर िचनचा पिहला øमांक आहे.1997 साली भारताची लोकसं´या 95 कोटी होती.तर सन 2015 मधे 
भारताची लोकसं´या 127 कोटी 42 लाख इतकì झाली आहे.भारतातील लोकसं´या वाढीचा दर वािषªक 1.6 ट³के इतका आहे तर 
सÅया चीनची 1.39 अÊज असून भारत 2050 मÅये िचनला मागे टाकेल Âयावेळी भारताची लोकसं´या 1.63 अÊज असेल असे 
सÅया¸या दरवाढीवłन िदसून येते.    

 भारतातील लोकसं´यावाढीची कारण े:-  
1. जÆम-मृÂयुदरातील तफावत :- 1921 चा अपवाद वगळता भारताची लोकसं´या दर दशकात वाढत गेली असून 1951 पासून 

लोकसं´या वाढीची गती िवल±ण वाढली आहे. भारतात मृÂयु¸या दरात ÿचंड घट होत असून जÆमदरात माý घट होत 
नसÐयाचे िदसून येते. जÆम मृÂय ुदरात तफावत िनमाªण होवून लोकसं´या वाढत असÐयाचे जाणवते.  

2. िनर±रता,अंध®Åदा :- समाजामÅये काही अंध®Åदा असतात मुलगा Ìहणजे वंशाचा िदवा मेÐयावर पाणी पाजÁयास व अगनी 
देÁयास इÖटेटीला वारस पािहजे,मुलगाच पािहजे Âयामुळे मुलाची वाट पाहत कुटंूबात माणसे वाढतात. िनर±र लोक 
łढी,ÿथा,परंपरा यां¸या ÿभावाखाली असून शासनाÓदारे लोकसं´या िनयंýणासाठी पुरिवÁयात येणाöया साधनांचा ते लाभ 
उठवत नाहीत.  

3. िववाह करÁयाची ÿथा :- भारतीयां ¸या ŀĶीने िववाह ही एक सामािजक संÖथा नसून ितला धामêक महÂव ÿाĮ झाले 
आहे.िववाह िवना Óयĉì¸या िजवनाला पुणªÂव येत नाही. तीला कोणा¸याही ऋणातून मुĉ होता येत नाही.अशा िवचारामुळे 
लवकरात लवकर िववाहबÅद होÁयाची ÿथा िदसून येते. साहिजकच Âयामुळे लोकसं´येत अिधक भर पडते.  

4. भारतातील हवामान ÿजननास पुरक :-  भारतातील हवामान उÕण ्आहे. Âयामुळे देशातील िľयामÅये ÿजनन ±मता लवकर 
सुł होते.भारताता सरासरी 15 वषाªपासून िľया ÿजनन±म बनतात. लवकर िववाह करÁया¸या पÅदतीमुळे साधारण 30 वषª 
ÿजोÂपदानाचे कायª करीत राहतात साहिजकच जलद गतीने लोकसं´या वाढ होते. 

5. या Óयĉìåरĉ, िľयाचे समाजातील दु Íयम Öथान, शेतीÿधान अथªÓयवÖथा व संयुĉ कुटंूब पÅदती, सरासरी आयुमाªनात 
वाढ,आरोµयिवषयक सोयी – सुिवधात वाढ, िविवध साथीचे व इतर रोगावर ÿभावी िनयंýण, दारीýय व किनķ ÿितचे 
राहणीमान, करमणूकì¸या साधनांचा अभाव, बहóपÂनीिववाह, धामêक अंध®Åदा, बालमृÂयूत वाढ इÂयादी कारणांमुळे 
लोकसं´या वाढीचा भÖमासूर िदसून येत आहे. 
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 लोकसं´या वाढीचे परीणाम :-  
1. दाåरþय व बेकारीत वाढ :- वाढÂया लोकसं´येमुळे दारीþयाचा ÿĳ अिधक उú बनत चालला आहे.भारतात ºया ÿमाणात 

लोकसं´यावाढत आहे Âयाÿमाणात रोजगार उपलÊध होत नाहीत. Âयां ¸या उदरिनवाªहाची पु रेशी सोय होत नाही. वाढÂया 
लोकसं´येमुळे परावलं िबÂव चे ÿमाण अिधक आहे. यामुळे दारीþय व बेकारीत िदवस¤िदवस वाढ होत आहे.  

2. आिथªक ÿगतीत अडसर :-  
     वाढÂया लोकसं´येमुळे उÂपनाचा फार मोठा भाग अÆनधाÆय सार´या अÂयावÔयक बाबीवर खचª करावा लागतो. Âयामुळे 

बचतीचे ÿमाण कमी आहे. भाग भांडवल िनमêत मोठया ÿमाणात होत नाही. परीणामी रोजगार उपलÊध होत नाहीत. Âयामुळे 
दारीþय,बेरोजगारीचे चø चाल ूराहते. 

3. िनकृĶ राहणीमान :-  
      भारतातील पÆनास ट³के लोक दारीþय रेषेखाली िजवन जगत आहेत. Âयां ¸या िजवनावÔयक िकमान गरजांची पुतªता होत नाही. 

Âयां ना समतोल आहार िमळत नाही. 1/3 लोक अधªपोटी उपाशी राहतात. 
4. सामािजक परीणाम :-  
     आिथªक दु राÓयÖथाला कारणीभूत ठरलेÐया बेसूमार वाढ समाजाचे िवघटन,मुÐयांचा öहास,यालाही पोषक ठłन सामािजक 

समÖयांना पोषक ठरते.  
5. अपूरा िनवारा :- 
     पुवê कुटंूबात ठरावीक माणसे राहत असतील तर Âयां ना ते घर राहÁयास पु रेसे होते. परंत ूकुटंूबात अनेक सदÖय वाढÐयामुळे घर 

अपू रे पडत आहे.  
6. दळणवळण,शै±णीक,आरोµय सुिवधेवर पåरणाम :-  
     लोकसं´यावाढीमुळे ÿवाशां¸या ºया सुिवधा आहेत Âया अपुöया पडतात. तसेच अपघांताचे ÿमाण वाढले आहे. शाळा,कॉलेज 

मÅये ÿवेश िमळत नाही तसेच शासनाला आरेाµया¸या  सेवा पुरिवण ेअवघड झाले आहे.  
7. गुÆहेगारीचे वाढते ÿमाण :-  
      िश±ण िमळाले तरी नोकरी िमळत नाही व गरीबी असÐयामुळे जीवन ÓयवÖथीत जगता येत नाही Âयामुळे गुÆहेगारी व 

अÂयाचाराचे ÿमाण वाढले आहे. 
8. याचबरोबर, साधन संप°ी व उज¥ची कमतरता,Öथालांतर,जंगलतोड,िपÁया¸या पाÁयाचा तुटवडा,राजकìय व ÿशासकìय 

परीणाम. 
 

 लोकसं´या वाढीवरील उपययोजना  :-  
1. संतती िनयमांचा ÿभावी ÿसार   2. गभªपातास माÆयता  
3. बि±स व िश±ा                4. नसबंदी¸या शľिøयेवर भर  
5. नÓया गभªिनरोधकांचा शोध घेण े 6. िववाह वयात वाढ करण े 
7. िश±णाचा ÿसार करण े         8. िľयांचा सामािजक दजाª उंचावण े 
9. ÿभावी ÿचार यंýणा            10. शहरीकरणां¸या ÿमाणात वाढ करण े 
11. सवलती नाकारण े            12. आरेाµया¸या सुिवधा  

      

या उपाययोजनांची ÿभावीपण ेअंमलबजावणी कłन लोकसं´यावाढी¸या ÿमाणावर िनयंýण आणता येईल ÿÂयेक Óयĉìने 
माणिसकता बदलण ेगरजेचे आहे. मुलगा असो वा मुलगी Âयाचा आनंदाने िÖवकार केलापािहजे व ÿÂयेक दापं Âयाने “हम दो हमारा 
एक” हा मुलमंý जपला तर खöया अथाªने Öवत: बरोबर देशाचा िवकास होÁयास मदत होईल. 
संदभª सूची :- 
1. ÿा.मनोहर तोटरे : समाजशाľ - सेट,नेट,िवदयाभारती ÿकाशन लातूर.  
2. ÿा.जयंत घाटगे : समकालीन भारतातील सामािजक समÖया. 
3. ÿा.िवलास संगवे : भारतातील सामािजक समÖया,पाÈयुलर ÿकाशन.  
4. www.population.in 
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Introduction: 
 Sociology is the study of society and the changes in it. Any society that is not stable is changing. This 
change creates various problems in the society. Out of the many problems in India, the problem of population 
growth has become a very serious problem. In that case, the progress of any country depends on the population 
and the natural resources of that country. The population of that country and the production of that country are 
closely related. Rapid population growth is a serious problem in a developing country. The over population 
growth in India's population has created a state of population explosion. 
 
Objective of Research 

1) To study population growth in India. 
2) To understand the causes and side effects of population growth in India. 
3) To suggest solutions to the problem of population growth. 

Research Method 
 A primary and secondary source has been used for writing the research paper presented. Information is 
collected from through various texts, magazines, newspapers, various reports, internet, etc. The information is 
structured and analyzed according to the purpose of the research paper. An analytical and descriptive method is 
used for this.  
Population growth in India: 
 Like the world population, India's population is constantly increasing. According to the Census of 
India, it was 121crore. In terms of population,china  is the first most populous country in world. India accounts 
for about 2.4 percent of the world's total land area, and about 17percent of the world's population is India. The 
first official census in India was taken in the1881 of British rule. The census is done every ten years. The 
following table shows The population growth since 1901 is shown. 
 
India's Population Growth 

Census Year  Population (Crore) Annual Growth Rate 
In Population (Crore) 

1901 23.6 00 00 
1911 25.2 +1.6 +0.57 
1921 25.1 -0.1 -0.03 
1931 27.9 +2.8 +1.1 
1941 31.9 +4.0 +1.4 
1951 36.1 +4.2 +1.3 
1961 43.9 +8.7 +2.1 
1971 54.8 +10.9 +25 
1981 68.4 +13.5 +2.5 
1991 84.4 +16.1 +2.4 
2001 102 +18.3 +2.1 
2011 121 17.64 +1.64 

 
 The table above shows how fast the population of India is growing. With the exception of 1921, India's 
population is constantly increasing. As India's population declines in the decades of 1911 to 1921, the year is 
known as "the year of the great division of population."During the period from 1921 to 1951, the population of 
the country increased from 25.9 crore. During this thirty-year period, the annual average rate of population 
growth in the country stood at 1.22 percent. 
 From this we can see that the population growth rate of India is growing very fast. According to the 
census of India, India's population was estimated at 121 crore. 
 
The reasons for population growth are as follows: 
1) Birth Rate: - In our country, there is a decrease in mortality. But birth rates are not that low. Our country 

has a birth rate of 27.5 people, and the mortality rate is 0.5. This leads to an increase in the population. 
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2) Ignorance, Superstition, Tradition: - There are some superstitions in the society. The son is the heir of the 
lineage, the estate wants an heir to provide water and fire on the death. The daughter is considered a 
foreigner, so family planning is not done until she is a child. In some cases if the first wife give birth to a 
daughter than the second is marriage is considart and the family is extended by that wife as well. This is 
reflected in the increase in population. 

3) Birth is a divine gift: - In some societies, planning a family is considered a sin. Birth is considered a divine 
gift. This superstition can be seen in the population growth. 

4) Lack of medical facilities and ignorance: - Although there are medical facilities, they do not reach the 
rural areas. Sometimes family planning tools are known. However, it is not used due to lack of availability, 
which means lack of facilities. Misunderstanding and ignorance are also a reason for capability to provide 
information. For these reasons the population is seen to increase. 

5)Child mortality and infant mortality ratio: - In rural areas, the prevalence of child mortality and infant 
mortality is high because many children are born. This also increases the population. 

6)Girl's age of marriage: - In rural areas, marriage is done at the age of 15 to 16. Children are born soon after 
they get married. She lacks the resources and information about family planning and ignorance to control it. 
At this age, she cannot decide anything in the family. Similarly, she can conceive until the age of thirty-
five. So many offspring are born. These are also factors contributing to population growth. 

7) Illiteracy: - The illiteracy rate in our country is high. Illiteracy raises superstitions. If such a population 
increases, man faces many problems. Moreover, it was difficult for the government to provide health 
facilities and other facilities. At this stage, several efforts are underway to stop this population growth. 
There is a need to create awareness among women in rural and urban areas. Population growth brings many 
problems. People should be aware of that. 

 
Side effects of Population Growth: 
Insufficient Shelter - If previously there fore people living in the family, then they would have to stay in one 
home. But if many members grow in the same family, that house becomes insufficient and another has to be 
built. Even though more houses are built, the land does not grow. This results lack of the cultivation of 
cereals.Food shortages - If more people grow up in families, it is impossible for everyone to feed properly. 
Because it costs more. Lower income and hence increase inflation. In case of drought, foodgrains are expensive 
and it is difficult for the government to supply them. Similarly, drinking water scarcity, agricultural scarcity, as 
well as water have to be used for many reasons. If there is a drought, there is no water. Due to this, irrigation 
can not be done and food grains cannot be grown in large numbers as per population. Deforestation - Man 
started deforestation for burning wood, housing / furniture. Due to the impact of population growth on nature, 
the balance of the environment has deteriorated. There was also deforestation to provide space for the industry. 
This resulted in a lack of rainfall over time. Lack of communication, education, health facilities - Due to the 
increase in population, the travel facilities are lacking. As well, accidents increase. Also, the students do not get 
admission in the school college. This makes it difficult for poor children to get an education. With the above 
constraints, it was difficult for the government to provide health facilities. Migration - The migration of job 
seekers quickly increases the number of cities and puts a strain on all city systems. Water is contaminated by 
factory smoke, releasing dirty water into the river. Vehicles cause air pollution. Increasing crime rate - Even 
though education is not available for employment and due to poverty, life cannot be managed properly, hence 
crimes are increasing due to Lack of resources and energy. 
 For all the above reasons we cannot live a healthy and safe life. If you want to reduce the severity of all 
of this, then you should take immediate measures and start with your family planning.  
 
Conclusion: 
 The above analysis shows that population is the major driving factor and basis for economic 
development. But the increase in the population should be enough and sufficient according to the utilization of 
the natural resources available in the country. Otherwise, the increase in population will take the form of 
monolithic and will create many problems and obstacles. There is a burning problem. 
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Abstract : 
The Sanskrit term for values is dhrama or ' Sadacara' . Dharma is described as 'the set of values that sustains the 

creation without which the very existence of it would be treatened 'Sankaracarya defined dharma as the values that 
sustained human beings and helped them to enjoy happiness both in this mundane as well as the spiritual world. 

No human life is possible without value. It's really Values which make an individual valuable in the real sense. 
This is what happens when we stand for core values of life. To be honest, to be sincere, to be truthful, to be kind to 

others, to help others who need it badly, to be generous and some more are called the core human values. 
Introduction : 

Yoga is a physical, mental, and spiritual practice or discipline which originated in India.The word yoga 
is derived from the Sanskrit word 'Yuj' which essentially means to 'join' or 'unit' .The union referred to is that of 
the individual self uniting with cosmic consciousness or the universal spirit. Yoga is a means to achieving this 
goal. 

Yoga Gurus from india later introduced yoga to the west, following the success of swami vivekananda 
in the late 19th and early 20th century. In the 1980 yoga become popular as a system of physical exercise across 
the western world. Yoga in indian traditions, however , is more than physical exercise, it has a meditative and 
spiritual core. One of the six major orthodox schoos of Hinduism is called yoga , which has its own 
epistemology and metaphysics, and is closely related to ' Hindu Sankhya Philosophy ' . 
Definition of yoga 

Yoga is a practical aid , not a religion. Yoga is an ancient art based on a harmonizing system of 
development for the body, mind, and spirit. The continued practice of yoga will lead you to a sense of peace 
and well-being, and also a feeling of being at one with their environment. This is a simple definition. Yoga has 
different traditional definition Some of the definitions commonly used are : " Yoga is the restraint of mental 
operation (process) or Yoga is balance (equanimity)". Yoga means "Union" between one's individual 
consciousness and the Universal consciousness, in contrast to the common understanding of union between 
body and mind, or body, mind and spirit. 

Maharshi Patanjali introduced a very fundamental and comprehensive treatise on yoga in Sanskrit 
called 'Yoga-Shastra' (196 Sutra) referring to a treatise or scripture on Yoga which are clear, concise, accurate 
and unambiguous aphorisms. He defined the essence of yoga in the first sutras as "yoga chitta vritti nirodah," 
which means "Yoga is restraint of mental operation (process)". That Maharshi Patanjali has encapsulated the 
quintessence of yoga in just three words reveals the depth of his experience and his ability to communicate. In 
this 'sutra chitta ' means mind ; ' vritti means mental operation; nirodah means restraint. 
 
The Essence Of Yoga 

The true essence of Yoga revolves around elevating the life force or 'kundalini' at the base of the spine. 
It aims to achieve this through a series of physical and mental exercises. At the physical level, the methods 
comprise various yoga postures or 'Asanas' that aim to keep the body healthy. The mental techniques include 
breathing exercises or 'Pranayama' and meditation or 'Dhyana' to discipline the mind The ultimate goal of Yoga 
is, however, to help the individual to transcend the self and attain enlightenment. As the Bhagavad-Gita says, 
"A person is said to have achieved yoga the union with the self, when the perfectly discipline mind gets 
freedom from all desires, and becomes absorbed in the self alone". 
Importance of Yoga 

Yoga is not a religion, it is a way of living whose aim is a healthy mind in a healthy body.Man is a 
physical, mental and spiritual being; Yoga helps promote a balanced development of all the three . Other forms 
of physical exercise, like aerobics, assure only physical well-being. They have little to do with the development 
of the spiritual or astral body. 
Yogic exercises recharge the body with Cosmic Energy. This facilitates 

● Attainment of perfect equilibrium and harmony. 
● Promotes self-healing. 
● Removes negative blocks from the mind and toxin from the body. 
● Enhance personal power. 
● Increases self-awareness. 
● Helps in attention focus and concentration, especially important for children. 
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● Reduces stress and tension in the physical body by activating the parasympathetic nervous system. 
The aspirant feels rejuvenated and energized. Thus ,Yoga bestows upon every aspirant the powers to 

control body and mind. 
 

Benefits of Yoga 
The art of practicing Yoga helps in controlling an individual's mind, body and soul. It brings together 

physical and mental disciplines to achieve a peaceful body and mind, it helps to manage stress and anxiety and 
keep you relaxing. It also helps in increasing flexibility, muscle strength and body tone. It improved respiration 
, energy and vitality. Practicing yoga might seem like just stretching, but it can do much more for your body 
from the way you feel, look and move. 
 
Mental attitude 

Medical experiments and psychological research have shown that negative mental attitudes are 
dangerous and lead to illness. They may act either directly or indirectly, in the form of heart attacks or failures 
or illness, which may be traced, back to the accumulation of uninterrupted tension . 
According to swami vivekananda 'The matter is mighty, thought is almighty.' 
'Yoga chitta vritti nirodah' 
Yoga is to gain mastery over the mind. But how do we do that? One cannot directly handle the mind . But we 
can control the mind indirectly. 
Yoga according to Maharshi Patanjali is to gain mastery over the mind, " Yogah chitta vritti nirodah". And what 
we should 'not do' come under the 'Yama' as the set of prohibition to gain mastery over the mind. And they are 
Ahimsa , Satya , Asteya , Brahamacharya and Aparigraha . 
Ahimsa- is non-violence, absence of violence in thought, speech or action. 
Satya- is truth, not to speak untruth. 
Asteya- is non stealing. 
Brahamacharya -is not abstinence from getting married but not to be a slave to sex. 
Aparigraha -is non possession. 
These are the five don'ts that prescribs Patanjali.So Yama is not the lord of death,but a set 
of don'ts. Patanjali is very clear that all these five aspects- Ahimsa, Satya, Asteya, 
Brahamacharya and Aparigraha have to be brought in slowly, gradually and systematically to our 
lives. 
Niyama is the set of 'dos' 
Only 'Yama'or don'ts cannot make the system complete. Therefore,dos are also necessary. 
Together, Yama and Niyama give full approach to bring mastery over the mind. 

In order to develop values we have to confront the reality that it represents. This calls for self-discipline 
in the form of self-control, self-knowledge and inward concentration. This kind of self-diacipline, in due course, 
brings about transformation of one's Consciousness which is what Yoga aims at. 

Yoga is thus, the connecting link between values and reality. Yoga transforms value experience into 
mystic experience. Yoga gives us the power to go beyond values and realize the ultimate reality which they 
symbolize. Without yoga, values remain mere dreams of poets and preachers . For many people Yoga means 
nothing more than some postural exercise. But true Yoga is an inner discipline for the transformation of 
consciousness through self-knowledge, self-control and self-directed activity. 

Sri Aurobindo emphasize an all-round personality development; at the physical, mental,intellectual, 
emotional and spiritual levels. He means by Yoga a methodical effort towards self-perfection by the 
development of the potentialities latent in the individual. It is a process by which the limitations and 
imperfections can be washed away resulting in a super human race. 
 
Conclusion 

Thus , Yoga is a systematic process for accelerating the growth of a man in his entirety. With this 
growth, man learns to live at higher states of consciousness. Key to this all-round personality development and 
growth is the culturing of mind. 
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Social Issues In The Globalization Age 
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Introduction : 
                 The  human social system is based on social relations  and social relations  are created through  
human interactions. The interactions of human social relations are based on the culture of the society. Every 
culture is based on social values and norms.  These Values govern human behaviour, But it is not a human 
being who values such behaviour. The social system is being disrupted because human beings violate social 
values. Due to the changing behaviour of human beings and the changing structure of the social system , many 
structural changes have taken place in the social system. The result was that the social order became very 
complicated and  this kind of  situation triggered the trap of many  social problems. Even today, in the age of 
globalization, many social problems have been created in modern society in India. Social issues are dangerous 
to all of them, means they are universal. One of the things that hinders public life is social problem. Some 
sociologists are of  the opinion regarding social problems. 
           A  Social problems that affects most people in the community seems to be a tragic state of affairs that 
seems to be necessary to take some remedies says Horton. So, the keys is further expressed in term of social 
issues, it was unanimous to remedy the fact that social issues was a situation that caught the attention of the 
majority. Myers, however, said that one of   the most objectionable and undesirable practices about social issues 
is that society grows. Of course they are inconsistent with prevailing social values. If such behaviour is brought 
under control at the same time, the social system can be controlled. The social system is disrupted today 
because of  practices that violate social norms or ignore those who violate it.  As the flow of globalization has 
increased, the flow of social issues is increasing. Therefore, it is significant to focus on the flow of globalization 
too. Globalization has brought us into the flow of the world but the impact of their culture is affecting our social 
life..   
Study Area : 
         For this research researcher has attempted & observed some area which is pay attention towards the 
Indian social system.  
 
Objectives : 

 To Pay attention  to structure of social system and the problems in the society. Explain the impact of 
globalization on the society. 

 To consider measurement is related  to  social problems and  healthy social  relation. 
 To suggest some solutions for the development of  society.  Some suggestion to the social problems. 

Hypothesis : 
For this issue some hypothesis are considered for the this system. 

 Social problems are universal. The nature of social problems changes according to place and time. 
 Globalization is a economical process. But the consequences of this process fall on social life. 
 In the stream of globalization, social problems have become more complex due to the rise of social issues. 

            
 They are many social problems in India. Every problem is serious. All of these social problems in India 
becoming unstable is becoming disrupted. Among these problems women’s issues have also serious for India. 
She has been disrespectfully since the establishment of  society. On the basis of sex, she gave her secondary 
position in the society. The society covered by the ideology of religion and culture has brought down the values 
of women.     We are aware of the hypocrisy that the government has made for the purpose of empowering 
women in the name of social equality. In male dominated society, women should be respected like men. There 
are two wheels of a charioteer, a women and second man. The community needs both. The hope approach will 
make women’s empowerment very early. 
Policy of globalization : 
            India adopts globalization policy to improve international relations. Globalization is a economical 
process although it shows signs of expending foreign culture in India.   Indian society is made   to  various 
tradition. But changes  in Indian   society to current situation. The study of social change and acculturation has 
become over the last forty five years one of the sociologists major activities. The dominance of developed 
countries is reflected in the process of globalization. The aim of globalization is to create a single market in the 
world . as a result ,international transactions with the world increase. At the same time exchange of cultures 
with each other beings. In process of globalization, the culture of more and more developed countries is 
dominating the life style of the developing country, and this shows that the social system is  going through  a 
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stressful situation. Such cultural and social hybrids are causing many social problems. Due to this process, 
India’s social system is very complicated. In the age of globalization, we need to know that social problems are 
increasing in scale, with their causes and measures. 
             Globalizing is partly a perceptual phenomenon that feeds on the tendency of each generation and every 
society to one beelines in its uniqueness. Globalization is also a powerful force that accepts the challenges of 
existing and transforming aspects of any society. The impact of globalization is especially significant in all the 
spheres of the life of the people and religion; perhaps one can not keep away from its impact. Globalization’s 
more impact Indian agriculture and culture. Sociologists have a tenderly to jump to generalizations on the basis 
of limited data. This has particularly been the case with the sociology of religion especially with what has come 
to be known as the secularization thesis. Though, there are some remarks about the decline or end of religion, 
this did not happen, in fact there has come about an evident resurgence of ethnical religions consciousness in 
the large part of the world. Sociologist, refer oater concedes that the project by secularization has been 
successful only in one small corner of the world. 
Gender Issues : 
            Despite the era of globalization, gender differences have not diminished. Despite the trend globalization 
the prevalence of violence against women has not decreased. In contrast the problem of women has increased.  
Her personal relation in family with husband and in-laws, relation at work place with other co- male worker and 
superiors relation in community and groups, her estimation value and status verses the same of her counterpart 
and fellows go through strains of superiority and inferiority feeling self estimation of  vested interest 
,possessive nature of men, adamancy ,  that cause violence   Women in all communities, cultural level, status, 
places, educated and uneducated, poor and rich, rural and urban, employed and housewives all are humiliated 
depressed, insulted and subject to violence like female infanticide, trafficking, kidnapping, physical assault, 
sexual violence, honour killing, wife- battering, sexual harassment at place of work, dowry death, rape, 
deprivation of rights to education, nutritious food, entertainment, health and safety are the injustice and violence 
against women. Women are generally attacked and harassed by the familiar person i.e. person know to the 
woman or person know her family, familiarity of relations that cause violence, theses persons are neighbors, 
friends, husband & in-laws, colleagues at place of work etc. These men always take undue advantage of the girl 
and woman in their relation and subordination.  
          Globalization has opened all the doors of development to women, yet the social system  does not give 
them priority. This requires changing the mindset of the community. 
Caste issue :  
          The caste system is still alive today.  This mentality has not changed with the  process of  globalization. 
The threshold being the bar that multiple patriarchies high caste in hindu. To say that  Hinduism came in to 
existence with the idea of caste. It could not be destroyed even in the stream of globalization. The nature of the 
caste and religious roots  is getting worse. Atrocities on scheduled caste and tribes are on the rise. According to 
Dr.B.R.Ambedkar, the root inequality in the Hindu religion is in the Caste System. Therefore he studied it and 
tried to remove it with his action and thoughts. He motivated to the Inter Caste Marriages to remove the Caste. 
Dr. Ambedkar says that the origin of Caste was the result of miscegenation of touchable and untouchable. The 
class system and the caste system make the man perverted the interpersonal cooperation diminishes. The 
Freedom movement caused nationalism and socialism and resulted into formation of ideal society based on 
equality, fraternity, justice and freedom. 
          Since caste system is the basis of religion, its existence is seen till today.  In order to reduce this feeling 
of caste, we should come in contact with each other and promote social cooperation and reward equality and 
social justice. Only then can globalization lead to a better  social life. 
The issue of Poverty and unemployment : 
              The process of   globalization is for the capitalist people, this will greatly increase the capitalists and 
the factory.  Mechanism is going to get lot of potential. However, in the competition for industrialization, the 
workers are suffering. In the age of globalization, unemployment has more gained momentum. The problem of 
unemployment in India is getting serious day by day. People are getting useless because they do not get work.  
            The problem of poverty is widespread through the question of unemployment. India has been 
completely consumed by poverty and unemployment. This situation has arisen today due to the fact that 
farming is ignored. Farmers are committing suicide due to poor agriculture conditions. In the stream of 
globalization, the state of agriculture has become completely degraded.   We need to look at the problems in the 
stream of globalization. 
          In influx of western culture is increasing in India due to the influx of globalization. This is affecting the 
native nature of India. New behaviours are being created in the name of fashions and modernity. Cultural and 
social values are being violated directly, and they are adding the name of modernity. This is the biggest 
consequence of globalization. As much as you benefit from globalization, there are twice as many 
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disadvantages. Globalization is showing signs of bringing foreign culture into India.  This trend of fashion, 
crime, and addiction fast-food   has became more prevalent with globalization. Due to globalization policy, 
India’s socio- political and cultural health has deteriorated. It is also affecting agribusiness, geographical 
environment, economic and health  factors. Life threatening diseases like AIDS have come from outside India. 
It is important to point out that not only has  India’s overall development been driven by globalization policy, 
the social system has become more complex and social problems have increased. This picture appears. It fact, 
social problems have become a challenge even in the age of globalization. 
 
Conclusion:  
           Social issues are universal, but they  are dangerous to social life. Since social change and social issues 
are closely linked, these social institutions must be utilized to accommodate changing conditions. Then can the 
social issues be alleviated, Social problems cannot be concealed by the mere mention of the process of 
globalization. There are social issues that still remain today. It is wrong to pretend that globalization is reducing 
social issues. If people realize the virtues and flaws of globalization, then there will be awareness about this 
process in the society. This will reveal to us true nature of the globalization process. The government believes 
that India will be strengthened by globalization policy to say that development has taken place in the meantime. 
But this has complicated the social system. 
           This  research paper attempts to explain   that social issues are  the same  in the age  of globalization. As 
a social issues have increased and become more complex, they have become difficult to comfort. Social health 
is more essential for the health of the nation. 
           There is no doubt  that  social and cultural integration will help the nation of unite.  
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ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò xªÉÉªÉ - ®úÉVÉ¹ÉÔ Uô. ¶ÉÉ½Úþ ¨É½þÉ®úÉVÉ : BEò ºÉ¨ÉÉVÉ¶ÉÉºjÉÒªÉ +¦ªÉÉºÉ 
|ÉÉ. b÷Ò.b÷Ò. MÉÉªÉEò´ÉÉb÷ 

ºÉ¨ÉÉVÉ¶ÉÉºjÉ Ê´É¦ÉÉMÉ |É¨ÉÖJÉ 
´ÉºÉÆiÉ®úÉ´É EòÉ³äý ¨É½þÉÊ´ÉtÉ±ÉªÉ, 

føÉäEòÒ, iÉÉ.ÊVÉ.=º¨ÉÉxÉÉ¤ÉÉnù. 
 
|ÉºiÉÉ´ÉxÉÉ : 
 xªÉÉªÉ ½þÒ BEò ¤É½Öþ+ÉªÉÉ¨ÉÒ ºÉÆEò±{ÉxÉÉ +É½äþ. ¨ÉÉxÉ´ÉÒ ºÉ¨ÉÉVÉÉiÉÒ±É ±ÉÉäEòÉÆSÉä {É®úº{É®ú ºÉÆ¤ÉÆvÉ ½äþ Ê½þiÉEòÉ®úEò +ÉÊhÉ |ÉMÉiÉÒ±ÉÉ {ÉÚ®úEò 
+ºÉÉ´ÉäiÉ. ªÉÉºÉÉ`öÒ ±ÉÉäEò¶ÉÉ½þÒ ®úÉVªÉ´ªÉ´ÉºlÉäiÉ ±ÉÉäEòÉÆSÉä º´ÉÉiÉÆjªÉ, iªÉÉÆSÉä ½þCEò, EòiÉḈ ªÉ, VÉ¤ÉÉ¤ÉnùÉ­ªÉÉ <iªÉÉÊnùSÉä ÊxÉEò¹É `ö®úÊ´É±Éä VÉÉiÉÉiÉ. ¨ÉMÉ iªÉÉ 
ÊxÉEò¹ÉÉ´É®ú +ÉvÉÉÊ®úiÉ xÉÒiÉÒÊxÉªÉ¨É ´É EòÉªÉnäù ®úÉVªÉ ºÉÆºlÉäxÉä ±ÉÉMÉÚ Eò®úÉ´ÉäiÉ. iªÉÉ EòÉªÉtÉSÉä {ÉÉ±ÉxÉ ±ÉÉäEòÉÆxÉÒ Eò®úhÉä ½äþ ¤ÉÆvÉxÉEòÉ®úEò Eò®úÉ´Éä, EòÉªÉnäù xÉ 
{ÉÉ³ýhÉä ½þÉ MÉÖx½þÉ ¨ÉÉxÉÉ´ÉÉ, +ÉÊhÉ MÉÖxÁÉºÉÉ`öÒ iªÉÉÆSªÉÉ º´É°ü{ÉÉxÉÖºÉÉ®ú Ê¶ÉIÉÉ näùhªÉÉSÉÒ iÉ®úiÉÖnù +ºÉÉ´ÉÒ. +¶ÉÒ xªÉÉªÉ ªÉÉ ºÉÆEò±{ÉxÉäSÉÒ føÉä¤É³ý SÉÉèEò]õ 
+ºÉiÉä. 
 º´ÉÉiÉÆjªÉ, ºÉ¨ÉiÉÉ +ÉÊhÉ {É®úº{É®ú ¤ÉÆvÉÖi´É ½þÒ xªÉÉªÉÉSÉÒ +Ê´É¦ÉÉVªÉ +ÆMÉä ½þÉäiÉ. ºÉ¨ÉÉVÉÉiÉÒ±É |ÉiªÉäEòÉ±ÉÉ ºÉ¨ÉÉxÉ º´ÉÉiÉÆjªÉ ´É ºÉ¨ÉÉxÉ ºÉÆvÉÒSªÉÉ 
+¦ÉÉ´ÉÒ ´É¹ÉÉÇxÉÖ́ É¹ÉÇ +ÉÌlÉEò, ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ={ÉäIÉÉSªÉÉ ºÉÆEò]õÉiÉ ºÉÉ{Éb÷±Éä±ªÉÉÆxÉÉ ZÉÖEòiÉä ¨ÉÉ{É näù́ ÉÚxÉ iªÉÉÆxÉÉ <iÉ®úVÉxÉÉÆSªÉÉ {ÉÉiÉ³ýÒ´É®ú +ÉhÉxÉä ½äþ ½þÒ 
xªÉÉªÉÉSÉäSÉ tÉäiÉEò ½þÉäªÉ. ÊLÉºiÉ{ÉÚ́ ÉÇ EòÉ³ýÉiÉ {ÉÉÎ¶SÉ¨ÉÉiªÉ VÉMÉÉiÉ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉ¨ÉEò xªÉÉªÉÉSÉÒ ºÉÆEò±{ÉxÉÉ, ÊºÉvnùÉÆiÉ ¨ÉÉÆb÷±Éä iÉä {ÉÖføÒ±É |É¨ÉÉhÉä. 
1){±Éä]õÉä :ÊLÉºiÉ{ÉÚ́ ÉÇ 5 ´ªÉÉ ¶ÉiÉEòÉiÉ±ªÉÉ {±Éä]õÉäSÉä ¨½þhÉxÉä +ºÉä ½þÉäiÉä EòÒ, ºÉ¨ÉÉVÉÉiÉÒ±É |ÉiªÉäEò ´ªÉCiÉÒ º´ÉiÉ:SªÉÉ +ÆMÉ¦ÉÚiÉ xÉèºÉÌMÉEò MÉÖhÉÉÆSªÉÉ 
+ÉvÉÉ®úÉ´É®ú EòÉÆ½þÒ Ê´ÉÊ¶É¹]õ EòÉ¨Éä Eò°ü ¶ÉEòiÉä. {±Éä]õÉäSªÉÉ ¨ÉiÉä ºÉ¨ÉÉVÉÉiÉ xÉ´ÉÊxÉÌ¨ÉiÉÒSÉÒ |É¤É³ý <SUôÉ +ºÉhÉÉ®úÉ BEò =i{ÉÉnùEò ´ÉMÉÇ, +ÆMÉÒ ºÉÉ½þºÉ 
ËEò´ÉÉ ¶ÉÉèªÉÇ +ºÉhÉÉ®úÉ, BEò ±ÉføÉ>ð ´ÉMÉÇ +ÉÊhÉ ¤ÉÖvnùÒ ´É Ê´É´ÉäEò +ºÉhÉÉ®úÉ ¶ÉÉºÉEò ´ÉMÉÇ, ªÉÉ iÉÒxÉ ´ÉMÉÉÇSÉä ±ÉÉäEò +ºÉiÉÉiÉ. ªÉÉ ºÉÉ­ªÉÉÆxÉÒ 
BEò¨ÉäEòÉÆSªÉÉ ºÉ½þEòÉªÉÉÇxÉä, BEò¨ÉäEòÉÆSªÉÉ EòÉ¨ÉÉiÉ ½þºiÉIÉä{É xÉ Eò®úiÉÉ +É{É±ÉÒ EòÉ¨Éä ÊxÉ¹ ä̀öxÉä Eò®úhÉä ½äþSÉ xªÉÉªÉÉSÉä tÉäiÉEò ½þÉäªÉ. 
2)VÉÉìxÉ ®úÉì±ºÉ : Ê´ÉºÉÉSªÉÉ ¶ÉiÉEòÉSªÉÉ ¨ÉvªÉÉ´É®ú VÉÉìxÉ ®úÉì±ºÉ ªÉÉ +¨ÉäÊ®úEòxÉ Ê´ÉSÉÉ®ú´ÉÆiÉÉxÉä +ºÉä ¨½þ]õ±Éä±Éä +É½äþ EòÒ, ºÉ´ÉÉÈxÉÉ ºÉ¨ÉÉxÉ º´ÉÉiÉÆjªÉ näùhÉä 
+ÉÊhÉ ºÉ¨ÉÉVÉÉiÉÒ±É Ê´É¹É¨ÉiÉäSÉä ªÉÉäMªÉ ÊxÉªÉÉäVÉxÉ Eò®úhÉä ªÉÉ nùÉäx½þÒ MÉÉä¹]õÒ xªÉÉªÉÉºÉÉ`öÒ +É´É¶ªÉEò +ºÉiÉÉiÉ. 
3)EòÉ±ÉÇ ¨ÉÉCºÉÇSªÉÉ ¨ÉiÉä : EòÉ±ÉÇ ¨ÉÉCºÉÇ ªÉÉÆxÉÒ ¨ÉÉÆb÷±Éä±ÉÒ xªÉÉªÉÉSÉÒ ºÉÆEò±{ÉxÉÉ ºÉ¨ÉÉVÉÉiÉÒ±É +ÉÌlÉEò ´ªÉ´ÉºlÉÉÆ¶ÉÒ VÉÖb÷±Éä±ÉÒ +É½äþ. 
+ÉètÉäÊMÉEò®úhÉÉSªÉÉ |ÉÊGòªÉäiÉÚxÉ ºÉ¨ÉÉVÉÉiÉ ¨ÉÉä̀ ö¬É |É¨ÉÉhÉÉ´É®ú +ÉÌlÉEò Ê´É¹É¨ÉiÉÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ½þÉ äiÉ +ºÉiÉä. +¶ÉÉ ´ªÉ´ÉºlÉäiÉ ¸ÉÒ¨ÉÆiÉÉºÉÉ`öÒSÉÉ xªÉÉªÉ ½þÉ 
MÉÊ®ú¤ÉÉÆºÉÉ`öÒ +ºÉhÉÉ­ªÉÉ xªÉÉªÉÉ{ÉäIÉÉ ´ÉäMÉ³ýÉ +ºÉiÉÉä. ½þÒ +ºÉ¨ÉÉxÉiÉÉ nÚù®ú Eò°üxÉ ºÉ´ÉÉÈºÉÉ`öÒ BEòSÉ xªÉÉªÉ |ÉºlÉÉÊ{ÉiÉ Eò®úhÉä ¨½þhÉVÉä ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò 
xªÉÉªÉÉSÉÒ ¤ÉÉVÉÚ ®úÉJÉhÉä ½þÉäªÉ +ºÉä ¨ÉÉCºÉÇºÉSÉä ¨½þhÉhÉä ½þÉäiÉä. 

¦ÉÉ®úiÉÉiÉ BäÊiÉ½þÉÊºÉEò EòÉ³ýÉ{ÉÉºÉÚxÉ VÉÉiÉ, vÉ¨ÉÇ, ´ÉÆ¶É, ¦ÉÉ¹ÉÉ <iªÉÉnùÒ´É°üxÉ ½þÉähÉÉ­ªÉÉ ¦Éänù¦ÉÉ´ÉÉ¨ÉÖ³äý ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò Ê´É¹ÉªÉ¨ÉiÉÉ ¨ÉÉä̀ ö¬É 
|É¨ÉÉhÉÉ´É®ú ½þÉäiÉÒ. iÉÒ Ê´É¹É¨ÉiÉÉ xÉ¹]õ Eò®úhÉä +ÉÊhÉ Ê´É¹É¨ÉiÉä̈ ÉÖ³äý ¨ÉÉMÉä {Éb÷±Éä±ªÉÉ PÉ]õEòÉÆxÉÉ EòÉÆ½þÒ ºÉ´É±ÉiÉÒ näù́ ÉÚxÉ iªÉÉÆxÉÉ ¨ÉÖJªÉ |É´ÉÉ½þÉiÉ +ÉhÉhªÉÉSÉÉ 
|ÉªÉixÉ Eò®úhÉä, ªÉÉºÉ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò xªÉÉªÉ |ÉºiÉÉÊ{ÉiÉ Eò®úhÉä +ºÉä ¨½þhÉiÉÉ ªÉä<Ç±É. 

ºÉ¨ÉÉVÉÉiÉÒ±É EòÉähÉiªÉÉ½þÒ VÉÉiÉÒSªÉÉ, vÉ¨ÉÉÇSªÉÉ ËEò´ÉÉ ´ÉMÉÉÇSªÉÉ ´ªÉCiÉÒºÉÉ`öÒ +zÉ, ´ÉºjÉ, ÊxÉ´ÉÉ®úÉ ªÉÉ ¨ÉÖ±É¦ÉÚiÉ MÉÉä¹]õÒ ={É±É¤vÉ Eò°üxÉ näùhÉä 
iªÉÉºÉ Ê´ÉEòÉºÉÉSÉÒ ªÉÉäMªÉ ºÉÆvÉÒ näùhÉä. ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò +ÉÊhÉ +ÉÌlÉEòoù¹]õ¬É ºÉ¤É±É +ºÉ±Éä±ªÉÉÆEòbÚ÷xÉ nÖù¤ÉÇ±ÉÉÆSÉä ½þÉähÉÉ®äú ¶ÉÉä¹ÉhÉ lÉÉÆ¤ÉÊ´ÉhÉä, +ÉÊhÉ +ÉÌlÉEò 
ºÉkÉäSÉä Ê´ÉEåòÊpùEò®úhÉ Eò®úhÉä ½þÒ ºÉÖjÉä ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò xªÉÉªÉÉSªÉÉ ºÉÆEò±{ÉxÉäiÉ ¨É½þi´ÉÉSÉÒ +É½äþiÉ. ={ÉäÊIÉiÉÉÆxÉÉ ºÉ¨ÉÉxÉ ºÉÆvÉÒ näùhªÉÉºÉÉä¤ÉiÉSÉ ºÉÖ®úIÉÉ |ÉnùÉxÉ 
Eò®úhÉä ½äþ ½þÒ MÉ®úVÉäSÉä +ºÉiÉä. iÉhÉÉ´É +ÉÊhÉ ¦ÉªÉ ªÉÉ{ÉÉºÉÖxÉ nÖù¤ÉÇ±ÉÉÆxÉÉ ¨ÉÖCiÉiÉÉ Ê¨É³ý´ÉÚxÉ näùhÉä ½äþ ¨ÉÖJªÉiÉ: ®úÉVªÉºÉÆºlÉäSÉä EòÉ¨É +ºÉiÉä. 
 

ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò xªÉÉªÉÉSÉÒ =Êqù¹]õ¬ä : 
1. ®úÉVªÉÉiÉÒ±É Ê´ÉÊ´ÉvÉ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò +ÉÊhÉ +ÉÌlÉEò ºiÉ®úÉSªÉÉ ¨ÉÖ±É¦ÉÚiÉ MÉ®úVÉÉ ¦ÉÉMÉ´ÉhÉä. 
2. iªÉÉÆxÉÉ ºÉ¨ÉÉxÉ ºÉÆvÉÒ näùhÉä. 
3. iªÉÉÆSªÉÉiÉ =nÂù¦É´ÉhÉÉ®äú ºÉÆPÉ¹ÉÇ Eò¨ÉÒ ´ÉÉ xÉ¹]õ Eò®úhÉä 

 

ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò xªÉÉªÉ ´É ¶ÉÉ½Úþ ¨É½þÉ®úÉVÉ : 
 ®úÉVÉ¹ÉÔ ¶ÉÉ½Úþ +±ÉÉèÊEòEò ±ÉÉäEòºÉä́ ÉäSÉä ºÉÉvÉxÉ +É½äþ. Eäò´É³ý ºÉ¨ÉÉVÉºÉÖvÉÉ®úhÉÉSÉ xÉ´½äþ iÉ®ú ¨ÉÉxÉ´ÉÒ VÉÒ´ÉxÉÉSªÉÉ vÉ¨ÉÇ, EÞòÊ¹É =tÉäMÉ, ´ªÉÉ{ÉÉ®ú, 
ºÉÉÊ½þiªÉ, xÉÉ]õ¬ ºÉÆMÉÒiÉ, ¨É±±ÉÊ´ÉtÉ +¶ÉÉ +xÉäEò IÉäjÉÉiÉ ¦É®úÒ´É EòÉ¨ÉÊMÉ®úÒ Eò°üxÉ +ÉvÉÖÊxÉEò ¨É½þÉ®úÉ¹]ÅõÉSªÉÉ VÉb÷hÉPÉb÷hÉÒiÉ +OÉäºÉ®úi´É |ÉÉ{iÉ Eäò±Éä. 
¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ºÉ¨ÉÉVÉ ´ªÉ´ÉºlÉäiÉÒ±É ´ÉhÉḈ ªÉ´ÉºlÉä±ÉÉ ±ÉÉMÉ±Éä±Éä Ê´ÉEÞòiÉ º´É°ü{É nÚù®ú Eò°üxÉ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ºÉ¨ÉiÉÉ ºlÉÉ{ÉxÉ Eò®úhªÉÉSÉä {ÉÊ½þ±Éä GòÉÆiÉÒEòÉ®úÒ {ÉÉ>ð±É 
¨É½þÉi¨ÉÉ ¡Öò±ÉåxÉÒ =SÉ±É±Éä. ÊnùxÉ-nÖù¤É²ªÉÉÆSÉÉ +ºÉhÉÉ®úÉ ½þÉ Eèò´ÉÉ®úÒ ÊxÉ¨xÉ ´ÉMÉÉÇiÉ VÉx¨É PÉä́ ÉÚxÉ ½þÒ =SSÉÊ´ÉtÉÊ´É¦ÉÖÊ¹ÉiÉ `ö®ú±ÉÉ. ¡Öò±ÉåSÉä Ê´ÉSÉÉ®ú iÉEÇò¶ÉÖvnù 
´ÉÉºiÉÊ´ÉEò ½þÉäiÉä. iÉä Ê´ÉSÉÉ®ú ¶ÉÉ½ÚÆþxÉÒ PÉäiÉ±Éä ´É ¡Öò±ÉåSªÉÉ ºÉ¨ÉÉVÉºÉä́ ÉäSªÉÉ EòÉªÉÉÇ±ÉÉ +ÊvÉEò EÞòÊiÉÊ¶É±É, ºÉ¨ÉÞvnù Eò®úhªÉÉSÉä EòÉªÉÇ ®úÉVÉ¹ÉÔ ¶ÉÉ½Öþ ®úÉVÉÉÆxÉÒ 
Eäò±Éä. ¶ÉÉ½ÚÆþxÉÒ +ºÉä ¨½þ]õ±Éä EòÒ, “VÉ®ú ½þ±±ÉÒSÉÒ VÉÉiÉÒ´ªÉ´ÉºlÉÉ EòÉªÉ¨É ®úÉÊ½þ±ÉÒ iÉ®ú VªÉÉ ®úÒiÉÒxÉä ½þ±±ÉÒ ºÉÖ®úÉVªÉ +ºÉä ºÉ¨ÉVÉ±Éä VÉÉiÉä iÉä º´É®úÉVªÉ 
¨½þhÉVÉä ¨ÉÖ̀ ö¦É®ú ±ÉÉäEòÉÆSªÉÉ ½þÉiÉÒ ºÉkÉÉ VÉÉhÉä ½þÉäªÉ.” 
 ®úÉVÉ¹ÉÔ ¶ÉÉ½ÚÆþSªÉÉ ´ªÉÎCiÉ¨Éi´ÉÉiÉ Ê´ÉÊ´ÉvÉ {Éè±ÉÚ ÊnùºÉÚxÉ ªÉäiÉÉiÉ. +º{ÉÞ¶ªÉiÉÉ ÊxÉ´ÉÉ®úhÉ, ºÉCiÉÒSÉä |ÉÉlÉÊ¨ÉEò Ê¶ÉIÉhÉ ´ÉºiÉÒMÉÞ½þÉSÉÒ ºlÉÉ{ÉxÉÉ, 
nÖù¹EòÉ³ýÉ´É®ú ´É ºÉÉlÉÒSªÉÉ ®úÉäMÉÉ´É®ú Eäò±Éä±ÉÒ ¨ÉÉiÉ, ¨ÉÖ±ÉÉÆSÉä Ê¶ÉIÉhÉ, +ÉÆiÉ®úVÉÉiÉÒªÉ Ê´É´ÉÉ½þÉºÉ ¨ÉÉxªÉiÉÉ näùhªÉÉSÉÉ EòÉªÉnùÉ, ¡òÉºÉä{ÉÉ®úvÉÒSÉä {ÉÖxÉ´ÉÇºÉxÉ, 
VÉ±ÉºÉÆvÉÉ®úhÉ, SÉ½þÉ-EòÉìÊ¡òSÉÒ ±ÉÉMÉ´Éb÷ ªÉÉÊ¶É´ÉÉªÉ ¨É½þi´ÉÉSÉä ¨½þýhÉVÉä ‘+É®úIÉhÉ Ê´É¹ÉªÉEò vÉÉä®úhÉ’ <iªÉÉnùÒ ¤ÉÉ¤ÉiÉÒiÉ EòÉ³ýÉSªÉÉ {ÉÖfäø {ÉÉ´É±Éä ]õÉEò±Éä±Éä 
ÊnùºÉÚxÉ ªÉäiÉä. +ÉvÉÖÊxÉEò ºÉ¨ÉiÉäSªÉÉ ªÉÖMÉÉiÉ ¡Öò±Éä, ¶ÉÉ½Öþ, +ÉÆ¤Éäb÷Eò®ú ªÉÉ iÉÒxÉ ¨É½þÉ{ÉÖ°ü¹ÉÉÆSÉä ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò Ê´ÉSÉÉ®ú +ÉÊhÉ EòÉªÉÇ ½þÉ BEò ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEòoù¹]õ¬É 
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+JÉÆb÷ |É´ÉÉ½þ +É½äþ. ªÉÉÆxÉÒ ÊnùxÉnÖù¤É²ªÉÉÆºÉÉ`öÒ, ¶ÉÖpù, +ÊiÉ¶ÉÖpùÉÊ´É¹ÉªÉÒ, ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ºÉ¨ÉiÉäºÉÉ`öÒ iªÉÉÆxÉÒ Eäò±Éä±Éä EòÉªÉÇ +xÉ¨ÉÉä±É +É½äþ. ¶ÉÉ½ÚÆþSÉä EòÉªÉÇ 
JÉ®úÉäJÉ®úSÉ =±±ÉäJÉÊxÉªÉ +É½äþ. Ê´É¶Éä¹ÉiÉ: xªÉÉªÉÉSÉÒ JÉ®úÒ ®úÒiÉ ¨ÉÉxÉxÉÉ®úÉ iªÉÉÆSÉÉ +É®úIÉhÉÊ´É¹ÉªÉÒSÉÉ où¹]õÒEòÉäxÉ +ÊvÉEò ¨É½þi´ÉÉSÉÉ `ö®úiÉÉä. 
ºÉÉ®úÉÆ¶É : 
 ¨É½þÉi¨ÉÉ ¡Öò±ÉåxÉÒ VªÉÉ +É®úIÉhÉ vÉÉä®úhÉÉSÉä ºÉÖiÉÉä́ ÉÉSÉ +É{É±ªÉÉ ½Æþ]õ®ú EòÊ¨É¶ÉxÉ ºÉ¨ÉÉä®ú Eäò±Éä±ªÉÉ ÊxÉ´ÉänùxÉÉiÉ Eäò±Éä. iªÉÉ iªÉÉ +É®úIÉhÉ 
vÉÉä®úhÉÉSÉÒ |ÉiªÉIÉ +¨É±É¤ÉVÉÉ´ÉhÉÒ ®úÉVÉ¹ÉÔ ¶ÉÉ½Úþ UôjÉ{ÉiÉÓxÉÒ +É{É±ªÉÉ 1902 SªÉÉ VÉÉÊ½þ®ú¨ÉÉxªÉÉiÉ Eäò±ÉÒ ½þÉäiÉÒ. ªÉÉSÉä {ÉÖføSÉä {ÉÉ>ð±É b÷Éì. 
+ÉÆ¤Éäb÷Eò®úÉÆSÉÒ ®úÉVªÉPÉ]õxÉÉ ½þÉäªÉ. ªÉÉSÉ vÉÉä®úhÉÉSªÉÉ +¨É±É¤ÉVÉÉ´ÉhÉÒiÉÒ±É ¶Éä́ É]õSÉÉ ]õ{{ÉÉ ¨ÉÆb÷±É +ÉªÉÉäMÉ ½þÉäªÉ. BEò |ÉEòÉ®äú ½þÉ +ÉªÉÉäMÉ ¨½þhÉVÉä ®úÉVÉ¹ÉÔ 
¶ÉÉ½ÚÆþSªÉÉ +É®úIÉhÉ vÉÉä®úhÉÉSÉÒ ºÉÖJÉnù ¡ò±ÉÊxÉ¹{ÉkÉÒSÉ ¨ÉÉxÉÉ´ÉÒ ±ÉÉMÉä±É. 
 ®úÉVÉ¹ÉÔ ¶ÉÉ½ÚÆþSªÉÉ ºÉ¨ÉOÉ EòÉªÉÉÇSÉä Ê´É´ÉäSÉxÉ Eò®úiÉÉxÉÉ SÉÊ®újÉEòÉ®ú vÉxÉÆVÉªÉ EòÒ®ú ªÉÉÆxÉÒ ªÉÉäMªÉSÉ ¨½þ]õ±Éä +É½äþ EòÒ, ‘ºÉkÉäSÉÉ ={ÉªÉÉäMÉ 
±ÉÉäEòÉävnùÉ®úÉºÉÉ`öÒ Eò®úÉ´ÉªÉÉSÉÉ +ºÉiÉÉä ½äþ iÉi´É EÞòÊiÉiÉ +ÉhÉÚxÉ nùÉJÉ´ÉhÉÉ®úÉ ½þÉ +Énù¶ÉÇ ®úÉVÉ{ÉÖ°ü¹É ½þÉäiÉÉ. +ÉVÉ ¦ÉÉ®úiÉÉSªÉÉ ºÉÆÊ´ÉvÉÉxÉÉiÉ ºÉ¨ÉÉÊ´É¹`ö 
+ºÉ±Éä±ÉÒ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò xªÉÉªÉÉSÉÒ ºÉÆEò±{ÉxÉÉ näùJÉÒ±É ºÉ¨ÉÉVÉÉiÉÒ±É +ºÉÆiÉÖ±ÉxÉ xÉ¹]õ Eò°üxÉ Eò±ªÉÉhÉEòÉ®úÒ ®úÉVªÉÉºÉ |ÉÉvÉÉxªÉ näùhÉÉ®úÒ +É½äþ. 
 
ºÉÆnù¦ÉÇ ºÉÚSÉÒ : 

1. ¨ÉÖ±É¦ÉÖiÉ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò Ê´ÉSÉÉ®ú – |ÉÉ.VªÉÉäiÉÒ b÷Éä<Ç¡òÉäbä÷ 
2. ¨É½þÉ®úÉ¹]Åõ ]õÉ<Ç̈ ºÉ. 
3. ¦ÉÉ®úiÉÉSÉä ºÉÆÊ´ÉvÉÉxÉ – Êuù¦ÉÉ¹ÉÒ +É´ÉÞkÉÒ. 
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Abstract 
 Gender equality is a human right which entitles all persons irrespective of their gender to live with dignity and 

with freedom. Gender equality is also a precondition for all round development and reducing poverty. Empowered women 
make invaluable contribution to the improvement of health conditions and educational status and productivity of whole 
families and communities, which in turn improve prospects for the next generation. The Millennium Development Goal 
also puts emphasis on gender equality and empowerment of women. It is now widely accepted that gender equality and 
women's empowerment are fundamental cornerstones for achieving development results. Keeping the status of women 
empowerment and its determinants in India, in this paper an attempt is made to present some of the key determinants of 
inequalities that exist in our country so as to have an idea about to what extent the women are empowered. 
Introduction  

Women empowerment refers to increasing the spiritual, political, social, educational, gender or 
economic strength of individuals and communities of women. Women’s empowerment in India is heavily 
dependent on many different variables that include geographical location (urban / rural) educational status 
social status (caste and class) and age. Policies on Women’s empowerment exist at the national, state and local 
(Panchayat) levels in many sectors, including health, education, economic opportunities, gender based violence 
and political participation. However there are significant gap between policy advancements and actual practice 
at the community level. Empowerment of women is essentially the process of upliftment of economic, social 
and political status of women, the traditionally underprivileged ones, in the society. It is the process of guarding 
them against all forms of violence. Women empowerment involves the building up of a society, a political 
environment, wherein women can breathe without the fear of oppression, exploitation, apprehension, 
discrimination and the general feeling of persecution which goes with being a woman in a traditionally male 
dominated structure. Women constitute almost 50% of the world’s population but India has shown 
disproportionate sex ratio whereby female’s population has been comparatively lower than males. As far as 
their social status is concerned, they are not treated as equal to men in all the places. In the Western societies, 
the women have got equal right and status with men in all walks of life. But gender disabilities and 
discriminations are found in India even today. The paradoxical situation has such that she was sometimes 
concerned as Goddess and at other times merely as slave. 
 
Review of Literature  

1) H. Subrahmanyam (2011) compares women education in India at present and Past. Author highlighted that there 
has a good progress in overall enrolment of girl students in schools. The term empower means to give lawful 
power or authority to act. It is the process of acquiring some activities of women.  

2) M. Bhavani Sankara Rao (2011) has highlighted that health of women members of SHG have certainly taken a 
turn to better. It clearly shows that heath of women members discuss among themselves about health related 
problems of other members and their children and make them aware of various Government provisions specially 
meant for them.  

3) Doepke M. Tertilt M. (2011) Does Female Empowerment Promote Economic Development? This study is an 
empirical analysis suggesting that money in the hands of mothers benefits children. This study developed a series 
of non cooperative family bargaining models to understand what kind of frictions can give rise to the observed 
empirical relationship. 

 
Objectives of the Study 

1. To know the need of Women Empowerment.  
2. To study the Government Schemes For Women Empowerment  
3.  To study the Status of Women Empowerment  
4. To study the . Reasons For The Empowerment of Women  
5. To study the Constitutional Provisions For Empowering Women In India  
6. To offer useful Suggestions in the light of Findings.  

 
Research methodology 

For the purpose of the present study data has been collected fromsecondary sources. It is collected from 
Journals, Magazines,including the reports and documents of Ministry of Human 
Resource Development, Government of India National family health survey report, etc. and various other 
publications. 
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Why Need of Women Empowerment?  
Reflecting into the “ Vedas Purana” of Indian culture, women is being worshiped such as LAXMI 

MAA, goddess of wealth; SARSWATI MAA, for wisdom; DURGA MAA for power. The status of women in 
India particularly in rural areas needs to address the issue of empowering women. About 66% of the female 
population in rural area is unutilized. This is mainly due to existing social customs. In agriculture and Animal 
care the women contribute 90% of the total workforce. Women constitute almost half of the population, 
perform nearly 2/3 of its work hours, receive 1/10th of the world’s income and own less than 1/ 100th the world 
property. Among the world’s 900 million illiterate people, women out number men two to one. 70% of people 
living in poverty are women. Lower sex ratio i.e. 933, The existing studies show that the women are relatively 
less healthy than men though belong to same class. They constitute less than 1/7th of the administrators and 
mangers in developing countries. Only 10% seats in World Parliament and 6% in National Cabinet are held by 
women.  
 

Ways to Empower Women  
1)Changes in women’s mobility and social interaction  
2)Changes in women’s labor patterns  
3)Changes in women’s access to and control over resources and  
4)Changes in women’s control over Decision making  
5)Providing education  
6)Self employment and Self help group  
7)Providing minimum needs like Nutrition, Health, Sanitation, Housing Other than this society should change the 

mentality towards the word women Encouraging women to develop in their fields they are good at and make a career  
 

Government Schemes For Women Empowerment  
The Government programmes for women development began as early as 1954 in India but the actual 

participation began only in 1974. At present, the Government of India has over 34 schemes for women operated 
by different department and ministries. Some of these are as follows;  

1. Rastria Mahila Kosh (RMK) 1992-1993  
2. Mahila Samridhi Yojana (MSY) October,1993.  
3. Indira Mahila Yojana (IMY) 1995.  
4. Women Entrepreneur Development programme    
    given top priority in 1997-98.  
5. Mahila Samakhya being implemented in about  
    9000 villages.  
6. Swayasjdha.  
7. Swa Shakti Group.  
8. Support to Training and Employment Programme  
   for Women(STEP).  
9. Swalamban.  
10. Crèches/ Day care centre for the children of  
     working and ailing mother.  
11. Hostels for working women.  
12. Swadhar.  
13. National Mission for Empowerment of Women.  
14. Integrated Child Development Services (ICDS)  
     (1975),  
15. Rajiv Gandhi Scheme for Empowerment of  
     Adolescence Girls (RGSEAG) (2010).  
16. The Rajiv Gandhi National Crèche Scheme for  
      Children of Working Mothers.  
 

17. Integrated Child Protection scheme (ICPS) (2009-  
     2010).  
18. Dhanalakahmi (2008).  
19. Short Stay Homes.  
20. Ujjawala (2007).  
21. Scheme for Gender Budgeting (XI Plan).  
22. Integrated Rural Development Programme    
      (IRDP).  
23. Training of Rural Youth for Self Employment  
      (TRYSEM).  
24. Prime Minister’s Rojgar Yojana (PMRY).  
25. Women’s Development Corporation Scheme  
      (WDCS).  
26. Working Women’s Forum.  
27. Indira Mahila Kendra.  
28. Mahila Samiti Yojana.  
29. Khadi and Village Industries Commission.  
30. Indira Priyadarahini Yojana.  
31. SBI’s Sree Shaki Scheme.  
32. SIDBI’s Mahila Udyam Nidhi Mahila Vikas  
      Nidhi.  
33. NGO’s Credit Schemes.  
34. National Banks for Agriculture and Rural  
      Development’s Schemes  

 

The efforts of government and its different agencies are ably supplemented by nongovernmental 
organizations that are playing an equally important role in facilitating women empowerment. Despite concerted 
efforts of governments and NGOs there are certain gaps. Of course we have come a long way in empowering 
women yet the future journey is difficult and demanding. 
 
Status of Women Empowerment  

The status of Women Empowerment cannot be visualized with single dimension rather 
multidimensional assessment in terms of various components of women’s life and their status would bring a 
clear conception. So, this paper tries to give a basic idea about the condition and status of women in terms of 
employment, education, health and social status. Before going to elaborate separately let us have a quick view 
of the overall status of women in terms of gender gap index prepared by World Economic Forum in 2012 
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Details of Gender Gap Index – 2012 ( Out of 135 Countries)  
 

 
Gender Gap Sub -Indices 

India Srilanka 

Rank  Score Rank  Score 
Economic participation and opportunity 123 0.4588 105 0.5596 
Educational attainment 121 0.8525 108 0.9946 
Health and survival 134 0.9612 1 0.9796 
Political empowerment 17 0.3343 22 0.3151 
Overall Index 105 0.6442 39 0.7122 

Source: World Economic Forum (2012) Global Gender Gap Index – 2012 
 

The above table clearly depicts the status of low level of attainment of women in the varied field of 
their attainment. The ranking and scores for India amply proves that it is found in the lower rank even compared 
to Sri Lanka in all sub-indexes of gender equality. India gained eight places (from 113 rank in 2011 to 105 rank 
in 2012) as a result of improvement in the educational attainments and political empowerment. Keeping aside 
the Political Empowerment, the other three indices is all above the rank of 100. The Political Empowerment 
ranks quite high may be due to the 73rd and 74th Constitution amendments of India providing greater 
opportunity to women to take part in active politics. 
Reasons For The Empowerment of Women  

Today we have noticed different Acts and Schemes of the central Government as well as state 
Government to empower the women of India. But in India women are discriminated and marginalized at every 
level of the society whether it is social participation, political participation, economic participation, access to 
education, and also reproductive healthcare. Women are found to be economically very poor all over the India. 
A few women are engaged in services and other activities. So, they need economic power to stand on their own 
legs on per with men. Other hand, it has been observed that women are found to be less literate than men. 
According to 2001 census, rate of literacy among men in India is found to be 76% whereas it is only 54% 
among women. Thus, increasing education among women is of very important in empowering them. It has also 
noticed that some of women are too weak to work. They consume less food but work more. Therefore, from the 
health point of view, women folk who are to be weaker are to be made stronger. Another problem is that 
workplace harassment of women. There are so many cases of rape, kidnapping of girl, dowry harassment, and 
so on. For these reasons, they require empowerment of all kinds in order to protect themselves and to secure 
their purity and dignity. To sum up, women empowerment can not be possible unless women come with and 
help to self-empower themselves. There is a need to formulate reducing feminized poverty, promoting 
education of women, and prevention and elimination of violence against women. 
 
Challenges 

There are several constraints that check the process of women empowerment in India. Social norms and 
family structure in developing countries like India, manifests and perpetuate the subordinate status of women. 
One of the norms is the continuing preference for a son over the birth of a girl child which in present in almost 
all societies and communities. The society is more biased in favor of male child in respect of education, 
nutrition and other opportunities. The root cause of this type of attitude lies in the belief that male child inherits 
the clan in India with an exception of Meghalaya. Women often internalize the traditional concept of their role 
as natural thus inflicting an injustice upon them. Poverty is the reality of life for the vast majority women in 
India. It is the another factor that poses challenge in realizing women’s empowerment. There are several 
challenges that are plaguing the issues of women’s right in India. Targeting these issues will directly benefit the 
empowerment of women in India  
1)  Education: While the country has grown from leaps and bounds since independence where education is concerned. 

the gap between women and men is severe. While 82.14% of adult men are educated, only 65.46% of adult women 
are known to be literate in India. The gender bias is in higher education, specialized professional trainings which hit 
women very hard in employment and attaining top leadership in any field.  

2)   Health and Safety: The health and safety concerns of women are paramount for the wellbeing of a country and is an 
important factor in gauging the empowerment of women in a country. However there are alarming concerns where 
maternal healthcare is concerned.  

3)   Poverty -is considered the greatest threat to peace in the world, and eradication of poverty should be a national goal 
as important as the eradication of illiteracy. Due to this, women are exploited as domestic helps. 

4)  Professional Inequality: This inequality is practiced in employment sand promotions. Women face countless 
handicaps in male customized and dominated environs in Government Offices and Private enterprises.  

5)  Morality and Inequality: Due to gender bias in health and nutrition there is unusually high morality rate in women 
reducing their population further especially in Asia, Africa and china.  
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6)   Household Inequality: Household relations show gender bias in infinitesimally small but significant manners all 
across the globe, more so, in India e.g. sharing burden of housework, childcare and menial works by so called 
division of work.  

 
Constitutional Provisions For Empowering Women In India  
Equality before law for all persons (Article-14).  

Prohibition of discrimination on grounds of religion, race, caste, sex or place of birth (Article 15(I)). However, 
special provisions may be made by the state in favors of women and children Article 15(3). Equality of opportunity for all 
citizens relating to employment or appointment to any office under the state (Article 16). State policy to be directed to 
securing for men and women equally the right to an adequate means of livelihood (Article 39(a); (v) equal pay for equal 
work for both men and women (Article 39(d). Provisions to be made by the state for securing just and humane conditions 
of work and maternity relief (Article 42). Promotion of harmony by every citizen of India and renouncement of such 
practices which are derogatory to the dignity of women Article 51A(e). Reservation of not less than one-third of total 
seats for women in direct election to local bodies,viz; Panchayats and Municipalities (Articles 343(d) and 343 (T).  

  
Findings of The Study  
1. Globalization, Liberalization and other Socio - Economic forces have given some respite to a large proportion of the 

population. However, there are still quite a few areas where women empowerment in India is largely lacking.  
2. There needs to be a sea – change in the mind set of the people in the country. Not just the women themselves, but the 

men have to wake up to wake up to a world that is moving towards equality and equity. It is better that this is 
embraced earlier than later for our own good.  

3. There are several Government programmes and NGOs in the Country, there is still a wide gap that exists between those 
under protection and those not.  

4. Poverty and illiteracy add to these complications, The Empowerment of Women begins with a guarantee of their health 
and safety.  

5. Empowerment of Women could only be achieved if their economic and social status is improved. This could be 
possible only by adopting definite social and economic policies with a view of total development of women and to 
make them realize that they have the potential to be strong human beings.  

6. In order to create a sustainable world, we must begin to Empower Women. 
.  
Suggestions  
1. The first and foremost priority should be given to the education of women, which is the grassroots problem. Hence, 

education for women has to be paid special attention.  
2. Awareness programmes need to be organized for creating awareness among women especially belonging to weaker 

sections about their rights.  
3. Women should be allowed to work and should be provided enough safety and support to work. They should be 

provided with proper wages and work at par with men so that their status can be elevated in the society.  
4. Strict implementation of Programmes and Acts should be there to curb the mal-practices prevalent in the society 

 
Conclusion  

Thus, the attainment in the field of income / employment and in educational front, the scenario of 
women empowerment seems to be comparatively poor. The need of the hour is to identify those loopholes or 
limitations which are observing the realization of empowerment of women and this initiative must be started 
from the women folk itself as well as more importantly policy initiative taken by the state and society. Let us 
take the oath that we want an egalitarian society where everybody whether men or women get the equal 
opportunity to express and uplift one’s well being and well being of the society as whole. 
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fyaxHksnkph leL;k 
 izk-ch- ts- dqdMs 
lekt’kkL= foHkkx 

  rqGtkHkokuh egkfo+|ky;]rqGtkiwj 
 
izLRkkouk 
 vkarjjk"Vªh; efgyk n’kdkeqGs 1975 rs 1985 loZlk/kkj.k efgyk ojhy lekt’kkL=h; lkfgR;kyk pkaxys mRrstu 
feGkys] R;kaps lektkrhy LFkku] fyaxkoj vk/kkfjr dsY;k tk.kk&;k HksnHkkokeqGs fuekZ.k gks.kkjs eqís vkf.k fo’ks”kr% Eg.kts 
vlekursph okx.kwd] bafM;u dkSfUly vkWQ lks’ky lk;Ul fjlpZ us fyaxkoj vk/kkfjr vH;klkauk ,dw.k dk;Zdzeke/;s fo’ks”k 
izk/kkU; fnys vkgs- 
 ;qfuOgflZVh xzWV~l dfe’ku us (UGC) lq/nk fyax vk/kkjhr vH;kldkauk vxdze fnyk vkgs- egRokP;k vusd fo|kihBkauh 
L=h;k lkBhP;k vH;klkBh dsanz pkyw dsyh vkgsr-1980 lkyh ^lsaVj QkWj oqesUl MsOgyiesaV LVMht*] ;k fL=;koj y{k dsafnzr 
dj.kk&;k ‘kks/k laLFksph vk;lh,l,lvkj P;k enrhus LFkkiuk dj.;kr ,d ‘kS{kf.kd if=dk lq/nk vkgs- ^oqesUl LVMht vkWQ 
oqesUl MsOgyiesaV* us ;k fo”k;koj fL=;klac/khps vH;kl vkf.k fL=;kaph izxrh] vklh,l,lvkj us izk;ksftr dsysY;k ekyfodk 
dkysZdj (2000) ;kaP;k lkfgR;kP;k ,dk loZs{k.kkus 1990 i;ZarP;k vH;klkpk ekxksok ?ksryk vkgs- 
 1980 rs 1990 P;k njE;ku fyaxklaca/khP;k fofo/k iSywoj izdk’k Vkd.kk&;k lekt’kkL=h; lkfgR;e/;s y{kkr ?ks.;k 
brir ok< >kyh vkgs- rjhgh vkt eksB;k izek.kkr Hkkjrh; lektkr fyaxHksnkph leL; tk.kor vkgs- tkxfrdhdj.kkuarj 
vklkee/;s lekftd] vfFkZd% ‘kS{kf.kd fodkl lk/k.;kpk iz;Ru dsyk xsyk vkgs- i.k rjhgh vkt Hkkjrkr txkfrdhdj.kkr r’kh 
fyaxHksnkph leL;k vk<Gwu ;srs R;klkBh vusd dkj.ks dkj.khHkwr vkgsr-vkf.k gh fyax leL; u”B dj.;klkBh iz;Ru pkyw 
vkgsr- rjhgh leL;k tkLr vk<Gwu ;sr vkgs- izLrwr la’kks/kuke/;s tkxfrdj.kkeqGs fyaxHksnkph leL;k d’kh fuekZ.k >kyh vkgs 
;kapk ‘kks/k ?ks.;kr vkyk vkgs- 
 

‘kks/k fuca/kkph míh”Vs & 
 1½ fyaxHkko vlekurspk vFkZ letwu ?ks.ks- 
 2½ fyaxHkko vlekurseqGs fL=;kauk fuekZ.k >kysY;k leL;k Li”V dj.ks- 
 

Lka’kks/ku i/nrh& 
 izLrwr ‘kks/k fuca/k fyfgrkuk rF; ladyuklkBh nq̧ ;e L=ksrkpk mi;ksx dsyk vkgs- ;klaca/khr fo”k;kojhy lanHkZ xzaFk] 
rlsp oR̀ri=kapk vk/kkj ?ks.;kr vkyk vkgs- 
 

fyaxHkko vlekurspk vFkZ& 
 fyax gk tho’kkL=h; vFkZ O;Dr dj.kkjk ‘kCn vkgs- fyax gk uSlfxZd xq.k fo’ks”k vkgs- fyaxHkko gk lkeftd lkaLdf̀rd 
xq.kfo’ks”k vkgs- lekt’kkL=kr fyax ;k laKspk loZ izFke mi;ksx vkdsZyus 1972 e/;s izdkf’kr >kysY;k lsDl] tsaMj vW.M 
lkslk;Vh ;k xzaFkkr dsyk vkgs- L=h vkf.k iq:”k ;kaP;ke/;s lkekftd lkaLdf̀rd n”̀Vhdskukrwu T;k fHkUurk vkgsr R;k O;Dr 
dj.;klkBh fyaxHkko ;k ladYiuspk mi;ksx dsyk tkrks- rlsp fyaxHkko ;k ,dkp vk/kkjkoj L=h vkf.k iq:”k ;kaP;ke/;s 
lkekftd lkaLdf̀rd drZO;s vkf.k gDdkckcr Hkkl.kkjh vlekursph fLFkrh Eg.kts fyaxHkko vlekurk gks;- 
 tSfod fyaxHksnkizek.ks lkekftdn”̀V;k dj.;kpk Qjd vFkkZr] iq:”k o fL=;k vlk Qjd gks;- 
 lekt’kkL=h; vFkZ lkekftdn”̀V;k iq:”k o fL=;k vlk lektkP;k nksu izoxkZe/;s dsyk tk.kkjk Qjd Eg.kts fyaxHksn gks;- 

 ekuoa’k’kkL=] ekul’kkL=K] vkf.k lekt’kkL=K vls ekurkr dh lektkr vk<G.kkjk fyaxHksn gklektkus o lkaLdr̀hus 
BjfoysY;k ijLijkauk fuf’pr gksr vlrks- tSfod xq.k/kekZeqGs uOgs fHkUu lektkaP;k osxosxG;k lkaLd`rhe/;s uOgs rj ,dkp 
lektkrhy fofo/k mixVkae/;s ns[khy fyaxHksnkpk vFkZ vkf.k vkuq”kxhd] izdVhdj.k osxosxGs vlrs lektkrhy oxZ] o;] okafld 
lewg ;klkj[;k ?kVdkeqGs fyaxHksnkpk vUo;k;Z o izdVhdj.k BjY;klkj[ks vk<GRks- 
 lektkr ^iq:”k* o ^L=h;k* vls QDr oxhZdj.k vlys vls UkOgs rj oS;fDrd vkf.k lkekftd xq.k/kekZps ^iq:”k* o 
^ck;dh* vlsgh oxhZdj.k vlrs vkf.k iq:”kkauh o fL=;kauh R;kizek.ksp orZu dj.ks visf{kr vlrs Hkk”ksph NkV.kh orZuizdkj] 
iks’kk[k v’k loZ ckcrhr gs ^iq:”k* o ^ck;dh* vls foHkktu vk<Grs- 
vk/kqfud lektkfry fyaxHksnkph leL;k % & 
  vkt [kktxhdj.k mnkjhdj.k vkf.k tkxfrdhdj.kkus laiw.kZ tx O;kiwu Vkdys vkgs vkt izR;sd {ks=kr ojhy rhUgh 
?kVdkapk izHkko tk.kor vlrkuk ns[khy L=h vkf.k iq:”k ;kaP;krhy HksnHkko <Gd i.kkus fnlwu ;sr vkgsr- L=h;kaP;k thoukrhy 
fyax HksnHksokP;k leL;kus [kkyhy dkgh iz’u fuekZ.k >kysys vkgsr- 
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1½ fL=;kaph dkekP;k fBdk.kh dqpacuk& 
 Hkkjrkr 1991 iklwu vk/kqfudhdj.k] [kktxhdju o tkxrhdj.kkl lq:okr >kyh vkf.k R;keqGs vusd ?kVdkr cny 
>kys jkstxkjkP;k la/kh miyC/k >kys- vk/kqfudhdj.k] [kktxhdju o tkxrhdj.kkeqGs L=h f’k{k.kkyk pkyuk feGkyh vkt izR;sd 
{ks=kr L+=h dk;Zjr vkgs- iwohZP;k dkGkr L=h;kauk xkSuLFkku fnY;keqGs R;k ekxklysY;k gksR;k i.k [kktxhdju o vk/kqfudhdj.k o 
tkxfrdhdj.kkeqGs R;kr FkksMk cny >kyk- ;ke/;s 1993 pk jk”Vªh; ekuof/kdkj laj{k.k dk;nk lalnsr ikl >kyk o R;k 
varxZr jk”Vªh; ekuof/kdkj vk;ksxkps o jk”Vªh; efgyk vk;ksxkps xB.k dsys ns’kkrhy vusd jkT;ke/;s jkT; ekuo vf/kdkj 
vk;sx xBhr dsyk L++=h;kaP;k lanHkZr Lora= efgyk furh ?kksf”kRk dsyh R;keqGs L+=h thoukyk L=h f’k{k.kkyk ufou fn’kk feGkyh o 
L=h;k vkt f’k{k.kkeqGs] izR;sd {ks=kr dk;Z djrkuk fnlwu ;sr vkgsr- vkt fg L=h;kapk T;k fBdk.kh dke djrkr R;k fBdk.kh 
deh i.kkph okx.kwd feGr vkgs L=h;kadMs ikg.;kpk n”̀Vhdksu dkfg izek.kkr gk iwohZP;k yksdklkj[kk vlY;kps vk<Gwu ;srs- 
vkt dks.kR;kgh {ks=kr eksB;k izek.kr dqpcauk gksr vkgsr- R;kauk dkedjrkuk iq:”k eaMGh L=h;k vkeP;k lkj[ks dke d: 
‘kdr ukghr- gs nk[ko.;kpk iz;Ru djrkr- ,[kknk deZpkjh L=h;kauk osxG;k i/nrhus okx.kwd nsow ‘kdrks Eg.kts vkt L=hgh 
^pwy ewy* {ks=krwu ckgsj iMyh vkgs i.k R;k rh T;k fBdk.kh dke djr vkgs R;k fBdk.kh lqjf{kr ukgh- 
2½ tkfgjkrhlkBh L=h;kaps v’yhy fp=.k%& 
 Tkxfrdhdj.kkeqGs eksB;k izek.kkr mn;ksx/kans o O;olk;kyk pkyuk feGkyh] mRiknu ok<hyk pkyuk feGkyh- vkt 
izR;sd mRiknhr oLrwph [kjsnh ok<o.;klkBh eksB;k izek.kkr tkfgjkr dsyh tkrs- Eg.kts tkfgjkr dj.ks gh dkGkph xjt vkgs 
i.k vkt tkfgjkrhlkBh tkLr izek.kkr L=h;kaph fuoM dsyh tkrs vkf.k tkfgjkrhdMs vkd”kZ.k ok<o.;klkBh fL=;kaps v’yhy 
QksVks dk<ys tkrkr o rs izlkjhr dsyh tkrkr vkt izlkje/;s lq/nk L=h;kapk pwdhpk okij d:u ?ksr vkgsr- Eg.kts vkt 
tkfgjkrhe/;s lq/nk miHkksx lk/ku Eg.kwup fL=;kapk okij vf/kd d:u ?ksryk tkr vkgs- dkj.k L=hus tkfgjkr dsyh rj R;kdMs 
yksd vkdf”kZr gksrhy Eg.kwu vkt tkLrhr tkLr tkfgjkrh fL=;kadMwup ?ksrY;k tkrkr- 
3½ L=hHkqz.kgR;k& 
 Hkkjr gk firl̀Rrkd dqaVwci/nrhpk ns’k vkgs- R;keqGs iwohZiklwu fL=;kaoj vU;k; gksr vkyk vkgs R;kauk cafnLr d:u 
Bso.;kr vkys gksrs- i.k vkt ;ki/nrhe/;s cny >kyk vkgs- vkt L=h;k izR;sd {ks=kr dke djrkuk fnlwu ;sr vkgsr- 
lafo/kkukus lq/nk dye 14 uqlkj L=h iq:”k lekurk gs dye Lohdkjys vkgs i.k vkt gh eksB;k izek.kkr Hkjrkr L=hHkzq.kgR;k 
gksrkr ;kyk iq:”kkiz/kku laLd`rh dkj.khHkwr vkgs- 1994 lkyh L=hHkqz.kR;k fojks/kh dk;nk dj.;kr vkyk vkgs rjh lq/nk vkt 
Hkkjrkr eksB;k izek.kkr xqihri.ks xHkZsfyaxfunku pkp.kh d:u xHkZikr dsys tkr vkgsr- R;keqGs vkt L=h iq:”k izek.k vleku 
>kys vkgs- 
mnk%& 1961 e/;s ljkljh  Hkkjrkrhy fyaxxq.kksRrj izek.k 941] 1971 e/;s 932] 1981 e/;s 934 ]1991 e/;s 927 
] 2001 e/;s 933 rj 2011 e/;s 940 fyaxxq.kksRrj izek.k vkgs- 
4½ L=h iq:”k fo”kerk %& 
 Hkkjrkrhy 2011 tuxusuqlkj ,dw.k yksdla[;se/;s efgykaph la/;k 48-46 VDds brdh vkgs- ek= ‘krdkuq’krds 
lkekftd] vkfFkZd o jktdh; thoukiklwu fL=;kauk nqj Bso.;kr vkys gksrs- lektkrhy loZ Lrjkoj R;kauk nq̧ ;e ntkZ nsowu 
izpaM =kl lgu djkok ykxyk o L=h iq:”k vlekurk fuekZ.k dj.;kr vkyh Hkkjrh; fL=;kauk fuEu ntkZ tUekiklwu e`R;wi;Zar 
vlY;kps vk<Gwu ;srs- Eg.ktsp tUeiwoZ xHkZfyaxfunku ijh{k.k] L=hHkqz.kgR;k] eqyhapk tUe udkslk]eqykl izk/kkU;] vkjksX; o 
f’k{k.k ;kckcr eqyxk&eqyxh v’kk Hksn laiRrhojhy vf/kdkj ukdkj.ks] fookg o ?kVLQksVkckcr ca/kus fo/kokaph lkekftd fLFkrh] 
dqVwackckgsj dke dj.;kl ca/kus vkf.k jktdh; {ks=kr nq̧ ;e LFkku v’kh fofo/k Lo:is vk<Gwu ;srkr Eg.ktsp efgykauk 
?kVukRed o dk;n;kP;k n”̀Vhus leku gkd fnysys vlys rjh lkekftd dkj.kkeqGs ;k gDdkiklwu efgyk vktgh oafpr vkgsr 
vktgh R;kauk iq:”kkais{kk deh ys[kys tkrs- 
5½ cykRdkj o fou;Hkax %& 
 Hkkjrh; naM fo/kku lafgrsuqlkj efgykaP;k lqj{kslkBh ljkljh njo”khZ ,d dk;nk dsyk tkrks- rjhlq/nk izR;{kkr fLFkrh 
d’kh vkgs dh njfno’kh efgykojhy mijks{khr Lo:ikps xqUgs ok<rp vkgsr- ;k ikBhekxs vl.kkjs lokZr egRokps dkj.k Eg.kts 
iq:”kh ekufldrk o vfLRkRokr vl.kk&;k efgyk lqj{kkfo”k;d dk;n;kaPkk viwjsi.kk vkgs- 

b-l 2009 2010 2011 2012 
cYkkRdkj 1483 1599 1701 1839 
fou;Hkax 3116 3661 3794 3935 
ySfxd vR;kpkj 1099 1180 1071 1294 

  
 R;kp cjkscj dkSVachd fgolkpkj] eqyhapk O;kikj o nsgfodzh] fguokx.kwd] dqVqackrhy nq̧ ;e LFkku vls vusd iz’u 
fL=;kaP;k ftoukr fyax HksnkPkk vk/kkjkoj vk/kqfud lektkr dsys tkrkr- f’k{k.kkpk lokZsf=d izlkj gksowu ns[khy Eg.kkok frFkdk 
f’k{k.kk izHkko lekursP;k eqY;koj iMysyk fnlr ukgh- gs fo’ks”k- 
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fu"d”kZ% 
1½ Hkkjrkrhy fyaxHksn leL;syk lekftd /kkfeZdrk dkj.khHkwr vkgs- 
2½ lkektkoj vktgh :<h] izFkk  ijaijk ;kapk ixMk eksBk vkgs- 
3½ osxosxGs dk;ns dkuwu] lekt lq/kkjd ;kaP;k iz;Rukaus L=h vkf.k iq:”k ;kaph lekursph {ks=s fodlhr gksr vkgsr- 
4½ thoukP;k izR;sd {ks=kr vkt L=h /khVi.kkus  lkeksjh tkr vkgs- 
5½ ekxlysY;k izns’kkis{kk iq<kjysY;k izns’kkr L=h iq:”k lekurk fuekZ.k gksr vkgs- 
 

 Lora= izkIRkh uarj /keZfujis{krk] lkektokn lersps RkRo fLodk:u lekt ftoukrhy fo”kerk ukgh’kh dj.;klkBh iz;Ru 
>kys ijarq lekt ftoukP;k nksu pkdk e/;s deh vf/kd i.kk ¼L=h vkf.k iq:”k½ ;kaP;kr HksnHkko fnlwu ;srks vls gkow u;s Eg.kwu 
izR;sdkauh lekursps rRo fLodk:u fyaax HksnHkkokph leL;k ukgh’kh djko;kl gkoh- 
 
lanHkZxzaFk %& 
1½ fL=;k] lekt vkf.k jktdkju & MkW Hkkjrh ikVhy 
2½ lekftd leL;k   & jke vkgqtk 
3½ efgyk o fodkl  & ;’knk 
4½ efgyk l’kDrhdj.k  & ekupan [kaMsyk 
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भारतातील लोकसं´येची समÖया 
                                                                 ÿा. ÿकाश  साहेबराव  काळवण े

                                                                      समाजशाľ िवभाग, 
                                                                    ज.िश.ÿ.म.ंसंचिलत, 

  मिहला कला महािवīालय, औरंगाबाद. 

ÿाÖतािवक:  
समाजशाľ हे समाजाचा व ÂयामÅये होणाöया पåरवतªनाचा अËयास करते. कोणताही समाज िÖथर नसतो ÂयामÅये पåरवतªन 

होत असते. या पåरवतªनामुळे समाजात िनरिनराÑया समÖया िनमाªण होत असतात. भारतात अनेक समÖयेपैकì लोकसं´या वाढीची 
समÖया ही खूप गंभीर ÖवŁपाची समÖया बनली आहे. तस बिघतलं  तर कोणÂयाही देशाची ÿगती ही Âया देशातील लोकसं´या 
आिण तेथील नैसिगªक साधनसंप°ी यावर अवलंबून असते. Âया देशातील लोकसं´या आिण Âया देशाचे उÂपादन यांचा परÖपरांशी 
िनकटचा संबÆध असतो. िवकसनशील देशात वेगाने वाढणारी लोकसं´या ही एक गंभीर समÖया ठरते. भारतातील लोकसं´ये¸या 
अितरीĉेमुळे लोकसं´या िवÖफोटाची  िÖथती िनमाªण झाली आहे. 
उिĥĶ:े- 

१) भारतातील लोकसं´या वाढीचा अËयास करण.े 
२) भारतातील लोकसं´या वाढीची कारणे व दु Õपåरणाम समजून घेणे. 
३) लोकसं´यावाढ समÖयेवर उपाय सुचिवण.े 

भारतातील लोकसं´या वाढ: 
जगा¸या लोकसं´येÿमाणेच भारतातील लोकसं´यादेखील सतत वाढत आहे.ई.स.२०११ ¸या जनगणनेनुसार ती १२१ 

कोटी होती. लोकसं´ये¸या  ŀिĶने भातात दु सöया øमांकावर असून पिहला øमांक चीनचा आहे.जगा¸या एकूण भूभागापैकì २.४ 
ट³के भूभाग भारता¸या वाट्याला असून जागितक लोकसं´ये¸या सुमारे १७ ट³के लोकसं´या ही भारतात आहे. िāटीश राजवटीत 
भारतात पिहली अिधकृत जनगणना ही १८८१ मÅये घेÁयात आली.Âयामुळे िāटीश राजवटीपवूê¸या भारतातील लोकसं´यावाढीचे 
नेमकì आकडेवारी उपलÊध नाही. १८८१ नंतर दर दहा वषा«नी अशी जनगणना केली जाते. खालील त³Âयात ई.स. १९०१ पासून 
झालेली लोकसं´या वाढ दशªिवÁयात आली आहे. 

भारतातील लोकसं´यावाढ 
जनगणना वषª लोकसं´या 

(कोटी) 
लोकसं´येतील दर वािषªक 

वाढ (कोटी) 
वािषªक लोकसं´या 

वाढ 
१९०१ २३.६ ०० ०० 
१९११ २५.२ + १.६ + ०.५७ 
१९२१ २५.१ - ०.१ - ०.०३ 
१९३१ २७.९ + २.८ + १.१ 
१९४१ ३१.९ +४.० + १.४ 
१९५१ ३६.१ + ४.२ + १.३ 
१९६१ ४३.९ + ७.८ + २.१ 
१९७१ ५४.८ + १०.९ + २५ 
१९८१ ६८.४ + १३.५ + २.७ 
१९९१ ८४.४ + १६.१ + २.४ 
२००१ १०२.७ +१८.३ + २.१ 
२०११ १२१.२ १७.६४ + १.६४ 

संदभª: Datt/Sundaram = Indian Economy – 2011 S. Chand & Company, New Delhi 
  

वरील त³Âयावłन भारताची लोकसं´या िकती मोठ्या ÿमाणात वाढत आहे हे लàयात येते. १९२१चा अपवाद वघळता 
भारताची लोकसं´या सतत वाढत आहे. १९११ ते १९२१ या दशकात भारता¸या  लोकसं´येत घट झाली Ìहणून १९२१ हे वषª 
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“लोकसं´ये¸या महािवभाजनाचे वषª ” Ìहणून ओळखले जाते.१९२१ ते १९५१ या कालखंडात देशातील लोकसं´या २५.९ 
कोटीवłन वाढली. या तीस वषाª¸या काळात देशातील लोकसं´या वाढीचा वािषªक सरासरी दर १.२२ ट³का इतका रािहला. 
  यावłन आपÐया ल±ात येते कì भारतातील लोकसं´या वाढीचा दर खूप वेगाने वाढत आहे. स.न.२०११ जनगणनेनुसार 
भारताची लोकसं´या १२१ कोटी एवढी होती. 

लोकसं´या वाढीचे कारणे खालीलÿमाणे आहेत 

१) जÆम-मृÂयुदर :- आपÐया देशात मृÂयदुरात घट झालेली आढळून येत.े परंतु  जÆमदर माý Âया मानाने घटलेली नाही. आपÐया देशाचा 
१००० लोकांमÅये जÆमदर २७.५ आहे व मृÂयुदर ०.५ आह.े Âयामु ळे लोकसं´येत वाढ होत.े 

२) अ²ान, अंध®Ħा, łढी, परंपरा :- समाजामÅये काही अंध®Ħा असतात. मुलगा Ìहणजे वंशाचा िदवा, मेÐयावर पाणी पाजÁयास व अµनी 
देÁयास इÖटेटीला वारस पािहज,े मुलगाच पािहज,े Âयामु ळे मुलाची वाट पहात कुटंुबात माणसे वाढतात. मुलगी ही पर³याचे धन समजले 
जाते Âयामु ळे मुलगा होईपय«त कुटंुब िनयोजन केले जात नाही. काही वेळेस पिहÐया पÂनीला मुलीच झाÐया तर द ु सरा िववाह केला जातो व 
Âया पÂनीकडूनही कुटंुब वाढिवले जात.े Âयामु ळे लोकसं´येत वाढ होताना िदसून येते. 

 ३) जÆम ही ईĵरी देणगी आहे :- काही समाजामÅये कुटंुब िनयोजन करणे पाप मानले जात.े जÆम ही ईĵरीय देणगी समजले जाते. या 
अंध®Ħेपोटी लोकसं´या वाढ होताना आढळून येत.े 

४) वैīकìय सु िवधांचा अभाव व अ²ान :- वैīकìय सु िवधा असून देखील Âया úामीण भागामÅये पोहोचत नाहीत. काही वेळेस कुटंुब 
िनयोजनां¸या साधनांची मािहती असत.े परंतू  Âयाची उपलÊधता नसÐयामु ळे Ìहणजेच या सु िवधांचा अभाव असÐयामु ळे तीचा वापर केला 
जात नाही. गैरसमजुती व अ²ानामु ळे मािहती देवून देखील Âयाचा वापर केला जात नाही. या कारणांमु ळे लोकसं´येमÅये वाढ होताना 
िदसून येत.े 

५) बालमृÂयू  व अभªक मृÂयूचे ÿमाण :- úामीण भागांमÅये बालमृÂयूचे व अभªक मृÂयूचे ÿमाण जाÖत असÐयामुळे अनेक मुलांना जÆम िदला 
जातो. Âयामु ळेही लोकसं´येमÅये वाढ होत.े 

६) मुली¸या लµनाचे वय :- úामीण भागामÅये १५ ते १६ Óया वषêच मुलीचे लµन कłन िदले जात.े लµन झाÐयावर लवकर मु ले होतात. 
Âयावर िनयंýण करÁयाकåरता ितला कुटंुबिनयोजनाबĥल¸या साधनांचा व मािहतीचा अभाव व अ²ान असते. या वयामÅये ती कोणÂयाही 
गोĶéचे िनणªय कुटंुबामÅये घेऊ शकत नाही. Âयाचÿमाणे वया¸या पÖतीसाÓया वषाªपय«त ती गभªधारणा कł शकत.े Âयामु ळे अनेक अपÂय 
जÆमाला येतात. हे देखील लोकसं´या वाढीमÅये भर घालणारे घटक आहेत. 

७) िनर±रता :- आपÐया देशात िनर±रतेचे ÿमाण जाÖत आह.े िनर±रतेमु ळे अंध®Ħा वाढतात. अशी लोकसं´या वाढली तर माणसाला 
अनेक अडचणéना तŌड दयावे लागते. िशवाय शासनालासुĦा आरोµय सु िवधा व इतर सु िवधा पु रिवणे अवघड होते. तेÓहा ही 
लोकसं´यावाढ थांबिवÁयासाठी िविवध Öतरावर अनेक ÿयÂन चालू  आहेत. úामीण तसेच शहरी भागातील ľी पुŁषामÅये जागृती िनमाªण 
करणे गरजेचे आह.े लोकसं´यावाढीमु ळे अनेक अडचणी उËया राहतात. Âया संबंधीची जाणीव लोकांमÅये िनमाªण करायला हवी. 

लोकसं´या वाढीचे पåरणाम: 
१. अÆनधाÆयाचा तुटवडा – कुटंुबांमÅये जाÖत माणसे वाढली तर सवा«ना नीट आहार देणे अश³य होत.े कारण Âयावर खचª जाÖत होतो. 

उÂपÆन कमी व Âयामु ळे महागाई वाढत.े दु Õकाळ पडला तर अÆनधाÆय महाग होते व Âयाचा पु रवठा करणे शासनाला देखील कठीण जाते. 
Âयाचÿमाणे िपÁया¸या पाÁयाची टंचाई, शेतीसाठी लागणा-या पाÁयाची टंचाई तसेच पाणी अनेक कारणांसाठी वापरावे लागत.े ÂयामÅये 
जर द ु Õकाळ पडला तर पाणी िमळत नाही. Âयामु ळे शेतीला पाणी देता येत नाही व अÆन धाÆय मोठया ÿमाणावर Ìहणजेच लोकसं´ये¸या 
ÿमाणत िपकिवता येत नाही Âयामु ळे महागाई वाढते व कुटंुबाला पु रेसा आहार िमळणे कठीण होते व यामधूनच कुपोषणाचे ÿमाण वाढते व 
अनेक रोग आजारांना सामोरे जावे लागत.े 

२. अपुरा िनवारा – पूवê जर कुटंुबात ठरावीक माणसे राहत असतील तर Âयांना ते घर राहÁयास पु रते. परंतु  Âयाच कुटंुबात अनेक सदÖय 
वाढले तर ते घर अपु रे पडते व द ु सरे बांधावे लागते. जरी जाÖत घरे बांधली तरी जमीन वाढत नाही. Âयाचा पåरणाम अÆनधाÆय 
िपकिवÁयावर होते. 

३. दळणवळण, शै±िणक, आरोµय सु िवधा यांचा अभाव – लोकसं´या वाढÐयामु ळे ÿवासा¸या ºया सु िवधा आहेत Âया अपु-या पडतात. 
तसेच अपघातांचे ÿमाण वाढत.े Âयाचबरोबर शाळा कॉलेजमÅये िवÅयाÃया«ना ÿवेश िमळत नाही. Âयामु ळे गरीब मुलांना िश±ण घेणे 
अवघड होते. वरील अडचणीबरोबर शासनाला आरोµय सु िवधा पु रिवणे अवघड होते. 

 ४. जंगलतोड – जळणासाठी लाकूड, घरबांधणी / फिनªचर यासाठी माणसाने जंगलतोड केली. लोकसं´या वाढीचा पåरणाम िनसगाªवर 
झाÐयामु ळे पयाªवरणाचे संतुलन िबघडले. तसेच उīोगासाठी जागा उपलÊध करÁयासाठी सुĦा जंगलतोड झाली. याचा पåरणाम पाऊस 
वेळेत न पडÁयावर झाला. 

५. Öथलांतर – नोकरी Óयवसाया¸या शोधाथª होणा-या Öथलांतरामु ळे शहरांची झपाटयाने वाढ होते व शहरा¸या सवª यंýणांवर ताण पडू 
लागतो. कारखाÆया¸या धु राने, घाण पाणी नदीमÅये सोडÐयाने पाणी द ू िषत होत.े वाहनामु ळे हवा ÿदू षण होते. 
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६. साधनसंप°ी व उज¥ची कमतरता भासत.े 
७. गु Æहेगारीचे वाढते ÿमाण – िश±ण जरी िमळाले तरी नोकरी िमळत नाही व गåरबी असÐयामु ळे जीवन ÓयविÖथत जगता येत नाही, Âयामु ळे 

गु Æहेगारी व अÂयाचाराचे ÿमाण वाढत.े 
वरील सवª कारणांमुळे आपÐयाला ÖवÖथ व सुरि±त जीवन जगता येत नाही. Ļा सगÑयांची तीĄता कमी करायची असेल 

तर Âयावरचे उपाय आपण लगेचच आिण आपÐया कुटंुबापासून सुŁ केले पािहजेत. 
 

 लोकसं´यावाढ समÖयेवर उपाय:- 
 लोकसं´यावाढ ही भारतीय समाजापु ढे एक मोठे आÓहान आहे. या लोकसं´येला वेळीच िनयं िýत करणे गरजेचे आहे. 
Âयासाठी पुढील उपाययोजना सुचिवता येतील. 
१) लोकसं´या वाढ िनयंिýत करÁयासाठी ľी िश±णाचा ÿसार होणे गरजेचे आह.े कारण सु िशि±त िľया Ļा लहान कुटंुबाचे तÂव 

Öवीकारतात असा अनुभव आह.े 
२) िľयांचा दजाª उंचावण.े 
३) १४ वषª वयापय«त¸या मुला-मुलीना ÿाथिमक िश±ण मोफत आिण सĉìचे कराव.े  
४) शाळेतील गळतीचे ÿमाण कमी करण.े 
५) जननदर िनयंýणासाठी व संतितिनयमनासाठी याबाबत सामाÆय लोकांना मािहती देÁयासाठी िवशेष ÓयवÖथा करावी. 
६) १८ वषा«पे±ा उिशरा िववाह करणाöया मुलéना ब±ीस देणे तसेच २१ वषा«नंतर मातृÂव Öवीकारणाöया मुलéना ब±ीस देणे. 
७) úामीण भागात Łµणवािहका सेवा पु रिवÁयासाठी िवशेष फंड व कमी Óयाजदराचे कजª उपलÊध कłन īावे  
८) लोकांना मनोरंजना¸या सु िवधा पु रिवणे. 
९) बालमृÂयुदर कमी करण.े 
१०) जलद आिथªक िवकासदर वाढिवणे. ºयामु ळे रोजगारा¸या संधी िनमाªण होऊन लोकांचे जीवनमान उंचावते,पåरणामी जÆमदर कमी होत 
११) उिशरा िववाह करणे. 
१२) लोकसं´यावाढी¸या समÖयेिवषयी लोकात जनजागृती घडवून आणणे. 
वर सुचिवलेÐया उपायांची जर ÿामािणकपणे अंमलबजावणी केली तर लोकसं´या वाढीस हमखासपणे आळा घालता येईल. 
 
िनÕकषª: 

वरील िवĴेषणावłन लàयात येते कì,  लोकसं´या हा आिथªक िवकासाचा ÿमुख सøìय घटक व आधार आहे. परंतु  
लोकसं´येत होणारी वाढ ही Âयादेशातील उपलÊध असणाöया नैसिगªक साधनसामुúी¸या पु रेपू र आिण पयाªĮ वापर होईल इतकì 
असावी.अÆयथा अितåरĉ लोकसं´या वाढ अøाळिवøाळ łप धारण करेल.आिण अनेक समÖया आिण अडथळे िनमाªण 
करेल.आज भारता¸या बाबतीत ही सÂयता पडताळून पािहÐयास भारत देशासमोर अितåरĉ लोकसं´या वाढ िनयं िýत ठेवणे ही एक 
ºवलंत समÖया आहे. 
 
संदभªúंथ:  

१) डॉ.िवĜल घारपु रे – लोकसं´या भूगोल  
२) अिहराव व अलीझाढ – लोकसं´या  
३) डॉ. िदिलप खैरनार – लोकसं´या आिण समाज  
४) योजना मािसक –जुलै २०११ 
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´Ö×Æü»ÖÖÓ“Öê ÃÖ¿ÖŒŸÖß�ú¸ü�Ö ¾Ö ´Ö×Æü»ÖÖ “Öôû¾Öôûß ‹�ú ÃÖ´ÖÖ•Ö¿ÖÖÃ¡ÖßµÖ ¥üÂ™üß�úÖê­Ö 
 

¯ÖÏÖ. ¿Ö¸ü¤ü ¿ÖÓ�ú¸ü �ÖÖµÖ�ú¾ÖÖ›ü 
¯Ö¤ü¾µÖæ¢Ö¸ü ÃÖ´ÖÖ•Ö¿ÖÖÃ¡Ö ×¾Ö³ÖÖ�Ö 

ÁÖß. ´ÖÖ¬Ö¾Ö¸üÖ¾Ö ¯ÖÖ™üß»Ö ´ÖÆüÖ×¾ÖªÖ»ÖµÖ ´Öã¹ý´Ö, 
ŸÖÖ. ˆ´Ö¸ü�ÖÖ, ×•Ö. ˆÃ´ÖÖ­ÖÖ²ÖÖ¤ü. 

 
¯ÖÏÃŸÖÖ¾Ö­ÖÖ :-  

³ÖÖ¸üŸÖÖ“Öß •Ö�ÖÖ´Ö¬µÖê ¬ÖÖÙ´Ö�ú ¾Ö ÃÖÖÓÃ�éú×ŸÖ�ú ¤êü¿Öú´Æü�Öæ­Ö †Öêôû�Ö †ÖÆêü. ÃÖÓÃ�éúŸÖß“ÖÖ •Ö²Ö ü̧¤üÃŸÖ ¯Ö�Ö›üÖ ³ÖÖ¸üŸÖßµÖÖ¾Ö ü̧ ¯Ö›ü»Öê»ÖÖ ×¤üÃÖæ­Ö µÖêŸÖÖê. 
³ÖÖ¸üŸÖßµÖ ÃÖÓÃ�éúŸÖß Æüß ¯Öã¹ýÂÖ¯ÖÏ¬ÖÖ­Ö ÃÖÓÃ�éúŸÖß ´Æü�Öæ­Ö †Öêôû�Ö»Öß •ÖÖŸÖê. †Ö×�Ö µÖÖ ÃÖÓÃ�éúŸÖß´Ö¬µÖê Ã¡Öß ´Æü�Ö•Öê ¯Öã¹ýÂÖÖ“Öß ÃÖê¾ÖÖ �ú¸ü�ÖÖ¸üß �Öã»ÖÖ´Ö ´Æü�Öæ­Ö 
†Öêôû�Ö�ÖÖ¸üÖ †Ö¯Ö»ÖÖ ³ÖÖ¸üŸÖßµÖ ÃÖ´ÖÖ•Ö †ÖÆêü ´Æü�Öæ­Ö“Ö Ã¡Öß»ÖÖ ¤ãüµµÖ´Ö Ã£ÖÖ­Ö ×¤ü»Öê •ÖÖŸÖê. Ã¡Öß ´Æü�Ö•Öê ¯Öã¹ýÂÖÖ¾Ö¸ü ×¾ÖÃÖÓ²Öæ­Ö ¸üÖÆü�ÖÖ¸üß ¾µÖŒŸÖß ´ÖÖ­Ö»Öß •ÖÖŸÖê 
�úÖ¸ü�Ö ²ÖÖ»Ö¯Ö�Öß ×¯ÖŸµÖÖ¾Ö ü̧, ×¾Ö¾ÖÖÆüÖ­ÖÓŸÖ¸ü ¯ÖŸÖß¾Ö ü̧ ¾Ö ´ÆüÖŸÖÖ¸ǖ Ö�Öß ´Öã»ÖÖ¾Ö¸ü ŸÖß †¾Ö»ÖÓ²Öæ­Ö †ÃÖÖ¾Öß †ÃÖÖ ‹�ú ÃÖÓ�êúŸÖ“Ö ÆüÖêŸÖÖ. ¯Ö�Ö †Ö•Ö“µÖÖ µÖÖ µÖã�ÖÖŸÖ 
£ÖÖê›üÖÃÖÖ ²Ö¤ü»Ö ÆüÖêŸÖÖ­ÖÖ ×¤üÃÖŸÖÖêµÖ ¯Ö�Ö ¯ÖḮ ÖÖ�Ö ­Ö�Ö­µÖ“Ö †ÖÆêü. †Ö•Ö Ã¡ÖßµÖÖ ¯Öã¹ýÂÖÖ“µÖÖ �ÖÖÓªÖ»ÖÖ �ÖÖÓ¤üÖ »ÖÖ¾Öæ­Ö Ø�ú²ÖÆæü­ÖÖ ¯Öã¹ýÂÖÖ“µÖÖ ²Ö¸üÖê²Ö¸üß­Öê ¯ÖÏŸµÖê�ú �Öê¡ÖÖŸÖ 
�úÖ´Ö �ú¸üŸÖÖ­ÖÖ, ¾ÖÖ¾Ö¸üŸÖÖ­ÖÖ †Ö¯Ö�ÖÖÃÖ ×¤üÃÖŸÖß»Ö. 

†Ö•ÖÆüß ÛÃ¡ÖµÖÖÓ“Öß ¾ÖÖ™ü“ÖÖ»Ö, ŸµÖÖÓ“Öß ×¤ü¿ÖÖ, ×¾Ö“ÖÖ¸üÖ´Ö¬µÖê ÆüÖêŸÖ †ÃÖ»Öê»Öê ¯Ö×¸ü¾ÖŸÖÔ­Ö, ÛÃ¡ÖµÖÖÓ“µÖÖ ²ÖÖ•Öæ­Öê —Öã�úŸÖ †ÃÖ»Öê»Öê �úÖµÖ¤êü, ¸üÖ•Ö�úßµÖ, 
ÃÖÖ´ÖÖ×•Ö�ú ¾µÖ¾ÖÃ£ÖêŸÖ ×ŸÖ»ÖÖ ×´ÖôûŸÖ ÃÖ»Öê»ÖÖ ´ÖÖ­Ö, ÃÖ­´ÖÖ­Ö, ¤ü•ÖÖÔ, ´Ö×Æü»ÖÖ ÃÖ�Ö´Öß�ú¸ü�Ö “Öôû¾Öôûß“ÖÖ ÃÖ´ÖÖ•Ö¿ÖÖÃ¡ÖßµÖ ¥üÂ™üß�úÖê­ÖÖŸÖæ­Ö †³µÖÖÃÖ ÆüÖê�Öê 
†Ö¾Ö¿µÖ�ú †ÖÆêü. 
¿ÖÖê¬Ö×­Ö²ÖÓ¬ÖÖ“Öß ÃÖÓ¿ÖÖê¬Ö­Ö ¯Ö¨üŸÖß :-  

¯ÖÏÃŸÖæŸÖ ¿ÖÖê¬Ö ×­Ö²ÖÓ¬ÖÖÃÖÖšüß ¾Ö�ÖÔ�ÖÖŸ´Ö�ú ¾Ö ×¾Ö¿»ÖêÂÖ�ÖÖŸ´Ö�ú ÃÖ¿ÖÖê¬Ö­Ö ¯Ö¨üŸÖß“ÖÖ †¾Ö»ÖÓ²Ö �ú¸ü�µÖÖŸÖ †Ö»ÖÖ †ÖÆêü. ´Ö×Æü»ÖÖÓ“µÖÖ ÃÖ¿ÖŒŸÖß�ú¸ü�ÖÖ“ÖÖ 
´ÖÖ�ÖÖê¾ÖÖ ‘Öê�ÖÖ¸üß †­Öê�ú ÃÖÓ¤ü³ÖÔ�ÖÏÓ£Ö, ×¾Ö×¾Ö¬Ö ÃÖÓ¿ÖÖê¬Ö­Ö ¯Ö×¡Ö�úÖ, ÃÖÖ¯ŸÖÖ×Æü�êú, ´ÖÖ×ÃÖ�êú, ×­ÖµÖŸÖ�úÖ×»Ö�êú ŸÖÃÖê“Ö ‡Ó™ü¸ü­Öê™ü“ÖÖ †Ö¬ÖÖ¸ü ‘Öê¾Öæ­Ö ŸÖÃÖê“Ö ¯ÖÏÃŸÖæŸÖ ¿ÖÖê¬Ö 
×­Ö²ÖÓ¬Ö ÆüÖ ¤ãüµµÖ´Ö ÃÖÖ¬Ö­ÖÃÖÖ´Ö�ÖÏß¾Ö¸ü †Ö¬ÖÖ×¸üŸÖ †ÖÆêü.  
ÃÖÓ¿ÖÖê¬Ö­ÖÖ“Öß ˆ×§üÂ™êü :-  

1) ÛÃ¡ÖµÖÖÓ“µÖÖ “Öôû¾Öôûß“ÖÖ ´ÖÖ�ÖÖê¾ÖÖ ‘Öê�Öê. 
2) ´Ö×Æü»ÖÖÓ“Öê ÃÖÖ´ÖÖ×•Ö�ú †ÖÙ£Ö�ú Ã£ÖÖ­Ö ŸÖ¯ÖÖÃÖ�Öê. 
3) ´Ö×Æü»ÖÖÓ“µÖÖ ×¾Ö×¾Ö¬Ö �úÖµÖªÖ“Öß ´ÖÖ×ÆüŸÖß ‘Öê�Öê. 
4) Ã¡Öß¾ÖÖ¤üß ¥üÂ™üß�úÖê­ÖÖ“ÖÖ †³µÖÖÃÖ �ú¸ü�Öê. 
5) ´Ö×Æü»ÖÖ ÃÖ�Ö´Öß�ú¸ü�ÖÖ“µÖÖ ‘Ö™ü�úÖ“Öß ´ÖÖ×ÆüŸÖß ‘Öê�Öê. 

ÃÖÓ¿ÖÖê¬Ö­Ö �Öé×ÆüŸÖ�êú :-  
1) ×¾Ö×¾Ö¬Ö �Öê¡ÖÖŸÖ ´Ö×Æü»ÖÖÓ“ÖÖ ÃÖÆü³ÖÖ�Ö ¾ÖÖœüŸÖ †ÖÆêü. 
2) ´Ö×Æü»ÖÖ ÃÖ¿ÖŒŸÖ ÆüÖê¾Öæ­ÖÆüß †ŸµÖÖ“µÖÖ¸üÖŸÖ ¾ÖÖœü ÆüÖêŸÖ †ÖÆêü. 
3) ´Ö×Æü»ÖÖ ÃÖ²Ö»Öß�ú¸ü�ÖÖ¾Ö¸ü ÃÖ¸ü�úÖ¸ü »Ö�Ö ¤êüŸÖ †ÖÆêü. 
4) Ã¡Öß-¯Öã¹ýÂÖ �Öã�ÖÖê¢Ö¸üÖŸÖ †ÃÖ´ÖŸÖÖê»Ö ¾ÖÖœüŸÖ †ÖÆêü. 
5) ´Ö×Æü»ÖÖ ÃÖ�Ö´Öß�ú¸ü�ÖÖŸÖ ´Ö×Æü»ÖÖ “Öôû¾Öôûß“Öß ³Öǽ Öß�úÖ †ŸµÖÓŸÖ ´ÖÆüŸ¾Ö¯Öæ�ÖÔ †ÖÆêü. 

³ÖÖ¸üŸÖ ÆüÖ ×¾Ö�úÖÃÖÖ“µÖÖ ´ÖÖ�ÖÖÔ¾Ö¸üß»Ö ¤êü¿Ö †ÖÆêü †Ö×�Ö ×¾Ö�úÃÖ­Ö¿Öß»Ö ¤êü¿ÖÖŸÖ ÛÃ¡ÖµÖÖÓ­ÖÖ ²ÖÆãü¬ÖÖ ¤ãüµµÖ´Ö ´ÖÖ­Ö»Öê •ÖÖŸÖê. ×¾Ö�úÃÖßŸÖ ¤êü¿ÖÖŸÖ Ã¡ÖßµÖÖÓ­ÖÖ 
ÃÖ´ÖÖ­Ö ÃÖÓ¬Öß ×¤ü»Öß •ÖÖŸÖê ŸµÖÖ´Öãôêû ŸÖê£Öß»Ö Ø»Ö�Ö �Öã�ÖÖê¢Ö¸üÖŸÖ ÃÖÓŸÖã»Ö­Ö †Öœüôæû­Ö µÖêŸÖê. "ÆãÓü›üÖ ²ÖÓ¤üß �úÖµÖ¤üÖ, Ã¡Öß �úÖî™üÖë×²Ö�ú †ŸµÖÖ“ÖÖ¸ü ¯ÖÏ×ŸÖ²ÖÓ¬Ö�ú �úÖµÖ¤üÖ ¾Ö 
‡ŸÖ¸ü �úÖµÖªÖ“Öß �ú›ü�ú †Ó́ Ö»Ö²Ö•ÖÖ¾Ö�Öß �ú¹ý­Ö ¤êü¿ÖÖŸÖ Ã¡Öß»ÖÖ ×¾Ö�úÖÃÖÖ“µÖÖ ÃÖÓ¬Öß ×­Ö´ÖÖÔ�Ö �êú»µÖÖÃÖ ×­ÖÛ¿“ÖŸÖ Ã¡Öß ¯Öã¹ýÂÖ ¯ÖḮ ÖÖ�Ö ¾ÖÖœêü»Ö ¾Ö ŸµÖÖ´Ö¬µÖê 
ÃÖ´ÖŸÖÖê»Ö ×­Ö´ÖÖÔ�Ö ÆüÖê¾Öæ­Ö ³ÖÖ¸üŸÖÖ“µÖÖ ×¾Ö�úÖÃÖÖŸÖ ³Ö¸ü ¯Ö›êü»Ö."1 

»ÖÖê�úÃÖÓ�µÖêŸÖ Ã¡Öß ¯Öã¹ýÂÖ ¯ÖḮ ÖÖ�Ö ÃÖÓŸÖã×»ÖŸÖ †ÃÖ�Öê Æêü ×¾Ö�úÃÖßŸÖ ÃÖ´ÖÖ•ÖÖ“Öê »Ö�Ö�Ö ´ÖÖ­Ö»Öê •ÖÖŸÖê ŸÖÃÖê“Ö ×¾Ö¾ÖÖÆü ¾Ö �ãú™æÓü²Ö ÃÖÓÃ£Öê“Öê †ÛÃŸÖŸ¾ÖÆüß Ã¡Öß 
¯Öã¹ýÂÖ ¯ÖḮ ÖÖ�ÖÖ¾Ö¸ü“Ö †¾Ö»ÖÓ²Öæ­Ö †ÃÖŸÖê. ŸµÖÖ“Ö ¯ÖḮ ÖÖ�Öê ¤êü¿ÖÖ“ÖÖ †ÖÙ£Ö�ú ×¾Ö�úÖÃÖ ÃÖÖ¬µÖ �ú¸ü�µÖÖÃÖÖšüß ÃÖã̈ üÖ Æêü ¯ÖḮ ÖÖ�Ö µÖÖê�µÖ †ÃÖ�Öê †Ö¾Ö¿µÖ�ú †ÖÆêü.2 
 
´Ö×Æü»ÖÖ ÃÖ�Ö´Öß�ú¸ü�ÖÖÃÖÖšüß ¿ÖÖÃÖ­ÖÖ“Öß ¬ÖÖȩ̂ ü�Öê :-  

1) ¯ÖÓ“Ö¾ÖÖÙÂÖ�ú µÖÖê•Ö­ÖÖÓ“µÖÖ ´ÖÖ¬µÖ´ÖÖŸÖæ­Ö ´Ö×Æü»ÖÖÓ“ÖÖ ×¾Ö�úÖÃÖ : ³ÖÖ¸üŸÖ ÃÖÆüÖ¾µÖÖ ¯ÖÓ“Ö¾ÖÖÙÂÖ�ú µÖÖê•Ö­ÖêŸÖ �ãú™æÓü²Ö �ú»µÖÖ�Ö ¾Ö ´Ö×Æü»ÖÖ ×¾Ö�úÖÃÖ µÖÖ ¥üÂ™üß­Öê 
×¾Ö×¾Ö¬Ö µÖÖê•Ö­ÖÖ †Ö�Ö�µÖÖŸÖ †Ö»µÖÖ. µÖÖ´Ö¬µÖê Ã¡Öß †Ö¸üÖê�µÖ ¾Ö ×¿Ö�Ö�ÖÖ»ÖÖ ´ÖÆüŸ¾Ö ¤êü�µÖÖŸÖ †Ö»Öê. ÃÖÖŸÖ¾µÖÖ ¯ÖÓ“Ö¾ÖÖÙÂÖ�ú µÖÖê•Ö­ÖêŸÖ Ã¡ÖßµÖÖÓ“Öê 
†ÖÙ£Ö�ú ¾Ö ÃÖÖ´ÖÖ×•Ö�ú Ã£ÖÖ­Ö ˆÓ“ÖÖ¾Ö�µÖÖÃÖÖšüß ×¾Ö¿ÖêÂÖ �úÖµÖÔ�Îú´Ö ¸üÖ²Ö×¾Ö�µÖÖŸÖ †Ö»ÖÖ. ­Ö¾Ö¾µÖÖ ¯ÖÓ“Ö“ÖÖÙÂÖ�ú µÖÖê•Ö­ÖêŸÖ ´Ö×Æü»ÖÖ ÃÖ²Ö»Öß�ú¸ü�ÖÖ¾Ö¸ü 
³Ö¸ü ¤êü�µÖÖŸÖ †Ö»ÖÖ.  

2) †Ö¸üÖê�µÖ ˆ¯ÖÖµÖµÖÖê•Ö­ÖÖ :- µÖÖ´Ö¬µÖê †Ö¸üÖê�µÖ ÃÖê¾Öê“Öê ÃÖÖ¾ÖÔ×¡Ö�ú¸ü�Ö �ú¸ü�µÖÖŸÖ †Ö»Öê ŸÖÃÖê“Ö �ãú™æÓü²Ö�ú»µÖÖ�ÖÖ×¾ÖÂÖµÖß ³Ö¸ü ¤êü�µÖÖŸÖ †Ö»ÖÖ. ÛÃ¡ÖµÖÖÓ“µÖÖ 
¯ÖÖêÂÖ�ÖÖÃÖÖšüß ¾Ö †Ö¸üÖê�µÖÃÖê¾ÖÖÃÖÖšüß †­Öê�ú ˆ¯Ö�Îú´Ö ÃÖã¹ý �ú¸ü�µÖÖŸÖ †Ö»Öê. 

3) †ÖÙ£Ö�ú ÃÖ²Ö»Öß�ú¸ü�ÖÖÃÖÖšüß :- µÖÖ µÖÖê•Ö­ÖêŸÖ Ã¾ÖµÖÓ̧ Öê•Ö�ÖÖ¸üÖÃÖÖšüß ÃÖã�´Ö ×¾Ö¢Ö ¯Öã̧ ü¾ÖšüÖ �ú¸ü�Öê, ÃÖê¾ÖÖ �Öê¡ÖÖŸÖ ´Ö×Æü»ÖÖÓ­ÖÖ 30% •ÖÖ�ÖÖ ¸üÖ�Öß¾Ö šêü¾Ö�Öê, 
ŸÖÃÖê“Ö ÃÖã¾Ö�ÖÔ •ÖµÖÓŸÖß �ÖÏÖ´Ö Ã¾Ö¸üÖê•Ö�ÖÖ¸ü µÖÖê•Ö­ÖÖ ¾Ö ÃÖã¾Ö�ÖÔ •ÖµÖÓŸÖß ¿ÖÆü¸üß ü̧Öê•Ö�ÖÖ¸ü µÖÖê•Ö­ÖÖ µÖÖ´Ö¬µÖê Ã¡ÖßµÖÖÃÖÖšüß ¸üÖê•Ö�ÖÖ¸ü ×¾ÖÂÖµÖ�ú �úÖµÖÔ�Îú´Ö 
¸üÖ²Ö×¾Ö�µÖÖŸÖ †Ö»Öê. 
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4) ¸üÖÂ™ÒüßµÖ ´Ö×Æü»ÖÖ �úÖê¿Ö :- �Ö×¸ü²Ö ´Ö×Æü»ÖÖÓ­ÖÖ ¯ÖîÃÖÖ ¯Öã̧ ü¾ÖšüÖ µÖÖ´Ö¬µÖê ¿ÖêŸÖß, ¤ãü¬Ö ¾µÖ¾ÖÃÖÖµÖ, ÆüÖŸÖ´ÖÖ�Ö, ×¾Ö�Ö�úÖ´Ö ‡ŸµÖÖ¤üßÃÖÖšüß ´Ö×Æü»ÖÖÓ­ÖÖ ×¾Ö¢Ö¯Öæ̧ ü¾ÖšüÖ 
�ú¸ü�µÖÖŸÖ µÖêŸÖÖê.  

5) ²ÖÖ»Öß�úÖ ÃÖ´Öé̈ üß ¾Ö ×�ú¿ÖÖȩ̂ üß ¿ÖŒŸÖß µÖÖê•Ö­ÖÖ : ‡.ÃÖ. 1997-98 ´Ö¬µÖê ×Æü µÖÖê•Ö­ÖÖ ²ÖÖ×»Ö�úÖÓ“µÖÖ ×¿Ö�Ö�ÖÖÃÖÖšüß ¸üÖ²Ö×¾Ö�µÖÖŸÖ µÖêŸÖê. µÖÖ´Ö¬µÖê 18 
¾µÖÖ ¾ÖÂÖá ´Öã»ÖßÓ­ÖÖ ×¾Ö×¿ÖÂšü ¸üŒ�ú´Ö ¤êü�µÖÖŸÖ µÖêŸÖê. ŸÖÃÖê“Ö ×�ú¿ÖÖȩ̂ üß ÃÖ´Öé̈ üß µÖÖê•Ö­ÖÖ 11 ŸÖê 18 ¾ÖµÖÖê�Ö™üÖŸÖß»Ö ´Ö ã»ÖàÃÖÖšüß ¤êüŸÖê. 

6) ´Ö×Æü»ÖÖ ²Ö“ÖŸÖ �Ö™ü µÖÖê•Ö­ÖÖ :- ´Ö×Æü»ÖÖÓ­ÖÖ †ÖÙ£Ö�ú ²ÖÖ²ÖŸÖßŸÖ †ÖŸ´Ö×­Ö³ÖÔ̧ ü ²Ö­Ö×¾Ö�µÖÖÃÖÖšüß ŸµÖÖÓ­ÖÖ  ÃÖ¿ÖŒŸÖ �ú¸ü�µÖÖÃÖÖšüß ¾µÖÖ¯ÖÖ¸üß ²ÖÑ�úÖ, ­ÖÖ²ÖÖ›Ôü 
¾Ö ‡ŸÖ ü̧ ²ÖÑ�úÖ“µÖÖ ´ÖÖ¬µÖ´ÖÖŸÖæ­Ö ´Ö×Æü»ÖÖ ²Ö“ÖŸÖ �Ö™üÖ»ÖÖ ÃÖã»Ö³Ö �ú•ÖÔ̄ Öæ̧ ü¾ÖšüÖ �êú»ÖÖ •ÖÖŸÖÖê. ²Ö“ÖŸÖ�Ö™üÖ´Öæôêû ´Ö×Æü»ÖÖ ÃÖ²Ö»Öß�ú¸ü�Ö ÆüÖêŸÖÖ­ÖÖ ×¤üÃÖŸÖ 
†ÖÆêü. 
19 ¾µÖÖ ¿Ö�úŸÖ�úÖ“µÖÖ ¯ÖÏÖ¸Óü³Öß �úÖÆüß Ø“ÖŸÖ­Ö¿Öß»Ö ¾µÖŒŸÖà­Öß ˆ¤üÖ. ü̧Ö•ÖÖ ü̧Ö´Ö´ÖÖêÆü­Ö ¸üÖòµÖ, ‡ÔÀ¾Ö¸ü“ÖÓ¤ü ×¾ÖªÖÃÖÖ�Ö¸ü, ¤üµÖÖ­ÖÓ¤ü ÃÖ¸Ã¾ÖŸÖß, �êú¿Ö¾Ö“ÖÓ¤ü 

ÃÖê­Ö, ´ÖÆüÙÂÖ �ú¾Öì µÖÖÓ­Öß ³ÖÖ¸üŸÖßµÖ ÃÖ´ÖÖ•ÖÖŸÖß»Ö ÛÃ¡ÖµÖÖÓ“µÖÖ ¤üµÖ­ÖßµÖ ÛÃ£ÖŸÖß²Ö§ü»Ö ×¾Ö“ÖÖ¸ü ´ÖÖÓ›ü»Öê. �úÖÆüß ´ÖÆüÖ­Ö ¾µÖŒŸÖà­Öß ÃÖ´ÖÖ•ÖÃÖã¬ÖÖ¸ü�ÖÖ “Öôû¾Öôûß“µÖÖ 
´ÖÖ¬µÖ´ÖÖŸÖæ­Ö ÛÃ¡ÖµÖÖÓ“µÖÖ ¤ü•ÖÖÔÃÖ ˆ““Ö Ã£ÖÖ­Ö ¯ÖÏÖ¯ŸÖ �ú¹ý­Ö ¤êü�µÖÖÃÖÖšüß ¯ÖÏµÖŸ­Ö �êú»Öê. 3 

Ã¡Öß´ÖãŒŸÖß “Öôû¾Öôûß“Öê ¾Ö ÃÖ²Ö»Öß�ú¸ü�ÖÖ“Öê ÃÖã̧ ü�ÖÖ �ú¾Ö“Ö-ØÆü¤æü �úÖê›ü ×²Ö»Ö :-  
ØÆü¤æü �úÖê›ü ×²Ö»Ö Æêü ´Ö×Æü»ÖÖ Ã¾ÖÖŸÖÓ¡µÖÖ“µÖÖ •ÖÖ×Æü¸ü­ÖÖ´ÖÖ“Ö ÆüÖêŸÖÖ ŸÖÖê. ›üÖò. ²ÖÖ²ÖÖÃÖÖÆêü²Ö †ÖÓ²Öê›ü�ú¸ü µÖÖÓ­Öß ‹�úÖ ×¾Ö×¿ÖÂ™ü •ÖÖŸÖßÃÖÖšüß ´ÖÖÓ›ü»ÖÖ ­Ö¾ÆüŸÖÖ 

ŸÖ¸ü ŸÖÖê ÃÖ´Ö�ÖÏ ´Ö×Æü»ÖÖÃÖÖšüß ÆüÖêŸÖÖ 1948 ÃÖÖ»Öß ›üÖò. ²ÖÖ²ÖÖÃÖÖÆêü²Ö †ÖÓ²Öê›ü�ú¸ü µÖÖÓ­Öß ŸÖê ×²Ö»Ö ÃÖÓÃÖ¤êüŸÖ ´ÖÖÓ›ü»Öê µÖÖ ×²Ö»ÖÖ´Ö¬µÖê ‘Ö™üÃ±úÖê™ü, ¯ÖÖê™ü�Öß, ÃÖÓ̄ Ö¢Öß´Ö¬µÖê 
¾ÖÖ¸üÃÖÖ ÆüŒ�ú, ²ÖÆæü×¾Ö¾ÖÖÆüÖ»ÖÖ ²ÖÓ¤üß, ÛÃ¡ÖµÖÖÓ­ÖÖ ¤ü¢Ö�ú ‘Öê�Öê, Ã¾ÖŸÖÖ“µÖÖ ×´Öôû�úŸÖß¾Ö¸ü †×¬Ö�úÖ¸ü, ´Öã»ÖÖ»ÖÖ ¾ÖÖ¸üÃÖÖ ÆüÖê�µÖÖ“ÖÖ †×¬Ö�úÖ¸ü, †ÖÓŸÖ¸ü•ÖÖŸÖßµÖ 
×¾Ö¾ÖÖÆüÖÃÖ ´ÖÖ­µÖŸÖÖ †ÃÖê †­Öê�ú †×¬Ö�úÖ¸ü †ÓŸÖ³ÖæÔŸÖ ÆüÖêŸÖê. †ÖÓ²Öê›ü�ú¸üÖÓ“Öê †Ó×ŸÖ´Ö ˆ×§üÂšü ÛÃ¡ÖµÖÖÓ­ÖÖ �úÖµÖªÖ­Öê ÆüŒ�ú ¤ü•ÖÖÔ †Ö×�Ö ¯ÖÏ×ŸÖÂšüÖ ¯ÖÏÖ¯ŸÖ ¾ÆüÖ¾Öê Æêü“Ö 
ÆüÖêŸÖê. 
´Ö×Æü»ÖÖ ÃÖ²Ö»Öß�ú¸ü�ÖÖ²ÖÖ²ÖŸÖ ×¾Ö×¾Ö¬Ö �úÖµÖ¤êü :-  

×¾Ö¬Ö¾ÖÖ ×¾Ö¾ÖÖÆü �úÖµÖ¤üÖ (1856), ÃÖ×ŸÖ²ÖÓ¤üß �úÖµÖ¤üÖ (1829), ²ÖÖ»Ö×¾Ö¾ÖÖÆü ¯ÖÏ×ŸÖ²ÖÓ¬Ö�ú �úÖµÖ¤üÖ (1929), ØÆü¤æü ×¾Ö¾ÖÖÆü �úÖµÖ¤üÖ (1956), 
×«ü³ÖÖµÖÖÔ ¯ÖÏ×ŸÖ²ÖÓ¬Ö�ú �úÖµÖ¤üÖ (1955), ­ÖÖë¤ü�Öß ×¾Ö¾ÖÖÆü �úÖµÖ¤üÖ (1872, ÃÖã¬ÖÖ¸ü�ÖÖ 1954), ‘Ö™üÃ±úÖê™ü �úÖµÖ¤üÖ (1955), ¯ÖÖê™ü�Öß �úÖµÖ¤üÖ (1946-
ÃÖã¬ÖÖ¸ü�ÖÖ 1956), ÆãÓü›üÖ¯ÖÏ×ŸÖ²ÖÓ¬Ö�ú �úÖµÖ¤üÖ (1961), ¾Öê¿µÖÖ¾µÖ¾ÖÃÖÖµÖ ¯ÖÏ×ŸÖ²ÖÓ¬Ö�ú �úÖµÖ¤üÖ (1956), �Ö³ÖÔ̄ ÖÖŸÖ �úÖµÖ¤üÖ (1972), ¤êü¾Ö¤üÖÃÖß ÃÖÓ̧ ü�Ö�Ö �úÖµÖ¤üÖ 
(1934) †Ö¤üß. 

ÛÃ¡ÖµÖÖÓ­ÖÖ †Ö¯Ö»ÖÖ •ÖÖê›üß¤üÖ¸ü ×­Ö¾Ö›ü�µÖÖ“Öê Ã¾ÖÖŸÖÓ¡µÖ †ÃÖÖµÖ»ÖÖ Æü¾Öê †Ö¯Ö»µÖÖ ¿Ö¸üß¸üÖ¾Ö¸ü †Ö¯Ö»ÖÖ †×¬Ö�úÖ¸ü †ÃÖÖµÖ»ÖÖ Æü¾ÖÖ, ­Ö¾Ö·µÖÖ»ÖÖÆüß ­ÖÖÆüß 
´Æü�Ö�µÖÖ“ÖÖ †×¬Ö�úÖ¸ü Æü¾ÖÖ. ÛÃ¡Ö»ÖÖ ‹�ú ¾µÖŒŸÖß ´Æü�Öæ­Ö ¯Öã¹ýÂÖÖ“µÖÖ ²Ö¸üÖê²Ö¸üß­Öê ¾ÖÖ�Ö×¾Ö»Öê ¯ÖÖ×Æü•Öê †¿ÖÖ ¯ÖÏ�úÖ¸ü“Öê ×¾Ö“ÖÖ ü̧ ÛÃ¡Ö´ÖæŒŸÖß “Öôû¾ÖôûßŸÖ ´ÖÖÓ›ü»Öê 
�Öê»Öê.4 
ÃÖÖ¸üÖÓ¿Ö ×­ÖÂ�úÂÖÔ :-  

†ÖÖ•Ö ÃÖ¾ÖÔ“Ö �Öê¡ÖÖŸÖ ÛÃ¡ÖµÖÖ ¯Öã¹ýÂÖÖ“µÖÖ ²Ö¸üÖê²Ö¸üß­Öê ×¤üÃÖŸÖÖŸÖ ´Ö×Æü»ÖÖ ÃÖ²Öôû ÆüÖê�µÖÖÃÖÖšüß �úÖµÖ¤êü †ÖÆêüŸÖ ¯Ö�Ö ŸµÖÖÓ“Öß �ú›ü�ú †Ó́ Ö»Ö²Ö•ÖÖ¾Ö�Öß 
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लोकसं´यावाढीतील आहार आिण पोषण िवषयक समÖया. 
ÿा. जे.  एन . िशतोळे 
(समाजशाľ िवभाग) 

Óही. जे. िशंद ेमिहला महािवīालय उ,बाद 
 
ÿÖतावना  
 आज जगातील ÿÂयेक राÕů कोणÂया ना कोणÂया समÖयांनी úासलेले आपणास िदसते. जागितकìकरण, औīोगीकरण, 
नागरीकरण आिण वैīकìय ±ेýातील संशोधन व ÿगती यां¸या पåरणामामुळे िवकासाबरोबर ऐ³या बाजूला समÖया देखील िनमाªण 
झाÐया आहेत. िवकिसत राÕůात सामािजक, आिथªक, राजकìय, इÂयादी समÖया तर अिवकिसत राÕůात लोकसं´यावाढीची समÖया 
अगदी मु´य Öवłपात िनमाªण झालेले आपणास िदसते आिण वाढती लोकसं´या अनेक समÖयांना जÆम देणारी समÖया Ìहणून पु ढे 
आलेली आहे. 
      तेÓहा लोकसं´यावाढ ही जÆम-मृÂय ू या जैिवक ÿिøयां¸या बदलां चे कारण असून यामुळे दाåरþ्य, बेकारी, िनर±रता, 
राहणीमानाचा दजाª गुÆहा, आहार, आिण पोषण, झोपडपĘी, वेÔयावृि°, घरांची टंचाई, इÂयादी सं´याÂमक व गुणाÂमक समÖया 
िनमाªण झाÐया आहेत. तर गुणाÂमक समÖया समाजोदभिवत असतात तर Âया समाज िवकासाला अडथळा देखील िनमाªण करतात. 
      Âयापैकì आरोµय आिण पोषण ही लोकसं´या वाढीतील एक गुणाÂमक समÖया असून लोकसं´या आिण आरोµय व पोषण 
यांचा आंतरसंबंध देखील आहे आिण आज मानवाचे खालावत चाललेली आरोµय जेकì मानवा¸या कायª±मतेवर, उÂपÆनावर, 
समाजावर आिण राÕůां ¸या िवकासात अडथळा ठरणारे िदसून येऊ लागले आहे.तेÓहा आधुिनक काळातील लोकसं´येतील समÖया 
Ìहणून लोकसं´याशाľ व वैīकìय शाľाला अËयासाÂमक आÓहानच िनमाªण झालेले आहे. तसेच शासकìय व िनमशासकìय 
पातळीवłन आहार आिण पोषण सं बंधी कायªवाही देखील होऊ लागली आहे. 
उĥेश : 

1. ÿÂयेक सजीवाला व मानवाला आहाराची िनतांत गरज असून तो आहार पोषक असÐयास रोगÿितकारक शĉì िनमाªण 
करीत असते. 

2. लोकसं´येचा आकार, Öवłप अÆन व आहारावर अवलंबून असते ÂयाŀĶीने अËयास करण.े 
3. आज मानव िनरोगी जीवन जगÁयास असाĻ होत चालला आहे Ìहणून आहार व पौिĶकता जाणून घेण.े 
4. आरोµयिवषयक गरजा आिण लोकसं´या यां¸यातील सं बंध जाणून घेण.े 
5. संतु िलत आहार िवषयक वैīकìय शाľां¸या सूचनांची मािहती घेण.े 

संशोधन पĦती : 
     ÿÖतुत शोध िनबंधा कåरता दु Íयम सामúीचा उपयोग करÁयात आलेला आहे. Âयात संदभªúंथ, वतªमानपýे, मािसके, इंटरनेट 
इÂयादी साधने वापरली आहेत. 
गृिहतके : 

1. लोकसं´या आिण अÆनधाÆय यां¸यातील असमतोल पाहण े
2. Óयĉé¸या आहार िवषयक ÿिøयांचा  मागोवा 
3. उ°म आहार हीच आरोµयाची गुŁिकÐली आहे. 
4. अÆन आिण आहार Âयातील गुणधमाªची जाणीव. 

महÂव : 
      िवसाÓया शतका¸या सुŁवातीला जागितक Öतरावर अनेक मूलभूत बदल होत गेले आिण कृषी, औīोिगक आिण वैīकìय 
±ेýात डबल अनेक संशोधन व ÿगती झाÐयाने जागितक लोकसं´या वाढीला अनुकूल वातावरण झाले. आज जगाची 700 कोटी व 
भारताची 121 कोटी इतकì लोकसं´या िनमाªण झाली आहे.तर चीन हा ÿथम øमांकाचा व भारत हा दु सöया øमांकाचा लोकसं´या 
असणारा देश Ìहणून ओळख िनमाªण झाली आहे. 
      Âयाचÿमाण े सतत वाढणारा लोकसं´येचा वेग हा इतर घटक ÿमाणेच मानवा¸या दैनं िदन जीवनावर पåरणाम करणारा 
देखील ठरत जाऊ लागला आहे.आिण Âयातील मानवाचे आहार आिण आरोµय िवषयक ÿĳ देखील िनमाªण होत चालले आहेत. 
वाढते कुपोषण अकायª±मता मानवी कमी आयुमाªन ľी व बालक व वृĦां चे आरोµय असे ÿĳ असमतोल पोषक तÂवां ¸या 
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कमतरतेमुळे िनमाªण होऊन इतर समÖया वाढू लागले आहेत. आिण Âयां ¸या मुळाशी लोकसं´या वाढ हेच ÿमुख कारण आहे. 
लोकसं´या वाढ हे सतत चे चø चाल ूआहे. तर अÆनधाÆयातील कस हा कमी होत चालला आहे ÂयाŀĶीने मानवाचे आयुमाªन 
वाढण ेकायª±मता वाढण ेसŀढता असण ेÌहणजेच  िनकोप आरोµय असण ेयाकåरता जैिवक गुणधमª िवषयक आहार हा महßवाचा 
आहे. Âया अथाªने आहार व पोषण आज ही लोकसं´या वाढीतील गुणाÂमक समÖया Ìहणून अËयासने महßवाचे आहे. 
िवषय िवĴेषण : 
      मानवाला िजवंत राहÁयासाठी अÆन, वľ आिण िनवारा या मूलभूत गरजांची पूतªता होण ेगरजेचे असते यापैकì अÆन ही 
पिहली गरज आहे. मानवा बरोबर इतर सजीवाला अÆनपाणी या िशवाय राहता येत नाही आिण Âयातच सकस आहार असावा 
लागतो. अÆयथा तो भूकबळी, कुपोिषत, िनरस, मुडदू स ठरतो Âयाकåरता योµय जीवनसÂवयुĉ तसेच पाचक þÓयांची Ìहणजे अ, ब, 
क, ड, ई, इÂयादी जीवनसßवयुĉ आहाराची आवÔयकता असते. úामीण भागात राहणाöया लोकांना 2400 कॅलरीज व शहरात 
राहणाöया लोकांना  2100 कॅलरीज ऊजाª िनमाªण करणाöया अÆनाची गरज असते. परंत ुलोकां¸या सं´येत वाढ झाÐयानंतर अपेि±त 
कॅलरीज मानवाला ऊजाª िनमाªण करणारे अÆन िमळत नाही. Âयामुळे शहरी असंतु िलत राहते मानवाला शारीåरक, मानिसक, आजार 
जडतात काही वेळेस मृÂयूदेखील होतात. 
      अथाªत सामािजक असंतुलन Ìहणजे नैसिगªक सामािजक आिथªक पåरिÖथतीशी अनेक Óयĉìला रोग, आरोµय, आहार 
यातील पौिĶकता याबाबतीत संघषª करावा लागतो. 
संतु िलत आहार आिण पोषणता : 
      आहार शरीराला पोषक असÐयास तो रोग ÿितकार शĉì िनमाªण करतो. क¸चा व प³या अÆन बरोबर दू ध, फळे, क¸¸या 
पालेभाºया, मांसाहार इÂयादी तसेच नैसिगªक दवाई/औषधी (आयुव¥िदक, झाडपाला, फळे, मुळे, कंद इÂयादी) महÂवाची असतात. 
आधुिनक कालखंडात अÆन व आहारात बदल देखील होत चालला आहे. Âयां चे  उÂपादन दखेील वाढू लागले परंत ुÂयातील बी-
िबयाण ेही संकåरत आहेत. Ìहणजेच स¤िþय खतांचा वापर पािहजे परंत ुतो होत नाही. Âयाच बरोबर हॉटेलमधील चवदार पदाथा«ची 
गोडी मानवाला लागली आहे. ते शरीरासाठी हानीकारक असते. Âयामुळे अÆन सकस िमळाले तरी जननदर कमी न होता वाढतच 
आहे. परंत ुया अÆनामुळे महाभयंकर रोग देखील िनदशªनास येऊ लागले आहेत. अशा गितशील जीवनात आजारां ना सामोरे न जाता 
Öवतःचे आपÐया आहारावर िनयंýण ठेवण े हे कोणÂयाही ÿकार¸या सÐयापे±ा महßवाचे आहे. याबाबत मॅकåरसन Ìहणतो कì, 
जगात उपलÊध असणाöया कोणÂयाही औषधापे±ा आहार हेच औषध सवª®ेķ आहे. कारण नीरस व अयोµय आहारामुळे मानवाला 
अनेक रोग होतात. 
      आज मानव हा िनरोगी जीवन जगÁयास असाĻ होत चालला असून कोणता आहार महßवाचा आहे जाणून घेÁयापे±ा 
अनेक ÿकार¸या Óयसनाधीनतेला बळी पडत चालला आहे. Âयातच चरस, गांजा, तंबाख,ू िसगारेट, दाł आिण िविवध कंपÆयां ¸या 
गुटखा पु ढ्या इÂयादी िविवध Óयसनाधीनतेमुळे सकस आहार घेतला तरी कॅÆसर, टीबी, मधुमेह, एड्स इÂयादी रोग होऊ लागले 
आहेत. िľयांना तर Öतनांचा कॅÆसर सवाªत जाÖत आहे. अनेक बालके कुपोिषत मुडदू स जÆमाला येऊ लागÐया आहेत, Ìहणजेच 
आहाराबरोबर इतर पÃय पाळण ेदेखील आज महßवाचे  होऊन बसले आहे. 
      वैīकìय समाजशाľ²ां ने एकंदरीत मानवी जीवनातील आहार व वतªमाना¸या संदभाªत काही पुढील सूचना केÐया आहेत. 
Âयां चे पालन केÐयास िनिĲत फायदा होऊ शकतो. 

1. पचनिøया उ°ेिजत झाÐयािशवाय अÆनúहण कł नये. 
2. कोणतीही अÆन खाताना वैīक शाľाÿमाणे 32 वेळा चावून खावे. 
3. पोटभर अÆन सेवन केÐयानंतर िकमान वीस िमिनटे तरी आराम केला पािहजे. लगेच कामाला सुŁवात केली तर Âयाचा पåरणाम 

पचनिøयेवर होतो. 
4. दु पारच ेभोजन झाÐयानंतर वामकु±ी ¶यावी. कारण कामाचा थकवा दू र होतो व अÆनपचन होते. 
5. राýीच ेभोजन श³यतो साध े¶यावे व शतपावली कłन िकमान एक ते दीड तासानंतर झोपावे कारण जळजळ िकंवा अपचनाचा ýास 

होत नाही. 
6. मानवाने आपÐया आहारासंबंधी नेहमी जागłक असावे. 
7. मानवाने वातावरणानुसार आहार ¶यावा एकदम थंड घेतले वा एकदम गरम पाणी घेतले तर Âयाचा पåरणाम दातांवर होतो. 
8. जेवण करताना श³यतो दोन जेवणात िकमान सहा तासांच ेअंतर ठेवावे. 
9. पूवê¸या लोकांÿमाण ेआठवड्यातून िकमान एक िदवस उपवास करावा Âयामागे धािमªक ®Ħेपे±ा (पोटासाठी) पाचकरसांची व पचन 

िøयासाठी महßवाचे असते. 
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10. अÆन व भाºया अिधक िशजवून घेऊन व Âयामधील पाणी काढून टाकून खाऊ नये कारण Âयातील सवª जीवनसÂव नĶ होतात. 
11. दैनं िदन आहारात क¸¸या भाºया व मोडाची कडधाÆय नेहमीच असावेत. 
12. आहाराबरोबरच शरीराला Óयायाम व योगासने व कसरतीची ही गरज असते. 
13. शरीरात उजाª िनमाªण करÁयासाठी सवªच जीवनसÂव आवÔयक असतात याची देखील काळजी ¶यावी. 
14. मानवी शरीरात रक्त भरपू र (5-6) िलटर असणे आवÔयक आहे. अथाªत शरीरातील पेशéचे ÿमाण ह ेÿमाण िजझ व िनिमªती यांच े

समतोल राखत.े 
15. माणसाने ÿÂयेक ऋतूंÿमाण ेआहार बदलून ¶यावा. 

      तसेच आंबट, गोड, ितखट, कडू आिण खारट असे अशा पाचक चवीची गरज असते. कोणती अÆन,फळे, मांसाहार, दू ध, 
कडधाÆय तेलिबया इÂयादी चे सेवन करावे परंत ुएका मयाªदेपय«तच अशा सूचना वैīकìयशाľ² देतात. Ìहणजेच संतु िलत आहार व 
Âयातील पोषकता मानवाला अÂयंत महßवाची असÐयाचे िदसून येते. 
समारोप, 
      लोकसं´या वाढीचा आिण लोकां¸या आरोµयिवषयक गरजा पुरिवÁयाकडे ल± देÁयाचा फारच जवळचा सं बंध आहे. 
आरोµया¸या समÖया सोडिवÁयासाठी साधनसामúीची उपलÊधता ल±ात घेता.वाढत जाणारी लोकसं´या आिण Âयां ¸या 
आरोµयिवषयक गरजा भागिवÁयात अनेक ÿकार¸या अडचणी येतात. तसेच रोगिनिमªती अपुरा आहार व कुपोषण यांचा महßवाचा 
वाटा आहे. आज रोगÿितकारशĉì औषधोपचाराने वाढवता येत नसÐयाने गंभीर रोग िनयंýणात आणले जाऊ लागले आहेत. 
Âयामुळे मृÂयूदर कमी होत आहे. Âयाÿमाण ेजÆमदरात घट झाली तर लोकसं´येवर िनयंýण ठेवता येते.Âयापैकì कुटंुबकÐयाण जमीन इ ं
व लोकसं´या समतोल राखÁयाचा एक उपाय आहे. परंत ुवाढÂया लोकसं´या व आरोµयिवषयक उपाय योजना िमळवून देÁयात 
पåरपूणª यश िमळू शकत नाही. 
      आरोµयिवषयक बाबी Ļा लोकसं´येशी सं बं िधत असून सामािजक आरोµय आिण Âयातील गितमानता लोकसं´या Âयां नी 
Óयापलेली जागा व गरजा भागिवÁयासाठीची कौशÐय या गोĶी सं बं िधत आहेत. जनन, मृÂयूता, Öथलांतर, िववाह सामािजक 
गतीमÂव या ÿिøया लोकसं´या चा आकार तसेच बाल, ľी, वृĦ, तŁण यां चे ÿमाण ठरिवताना महßवाचे आहेत. शै±िणक दजाª, 
आरोµयिवषयक जािणवा या संपूणª आरोµय ठरिवÁयासाठी महßवाची आहे. उपलÊध सामúी मÅये आरोµय संपादनासाठी महßवाची 
सामúी ही 'लोक' आहेत. Ìहणजेच लोकसं´या आिण आरोµय यांचा आंतरसंबंध आहे. 
      अशा ÿकारे वाढती लोकसं´या व आरोµय आिण पोषणता ही गुणाÂमक लोकसं´येशी सं बं िधत समÖया पाहता येते. 
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±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒSÉÒ ºÉ¨ÉºªÉÉ 
              |ÉÉ.ºÉÉè.¨ÉÉvÉÖ®úÒ MÉÉäË´Énù ÊMÉ®úÒ 

            (M.A.,M.Ed.,M.Phil., SET-ºÉ¨ÉÉVÉ¶ÉÉºjÉ) 
           ¨É½þÉi¨ÉÉ MÉÉÆvÉÒ ¨É½þÉÊ´ÉtÉ±ÉªÉ, ´ÉÊ®ú¹`ö Ê´É¦ÉÉMÉ, +½þ¨Énù{ÉÚ®ú 

        
 ´ÉÉføiÉÒ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´É ¨ÉªÉÉÇnùÒiÉ ºÉÉvÉxÉä iÉºÉäSÉ ÊxÉºÉMÉÉÇSÉÒ ¨ÉªÉÉÇnùÒiÉ ´É½þxÉ IÉ¨ÉiÉÉ ªÉÉÆSªÉÉ Ê´É{É®úÒiÉ MÉÖhÉÉäkÉ®úÉSÉÉ |É¶xÉ 
¦ÉÉ®úiÉÉºÉ¨ÉÉä®úSÉ xÉ´½äþ iÉ®ú ºÉÆ{ÉÚhÉÇ VÉMÉÉºÉ¨ÉÉä®ú =¦ÉÉ +É½äþ {ÉhÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSÉÒ PÉxÉiÉÉ ±ÉIÉÉiÉ PÉäiÉÉ ¦ÉÉ®úiÉÉºÉÉ`öÒ ½þÉ |É¶xÉ +ÊvÉEòSÉ MÉÆ¦ÉÒ®ú 
`ö®úiÉÉä. EòÉ®úhÉ VÉ{ÉÉxÉ ´É ¤ÉÉÆM±ÉÉnäù¶É ´ÉMÉ³ýiÉÉ ¦ÉÉ®úiÉÉSÉÒ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSÉÒ PÉxÉiÉÉ VÉMÉÉiÉ +ÊvÉEò +É½äþ. ¦ÉÉ®úiÉÉSÉÉ Ê´ÉEòÉºÉ ´É ¦ÉÊ´ÉiÉ´ªÉ 
ªÉÉºÉÉ`öÒ ½þÉ |É¶xÉ ¨É½þk´ÉÉSÉÉ `ö®úiÉÉä. 1990 SªÉÉ nù¶ÉEòÉ{ÉªÉÈiÉ ¦ÉÉ®úiÉÉSÉÒ ¨ÉÉä̀ öÒ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ BEò ¨ÉÉä̀ äö nùÉÊªÉi´É ¨½þhÉÚxÉ {ÉÉÊ½þ±ÉÒ VÉÉ<Ç. 
+lÉḈ ªÉ´ÉºlÉäSÉÒ ¨ÉªÉÉÇnùÒiÉ ´ÉÉfø ÊxÉ®úIÉ®úiÉÉ ¨ÉªÉÉÇnùÒiÉ +ÉètÉäÊMÉEò IÉ¨ÉiÉÉ, +±{É GòªÉIÉiÉÒ, ¶ÉäiÉÒ´É®úÒ±É ¨ÉÉä̀ äö +´É±ÉÆÊ¤Éi´É +¶ÉÉ PÉ]õEòÉÆ̈ ÉÖ³äý 
¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ nùÉÊªÉi´É `ö®ú±ÉÒ. iªÉÉSÉ|É¨ÉÉhÉä ´ÉÉføiªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSÉä +xÉäEò {ÉÊ®úhÉÉ¨É ºÉÆ¦É´ÉiÉÉiÉ. Ê´É¶Éä¹ÉiÉ: +É{É±ªÉÉ näù¶ÉÉiÉ +zÉ 
ºÉÖ®úIÉÉ, EÖò{ÉÉä¹ÉhÉ, ¤ÉÉ±É¨ÉÞiªÉÚ, ¨ÉÉiÉÉ¨ÉÞiªÉÚ, Ê{ÉhªÉÉSªÉÉ {ÉÉhªÉÉSÉä |É¶xÉ, Ê¶ÉIÉhÉ ´É +É®úÉäMªÉÉSªÉÉ ´ªÉ´ÉºlÉä́ É®ú iÉÉhÉ, ÎºjÉªÉÉÆSªÉÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ, 
=VÉæSÉÒ |ÉSÉÆb÷ ¨ÉÉMÉhÉÒ, {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉ´É®ú iÉÉhÉ, ´ÉÉføiÉä |ÉnÚù¹ÉhÉ ªÉÉºÉÉ®úJªÉÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ +É½äþiÉ. ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒiÉÚxÉ ªÉÉ ºÉ¨ÉºªÉÉÆSÉÒ iÉÒµÉiÉÉ 
´ÉÉføiÉä. ¨ÉÉMÉhÉÒ¨ÉvªÉä ½þÉähÉÉ®úÒ ¨ÉÉä̀ öÒ ´ÉÉfø ´É iªÉÉiÉÚxÉ ¦ÉÉ´É´ÉÉfø +¶ÉÒ ºÉ¨ÉºªÉÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ½þÉäiÉä. ªÉÉ ºÉ´ÉÉÇiÉÚxÉ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ºÉ¨ÉÉVÉ nÖùºÉ­ªÉÉ |ÉEòÉ®úSÉÉ 
Ê´ÉEòÉºÉÉSÉÉ +ºÉ¨ÉiÉÉä±É nù¶ÉḈ ÉiÉÉä. BEòÉ ¤ÉÉVÉÚ±ÉÉ ¦ÉÉ®úiÉÉiÉ MÉÊ®ú¤ÉÒ ´É ¦ÉÖEäòSÉä ºÉ´ÉÉÇÊvÉEò |É¶xÉ +ºÉÉ ½þÉ nÖùºÉ®úÉ +ºÉ¨ÉiÉÉä±É +ºÉ±ªÉÉSÉä 
+xÉäEò iÉYÉ ¨½þhÉiÉÉiÉ.  
 ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒSªÉÉ ºÉ¨ÉºªÉÉÆSÉä ´ÉMÉÔEò®úhÉ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò, +ÉÌlÉEò, ®úÉVÉEòÒªÉ ´É {ÉªÉÉḈ É®úhÉ Ê´É¹ÉªÉEò +ºÉÉ MÉ]õÉ¨ÉvªÉä Eò®úiÉÉ ªÉäiÉä. 
Ê´ÉEòÉºÉÉSÉÉ |ÉÉnäùÊ¶ÉEò ´É ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ´ÉMÉÉḈ É®ú +ÉvÉÉ®úÒiÉ +ºÉ¨ÉiÉÉä±É +ºÉ¨ÉiÉÉä±ÉÉiÉÚxÉ ºlÉ±ÉÉÆiÉ®ú ´É iªÉÉiÉÚxÉ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò iÉÉhÉ ´É |ÉºÉÆMÉÒ 
ºÉÆPÉ¹ÉÇ, |Énäù¶É´ÉÉnù ´É |ÉÉnäùÊ¶ÉEò +Îº¨ÉiÉä̈ ÉvÉÒ±É ´ÉÉfø, +zÉ ºÉÖ®úIÉäSÉä ´É MÉ®úÒ¤ÉÉSÉä |É¶xÉ, ¤ÉEòÉ±É ´ÉºiªÉÉ ´É ®úÉäMÉ®úÉ<ÇSÉä |É¶xÉ ªÉÉSÉÉ ºÉ¨ÉÉ´Éä¶É 
ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò MÉ]õÉiÉ Eò®úiÉÉ ªÉä<Ç±É. ¦ÉÉ®úiÉÉiÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒ¨ÉÖ³äý +xÉäEò xÉ´ÉxÉÊ´ÉxÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ½þÉä´ÉÚxÉ iªÉÉÆxÉÒ ºÉ¨ÉÉVÉÉiÉ MÉÉåvÉ³ý 
ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ Eäò±Éä±ÉÉ +É½äþ. ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSªÉÉ |ÉSÉÆb÷ ´ÉÉføÒ¨ÉÖ³äý xÉÉMÉ®úÒEò®úhÉ ½þÉä́ ÉÚxÉ xÉÉMÉ®úÒEò®úhÉÉSªÉÉ ¨ÉÉvªÉ¨ÉÉiÉÚxÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±Éä±ªÉÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ 
+iªÉÆiÉ PÉÉiÉEò ¤ÉxÉ±ªÉÉ +É½äþiÉ. =nùÉ.-¤ÉäEòÉ®úÒ, Ê¦ÉEòÉ®úÒ, ´Éä¶ªÉÉ´ªÉ´ÉºÉÉªÉ, MÉÖÆb÷ÊMÉ®úÒ-MÉÖx½äþMÉÉ®úÒ, EòÉ³ýÉ ¤ÉÉVÉÉ®ú, §É¹]õÉSÉÉ®ú, ¤É±ÉÉiEòÉ®ú, 
¤ÉÉ±ÉMÉÖx½äþMÉÉ®úÒ +¶ÉÉ +ºÉÆJªÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ´ÉÉføÒ¨ÉÖ³äý ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±Éä±ªÉÉ +É½äþiÉ. ¦ÉÉ®úiÉÉ¨ÉvªÉä ±ÉÉäEò¶ÉÉ½þÒ ¶ÉÉºÉxÉ´ªÉ´ÉºlÉÉ +ºÉÚxÉ 
±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSªÉÉ ¤ÉÉ¤ÉiÉÒiÉ |ÉlÉ¨É Gò¨ÉÉÆEòÉ´É®ú ¦ÉÉ®úiÉ +É½äþ. VÉMÉÉ¨ÉvªÉä EòÉähÉiªÉÉ½þÒ näù¶ÉÉ¨ÉvªÉä B´ÉføÒ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ xÉÉ½þÒ. ¦ÉÉ®úiÉÉSÉÒ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ 
Ênù´ÉºÉåÊnù´ÉºÉ ´ÉÉføiÉ VÉÉ>ðxÉ +ÉVÉ®úÉäVÉÒ +EòÉªÉÇEÖò¶É±É |ÉÊ¶ÉÊIÉiÉ, ÊxÉ¹EòÉ³ýVÉÒ +ÉÊhÉ ®úÉ¹]ÅõÒªÉ ¦ÉÉ´ÉxÉä{ÉÉºÉÚxÉ nÖù®úÉ´É±Éä±ªÉÉ ±ÉÉäEòÉÆSÉä |ÉSÉÆb÷ 
|É¨ÉÉhÉ ´ÉÉfø±Éä +É½äþ.  
 ´ÉÉføiªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉä̈ ÉÖ³äý nùÉ®úÒpù¬ÉSÉÒ ºÉ¨ÉºªÉÉ ½þÒ MÉÆ¦ÉÒ®ú ¤ÉxÉ±ÉÒ +É½äþ. ¤Éä®úÉäVÉMÉÉ®úÒ ´ÉÉfø±ÉÒ +É½äþ ´É ¤Éä®úÉäVÉMÉÉ®úÒ¨ÉÖ³äý nùÉ®úÒpù¬ 
´ÉÉføiÉ +É½äþ. +zÉ, ´ÉºjÉ, ÊxÉ´ÉÉ®úÉ, Ê¶ÉIÉhÉ +É®úÉäMªÉ +¶ÉÉ ¨ÉÖ±É¦ÉÚiÉ MÉ®úVÉÉ ¦ÉÉMÉ´ÉhÉä +´ÉPÉb÷ ZÉÉ±Éä +É½äþ. ´ÉÉføiªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSÉÉ nù¤ÉÉ´É 
¶ÉäiÉÒ´É®ú½þÒ ´ÉÉføiÉ +É½äþ. ´ÉÉføiªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉä́ É®ú ¶ÉäiÉVÉ¨ÉÒxÉÒSÉä ±É½þÉxÉ ±É½þÉxÉ iÉÖEòb÷¬ÉiÉ Ê´É¦ÉÉVÉxÉ ½þÉäiÉ +É½äþ. +¶ÉÉ iÉÖEòb÷¬É´É®ú ¶ÉäiÉÒ 
Eò®úhÉä ÊEò¡òÉªÉiÉ¶ÉÒ®ú `ö®úiÉ xÉÉ½þÒ. ¦ÉÉ®úiÉÉiÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒSÉÉ VÉ¨ÉÒxÉÒ´É®úÒ±É nù¤ÉÉ´É ´ÉÉføiÉ +É½äþ. ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒ¤É®úÉä¤ÉSÉ 
±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSÉÒ PÉxÉiÉÉ näùJÉÒ±É ´ÉÉføiÉ +É½äþ. ´ÉÉføiªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉä̈ ÉÖ³äý +xÉÖi{ÉÉnùEò ={É¦ÉÉäCiªÉÉÆSÉÒ ºÉÆJªÉÉ½þÒ ´ÉÉfø±ÉÒ +É½äþ. +xÉÖi{ÉÉnùEò 
={É¦ÉÉäCiªÉÉ¨ÉvªÉä xÉ Eò¨É´ÉiªÉÉ ´ªÉCiÉÓSÉÉ ¨½þhÉVÉäSÉ 15 ´É¹ÉÇ ´ÉªÉÉJÉÉ±ÉÒ±É ¨ÉÖ±ÉÉÆSÉÉ ´É 60 ´É¹Éæ ´ÉªÉÉ´É®úÒ±É ´ÉÞrùÉÆSÉÉ ºÉ¨ÉÉ´Éä¶É ½þÉäiÉÉä. 
+zÉvÉÉxªÉÉSÉÒ ºÉ¨ÉºªÉÉ näùJÉÒ±É ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±Éä±ÉÒ +É½äþ. ´ÉÉføiªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉä¤É®úÉä¤É®úSÉ ±ÉÉMÉ´Éb÷ÒJÉÉ±ÉÒ±É VÉ¨ÉÒxÉÒSÉä nù®úb÷Éä<Ç IÉäjÉ PÉ]õiÉ +É½äþ. 
´ÉÉføiªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉä̈ ÉÖ³äý +zÉvÉÉxªÉÉSÉÒ MÉ®úVÉ ¦ÉÉMÉÊ´ÉhÉä +´ÉPÉb÷ ZÉÉ±Éä +É½äþ. ´ÉÉføiªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉä̈ ÉÖ³äý OÉÉ¨ÉÒhÉ ±ÉÉäEò ®úÉäVÉMÉÉ®úÉSªÉÉ 
¶ÉÉävÉÉ¨ÉÖ³äý ¶É½þ®úÉÆEòbä÷ ¨ÉÉä̀ ö¬É |É¨ÉÉhÉÉ´É®ú ºlÉ±ÉÉÆiÉ®ú Eò¯û ±ÉÉMÉ±Éä +É½äþiÉ. iªÉÉ¨ÉÖ³äý ¶É½þ®úÉiÉ +ÊiÉMÉnùÔ, ZÉÉä{Éb÷{É^õÒ, vÉCEòÉvÉCEòÒSÉä VÉÒ´ÉxÉ, 
iÉÉhÉiÉhÉÉ´É +¶ÉÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±ªÉÉ +É½äþiÉ.  
 ºÉiÉiÉ ´ÉÉføhÉÉ®úÒ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ½þÒ SÉ±ÉxÉ´ÉÉføÒºÉ EòÉ®úhÉÒ¦ÉÚiÉ `ö®ú±ÉÒ +É½äþ. ´ÉÉføiªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉä̈ ÉÖ³äý +zÉvÉÉxªÉ ´É <iÉ®ú ={É¦ÉÉäMªÉ 
´ÉºiÉÚÆSÉÒ ¨ÉÉMÉhÉÒ ºÉiÉiÉ ´ÉÉføiÉä {ÉhÉ iªÉÉ ´ÉºiÉÚÆSÉÉ {ÉÖ®ú´É`öÉ ¨ÉÉjÉ +{ÉÖ®úÉ {Éb÷iÉÉä. iªÉÉ¨ÉÖ³äý +lÉḈ ªÉ´ÉºlÉäiÉ SÉ±ÉxÉ´ÉÉfø ½þÉäiÉä. ´ÉÉføiªÉÉ 
±ÉÉäEòºÉÆJªÉä̈ ÉÖ³äý {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉSÉÉ ­½ÉºÉ ½þÉäiÉ +É½äþ. ´ÉÉføiªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSÉÒ ´É +zÉvÉÉxªÉÉSÉÒ MÉ®úVÉ ¦ÉÉMÉÊ´ÉhªÉÉºÉÉ`öÒ iÉºÉäSÉ ®úºiÉä, vÉ®úhÉä, 
EòÉ±É´Éä EòÉføhªÉÉºÉÉ`öÒ JÉÉhÉÒ JÉÉänÚùxÉ JÉÊxÉVÉä Ê¨É³ý´ÉhªÉÉºÉÉ`öÒ, PÉ®äú ¤ÉÉÆvÉhªÉÉºÉÉ`öÒ, =tÉäMÉvÉÆnäù =¦ÉÉ®úhªÉÉºÉÉ`öÒ ¨ÉÉä̀ ö¬É |É¨ÉÉhÉÉ´É®ú 
VÉÆMÉ±ÉiÉÉäb÷ Eäò±ÉÒ VÉÉiÉ +É½äþ. {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉSÉÉ ­½ÉºÉ ½þÉä́ ÉÚxÉ ½þ´ÉÉ, ¨ÉÉiÉÒ, {ÉÉhÉÒ, ¨ÉÉiÉÒ <. SªÉÉ |ÉnÚù¹ÉhÉÉSÉÒ iÉÒµÉiÉÉ ´ÉÉføiÉ SÉÉ±É±ÉÒ +É½äþ.  
 ´ÉÉføiÉÒ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ½þÒ näù¶ÉÉSªÉÉ +ÉÌlÉEò Ê´ÉEòÉºÉÉºÉ +b÷lÉ³ýÉ `ö®ú±ÉÒ +É½äþ. º´ÉÉiÉÆjªÉ|ÉÉ{iÉÒxÉÆiÉ®ú näù¶ÉÉxÉä +xÉäEò IÉäjÉÉiÉ |ÉMÉiÉÒ 
PÉb÷´ÉÚxÉ +ÉhÉ±ÉÒ +É½äþ. ºÉiÉiÉ ´ÉÉføiÉ VÉÉhÉÉ­ªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉä̈ ÉÖ³äý |ÉMÉiÉÒSÉÒ ¡ò³äý ºÉÉ¨ÉÉxªÉ VÉxÉiÉäSªÉÉ {Énù®úÉiÉ {Ébä÷xÉÉ¶ÉÒ ZÉÉ±ÉÒ +É½äþiÉ. 
´ÉÉføiªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSÉÉ BEò ¨ÉÉä̀ öÉ MÉÆ¦ÉÒ®ú nÖù¹{ÉÊ®úhÉÉ¨É ¨½þhÉVÉä ÊiÉSªÉÉ¨ÉÖ³äý näù¶ÉÉSªÉÉ ¤ÉSÉiÉÒSÉÒ ´É MÉÖÆiÉÉMÉÖÆiÉÒSÉÒ IÉ¨ÉiÉÉ Eò¨ÉÒ ®úÉ½þiÉä ´É ½þÒ 
MÉÉä¹]õ +ÉÌlÉEò Ê´ÉEòÉºÉÉºÉ ¤ÉÉvÉEò `ö®úiÉä.  
 ¨ÉÉä̀ ö¬É ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSÉÉ ´ÉÉ{É®ú VÉ¨ÉäSÉÒ ¤ÉÉVÉÚ ¨½þhÉÚxÉ Eò¯ûxÉ PÉähªÉÉºÉÉ`öÒ iªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSÉÒ MÉÖhÉ´ÉkÉÉ ¨É½þk´ÉÉSÉÒ `ö®úiÉä. ªÉÉºÉÉ`öÒ 
Ê¶ÉIÉhÉ Ê´É¶Éä¹ÉiÉ: EòÉè¶É±ªÉÉ´É®ú +ÉvÉÉ®úÒiÉ Ê¶ÉIÉhÉ, +É®úÉäMªÉ Ê´É¶Éä¹ÉiÉ: ªÉÉäMªÉ {ÉÉä¹ÉhÉ, +É®úÉäMªÉÉSªÉÉ ºÉÖÊ´ÉvÉÉ, {ÉÉªÉÉ¦ÉÚiÉ ºÉÖÊ´ÉvÉÉ, Ê´ÉkÉÒªÉ 
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ºÉ¨ÉÉ´Éä¶ÉEòiÉÉ ´É iªÉÉuùÉ®äú ¦ÉÊ´É¹ªÉÊxÉvÉÒSÉÒ ÊxÉÌ¨ÉiÉÒ. ±ÉPÉÖ=tÉäMÉ ´É EÖò]õÒ®ú =tÉäMÉÉiÉÚxÉ ®úÉäVÉMÉÉ®ú ÊxÉÌ¨ÉiÉÒ ´É iªÉÉiÉÚxÉ |ÉÉnäùÊ¶ÉEò ºÉ¨ÉiÉÉä±É 
ºÉÉvÉhªÉÉSÉÉ |ÉªÉixÉ ªÉÉºÉÉ®úJªÉÉ ={ÉÉªÉÉiÉÚxÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ ´ÉÉføÒSªÉÉ ºÉ¨ÉºªÉÉÆSÉÒ iÉÒµÉiÉÉ Eò¨ÉÒ Eò®úiÉÉ ªÉäiÉä. {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉÊ´É¹ÉªÉEò ºÉ¨ÉºªÉÉÆºÉÉ`öÒ 
¶ÉÉ¶´ÉiÉ Ê´ÉEòÉºÉÉ´É®ú ¦É®ú, +IÉªªÉ =VÉÉÇ ºÉÉvÉxÉÉÆSÉÉ ´ÉÉ{É®ú, ½þÊ®úiÉ iÉÆjÉYÉÉxÉÉSÉÉ Ê´ÉEòÉºÉ ´É ´ÉÉ{É®ú, ´ªÉÉ{ÉEò ±ÉÉäEòÊ¶ÉIÉhÉÉuùÉ®äú 
{ÉªÉÉḈ É®úhÉÊ´É¹ÉªÉEò ºÉǼ ÉänùxÉ¶ÉÒ±É ±ÉÉäEò¨ÉÉxÉºÉ iÉªÉÉ®ú Eò®úhÉä +ºÉä ={ÉÉªÉ ªÉÉäVÉxÉä +É´É¶ªÉEò `ö®úiÉä.  
 
ºÉÆnù¦ÉÇOÉÆlÉ : 

1) ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ +ÉÊhÉ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ºÉ¨ÉÉVÉ – |ÉÉ. +¶ÉÉäEò MÉÉä®äú. 
2) ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ºÉ¨ÉÉVÉ : |É¶xÉ +ÉÊhÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ, |ÉÉ. b÷Éì. b÷÷Ò. BºÉ. ¨ÉxÉ´É®ú. 
3) ºÉ¨ÉÉVÉ¶ÉÉºjÉ - 12 ´ÉÒ.  
4) ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ºÉ¨ÉºªÉÉ – |ÉÉ. ºÉÉè.ºÉÖ̈ ÉxÉ {ÉÉ]äõ. 
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Ã¡Öß-¯Öã¹ýÂÖ †ÃÖ´ÖÖ­ÖŸÖÖ ×­Ö´ÖæÔ»Ö­ÖÖ“ÖÖ ¥üÛÂ™ü�úÖê­Öü 

       ¯ÖÏÖ. ›üÖò. ÁÖß�úÖÓŸÖ �ÖÖµÖ�ú¾ÖÖ›ü 
ÃÖÆüµÖÖê�Öß ¯ÖÏÖ¬µÖÖ¯Ö�ú ¾Ö ¯ÖḮ Öã�Ö,  

ÃÖ´ÖÖ•Ö¿ÖÖÃ¡Ö ×¾Ö³ÖÖ�Ö, 
´ÖÆüÖŸ´ÖÖ ²ÖÃÖ¾ÖêÀ¾Ö¸ü ´ÖÆüÖ×¾ÖªÖ»ÖµÖ, »ÖÖŸÖæ̧ ü 

 
ÃÖ´ÖŸÖÖ¯ÖÏ¬ÖÖ­Ö ÃÖ´ÖÖ•Ö ×­Ö´ÖÖÔ�Ö �ú ü̧�Öê Æêü ´ÖÖ­Ö¾Ö •ÖÖŸÖß“Öê ˆ¤üÖ¢Ö ˆ×§üÂ™ü †ÖÆêü. ¯Ö Ó̧üŸÖæ ¯ÖÏŸµÖ�Ö ÃÖ´ÖÖ•ÖÖŸÖ Ø»Ö�Ö, •ÖÖŸÖ, ¾ÖÓ¿Ö, ¯ÖÏ¤êü¿Ö, ‡ŸµÖÖ¤üß“µÖÖ 

†Ö¬ÖÖ¸üÖ¾Ö¸ü †ÃÖ´ÖÖ­ÖŸÖÖ ¯ÖÏ“Ö×»ÖŸÖ †ÃÖ»Öê»Öß †ÖœüôûŸÖê. Ø»Ö�Ö³Öê¤üÖ“µÖÖ †Ö¬ÖÖ¸üÖ¾Ö¸ü •Öß †ÃÖ´ÖÖ­ÖŸÖÖ ¯ÖÏ“Ö×»ÖŸÖ †ÖÆêü ŸµÖÖ´Öæôêû ¾µÖŒŸÖß ¾Ö ÃÖ´ÖÖ•Ö µÖÖ ¤üÖêÆüÖë“ÖÖÆüß 
×¾Ö�úÖÃÖ �ÖãÓ™ü»ÖÖ †ÖÆêü. ÃÖ´Ö�úÖ×»Ö­Ö ÃÖ´ÖÖ•ÖÖŸÖ Ã¡Öß-¯Öã¹ýÂÖ †ÃÖ´ÖÖ­ÖŸÖÖ ×­Ö´ÖæÔ»Ö­ÖÖ“ÖÖ ¥üÛÂ™ü�úÖê­Ö ×¾Ö�ú×ÃÖŸÖ ÆüÖêŸÖ †ÖÆêü. µÖÖ †­ÖãÂÖÓ�ÖÖ­Öê ×­Ö¸üß�Ö�Ö, ÃÖÓ²ÖÓ¬ÖßŸÖ 
ÃÖÓ¤ü³ÖÔ�ÖÏÓ£Ö, ×­ÖµÖŸÖ�úÖ×»Ö�êú µÖÖ †Ö¬ÖÖ¸üÖ¾Ö¸ü ¯Öãœüß»Ö ˆ×§üÂ™üÖÓ­ÖÖ †­ÖãÃÖºþ­Ö ¯ÖÏÃŸÖãŸÖ ×¾Ö¾Öê“Ö­Ö �ú ü̧�µÖÖŸÖ †Ö»Öê †ÖÆêü. 

1. Ã¡Öß-¯Öã¹ýÂÖ †ÃÖ´ÖÖ­ÖŸÖê“Öê Ã¾Öºþ¯Ö •ÖÖ�Öæ­Ö ‘Öê�Öê. 
2. µÖÖ †ÃÖ´ÖÖ­ÖŸÖêŸÖæ­Ö ˆ¤Ëü³Ö¾Ö»Öê»µÖÖ ¯ÖÏ¿­ÖÖÓ“Öß ×“Ö×�úŸÃÖÖ �ú¸ü�Öê. 
3. ´Ö×Æü»ÖÖ “Öôû¾Öôûß“ÖÖ ¯Ö¸üÖ´Ö¿ÖÔ ‘Öê�Öê. 
4. Ã¡Öß ÃÖ�Ö´Öß�ú¸ü�ÖÖ“ÖÖ †ÖœüÖ¾ÖÖ ‘Öê�Öê. 
5. Ã¡Öß Ã¾ÖÖŸÖÓ¡µÖÖ ÃÖÓ²ÖÓ¬Öß“Öê ×³Ö®Ö ×¾Ö“ÖÖ¸ü ¯ÖÏ¾ÖÖÆü •ÖÖ�Öæ­Ö ‘Öê�Öê. 

  ³ÖÖ¸üŸÖßµÖ ÃÖ´ÖÖ•Ö •Öß¾Ö­ÖÖ¾Ö¸ü ¯ÖÖ¸Óü¯ÖÖ× ü̧�úŸÖÖ, ¬ÖÖÙ´Ö�úŸÖÖ, †Ó¬ÖÁÖ¬¤üÖŸ´Ö�úŸÖÖ ‡ŸµÖÖ¤üß“ÖÖ ¯ÖÏ³ÖÖ¾Ö ¸üÖ×Æü»ÖÖ †ÖÆêü. ŸµÖÖ´Öãôêû Ã¡Öß-¯Öã¹ýÂÖ †ÃÖ´ÖÖ­ÖŸÖê»ÖÖ 
�ÖŸÖ¯ÖÖ�Öß ‘ÖÖŸÖ»Öê �Öê»Öê. Ã¡Öß Æüß¯Ö�Ö ‹�ú Ã¾ÖŸÖÓ¡Ö ¾µÖŒŸÖß †ÖÆêü †Ö×�Ö ´Æü�Öæ­Ö ¯Öã¹ýÂÖÖ¯ÖḮ ÖÖ�Öê ÃÖ¾ÖÔ ¯ÖÏ�úÖ¸ü“Öê Ã¾ÖÖŸÖÓ¡µÖ ¾Ö ÃÖ­´ÖÖ­ÖÖ“Öß ŸÖß †×¬Ö�úÖ¸üß †ÖÆêü ÆüÖ 
×¾Ö“ÖÖ¸ü ´Öæ»µÖ ´Æü�Öæ­Ö ÃÖ´ÖÖ•ÖÖŸÖ ¹ý•Ö»Öê»ÖÖ ×¤üÃÖŸÖ ­ÖÖÆüß.1 ŸµÖÖ´Öãôêû Ã¡Öß •Öß¾Ö­ÖÖ¾Ö¸ü †­µÖÖµÖ“Ö ÆüÖêŸÖ †Ö»ÖÖ †ÖÆêü. •Ö�ÖÖŸÖß»Ö ÃÖ¾ÖÔ“Ö ÃÖ´ÖÖ•ÖÖŸÖ �ú´Öß †×¬Ö�ú 
¯ÖḮ ÖÖ�ÖÖŸÖ Ã¡Öß“Öß ˆ¯Öê�ÖÖ“Ö —ÖÖ»Öê»Öß †ÖœüôûŸÖê. Ã¡Öß¾Ö¸ü •Ö�Ö³Ö¸ü ÆüÖê�ÖÖ¸üÖ †­µÖÖµÖ †Ö×�Ö •Öã»Öǽ Ö µÖÖŸÖ ÃÖÖ´µÖÃ£Öôêû †ÃÖ»Öß ŸÖ¸üß ŸµÖÖÓ­ÖÖ ¾Öê�Ö¾Öê�ÖóµÖÖ ÃÖÓ¤ü³ÖÖÔŸÖ 
†Ö×�Ö ÃÖÓÃ�éúŸÖßŸÖ ×´Öôû�ÖÖ¸êü ¯ÖÏ×ŸÖÃÖÖ¤ü †Ö×�Ö ³ÖÖ¾Ö­ÖÖÓ“Öß †×³Ö¾µÖŒŸÖß µÖÖŸÖ �Öǣ Ö ¾Öî×¾Ö¬µÖ †ÖœüôûŸÖê. ŸÖÃÖê“Ö ‹�úÖ“Ö ÃÖ´ÖÖ•ÖÖ“µÖÖ ÃÖÖÓÃ�éú×ŸÖ�ú ÃÖÓ¤ü³ÖÖÔŸÖ ÃÖã¬¤üÖ 
�úÖ»Ö´ÖÖ­ÖÖ¯ÖḮ ÖÖ�Öê ×¾Ö×¾Ö¬ÖŸÖÖ ×¤üÃÖæ­Ö †Ö»Öß. Æêü ¤üÖê­Æüß ¯Ö×¸ü´ÖÖ�Öê »Ö�ÖÖŸÖ ‘ÖêŸÖ»Öß ŸÖ¸ü †ÃÖê ×¤üÃÖŸÖê �úß ÛÃ¡ÖµÖÖÓ“µÖÖ ¯ÖÏ×ŸÖÃÖÖ¤üÖ“Öß ¾µÖÖ¯ŸÖß ´ÖÖêšüß †ÖÆêü. ‹�úÖ 
™üÖê�úÖ»ÖÖ ÛÃ¡ÖµÖÖ †Ö¯Ö»µÖÖ ÃÖªÛÃ£ÖŸÖß»ÖÖ ´Öæ�ú Ã¾Öß�éúŸÖß ¤êüŸÖÖŸÖ. †Ö¯Ö»Öß ¯Ö×¸üÛÃ£ÖŸÖß Æüß ×­ÖÃÖ�ÖÔŸÖ: Ã¡Öß•Ö­´ÖÖ¿Öß �ú´ÖÔ³ÖÖê�ÖÖ¿Öß  †Ö×�Ö †Ö¯Ö»µÖÖ �úŸÖÔ¾µÖÖ¿Öß 
×­Ö�Ö›üßŸÖ †ÖÆêü †ÃÖÖ ŸµÖÖÓ“ÖÖ ÃÖ´ÖÖ•Ö †ÃÖŸÖÖê. ¤ãüÃÖ·µÖÖ ²ÖÖ•Öæ­Öê �Öã»ÖÖ ×¾Ö¸üÖê¬Ö ×¤üÃÖæ­Ö µÖêŸÖÖ ê. Ø�ú¾ÖÖ †Ö¯Ö»µÖÖ ÃÖÖÓÃ�éú×ŸÖ�ú ÃÖÓ¤ü³ÖÖÔŸÖ ˆ¯Ö»Ö²¬Ö †ÃÖ»Öê»µÖÖ †¹Óý¤ü 
¾ÖÖ™üÖ “ÖÖê�ÖÖôûŸÖ “Ö»ÖÖ�Ö¯Ö�Öê ¬ÖÖÙ´Ö�ú “ÖÖ×»Ö×¸üŸÖß, ×¸ü¾ÖÖ•Ö µÖÖ´Ö¬Öæ­Ö ×´Öôû�ÖÖ·µÖÖ ÃÖÓ¬Öß“ÖÖ ˆ¯ÖµÖÖê�Ö �úºþ­Ö ‘ÖêŸÖ ‡Ó“ÖÖ‡Ó“ÖÖ­Öê Ã¾ÖÖŸÖÓ¡µÖÖ�ú›êü ÃÖ¢Öê�ú›êü •ÖÖ�µÖÖ“Öê 
¯ÖÏµÖÖê�ÖÆüß �êú»Öê»Öê †ÖœüôûŸÖÖŸÖ.2 Ã¡Öß´ÖãŒŸÖß †×¾ÖÂ�úÖ¸üÖ“Öê Æêü ×³Ö®Ö ¯ÖÏ¾ÖÖÆü ÃÖÖ´ÖÖ×•Ö�ú ÃÖ´ÖŸÖêÃÖÖšüß †ÖÃÖãÃÖ»Öê»Öê †ÖÆêüŸÖ. ´Æü�Öæ­Ö“Ö Ã¡Öß-´ÖãŒŸÖß “Öôû¾Öôûß»ÖÖ 
´ÖÆü¢¾Ö ¯ÖÏÖ¯ŸÖ —ÖÖ»Öê †ÖÆêü. ×³Ö®Ö ÃÖ´ÖÖ•ÖÖŸÖß»Ö Ã¡Öß ÃÖ´ÖÃµÖê“Öê Ã¾Ö¹ý¯Ö ¾Öê�Ö¾Öê�Öôêû †ÃÖ»Öê ŸÖ¸üß ‹�ú Ã¡Öß ´Æü�Öæ­Ö ×ŸÖ“Öê ¯Öã¹ýÂÖÃÖ¢ÖÖ�ú ¾µÖ¾ÖÃ£ÖêŸÖß»Ö ¤ãüµµÖ´ÖŸ¾Ö 
ÃÖ´ÖÖ­Ö Ã¾Ö¹ý¯ÖÖ“Öê †ÖÆêü. Ø»Ö�Ö³ÖÖ¾Ö ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ Æüß ÃÖ¾ÖÖÔŸÖ ´Öã»Ö³ÖæŸÖ ¤ü²ÖÖ¾Ö ÃÖÓ̧ ü“Ö­ÖÖŸ´Ö�ú ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ †ÃÖæ­Ö ×¯ÖŸÖéÃÖ¢ÖÖ�ú ¾µÖ¾ÖÃ£Öê»ÖÖ ŸÖÖê ¯Ö×¸ü¯ÖÖ�ú ÆüÖêµÖ. 
×¯ÖŸÖéÃÖ¢ÖÖ�ú �ãú™ãÓü²Ö ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ ‹ê×ŸÖÆüÖ×ÃÖ�ú¥üÂ™üµÖÖ ×¾Ö“ÖÖ¸ü �ú¸üŸÖÖ ¾Ö“ÖÔÃ¾Ö †Ö×�Ö »Öß­ÖŸÖÖ  (Domination and Submission)  ¾Ö¸ü †¬ÖÖ×¸üŸÖ †ÖÆêü. 
¾Ö“ÖÔÃ¾Ö ÃÖÖ´ÖÖ×•Ö�ú ¯ÖÏ×ŸÖ�éúŸÖß“ÖÖ ´Öã»ÖÖ¬ÖÖ¸ü  (Basic Societal Model of domination) µÖÖ †£ÖÖÔ­Öê ×¯ÖŸÖéÃÖ¢ÖÖ�ú ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ �úÖµÖÔ̄ ÖÏ¾Ö�Ö ¸üÖ×Æü»Öß 
†ÖÆêü. Æüß ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ �Öã­ÆüÖ †Ö×�Ö ¤ü›ü¯Ö¿ÖÖÆüß µÖÖ«üÖ¸êü ×™ü�æú­Ö ¸üÖ×Æü»Öß †ÖÆêü. µÖÖ •Öã»Ö´Öß ¯Öã¹ýÂÖÃÖ¢ÖÖ�ú ¾µÖ¾ÖÃ£Öê»ÖÖ †Ö¾ÖÖÆü­Ö ¤êü�µÖÖ“Öê �úÖµÖÔ Ã¡Öß¾ÖÖ¤üß ×¾Ö“ÖÖ¸ü 
“Öôû¾Öôûß«üÖ ȩ̂ü �êú»Öê •ÖÖŸÖ †ÖÆêü.  
 Ã¡Öß»ÖÖ ¯Öã¹ýÂÖÖ“µÖÖ ²Ö¸üÖê²Ö¸üß­Öê ÃÖÖ´ÖÖ×•Ö�ú, †ÖÙ£Ö�ú, ¸üÖ•Ö�úßµÖ, ¾µÖ¾ÖÃ£ÖêŸÖ ÃÖ´ÖÖ­Ö ÃÖÓ¬Öß, Ã£ÖÖ­Ö, »ÖÖ³Ö †Ö×�Ö ¯ÖÏ×ŸÖÂšüÖ ×´ÖôûÖ¾ÖµÖÖÃÖ Æü¾Öß µÖÖ 
•ÖÖ�Öß¾ÖêŸÖæ­Ö Ã¡Öß¾ÖÖ¤üß ×¾Ö“ÖÖ¸üÃÖ¸ü�Öß ÃÖ×�ÎúµÖ †ÖÆêü. Ø»Ö�Ö³Öê¤ü ¾Ö ¯Öã¹ýÂÖ ÃÖ¢ÖÖ�ú ¾µÖ¾ÖÃ£ÖêŸÖæ­Ö ×­Ö´ÖÖÔ�Ö —ÖÖ»Öê»µÖÖ ”ûôû¾ÖÖ¤üÖÃÖ ÃÖÓ̄ ÖæÂ™üÖŸÖ †Ö�Ö�µÖÖÃÖÖšüß �úÖê�ÖŸÖß 
†ÖÙ£Ö�ú, ¸üÖ•Ö�úßµÖ, ÃÖÖ´ÖÖ×•Ö�ú, ÃÖÖÓÃ�éú×ŸÖ�ú ¾µÖã¾Æü¸ü“Ö­ÖÖ †Ö�ÖÖ¾ÖµÖÖÃÖ Æü¾Öß µÖÖ²ÖÖ²ÖŸÖ ´Ö×Æü»ÖÖ †¬µÖµÖ­Ö �ëú¦êü, Ã¡Öß ÃÖÓ‘Ö™ü­ÖÖ, Ã¾ÖµÖÓÃÖê¾Öß ÃÖÓÃ£ÖÖ, ¸üÖ•Ö�úßµÖ 
¯Ö�Ö, ¯ÖÏÖ¤êü×¿Ö�ú, ¸üÖÂ™ÒüßµÖ †ÖÓŸÖ¸ü¸üÖÂ™ÒüßµÖ ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ †Ö¯Ö»Öê †•Öë›êü ‘Öê‰ú­Ö ÃÖ×�ÎúµÖ ²Ö­Ö»Öê †ÖÆêüŸÖ. ÃÖ´ÖÖ•Ö •ÖÖ�ÖéŸÖß´Öãôêû µÖÖ ÃÖ×�ÎúµÖŸÖê»ÖÖ ¯ÖÏ×ŸÖÃÖÖ¤ü ×´ÖôûŸÖ †ÖÆêü, 
†ÖÓŸÖ¸ü¸üÖÂ™ÒüßµÖ ´Ö×Æü»ÖÖ ¤ü¿Ö�úÖ´Öãôêû (1975 ŸÖê 1985) ÃÖ¾ÖÔÃÖÖ¬ÖÖ¸ü�Ö ´Ö×Æü»ÖÖÓ¾Ö¸üß»Ö ÃÖ´ÖÖ•Ö¿ÖÖÃ¡ÖßµÖ ÃÖÖ×ÆüŸµÖÖ»ÖÖ “ÖÖÓ�Ö»Öê ˆ¢Öê•Ö­Ö ×´ÖôûÖ»Öê, ŸµÖÖÓ“Öê 
ÃÖ´ÖÖ•ÖÖŸÖß»Ö Ã£ÖÖ­Ö, Ø»Ö�ÖÖ¾Ö¸ü †Ö¬ÖÖ×¸üŸÖ �êú»µÖÖ •ÖÖ�ÖÖ·µÖÖ ³Öê¤ü³ÖÖ¾ÖÖ´Öãôêû ×­Ö´ÖÖÔ�Ö ÆüÖê�ÖÖ¸êü ´Öã§êü †Ö×�Ö ×¾Ö¿ÖêÂÖŸÖ: ´Æü�Ö•Öê †ÃÖ´ÖÖ­ÖêŸÖ“Öß ¾ÖÖ�Ö�Öæ�ú ‡Ó×›üµÖ­Ö 
�úÖîÛ­ÃÖ»Ö †Öò±ú ÃÖÖê¿Ö»Ö ÃÖÖµÖ­ÃÖ ×¸üÃÖ“ÖÔ (ICSSR) ­Öê Ø»Ö�ÖÖ¾Ö¸ü †Ö¬ÖÖ×¸üŸÖ †³µÖÖÃÖÖÓ­ÖÖ ‹�æú�Ö �úÖµÖÔ�Îú´ÖÖ´Ö¬µÖê ×¾Ö¿ÖêÂÖ ¯ÖÏÖ¬ÖÖ­µÖ ×¤ü»Öê †ÖÆêü. µÖã×­Ö¾ÆüÙÃÖ™üß 
�ÖÏÓ™ËüÃÖ �ú×´Ö¿Ö­Ö­Öê (UGC) ÃÖã¬¤üÖ Ø»Ö�ÖÖ¬ÖÖ×¸üŸÖ †³µÖÖÃÖ�Îú´ÖÖÓ­ÖÖ †�ÖÏ�Îú´Ö ×¤ü»ÖÖ †ÖÆêü. ´ÖÆü¢¾ÖÖ“µÖÖ †­Öê�ú ×¾ÖªÖ¯ÖßšüÖÓ­Öß ÛÃ¡ÖµÖÖÓÃÖÓ²ÖÓ¬Öß“µÖÖ †³µÖÖÃÖÖÃÖÖšüß 
�ëú¦êü “ÖÖ»Öæ �êú»Öß †ÖÆêüŸÖ.3 20 ¾µÖÖ ¿ÖŸÖ�úÖŸÖ ÃÖ´ÖÖ•Ö¿ÖÖÃ¡ÖÖŸÖ ÃÖ´ÖÖ•Ö •Öß¾Ö­ÖÖ“µÖÖ †¬µÖµÖ­ÖÖ“µÖÖ •µÖÖ ­Ö¾Öß­Ö ¯Ö Ó̧ü¯Ö¸üÖ ×­Ö´ÖÖÔ�Ö —ÖÖ»µÖÖŸÖ ŸµÖÖŸÖ Ã¡Öß¾ÖÖ¤üß 
†¬µÖµÖ­Ö ¯Ö¸Óü¯Ö¸üÖ �Öǣ Ö“Ö �ÖÖ•Ö»Öß.4 µÖÖ ¾Öî“ÖÖ×¸ü�ú ¯ÖÏ²ÖÖê¬Ö­Ö�úÖ¸üß ×¾Ö“ÖÖ¸ü ¥üÂ™üß´Öãôêû ÃÖ´ÖÖ•ÖÖŸÖ Ã¡Öß ×¾Ö�úÖÃÖÖ»ÖÖ †­Öã�æú»Ö ¾ÖÖŸÖÖ¾Ö¸ü�Ö ×­Ö´ÖÖÔ�Ö ÆüÖê‰ú »ÖÖ�Ö»Öê 
†Ö•Ö ÛÃ¡ÖµÖÖ •Öß¾Ö­ÖÖ“µÖÖ ÃÖ¾ÖÔ“Ö �Öê¡ÖÖŸÖ †Ö¯Ö»µÖÖ �úŸÖéÔŸ¾ÖÖ“ÖÖ šüÃÖÖ ˆ´Ö™ü¾ÖŸÖ †ÖÆêüŸÖ. ŸµÖÖÃÖÖšüß ŸµÖÖ Ó­ÖÖ †­Öã�æú»Ö ¾ÖÖŸÖÖ¾Ö¸ü�Ö ¾Ö ÃÖÓ¬Öß ×´Öôû�Öê �Ö¸ü•Öê“Öê †ÖÆêü. 
21 ¾Öß ÃÖ¤üß ´Ö×Æü»ÖÖ†Öë �úß ÃÖ¤üß ‘ÖÖê×ÂÖŸÖ �úß �Ö‡Ô Æïü… ¾ÖîÀ¾Öß�ú¸ü�Ö �êú ³ÖÖî×ŸÖ�ú¾ÖÖ¤üß µÖã�Ö ´Öë ´Ö×Æü»ÖÖ‹Ó ×¾Ö×³Ö®Ö �Öê¡ÖÖë ´Öë ¯ÖÏ�Ö×ŸÖ �úß ˆ›üÖ­Ö ³Ö¸ü ¸üÆüß Æîü… ŸÖ£ÖÖ 
†Ö•ÖÖ¤ü ¯Ö�Öß �úß ³ÖÖÓ×ŸÖ ¯ÖÏ�Ö×ŸÖ¹ý¯Öß †Ö�úÖ¿Ö ´Öë ×¾Ö“Ö¸ü�Ö �ú¸üŸÖß Æãü‡Ô  †�ÖÏÃÖ¸ü ÆüÖê ¸üÆüß Æîü! ¾Öê ¸üÖ•Ö­Öî×ŸÖ�ú, †ÖÙ£Ö�ú, ¿Öî×�Ö�ú, ÃÖÖ´ÖÖ×•Ö�ú, †¬µÖÖÛŸ´Ö�ú, 
ÃÖÖÓÃ�éú×ŸÖ�ú, ¬ÖÖÙ´Ö�ú, ¾Öî–ÖÖ×­Ö�ú, ¯ÖÏ¿ÖÖÃÖ×­Ö�ú ŸÖ£ÖÖ ÃÖî×­Ö�ú ÃÖ³Öß �Öê¡ÖÖë ´Öë ”ûÖê™êü ÃÖê »Öê�ú¸ü ²Ö›êü ÃÖê ²Ö›êü ¯Ö¤üÖë ¯Ö¸ü �ÖÖî̧ ü¾Ö¯Öæ�ÖÔ Ã£ÖÖ­Ö ¯ÖÏÖ¯ŸÖ �ú¸ü ¸üÆüß Æîü ¾ÖŸÖỐ ÖÖ­Ö 
´Öë ­ÖÖ¸üß ‹�ú Æüß ×ÃÖŒ�êú �êú ¤üÖê ¯ÖÆü»Öã†Öë �êú ÃÖ´ÖÖ­Ö Æîü ‹�ú †Öȩ̂ ü ÃÖ�Ö´Ö †Öî̧ ü ÃÖ¿ÖŒŸÖ ­ÖÖ¸üß Æïü ¾ÖÆüß ¤ãüÃÖ¸üß †Öȩ̂ ü †ÃÖ�Ö´Ö, †¿ÖŒŸÖ †Öî̧ ü ¿ÖÖê“Ö­ÖßµÖ ÛÃ£ÖŸÖß ´Öë 
³Öß ­ÖÖ¸üß ¥üÛÂ™ü�ÖŸÖ ÆüÖêŸÖß Æîü… ÃÖ¿ÖŒŸÖ ´Ö×Æü»ÖÖ‹Ñ †¯Ö­Öê ŸµÖÖ�Ö �ú´ÖÔšüŸÖÖ, µÖÖê�µÖŸÖÖ �úÖ ¯Ö× ü̧“ÖµÖ ¤êüŸÖß Æãü‡Ô… ×¾Ö×³Ö®Ö �Öê¡ÖÖÓê ´Öë †¯Ö­ÖÖ ÃÖ×�ÎúµÖ µÖÖê�Ö¤üÖ­Ö ¤êü ¸üÆüß Æîü…5 
ŸµÖÖŸÖæ­Ö ÃÖ´ÖÖ•Ö ¯ÖÏ�ÖŸÖß»ÖÖ “ÖÖ»Ö­ÖÖ ×´ÖôûŸÖ †ÖÆêü. ÃÖ´ÖŸÖê“Öê ŸÖ¢¾Ö ¯ÖÏÃ£ÖÖ×¯ÖŸÖ ÆüÖê�µÖÖÃÖ ´Ö¤üŸÖ ÆüÖêŸÖ †ÖÆêü. 
 µÖÖ ÃÖÓ¤ü³ÖÖÔŸÖ Dr. Garg Veena ´Æü�ÖŸÖÖŸÖ, This is the era of women Everywhere we see women actively engaged in 
pursuits and occupations that were at one time practically the monopoly of men. The idea of economic independence is 
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permeating the whole human fabric. The pages of modern history are be gemmed with the pages of the record of the lives of 
the illustrious women. Women holds a great commission and if the past and present are an earnest for the future she will do 
her duty faithfully and well and advance still further the standard of truth, virtue and civilization.6  �Ö¸êüŸÖ¸ü ×­ÖÃÖ�ÖÖÔ­Öê ¯ÖÏŸµÖê�ú 
¾µÖŒŸÖß»ÖÖ •Ö�Ö�µÖÖ“ÖÖ †×¬Ö�úÖ¸ü ×¤ü»ÖÖ †ÖÆêü. ŸÖÖê •ÖÃÖÖ ´Ö»ÖÖ †ÖÆêü ŸÖÃÖÖ“Ö ‡ŸÖ¸üÖÓ­ÖÖÆüß †ÖÆêü. •ÖÃÖÖ ¯Öã¹ýÂÖÖÓ­ÖÖ †ÖÆêü ŸÖÃÖÖ“Ö ´Ö×Æü»ÖÖÓ­ÖÖÆüß †ÖÆêü. •µÖÖ†£Öá 
×­ÖÃÖ�ÖÔ ´ÖÖ�ÖÃÖÖ´ÖÖ�ÖÃÖÖÓ́ Ö¬µÖê ³Öê¤ü �ú¸üßŸÖ ­ÖÖÆüß ŸÖÃÖÖ ´ÖÖ­ÖÃÖÖ­Öê ŸÖ¸üß ³Öê¤ü³ÖÖ¾Ö �úÖ �ú¸üÖ¾ÖÖ? Ã¡Öß-¯Öã¹ýÂÖÖ´Ö¬µÖê ³Öê¤ü³ÖÖ¾Ö †Ö•Ö“µÖÖ †Ö¬Öã×­Ö�ú ´ÖÖ­Ö¾ÖŸÖÖ¾ÖÖ¤üß 
×¾Ö“ÖÖ¸ü ¥üÂ™üß�úÖê­ÖÖ»ÖÖ †­ÖãÃÖºþ­Ö ÃÖÓ̄ ÖæÂ™üÖŸÖ †Ö�Ö�µÖÖÃÖÖšüß ÃÖ¾ÖÖÕ­Öß ¯ÖÏµÖŸ­Ö¿Öß»Ö ¸üÆüÖ�Öê †�ÖŸµÖÖ“Öê †ÖÆêü. ÛÃ¡ÖµÖÖ¾Ö¸ü †ÖŸÖÖ¯ÖµÖÕŸÖ —ÖÖ»Öê»µÖÖ †­µÖÖµÖÖ“Öê 
¯Ö×¸ü´ÖÖ•ÖÔ­Ö �ú¸ü�Öê, ŸµÖÖÓ­ÖÖ ÃÖ´ÖÖ•Ö •Öß¾Ö­ÖÖ“µÖÖ ÃÖ¾ÖÔ �Öê¡ÖÖŸÖ ¯Öã¹ýÂÖÖÓ“µÖÖ ²Ö¸üÖê²Ö¸üß­Öê Ã£ÖÖ­Ö ¤êü�Öê, ŸµÖÖÓ­ÖÖ †ÖÙ£Ö�ú¥üÂ™üµÖÖ Ã¾ÖÖ»ÖÓ²Öß ²Ö­Ö×¾Ö�Öê, ŸµÖÖÓ­ÖÖ ŸµÖÖÓ“Öê ÃÖ¾ÖÔ 
­µÖÖµÖ ÆüŒ�ú ×´Öôû¾Öæ­Ö ¤êü�Öê †Ö×�Ö ÃÖ´ÖÖ•ÖÖŸÖ ŸµÖÖÓ­ÖÖ ÃÖ­´ÖÖ­ÖÖ­Öê ¾Ö ¯ÖÏ×ŸÖÂšêü­Öê •Öß¾Ö­Ö •Ö�ÖŸÖÖ µÖê‡Ô»Ö †¿Öß ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ ×­Ö´ÖÖÔ�Ö �ú¸ü�Öê ´Æü�Ö•Öê ´Ö×Æü»ÖÖ 
ÃÖ²Ö»Öß�ú¸ü�Ö Ø�ú¾ÖÖ ÃÖ�Ö´Öß�ú¸ü�Ö ÆüÖêµÖ.7 µÖÖ ÃÖ�Ö´Öß�ú¸ü�ÖÖ«üÖ ȩ̂ü Ã¡Öß´ÖãŒŸÖß“µÖÖ “Öôû¾Öôûß, ­µÖÖµÖÖ“Öß ¾Ö ÃÖ´ÖŸÖê“Öß ³Öæ×´Ö�úÖ ‘Öê‰ú­Ö �úÖµÖÔ̧ üŸÖ †ÃÖ�ÖÖ·µÖÖ 
¾ÖÓ×“ÖŸÖÖÓ“µÖÖ “Öôû¾Öôûà­ÖÖ ÃÖ´Ö�úÖ»Öß­Ö ÃÖ´ÖÖ•Ö ¾µÖ¾ÖÃ£ÖêŸÖ ¯ÖÏ“Ö×»ÖŸÖ †ÃÖ»Öê»Öê Ã¡Öß-¯Öã¹ýÂÖ ÃÖÓ²ÖÓ¬ÖÖ“Öê ´Öæ»µÖ�Îú´Ö ²Ö¤ü»ÖÖ¾ÖµÖÖ“Öê †ÖÆêüŸÖ. †ÃÖê †ÃÖ»Öê ŸÖ¸üß Ã¡Öß 
ÃÖ�Ö´Öß�ú¸ü�ÖÖÃÖ †­Öã�æú»Ö ¯Ö×¸üÛÃ£ÖŸÖß ´Æü�ÖÖ¾Öß ŸÖ¿Öß ×­Ö´ÖÖÔ�Ö ÆüÖê‡Ô­ÖÖ¿Öß —ÖÖ»Öß †ÖÆêü. 
 ÃÖ�Ö´Öß�ú¸ü�Ö ´Æü�Ö•Öê Ã¾Ö³ÖÖ­Ö Ø�ú¾ÖÖ †ÖŸ´Ö³ÖÖ­Ö µÖê�Öê †¿ÖÖ †£ÖÖÔ“ÖÖ ÃÖÓ¤ü³ÖÔ ¯Ö×Æü»µÖÖ ™ü¯¯µÖÖŸÖß»Ö Ã¡Öß¾ÖÖ¤üß “Öôû¾Öôûß»ÖÖ †¯Öê×�ÖŸÖ ÆüÖêŸÖÖ. Ã¡Öß 
Ã¾ÖÖŸÖÓ¡Ö ¾Ö Ã¡Öß´ÖãŒŸÖß ÃÖ�Ö´Öß�ú¸ü�ÖÖ“Öß ¯Öæ¾ÖÔ †™ü ÆüÖêµÖ. ÃÖ�Ö´Öß�ú¸ü�ÖÖÃÖÖšüß Ã¡Öß»ÖÖ Ã¾ÖŸÖ:“µÖÖ �Öã»ÖÖ´Öß“Öß •ÖÖ�Öß¾Ö ÆüÖê�Öê ¾Ö ¿ÖÖêÂÖ�Ö ´ÖãŒŸÖê“Öê †ÖŸ´Ö³ÖÖ­Ö µÖê�Öê 
´ÖÆü¢¾ÖÖ“Öê †ÃÖŸÖê. ÃÖ�Ö´Öß�ú¸ü�ÖÖŸÖ ÃÖ¢Öê“Öß ˆŸÖ¸Óü›ü ¯Öã­Ö¸Ôü×“ÖŸÖ �ú ü̧�Öê µÖÖ ÃÖÖê²ÖŸÖ“Ö Ã¡Öß­Öê Ã¾ÖŸÖ: •ÖÖ�ÖéŸÖ ÆüÖê‰ú­Ö †Ö¯Ö»µÖÖ ×¾Ö�úÖÃÖÖÃÖÖšüß ¯ÖãœüÖ�úÖ¸ü ‘Öê�Öê, †Ö�ÖÏÆü 
¬Ö¸ü�Öê, �Ö™ü ²ÖÖÓ¬Öæ­Ö ¤ü²ÖÖ¾Ö ×­Ö´ÖÖÔ�Ö �ú¸ü�Öê µÖÖ �ÖÖêÂ™üß ´ÖÆü¢¾ÖÖ“µÖÖ †ÃÖŸÖÖŸÖ. ´ÖãôûÖŸÖ ÛÃ¡ÖµÖÖÓ­ÖÖ ¯Öã¹ýÂÖÖÓ“µÖÖ �úÖêÂÖÖŸÖ †›ü�ú»µÖÖ¾Ö¸ü †Ö¯Ö»Öê ¿ÖÖêÂÖ�Ö ÆüÖêŸÖ †ÖÆêü 
µÖÖ“Öß“Ö •ÖÖ�Öß¾Ö ÆüÖêŸÖ ­ÖÖÆüß.  We seek the right to make a choice about our lives our bodies our sexuality and our 
relationship Ã¡Öß»ÖÖ †Ö¯Ö»µÖÖ ¿Ö¸üß¸üÖ×¾ÖÂÖµÖß, •Öß¾Ö­ÖÖ×¾ÖÂÖµÖß, »Öï×�Ö�ú ÃÖÓ²ÖÓ¬ÖÖ×¾ÖÂÖµÖß ×­Ö�ÖÔµÖ ‘Öê�µÖÖ“Öê ²Öôû ¾Ö ³ÖÖ­Ö µÖê�Öê ´Æü�Ö•Öê“Ö •ÖÆüÖ»Ö Ã¡Öß¾ÖÖ¤üÖ“µÖÖ 
«üÖ ȩ̂ü ÃÖ�Ö´Öß�ú¸ü�Ö †¿Öß ³Öæ×´Ö�úÖ ´ÖÖÓ›ü»Öß �Öê»Öß. •ÖµÖ¾Ö¬ÖÔ­Öê (1986) ¾ÖÖ‡ÔØ¸ ü�Ö (1988) µÖÖÓ­ÖÖ †ÖŸ´Ö³ÖÖ­Ö ­Ö †Ö»Öê»µÖÖ ÛÃ¡ÖµÖÖÓ­ÖÖ ÃÖ¢Öê«üÖ¸êü �êú»Öê •ÖÖ�ÖÖ¸êü 
´Ö¤üŸÖß“µÖÖ Ã¾Ö¹ý¯ÖÖŸÖß»Ö �úÖµÖÔ ´Æü�Ö•Öê ÃÖ²Ö»Öß�ú¸ü�ÖÖ“µÖÖ ­ÖÖ¾ÖÖ�ÖÖ»Öß �êú»µÖÖ •ÖÖ�ÖÖ·µÖÖ ´Ö»Ö´Ö¯Ö¼üß“ÖÖ ¯ÖÏ�úÖ¸ü ¾ÖÖ™üŸÖÖê.8  •µÖÖ �ÖŸÖßŸÖ, ¯ÖḮ ÖÖ�ÖÖŸÖ, ¾µÖÖ¯Ö�ú 
Ã¾Ö¹ý¯ÖÖŸÖ ÃÖ�Ö´Öß�ú ü̧�Ö ‘Ö›æü­Ö µÖÖ¾ÖµÖÖÃÖ Æü¾Öê ŸÖÃÖê ÆüÖêŸÖ ­ÖÃÖ»µÖÖ“Öê ×¤üÃÖæ­Ö µÖêŸÖê. Ã¡Öß ÃÖ�Ö´Öß�ú¸ü�ÖÖ“ÖÖ ¯ÖÏ¿­Ö Ã™Òêü™üß•Öß“ÖÖ ³ÖÖ�Ö ´Æü�Öæ­Ö �úÖ ÆüÖê‡Ô­Ö ¾µÖÖ¯Ö�ú 
Ã¾Ö¹ý¯ÖÖŸÖ ¯ÖÏÖê•ÖêŒ™ü ÆüÖêŸÖ †ÖÆêü µÖÖŸÖ ¿ÖÓ�úÖ ­ÖÖÆüß. 
 ÃÖ´Ö�úÖ»Öß­Ö ´Ö×Æü»ÖÖ “Öôû¾Öôûß­Öê ÛÃ¡ÖµÖÖÓ“Öß ¯ÖÖ Ó̧ü¯ÖÖ×¸ü�ú ³Öæ×´Ö�úÖ ²Ö¤ü»Öæ­Ö ¯Öã¹ýÂÖÖ¯ÖḮ ÖÖ�Öê“Ö ÛÃ¡ÖµÖÖÓ­ÖÖÆüß Ã¾ÖŸÖ:“Öê Ã¾ÖÖŸÖÓ¡µÖ ¾Ö ÃÖé•Ö­Ö¿Öß»Ö †ÖµÖãÂµÖ 
‘Ö›ü×¾Ö�µÖÖ“ÖÖ ÆüŒ�ú †ÖÆêü µÖÖ¾Ö¸ü »Ö�Ö �ëú×¦üŸÖ �êú»Öê †ÖÆêü. •ÖÖ�Ö×ŸÖ�ú ¯ÖÖŸÖôûß¾Ö¸ü Ã¡Öß “Öôû¾Öôûß“Öê ˆ×§üÂ™ü Æêü Ø»Ö�Ö³Öê¤üÖ¾Ö¸ü †Ö¬ÖÖ×¸üŸÖ Ã¡Öß-¯Öã¹ýÂÖ ÃÖÓ²ÖÓ¬ÖÖ­ÖÖ 
×¾Ö¸üÖê¬Ö �ú¸ü�Öê ¾Ö Ã¡Öß ¯Öã¹ýÂÖ ÃÖÓ²ÖÓ¬ÖÖ´Ö¬µÖê ÃÖ´ÖÖ­ÖŸÖÖ ×­Ö´ÖÖÔ�Ö �ú¸ü�Öê ÆüÖêµÖ. ¯Öã¹ýÂÖÖ“µÖÖ ÃÖÖ´ÖÖ×•Ö�ú, †ÖÙ£Ö�ú, ¸üÖ•Ö�úßµÖ, ¬ÖÖÙ´Ö�ú, ÃÖÖÓÃ�éú×ŸÖ�ú, ¿Öî�Ö×�Ö�ú 
�Öê¡ÖÖŸÖß»Ö ´ÖŒŸÖê¤üÖ¸üß»ÖÖ µÖÖ “Öôû¾Öôûà­Öß ×¾Ö¸üÖê¬Ö �êú»ÖÖ. ×¾Ö¿ÖêÂÖŸÖ: ×¯ÖŸÖéÃÖ¢ÖÖ�ú ÃÖÓ̧ ü“Ö­Öê­Öê (Patriarchal Structure)  ×­Ö´ÖÖÔ�Ö �êú»Öê»Öß ×­ÖµÖ´Ö­Öê, ´Öã»µÖê, 
¯ÖḮ ÖÖ�Ö�êú, ¤ü•ÖÖÔ ¾Ö ³Öæ×´Ö�úÖ ŸµÖÖ“Ö²Ö ü̧Öê²Ö¸ü ÃÖÖ´ÖÖ×•Ö�ú ÃÖÓÃ£ÖÖÓ“µÖÖ ´ÖÖ¬µÖ´ÖÖŸÖæ­Ö ÆüÖê�ÖÖ·µÖÖ Ã¡Öß ¿ÖÖêÂÖ�ÖÖ»ÖÖ †ÖôûÖ ‘ÖÖ»Ö�µÖÖ“ÖÖ ¯ÖÏµÖŸ­Ö �êú»ÖÖ.9 ŸµÖÖ †­ÖãÂÖÓ�ÖÖ­Öê 
Ã¡Öß “Öôû¾Öôûß“Öê †­Öê�ú ¯ÖÏ¾ÖÖÆü �ÖŸÖß¿Öß»Ö †ÖÆêüŸÖ. There are several currents within the feminist movement differing by their 
ideological and theoretical principles. radical feminists believe that the patriarchal system is the cause of women oppresion. 
They pay for more attention to biological differences than liberal and Marxist feminists they tend not to distinguish between 
the public and the private and to see the underlying structure of patriarchy as determinant, feminist psychoanalysts believe 
that the roots of womens oppression are eclectic combining several explanations together in an attempt to establish a 
specifically feminist standpoint.10 †­Öê�ú ¯ÖÏ�úÖ¸ü“Öê ÃÖ´Ö�úÖ»Öß­Ö Ã¡Öß¾ÖÖ¤üß ×ÃÖ¬¤üÖÓŸÖ ¯ÖÏ“Ö×»ÖŸÖ †ÖÆêüŸÖ. •ÖÆüÖ»Ö Ã¡Öß¾ÖÖ¤ü, ˆ¤üÖ¸ü´ÖŸÖ¾ÖÖ¤üß Ã¡Öß¾ÖÖ¤ü, 
ÃÖ´ÖÖ•Ö¾ÖÖ¤üß Ã¡Öß¾ÖÖ¤ü, ´ÖÖŒÃÖÔ¾ÖÖ¤üß Ã¡Öß¾ÖÖ¤ü, ÃÖÖÓÃ�éú×ŸÖ�ú Ã¡Öß¾ÖÖ¤ü, ÃÖÓÃ£ÖÖŸ´Ö�ú Ã¡Öß¾ÖÖ¤ü, •Öß¾Ö¿ÖÖÃ¡ÖßµÖ Ã¡Öß¾ÖÖ¤ü, ´Ö­ÖÖê×¾Ö¿»ÖêÂÖ�Ö¾ÖÖ¤üß Ã¡Öß¾ÖÖ¤ü µÖÖ ÃÖ¾ÖÔ 
×¾Ö“ÖÖ¸ü ¥üÂ™üß�úÖê­ÖÖ“ÖÖ ´Öã�µÖ ˆ§êü¿Ö Ã¡Öß-¯Öã¹ýÂÖÖÓ­ÖÖ ÃÖ´Ö´ÖßŸÖßµÖ •Öß¾Ö­Ö •Ö�ÖŸÖÖ †Ö»Öê ¯ÖÖ×Æü•Öê ÆüÖ †ÖÆêü. 
 Ã¡Öß •Öß¾Ö­ÖÖŸÖ ÃÖã¬ÖÖ¸ü�ÖÖ ‘Ö›æü­Ö µÖÖ¾Öß ´Æü�Öæ­Ö †­Öê�ú ¾Öî¬ÖÖ×­Ö�ú ŸÖ¸üŸÖæ¤üß �ú¸ü�µÖÖŸÖ †Ö»µÖÖ †ÖÆêüŸÖ. ¯ÖÓ̧ üŸÖæ ŸµÖÖÓ“Öß ¯ÖÏ³ÖÖ¾Öß¯Ö�Öê †Ó´Ö»Ö²Ö•ÖÖ¾Ö�Öß ÆüÖêŸÖ 
­ÖÖÆüß. †Ö•Ö ³ÖÖ¸üŸÖ ÛÃ¡ÖµÖÖÓ×¾ÖÂÖµÖ�ú �úÖµÖ¤êü �ú¸ü�µÖÖ´Ö¬µÖê ÃÖ¾ÖÖÔŸÖ ¯Öãœêü †ÖÆêü †Ö×�Ö †Ó́ Ö»Ö²Ö•ÖÖ¾Ö�ÖßŸÖ ×ŸÖŸÖ�úÖ“Ö ´ÖÖ�Öê �úÖ¸ü�Ö •µÖÖÓ“µÖÖ ÃÖÖšüß �úÖµÖ¤êü †ÖÆêüŸÖ 
ŸÖÖê Ã¡Öß¾Ö�ÖÔ †•Öæ­Ö †Ö¯Ö»µÖÖ ÆüŒ�úÖÓÃÖÓ²ÖÓ¬Öß •ÖÖ�ÖéŸÖ ­ÖÖÆüß †Ö×�Ö †Ö¾Ö¿µÖ�ú †ÃÖÖ ³ÖÖî×ŸÖ�ú ¯Ö× ü̧ÃÖ¸üÆüß ×­Ö´ÖÖÔ�Ö —ÖÖ»Öê»ÖÖ ­ÖÖÆüß µÖÖ ¤üÖê­Æüß ²ÖÖ²ÖŸÖßŸÖ Ã¡Öß 
ÃÖÓ‘Ö™ü­ÖÖÓ­ÖÖ �Öǣ Ö �úÖ´Ö �ú¸üÖ¾Öê »ÖÖ�Öê»Ö.11 �êú¾Öôû “ÖÖÓ�Ö»Öê �úÖµÖ¤êü �ú¹ý­Ö ¯ÖÏ¿­Ö ÃÖã™æü ¿Ö�úŸÖ ­ÖÖÆüßŸÖ. ŸµÖÖÃÖÖšüß �úÖµÖªÖ“Öß †Ó́ Ö»Ö²Ö•ÖÖ¾Ö�Öß ´ÖÆü¢¾Ö¯Öã�ÖÔ šü¸üŸÖê. 
¸üÖ•µÖ ¾µÖŒŸÖß“Öê ­ÖÃÖæ­Ö �úÖµÖªÖ“Öê †ÃÖÖ¾Öê Æêü �úÖµÖªÖ“µÖÖ ¸üÖ•µÖÖ“Öê ´Öã»Ö³ÖæŸÖ ŸÖ¢¾Ö †ÖÆêü. ­µÖÖµÖÖ“Öê ¸üÖ•µÖ •µÖÖ ÃÖ´ÖÖ•ÖÖŸÖ ­ÖÃÖê»Ö ŸµÖÖ ¤êü¿ÖÖŸÖß»Ö »ÖÖê�ú¿ÖÖÆüß, 
�êú¾Öôû †Öî̄ Ö“ÖÖ×¸ü�ú »ÖÖê�ú¿ÖÖÆüß“Ö šü¸üŸÖê.12 Ã¡Öß“µÖÖ ˆ¬¤üÖ¸üÖÃÖÖšüß �úÖµÖªÖ‡ŸÖ�Óú“Ö †Ö�Ö�Öß ‹�ú ´ÖÆü¢¾ÖÖ“ÖÓ ¯ÖÏ³ÖÖ¾Öß ÃÖÖ¬Ö­Ö ´Æü�Ö•Öê Ã¡Öß»ÖÖ ×¿Ö�Ö�Ö ¤êü�µÖÖ“Öß 
ÃÖÖêµÖ �ú¸ü�ÖÓ, †£ÖÖÔŸÖ Ã¡Öß»ÖÖ ×¿Ö�Ö�Ö ¤êü�µÖÖ“µÖÖ �ú»¯Ö­Öế ÖÖ�Ö“ÖÖ ´Öã�µÖ ÆêüŸÖæ ÆüÖêŸÖÖ ŸÖÖê ÆüÖ �úß ×ŸÖ»ÖÖ ¾Öî¬ÖŒµÖ †Ö»ÖÓ Ø�ú¾ÖÖ ­Ö¾Ö·µÖÖ­Öê ™üÖ�ú»ÖÓ ŸÖ¸ü Ã¾ÖŸÖ:“µÖÖ 
ˆ¤ü¸ü×­Ö¾ÖÖÔÆüÖ“Öß ÃÖÖêµÖ ×ŸÖ»ÖÖ �ú¸üŸÖÖ µÖÖ¾Öß ŸµÖÖÃÖÖšüß �ãú�ÖÖ ¯Öã¹ýÂÖÖ“µÖÖ ¤üÖ¸üß ×ŸÖ»ÖÖ ŸÖÖë›ü ¾Öë�ÖÖ›üÖ¾ÖÓ »ÖÖ�Öæ ­ÖµÖê.13 ´Æü�Öæ­Ö Ã¡Öß ×¿Ö�Ö�ÖÖ»ÖÖ ¯ÖÏȩ̂ ü�ÖÖ, “ÖÖ»Ö­ÖÖ ¤êü�Öê, 
¿Öî�Ö×�Ö�ú ÃÖê¾ÖÖÃÖã×¾Ö¬ÖÖ ˆ¯Ö»Ö²¬Ö �ú¹ý­Ö ¤êü�Öê ×¾Ö¿ÖêÂÖŸÖ: ŸÖÓ¡Ö–ÖÖ­ÖÖŸ´Ö�ú, �úÖî¿Ö»µÖÖŸ´Ö�ú ˆ““Ö ×¿Ö�Ö�ÖÖŸÖ ÛÃ¡ÖµÖÖÓ“Öê ¯ÖḮ ÖÖ�Ö ¾ÖÖœü×¾Ö�Öê, ÃÖÓ�µÖÖŸ´Ö�úŸÖê²Ö¸üÖê²Ö¸ü“Ö 
�Öã�ÖÖŸ´Ö�ú¥üÂ™üµÖÖ ¿Öî�Ö×�Ö�ú ×¾Ö�úÖÃÖ ÃÖÖ¬Ö­Öê ´ÖÆü¢¾Ö¯Öæ�ÖÔ šü¸üŸÖê. ×¿Ö�Ö�ÖÖ´Öãôêû ¾µÖŒŸÖß“µÖÖ ¾µÖÛŒŸÖ´ÖŸ¾ÖÖ“ÖÖ, ²ÖÖîÛ¬¤ü�ú ¿ÖŒŸÖß“ÖÖ ×¾Ö�úÖÃÖ ÆüÖêŸÖÖê. †ÖÙ£Ö�ú, 
¸üÖ•Ö�úßµÖ, ÃÖÖÓÃ�éú×ŸÖ�ú �úÖµÖì ¯ÖÖ¸ü ¯ÖÖ›ü�µÖÖ“Öß �Ö´ÖŸÖÖ ŸµÖÖÓ“µÖÖ †Ó�Öß µÖêŸÖê. •ÖÖ�Ö×ŸÖ�ú ¯ÖÖŸÖôûß¾Ö¸ü ÃÖÓµÖãŒŸÖ ¸üÖÂ™Òü ÃÖÓ‘Ö™ü­Öê­Öß ´Ö×Æü»ÖÖÓ“µÖÖ ×¿Ö�Ö�ÖÖ¾Ö¸ü ³Ö¸ü ×¤ü»ÖÖ 
ŸµÖÖ´Öãôêû ŸµÖÖ“ÖÖ ¯ÖÏ³ÖÖ¾Ö ÃÖ¾ÖÔ¡Ö ˆ´Ö™ü»ÖÖ. ×¿Ö�Ö�Ö Æêü ´Ö×Æü»ÖÖÓ­ÖÖ †Ö¯Ö»µÖÖ †×¬Ö�ú¸üÖÓ²ÖÖ²ÖŸÖ •ÖÖ�Ö¹ý�ú �ú ü̧ŸÖê. �êú¾Öôû “Öæ»Ö †Ö×�Ö ´Öæ»Ö ‹¾Öœêü“Ö Ã¡Öß“Öê �Öê¡Ö 
­ÖÃÖæ­Ö ×ŸÖ»ÖÖ ²ÖÖÊ •Ö�ÖÖ“Öê –ÖÖ­Ö ¤êü‰ú­Ö ÃÖ²Ö»Ö �ú¸ü�Öê ŸµÖÖ“Ö²Ö¸üÖê²Ö¸ü ×¿Ö�Ö�ÖÖ“µÖÖ ´ÖÖ¬µÖ´ÖÖŸÖæ­Ö ×¾Ö×¾Ö¬Ö Ã¾ÖµÖÓ̧ üÖê•Ö�ÖÖ¸üÖ“µÖÖ ÃÖÓ¬Öß ×­Ö´ÖÖÔ�Ö �ú¹ý­Ö ¤êü�Ö ê Æêü 
´ÖÆü¢¾ÖÖ“Öê †ÖÆêü.14 Ã¡Öß “Öôû¾Öôûß´Öãôêû µÖÖ²ÖÖ²ÖŸÖ ¤ü›ü¯Ö�Ö ×­Ö´ÖÖÔ�Ö ÆüÖêŸÖ †ÃÖ»µÖÖ­Öê ¿ÖÖÃÖ­ÖÖ»ÖÖ ¬ÖÖȩ̂ ü�ÖÖŸ´Ö�ú ¯ÖÖŸÖôûß¾Ö ü̧ ×­Ö�ÖÔµÖ ‘µÖÖ¾Öê »ÖÖ�Ö»Öê. ŸµÖÖŸÖæ­Ö Ã¡Öß 
×¿Ö�Ö�ÖÖ»ÖÖ “ÖÖ»Ö­ÖÖ ×´ÖôûŸÖ �Öê»Öß. 
 Ã¡Öß ¯ÖÏ¿­ÖÖÓ�ú›êü  ÃÖã¹ý¾ÖÖŸÖß»ÖÖ ³ÖæŸÖ ¤üµÖÖ¾ÖÖ¤üß, ÃÖÆüÖ­Öã³ÖæŸÖß¾ÖÖ¤üß ¥üÂ™üß�úÖê­ÖÖŸÖæ­Ö ¯ÖÖ×Æü»Öê �Öê»Öê ­ÖÓŸÖ¸ü ´ÖÖ¡Ö ´ÖÖ­Ö¾Öß ÆüŒ�úÖ“µÖÖ ¥üÛÂ™ü�úÖê­ÖÖŸÖæ­Ö ¯ÖÖ×Æü»Öê 
•ÖÖ¾Öæ »ÖÖ�Ö»Öê. Ã¡Öß “Öôû¾ÖôûßŸÖæ­Ö †Ö´Æüß Æü•ÖÖ¸üÖê ¾ÖÂÖÖÔ̄ ÖÖÃÖæ­Ö“Öß ²ÖÓ¬Ö­Öê —Öã�ÖÖºþ­Ö ¤êüŸÖ †ÖÆüÖêŸÖ. ÆüÖ ×­Ö¬ÖÖÔ̧ üÖŸ´Ö�ú ÃÖæ̧ ü ˆ´Ö™æü »ÖÖ�Ö»ÖÖ. Ã¡Öß “Öôû¾Öôû ‹�úÖÓ�Öß, 
‹�ÖÖªÖ“Ö ¯ÖÏ¿­ÖÖÓ¾Ö¸ü �úÖ´Ö �ú¸ü�ÖÖ¸üß, ‹�ÖÖªÖ“Ö ¸üÖ•Ö�úßµÖ ¯Ö�ÖÖ¿Öß ‹�ú×­ÖÂšü †¿Öß �ú¬Öß“Ö ¸üÖ×Æü»Öß ­ÖÖÆüßŸÖ. †Ö•Ö“Öß Ã¡Öß “Öôû¾Öôû ²ÖÆæü×¾Ö¬Ö ¯Ö¬¤üŸÖß­Öê 
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�ÖŸÖß¿Öß»Ö ²Ö­ÖŸÖ †ÖÆêü. �Ö¸ü•Ö †ÖÆêü ŸÖß Ã¡Öß •Öß¾Ö­ÖÖ�ú›êü ÃÖ´ÖÖ­ÖŸÖê“µÖÖ ¥üÛÂ™ü�úÖê­ÖÖŸÖæ­Ö ­Ö¾Ö •ÖÖ�Öß¾ÖêŸÖæ­Ö ¯ÖÖÆü�µÖÖ“Öß  Ã¡Öß ´Æü�Ö•Öê ¾Öê�Ö¾Öê�ÖôûµÖÖ ¾Öêôûß ˆ¯ÖµÖÖê�Öß 
¯Ö›ü�ÖÖ¸üß ¾ÖÃŸÖæ ´ÖÖ­Ö»Öß •ÖÖŸÖê. •ÖÖê ¯ÖµÖÕŸÖ ¯Öã¹ýÂÖ´Ö­ÖÖŸÖ Ã¡Öß •ÖÖŸÖß ×¾ÖÂÖµÖß ¾Ö ÛÃ¡ÖµÖÖÓ“µÖÖ †ÃÖÖ¬ÖÖ¸ü�Ö �Öã�ÖÖÓ²Ö§ü»Ö †Ö¤ü¸ü ²Öã¬¤üß ˆŸ¯Ö®Ö ÆüÖêŸÖ ­ÖÖÆüß ŸÖÖê̄ ÖµÖÕŸÖ Ã¡Öß 
´Æü�Ö•Öê ¯ÖÏ•Ö­Ö­Ö µÖÓ¡Ö ÆüÖêµÖ. •ÖÖê̄ ÖµÖÕŸÖ Ã¡Öß ŸÖã́ Ö“Öß ¤üÖÃÖß ¸üÖ×Æü»Ö ŸÖÖê̄ ÖµÖÕŸÖ ÆüÖ ˆ§ü´Ö¯Ö�ÖÖ ¾Ö ²Öê¿Ö¸ü¯Ö�ÖÖ •ÖÖ�Öê �úšüß�Ö †ÖÆêü.15  µÖÖ †­ÖãÂÖÓ�ÖÖ­Öê ÃÖ´Ö�ÖÏ ÃÖ´ÖÖ•Ö 
•Öß¾Ö­ÖÖŸÖ •ÖÖ�Öß¾Ö •ÖÖ�ÖéŸÖß ‘Ö›æü­Ö µÖê�Öê �Ö¸ü•Öê“Öê šü¸üŸÖê. ´ÖÖŒÃÖÔ¾ÖÖ¤üß ¥üÂ™üß�úÖê­ÖÖ­ÖæÃÖÖ¸ü ³ÖÖÓ›ü¾Ö»Öß ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ ¿ÖÖêÂÖ�ÖÖ“Öê ¯ÖÏ×ŸÖ×­Ö¬ÖßŸ¾Ö �ú¸ü�ÖÖ¸üß šü¸üŸÖê. »Öê×­Ö­Ö­Öê 
³ÖÖÓ›ü¾Ö»Öß ¾µÖ¾ÖÃ£Öê²Ö¸üÖê²Ö¸ü“Ö ×¯ÖŸÖéÃÖ¢ÖÖ�ú ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖÆüß ÃÖÓ̄ ÖãÂ™üÖŸÖ µÖÖ¾ÖµÖÖÃÖ Æü¾Öß †¿Öß ³Öæ×´Ö�úÖ Ã¾Öß�úÖ¸ü»Öß. »Öê×­Ö­Öê Ã¡Öß ÃÖ�Ö´Öß�ú¸ü�ÖÖÃÖÖšüß ü̧×¿ÖµÖÖŸÖ 
Ã¾ÖŸÖ:“Öß †¿Öß ‹�ú µÖÖê•Ö­ÖÖ †Ö�Ö»Öß ÆüÖêŸÖß, •µÖÖ´Ö¬µÖê “Öæ»Ö †Ö×�Ö ´Öæ»Ö µÖÖŸÖæ­Ö Ã¡Öß“Öß ÃÖã™ü�úÖ �ú¸ü�µÖÖÃÖÖšüß ÃÖÖ¾ÖÔ•Ö×­Ö�ú ¯ÖÖôû�ÖÖ‘Ö ȩ̂ü ¾Ö ³ÖÖê•Ö­ÖÖ»ÖµÖÖ“Öß 
ŸÖ¸üŸÖæ¤ü �êú»Öß ÆüÖêŸÖß. ´ÖÖ†Öê“µÖÖ ȩ̂ü›ü †Ö´Öá­Öê “Öß­Ö´Ö¬µÖê •ÖÖ�ÖÖê•ÖÖ�Öß Ã¡Öß ÃÖÓ‘Ö™ü­ÖÖ ²ÖÖÓ¬Öæ­Ö ÛÃ¡ÖµÖÖÓ­ÖÖ •ÖÖ�ÖéŸÖ �êú»Öê. µÖÖ»ÖÖ ×“Ö­Öß ‡×ŸÖÆüÖÃÖÖŸÖ '™ü­ÖÔ †Öê¾Æü¸'ü 
´Æü�ÖŸÖÖŸÖ. ‡Ã´ÖÖ‡Ô»Ö´Ö¬µÖê ×�ú²ÖãŸ—Ö µÖÖ ±ú´ÖÔ �ÖéÆüÖŸÖ ÃÖÆüÖ ¾Öêôêû»ÖÖ ³Ö¸ü¯Öæ̧ ü •Öê¾Ö�Ö ¾Ö †Ö‡Ô ×¿Ö¾ÖÖµÖ ´Öã»ÖÖÓ“Öê ÃÖÓ�ÖÖê̄ Ö­Ö �êú»Öê •ÖÖ‡Ô. ²ÖÖôûÖÓŸÖ¯Ö�ÖÖ­ÖÓŸÖ¸ü ÛÃ¡ÖµÖÖ 
´Öã»ÖÖÓ­ÖÖ ¯ÖÖ•Ö�µÖÖÃÖÖšüß“Ö ×�ú²Öã»—Ö´Ö¬µÖê •ÖÖŸÖ †ÃÖŸÖ ŸµÖÖ­ÖÓŸÖ¸ü ¸üÖÓ�Ö�ÖÖ·µÖÖ ´Öã»ÖÖÓÃÖÖšüß 'ÃÖò›ü»Ö¸ü' “ÖÖ¸ü ¾ÖÂÖÖÔ“µÖÖÃÖÖšüß 'Ø�ú›ü̧ 'ü ¾Ö “ÖÖî¤üÖ ¾ÖÂÖÖÔ“µÖÖ ´Öã»ÖÖÃÖÖšüß 
'µÖã¾ÖÖ�ÖéÆêü' µÖÖ“Öß ÃÖÖêµÖ �êú»Öß ÆüÖêŸÖ. †´Öê×¸ü�ú­Ö ´Öã»ÖÖ¯Öê�ÖÖ ×�ú²Öã»—Ö´Ö¬Öß»Ö ´Öã»Öê ¿Ö¸üß¸ü, ´Ö­Ö †Ö×�Ö ³ÖÖ¾Ö­ÖÖ µÖÖ ²ÖÖ²ÖŸÖßŸÖ †×¬Ö�ú ×­Ö¸üÖê�Öß †ÃÖ»Öê»Öß 
†Öœüôû»Öß.16 ³ÖÖÓ›ü¾Ö»Öß ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ ¾Ö ¯Öã¹ýÂÖÃÖ¢ÖÖ µÖÖ ¤üÖê­Æüß ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ Ã¡Öß •Öß¾Ö­ÖÖ“Öê ¿ÖÖêÂÖ�Ö �ú¸ü�ÖÖ·µÖÖ ™ü¸ü»µÖÖ †ÖÆêüŸÖ. ŸµÖÖ ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖÓ́ Ö¬µÖê †´Öæ»ÖÖ�ÖÏ ²Ö¤ü»Ö 
‘Ö›æü­Ö µÖÖ¾ÖµÖÖÃÖ Æü¾ÖÖ, •ÖÖê ²Ö¤ü»Ö Ã¡Öß-¯Öã¹ýÂÖ •Öß¾Ö­ÖÖÃÖ ÃÖ´ÖÖ­Ö ´ÖÆü¢¾Ö ¤êü�ÖÖ¸üÖ †ÃÖê»Ö. Ã¡Öß Ã¾ÖÖŸÖÓ¡µÖÖ“ÖÖ ¯ÖÏ¿­Ö ÆüÖ †Ö•Ö“µÖÖ µÖã�ÖÖŸÖß»Ö ‹�ú •¾Ö»ÖÓŸÖ ¯ÖÏ¿­Ö 
†ÖÆêü. »ÖÖê�úÃÖÓ�µÖê“µÖÖ ×­Ö´´ÖÖ †ÃÖ»Öê»ÖÖ ³ÖÖ�Ö †×¾Ö�ú×ÃÖŸÖ, ´ÖÖ�ÖÖÃÖ»Öê»ÖÖ, ×¿Ö�Ö�ÖÖ»ÖÖ †Ö×�Ö ¯ÖÏ�ÖŸÖß»ÖÖ ¾ÖÓ×“ÖŸÖ †ÃÖê»Ö ŸÖ¸ü †×�Ö»Ö ´ÖÖ­Ö¾ÖÖ“Öß ¯ÖÏ�ÖŸÖß“Ö 
†¿ÖŒµÖ †ÖÆêü.17 µÖÖŸÖ ¿ÖÓ�úÖ“Ö ­ÖÖÆüß.   
 ³ÖÖ¸üŸÖßµÖ ÃÖ´ÖÖ•ÖÖŸÖ †Ö•ÖÆüß Ã¡Öß •Öß¾Ö­ÖÖ“Öß †¾ÖÆêü»Ö­ÖÖ ÆüÖêŸÖ †ÖÆêü. ²Ö»ÖÖŸ�úÖ¸ü, ”êû›ü”ûÖ›ü, ¿ÖÖêÂÖ�Ö µÖÖÃÖÖ¸ü�µÖÖ †­Öê�ú ¯ÖÏ¿­ÖÖÓ­ÖÖ ŸÖß»ÖÖ ŸÖÖë›ü ªÖ¾Öê 
»ÖÖ�ÖŸÖ †ÖÆêü. Women in the Indian Society have been victims of humilization torture and exploitation for as long as we have written 
records of social organization and family life. Today Women are being gradually recognized as important powerful and meaningful 
contributors to the life on men, but till a few decades back, their condition was pitiable. Ideologies, institutional practices and existing 
norms in society have contributed much to their harassment some of these behavioral practices their even today.18 

Ã¾ÖÖŸÖÓ¡µÖ, ÃÖ´ÖŸÖÖ, ²ÖÓ¬ÖãŸ¾Ö Æüß ´ÖÖ­Ö¾ÖÖ×¬Ö�úÖ¸üÖÓ“Öß ×¡Ö¾Öê�Öß †ÖÆêü. Æüß ×¡Ö¾Öê�Öß »ÖÖê�ú¿ÖÖÆüß“ÖÖ ¯ÖÖµÖÖÆüß †ÖÆêü †Ö×�Ö �úôûÃÖÆüß †ÖÆêü. ´ÖÖ—Öê †×¬Ö�úÖ¸ü 
‡ŸÖ¸üÖÓ­Öß ×Æü¸üÖ¾Öæ­Ö ‘ÖêŸÖÖ �úÖ´ÖÖ ­ÖµÖêŸÖ. ŸÖÃÖê ‡ŸÖ¸üÖÓ“Öê †×¬Ö�úÖ¸ü ´Ö»ÖÖ ×Æü¸üÖ¾Öæ­Ö �úÃÖê ‘ÖêŸÖÖ µÖêŸÖß»Ö.19 µÖÖ“Öß ¯ÖÏŸµÖê�úÖÃÖ •ÖÖ�Öß¾Ö Æü¾Öß. ŸÖ¸ü“Ö ´ÖÖ­Ö¾Öß ÆüŒ�úÖ“µÖÖ 
•Ö¯Ö�Öæ�úßÃÖ †­Öã�æú»Ö ¾ÖÖŸÖÖ¾Ö ü̧�Ö ×­Ö´ÖÖÔ�Ö ÆüÖê‰ú ¿Ö�êú»Ö. ´ÖÖ­Ö¾ÖÖ×¬Ö�úÖ¸üÖë �êú ´ÖÖ´Ö»Öê ´Öë ×¾ÖÀ¾Ö �êú ÃÖ³Öß ¤êü¿Ö †×¬Ö�ú ÃÖê †×¬Ö�ú ×¾Ö�úÃÖ­Ö¿Öß»Ö ÛÃ£ÖŸÖß ´Öê Æîü 
ŸÖ£ÖÖ ÃÖ³Öß ¤êü¿ÖÖë ´Öê Æü´Ö ´ÖÖ­Ö¾ÖßµÖŸÖÖ ŸÖ£ÖÖ ´Öæ»Ö ´ÖÖ­Ö¾ÖÖ×¬Ö�úÖ¸üÖë �êú ˆ»»ÖÓ‘Ö­Ö �êú ²Öß“Ö Ã¯ÖÂ™ü ×¾Ö³Öê¤ü �úß ‘Ö™ü­ÖÖ‹Ó ¯ÖÖ ÃÖ�úŸÖê Æîü. †¯Ö¸üÖ¬Ö �êú ²ÖœüŸÖ ê Æãü‹ 
†­Öã̄ ÖÖŸÖ, •ÖÖŸÖßµÖ ×¾Ö³Öê¤ü ´Ö×Æü»ÖÖ†Öë �úß †ÃÖ´ÖÖ­ÖŸÖÖ, ²Öȩ̂ üÖê•Ö�ÖÖ¸üß ŸÖ£ÖÖ ¾µÖÛŒŸÖµÖÖë �úß ×ÃÖ×¾Ö»Ö Ã¾ÖŸÖÓ¡ÖŸÖÖ†Öë �úÖ ˆ»»ÖÓ‘Ö­Ö ×¾ÖÀ¾Ö³Ö¸ü �êú »ÖÖ�ÖÖê »ÖÖê�ÖÖë �úÖê 
†³Öß ŸÖ�ú ¯ÖÏ³ÖÖ×¾ÖŸÖ �ú¸ü ¸üÆüß Æîü. ¾ÖÖÃŸÖ¾Ö ´Öë ´ÖÖ­Ö¾ÖÖ×¬Ö�úÖ¸üÖë �úÖê ‡­Ö�êú «üÖ¸üÖ �ÖŸÖ¸üÖ Æîü.20 Ø»Ö�Ö³Öê¤üÖ´Öãôêû ´ÖÖ­Ö¾Ö †×¬Ö�úÖ¸üÖ“Öê ˆ»»ÖÓ‘Ö­Ö ÆüÖêŸÖê †ÖÆêü ŸÖê 
¸üÖê�Ö�µÖÖÃÖÖšüß Ã¡Öß»ÖÖ ¯ÖãºþÂÖÖ²Ö¸üÖê²Ö¸üß“ÖÖ ¤ü•ÖÖÔ, ÃÖÓ¬Öß, ¯ÖÏ×ŸÖÂšüÖ ×´ÖôûÖ¾ÖµÖÖÃÖ Æü¾Öß. ³ÖÖ¸ üŸÖßµÖ ´Ö×Æü»ÖÖ†Öë �úÖê ³Öß †Ö•Ö †×¬Ö�úÖ¸ü ×¤ü‹ •ÖÖ­Öê �úß •Ö¹ý¸üŸÖ Æîü… 
†²Ö ˆ­Æëü ¾ÖÖ×•Ö²Ö ¸üÖ•Ö­Öî×ŸÖ�ú ¾Ö ÃÖÖ´ÖÖ×•Ö�ú †×¬Ö�úÖ¸ü ×´Ö»Ö •ÖÖ‹Ó�Öê ŸÖÖê ¾Öê Ã¾ÖŸÖ: Æüß ×¾Ö�úÖÃÖ �êú ¸üÖÃŸÖê ¯Ö¸ü “Ö»Ö ¯Ö›ëü�Öê… †Ö¬Öß ¤ãü×­ÖµÖÖ �úÖê ×¾Ö�úÖÃÖ ÃÖê 
´ÖÆüºþ´Ö ¸ü�Ö �ú¸ü ×¾Ö�úÖÃÖ �úÖ ÃÖ¯Ö­ÖÖ ¤êü�Ö­ÖÖ ´ÖÆü•Ö ‹�ú ²Öê¾Ö�ãú±úß Æîü… 21 Ã¡Öß - ¯ÖãºþÂÖ µÖÖ ¤üÖê‘ÖÖÓ“ÖÖÆüß ÃÖ´ÖÃÖ´ÖÖ­Ö ×¾Ö�úÖÃÖ ‘Ö›æü­Ö µÖÖ¾ÖµÖÖÃÖ Æü¾ÖÖ ŸÖ¸ü“Ö ÃÖ´Ö�ÖÏ 
ÃÖ´ÖÖ•ÖÖ“Öß ÃÖ¾ÖÔÃÖ´ÖÖ¾Öê¿Ö�ú, ¯Ö×¸ü¯Öæ�ÖÔ ¯ÖÏ�ÖŸÖß ‘Ö›æü­Ö µÖê‰ú ¿Ö�êú»Ö. ÛÃ¡ÖµÖÖë �êú ¯ÖÏ×ŸÖ †Ö¤ü¸ ü �úß ³ÖÖ¾Ö­ÖÖ ×�úÃÖß ³Öß ÃÖ´ÖÖ•Ö �úß ÃÖ³µÖŸÖÖ �úß ÛÃ£ÖŸÖß �úß ÃÖã“Ö�ú 
ÆüÖêŸÖß Æîü. ¾ÖÆüß ´ÖÖ­Ö¾Ö ´Ö­ÖãÂµÖ �úÆü­Öê �úÖ †×¬Ö�úÖ¸üß ÆüÖêŸÖÖ Æîü •ÖÖê ÛÃ¡ÖµÖÖë �êú ÃÖÖ£Ö ÃÖ­´ÖÖ­Ö �úÖ ¾µÖ¾ÖÆüÖ¸ü �ú¸üŸÖÖ Æîü.22 ¿Öî�Ö×�Ö�ú, ÃÖÖ´ÖÖ×•Ö�ú, ÃÖÖÓÃ�éú×ŸÖ�ú, 
¸üÖ•Ö�úßµÖ ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ µÖüÖ ¾µÖŒŸÖß“µÖÖ �úŸÖì̄ Ö�ÖÖ“µÖÖ †×¾ÖÂ�úÖ¸üÖ“Öß ±ú»ÖÁÖãŸÖß †ÃÖŸÖÖŸÖ. µÖÖ ÃÖ¾ÖÔ ¾µÖ¾ÖÃ£ÖÖ´Ö¬µÖê ÛÃ¡ÖµÖÖÓ“ÖÖ ÃÖ�ÎúßµÖ ÃÖÆü³ÖÖ�Ö ÃÖ´ÖÖ•Öˆ¯ÖµÖÖê�Öß 
šü¸üŸÖÖê.  
 •Ö�ÖÖŸÖß»Ö ÃÖ¾ÖÔ“Ö ÃÖ´ÖÖ•ÖÖŸÖ Ã¡Öß Ã¾ÖÖŸÖÓ¡µÖÖ“Öß “Öôû¾Öôû †Ö�úÖ¸üÖÃÖ †Ö»Öß †ÖÆêü. ŸµÖÖ«üÖ¸êü ÛÃ¡ÖµÖÖÓ“Öê ÆüŒ�ú, ¯ÖÏ¿­Ö ´ÖÖÓ›ü»Öê •ÖÖŸÖ †ÖÆêüŸÖ. ŸµÖÖŸÖæ­Ö 
Ã¡Öß Ã¾ÖÖŸÖÓ¡µÖÖ»ÖÖ †­Öã�æú»Ö ¾ÖÖŸÖÖ¾Ö¸ü�Ö ŸÖµÖÖ¸ü ÆüÖêŸÖ †ÖÆêü. ŸµÖÖ ŸµÖÖ ¤êü¿ÖÖŸÖß»Ö ÃÖÓ×¾Ö¬ÖÖ­ÖÖ« üÖ¸êü ÛÃ¡ÖµÖÖÓ­ÖÖ †×¬Ö�úÖ¸ü ¯ÖÏÖ¯ŸÖ —ÖÖ»Öê †ÖÆêüŸÖ. ¯Ö¸ÓüŸÖã µÖÖ 
ÃÖÓ×¾Ö¬ÖÖ­ÖÖŸ´Ö�ú ŸÖ¸üŸÖã¤üà“µÖÖ ¯ÖÏ³ÖÖ¾Öß †Ó́ Ö»Ö²Ö•ÖÖ¾Ö�ÖßÃÖÖšüß ÃÖ´ÖÖ•ÖÖŸÖ •Ö­Ö•ÖÖ�ÖéŸÖß, ²ÖÖÓ×¬Ö»Ö�úß“Öß ³ÖÖ¾Ö­ÖÖ ¾ÖéØ¨ü�Ö ¾ÆüÖ¾ÖµÖÖÃÖ Æü¾Öß. ŸÖ¸ü“Ö Ã¡Öß - ¯ÖãºþÂÖ 
ÃÖ´ÖŸÖê»ÖÖ ¯ÖÖêÂÖ�ú ¾ÖÖŸÖÖ¾Ö¸ü�Ö ×­Ö´ÖÖÔ�Ö ÆüÖê¾Öæ ¿Ö�êú»Ö. ¯ÖÏÃŸÖãŸÖ ×¾Ö¾Öê“Ö­ÖÖ¾Öºþ­Ö ×­ÖÛ¿“ÖŸÖ —ÖÖ»Öê»Öß ´ÖŸÖê ×­ÖÂ�úÂÖÖÔ“µÖÖ Ã¾Ö¹ý¯ÖÖŸÖ ´ÖÖÓ›üŸÖÖ µÖêŸÖß»Ö. 
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सामािजक Æयाय 
®ी. बालाजी  पां डुरंग िशनगारे 

समाजशाľ  िवभाग                                 
आट्ªस आिण कॉमसª कॉलेज , 

नागठाणे . ता.िज.  सातारा .  
         

सामािजक Æयाय  Ìहणजे शोषणिवरहीत, समतािधिķत, ÆयाÍय समाजाची िनिमªती होय.  .एक समाजवादी राÕů या 
भू िमकेतून सामािजक Æयाय ही संकÐपना समतािधिķत समाजिनिमªतीकडे जाणारी आहे . .सामािजक Æयाय या िवÖतृत  संकÐपनेमÅये 
पुढील उपघटकांचा समावेश होतो  .Âया   मÅये दिलतां चे ÿĳ.  उदा  .ÿितिनिधÂव , आर±ण, अ ॅůॉिसटी, िवषम वागणूक इÂयादी .    .
आिदवासéचे ÿĳ  .उदा .जंगल आिण जिमनीवरचा ह³क , समाजा¸या मु´य ÿवाहात सामील होÁयािवषयी¸या समÖया इÂयादी     .

िľयां चे ÿĳ उदा .ÿितिनिधÂव , अÆयायी वागणूक, कौटंु िबक अÂयाचार, ल§िगक अÂयाचार, बलाÂकार, कामा¸या िठकाणचे ल§िगक 
शोषण, ľीĂुण हÂया, हò ंडाबळी, ऑनर िकलéग इ .  वृĦां ¸या समÖया, मानवी देह Óयापार,  बालकामगार,  झोपडपĘय़ां चे ÿĳ, 
िश±णा¸या समÖया िवशेषत:    :úामीणभागातील िश±ण  तसेच आरोµय, कुपोषणाची समÖया या सवª बाबéचा अËयास महßवाचा 
ठरतो .सामािजक Æयाय हे कÐयाणकारी राºयाचे एक वैिशĶय आहे  .  

सामािजक Æयाय Ìहणजे समानता, ऐ³य आिण बंधुता या तßवावर आधाåरत समतावादी िवचार िकंवा संÖथा िनमाªण करणे 
मानवी ह³कांची मुÐये समजून घेणे. व ÿÂयेक Óयĉéची ÿितķा मान – ÿितķा सÆमान समजÁयास योµय स±मता तयार करणे  
 अनेक िवĬानां चे सामािजक Æयाया¸या संदभाªत अनेक वेगवेगळी िभÆन मत आहेत, ती पुढीलÿमाणे :- 
Öवाभािवक अंतर :- 
 यानुसार समाज सामािजक ÓयवÖथे माफª त समाजामÅये ÓयĉéमÅये आदराची भावना िनमाªण करतो समाजातील सवª लोक 
समान आहेत व सवा«चा संसाधनावर समान अिधकार आहे. ÿÂयेकाला सुख – समृĦी व आनंदी राहÁयासाठी समान संधी ÿदान 
करणे हे समाजाचे कतªÓय आहे.  
Óयवहाåरक ŀĶीकोन :- 
 या मतानुसार समाज एक संÖथा आहे. जी आपÐयाला सदÖयासाठी आिण Âया¸या समाजा¸या गरजा भागवते. ÿÂयेक 
सदÖय एकटा  आहे .अिधकािधक   वÖतू   आिण  सेवा हे  Âयाचे  ÿाथिमक  उिदĶ  आहे .काही िवचारवंताला  हे मत  माÆय   नाही 
.कारण ही मते माÆय कłन सामािजक Öवाथाªसाठी वैयिĉक आिण सामु िहक सुखाचा Âयाग करणे आवÔक आहे आपÐया वैयिĉक 
Öवाथाªसाठी समाजिहताला बाधा  पोहचणार नाही याची काळजी ¶यावी. 
Öवाभािवक  आदर :-  

या ŀĶीकोनानुसार  समाज  सामािजक  ÓयवÖथेĬारे  Óयĉì¸यामÅये  आदराची भावना  िनमाªण  करतो .समाजातील सवª  
लोक समान आहेत  आिण  सवª समाज आंनदी  राहÁयासाठी  सवाªना  समान संधी  ÿदान करणे हे समाजाचे  कÂयªÓय आहे . 
सामािजक Æयाय:- 
             समाजमाÆय मूÐयांवर अिधिķत असलेली Æयायाची संकÐपना. ित¸याबĥल वेगवेगळी मते आहेत आिण ती सवª 
वाÖतववादी आहेत. सामािजक Æयाय ही नीितमूÐयांवर आधारलेली संकÐपना आहे. ती सामािजक धोरणांमÅये, राºयशाľ आिण 
राजकìय िनयोजनामÅये, कायīामÅये, तßव²ानात आिण  सामािजक शाľां¸या उगमÖथानात िवचारात ¶यावी लागते. सामािजक 
जीवनातील मÅयवतê असणारे नैितक ÿमाण सामािजक Æयायात अÅयाŃत असते. ‘सामािजक Æयाय’ सामािजक िसĤांत आिण 
सामािजक िकया या दोÆहéमÅये महßवाची भूिमका बजावतो, Âयामुळेच सवª सामािजक शाľे Ļा संकÐपनेला मूलभूत मानतात. 
कोणतेही समाजमाÆय ®म करणारी Óयĉì ही ÆयाÍय ®म करीत असते .;परंतु  चोर िकंवा दरोडेखोर यांची कृती िकंवा  ®म 
अÆयायकारक ठरतात.  Óयĉìची कुवत आिण ितचे िहत एका बाजूला आिण समाजाचे िहत दु सöया बाजूला यांची परÖपर उपकारक 
अशी समतोल सांगड जेÓहा घातली जाते, तेÓहा समाजात Æयाय ÿÖथािपत झाला असे Ìहणता येईल. ÓयिĉÓयĉéमÅये कुवत, 
आवड–िनवड आदéबाबत िभÆनता असते; तथािप Óयिĉ -ÓयĉéमÅये आिण Óयĉì व समाज यांमÅये सु संवाद व समतोल साधावा 
लागतो. Ìहणजेच सामािजक Öथैयª ÿÖथािपत होऊन ÿगती होते.  
सामािजक Æयाय दोन ÿकारचे असतात : पिहला, औपचाåरक Æयाय, जो ÆयायसंÖथा–कायīांमधील तरतुदéनुसार दोषी Óयĉéना 
िश±ा देऊन कायªवाहीत येतो. अशा सामािजक Æयायाचे Öवłप कायदेशीर आिण गÆुहेगारीशाľाशी िनगिडत असते.अशा Æयायाचे 
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Öवłप ‘देवाने िदलेली िश±ा’ असेही मानले जाते. ‘देवाने िदलेले शासन’ हा एक िसĤांत मानसशाľीय सािहÂयात महßवाचा 
मानला जातो. 
दु सरा, अनौपचाåरक Æयाय, जो नैितकता आिण राजकìय पåरिÖथतीशी सं बं िधत असतो. तो िवधायक आिण माणुसकìचा िनकष 
लावून समाजात उपलÊध असलेÐया चांगÐया–वाईटाचे वाटप करÁयावłन िदला जातो. योµय िनकष लावून ह³कां चे िवतरण केले 
जाते. यामÅये दोषी लोकांना िश±ा िदली जाते, ती केवळ इतरां नी पु Æहा वाईट वागू  नये Ìहणून. Ļा िश±ेमुळे पीिडतां ना,दु बªलां ना 
सामािजक Æयाय पूणªपणे िमळत नाही; परंतु  अशा होणाöया िश±ा ताÂपु रÂया दहशत िनमाªण करतात. 
सामािजक आंतरिøयांमÅये सामािजक Æयायाचे पाच वेगवेगळे ÿकार संभवतात 

(१) Óयĉì¸या, समूहा¸या िकंवा समाजा¸या संदभाªत Æयाय समÿमाणात िमळाला िकंवा नाही, अÆयाय झाला का ? झाला 
असÐयास Âयाची कारणमीमांसा करता आली पािहजे. 

(२) दु सöया ÿकारे सामािजक Æयायाचे िवतरण ºयाचे ºयाचे ह³क, कतªÓये िकंवा जे जे मालकìचे आहे, ते ते Âयाला िमळाले का हे 
पाहणे होय. हा Æयाय योµय िवतरणाचा आहे. लोकशाहीमÅये ÿÂयेक नागåरकाला अÆन, वľ, िनवारा, आरोµय,िश±ण 
िमळÁयाचा मूलभूत अिधकार आहे. जगÁयाचा, भाषणाचा, संघटन करÁयाचा, मतदानाचा ह³क आहे. हे ह³क Âयाला 
उपभोगावयास िमळतात िकंवा नाही, हे साÅय करÁयासाठी क¤ þ शासन आिण घटक राºयांची शासने यां नी कायदे 
करावेत,असे मागªदशªन राºयघटनेत करÁयात आले आहे. ÿÂयेक राºया¸या सरकारांकडे Âयां ¸यावर सोपिवलेÐया िवषयांची 
सूची िदलेली आहे. उदा., गुÆहेगारां सं बंधीचे ÿशासन राºय सरकारांकडे आहे. राÕůीय पातळीवर एखादे धोरण आखले गेले, 
तर Âयाची अंमलबजावणी माý राºयां नी करावयाची असते. 

(३) सामािजक Æयाय–अÆयायाचा ÿĳ कायªवाही करÁयाबाबत उद्  भवतो. गुÆहेगारांकडून झालेले नुकसान पु रेसे भłन िमळाले 
नाही; Ìहणून Æयाय िमळाला नाही असे वाटते. पूवê¸या काळी ‘जशास तसे’ हे ÿमाण लागू  कłन ‘डोÑयास डोÑयाने 
भरपाई’, ‘खुनास खून’ इ. ÿकारे कारवाई होत असे. मानवी अिधकार हे अिधक नैितक, बुिĤिनķ, तािकª क तßवांवर आधाåरत 
आहेत आिण Ìहणून या जु Æया कायªवाहéना आधुिनक काळात महßव देऊनये असे मानले गेले. 

(४) वंश, जात, धमª, संप°ी, मानमरातब, पदÓया यांमु ळे िनमाªण होणारी िवषमता नĶ कłन सवा«नासमान मूलभूत ह³क 
राºयघटनेने बहाल केले आहेत. तसेच कायīाचे संर±णही सवा«ना समान देÁयात आले आहे. Ìहणजेच ÿÂयेकाला 
समान/सारखीच संधी िमळाली पािहजे. 

(५) समÆयायी वाटप/संधी हा ÿकार Öवीकारणे गरजेचे वाटते. जे गट,समूह, ÿदेश दु बªल आहेत; ºया Óयĉì गरीब आहेत; मुले 
िनराधार आहेत अशा सवा«चा ÿाधाÆयाने िवचार केला, तर Âया Óयĉìवा समूह इतरांबरोबर¸या Öपध¥त िटकू शकतील, ÿदेशां चे 
मागासपण दू र होईल आिण कालांतराने सवा«ना समाजातील संप°ीचे समÆयायी वाटप झाले पािहजे .  आिथªक  िवषमता  दू र 
करणे गरजेचे  असते . 

समता, Öवातं Þय, िवĵबंधुÂव, आिथªक, राजकìय, सामािजक ह³क, ľी–पुŁष समानता, समाजातील सवª Óयĉéना 
िश±णाची,िवकासाची संधी आदी मूÐये आिण तßवे ही सामािजक Æयायाची उिĥĶे होत. Æयाय ही मानवी संकÐपना असÐयामुळे ती 
गितमान आहे. Æयायाची कÐपना िभÆन -िभÆन समाजांत वेग -वेगळी असते. तसेच कालानुसार ित¸यात फेरबदल होतात. काल 
ÆयाÍय वाटणारी गोĶ िवīमान पåरिÖथतीत अÆयाÍय वाटू शकते. कधीकधी याउलटही िÖथती असते. उदा., पूवê पाĲाßय देशांत 
(इं µलंड)पुŁषां नाच फĉ मतािधकार होता. तो १९२८ पय«त योµय व ÆयाÍय मानला जाई. आता ľी–पुŁष समानतेची कÐपना 
सवªýसमाजमाÆय झाÐयामुळे ľीला मतदानाचा ह³क नाकारणे अÆयायाचे होईल; तथािप काही समाजांत अīािप ľीकडे पाहÁयाचा 
ŀिĶकोन उपभोµय वÖतू  असा असून ितथे िľयांची खरेदी–िवøì होते िकंवा सावªजिनक जीवनात Âयां ना Öथान नाही. येथील 
समाजाला Âयात काही अÆयायकारक वाटत नाही आिण महßवाचे Ìहणजे िľयांनाही आपÐयावर अÆयाय होतो, असे वाटत नाही. 
Âयामुळे Æयाय–अÆयाय ठरिवणे कठीण होते. या गितमान संकÐपनेला तÂकालीन समाजाची माÆयता आवÔयक असून समाजमाÆय 
मूÐयांवर Æयायाची संकÐपना अिधिķत असते, हा िनÕकषª यातून काढता येईल. Ìहणून Æयाय Ìहणजे काय आिण अÆयाय Ìहणजे 
काय, याची जाणीव समाजाला होणे महßवाचे आहे. समाजात जेÓहा अÆयायाची जाणीव होते, तेÓहा Âयाचे पåरमाजªन करÁयाकåरता 
ÿितकाराथª चळवळी िनमाªण होतात. सती, बालिववाह, अÖपृÔयता, हò ंडा, तलाक या दु Ķ Łढé िवŁंÅद समाजाला दीघªकाळ संघषª 
करावा लागला; तरी ही   या सवª Łढéचे समूळ  उ¸चाटन झाले आहे, असे ठामपणे सांगतायेत नाही.  
Æयायाची úीक कÐपना :  úीक देशातील ÿिसĦ िवचारवंत Èलेटो ने Æयायाची कÐपना “ åरपिÊलक” या úंथात मांडली. Âया 
ÿकरणाचे नाव “ On Justice ‘’ आहे. हा Æयायावरील úंथ आहे. िवशेषत:  अनेक िवचारवंतानी  Æयायाची सांगड “िशलाशी 
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घातली. Âयां ¸या मते जो Æयायाने वागतो तो सतशील असतो. Âयां ¸यात खöया अथाªनी शील असते. शीलाचे सं बंध  Æयायात 
सामावलेले आहे.  जो Æयायी असतो तो शीलवान  असतो व जो शीलवान असतो  तो Æयायी असतो. úीकांनी इत³या मोठ्या 
ÿमाणात Æयाय आिण  शील यां चे एकता साधली  होती. úीक िवचारवंतां ¸या मते  Æयाय या संकÐपनेत बाĻ वतªणूक  आिण 
आंतåरक सचोटी या दोÆही गोĶी समािवĶ झाÐया असतात. 

देशकाल परिÖथतीनुसार  Æयायाची  कÐपना बदलत गेली .अनेक िवचारवंतानी Æयायाबाबतची कÐपना वÖतू िनķ व  
आदशªवादी  मूÐयां ¸या आधारे मांडलेली आहे .Öवातं Þय, समता आिण बंधूÂव या मूÐयां ना जोडणे Ìहणजे  Æयाय होय . 
सामािजक Æयायाचा  िसĦांत:   

सामािजक Æयाय या शÊदाचा अथª  आिण ÓयाĮी  खूप  मोठी आहे .समाजातील सवª ±ेýातील अÆयाय नĶ होऊन Óयĉìचे 
अिधकार , समाजातील िहत ,शासनाचा आदेश ,िनंयýण , Æयायदान ÓयवÖथेचा लोकशाही सु संवाद ,राÕůाचा िवकास ,ÿगती व 
सÆमानीय Öथान या सवाªचा योµय समÆवय Ìहणजे सामािजक Æयाय होय.  सामािजक ,आिथªक व सां Öकृितक िवषमतेवर आधाåरत 
असणाöया समाजात सामािजक Æयायाची अÂयंत  गरज असते . सामािजक Æयायाची  भू िमका अशी आहे कì, समाजात ºया वÖतूची 
िनिमªती होते Âयां चे िवतरण संपणूª समाजात झाले पािहजेत Âयाच ÿमाणे समाजातील सवा«ना अÆन, वǌý आिण िनवारा Ļा मुलभूत 
गरजा पूणª झाÐया पािहजेत. आवÔयक गरजा पूणª  करÁयाचा ÿÂयेकाला अिधकार असणे ही सामािजक Æयायाची कÐपना आहे.  
सामािजक Æयायाचे तीन ÿवाह  : 
१ ) राजकìय  ÿवाह   : राजकìय Æयाया अंतगªत सवª नागåरकांना समान अिधकार आहेत . राजकìय Æयाया अंतगªत सवª नागåरकांना 
िवधी िनयमां चे समान संर±ण, िवकासाची संधी आिण राजकìय पद ÿाĮ करÁयात राºयाने भेदभाव न करण,े मुलभूत अिधकारां चे 
सं र±ण इÂयादी संपूणª समाजाला अिभÿेत असणाöया राजकìय मुÐयांचा आिण अपे±ांचा पु रÖकार करणे या गोĶी राजकìय Æयायात 
समािवĶ होतात. 
२ ) सामािजक ÿवाह  : सामािजक Æयायात सामािजक शÊदाला िवशेष महßव आहे. तो शÊद फार Óयापक आहे. वगêय ÓयवÖथेतील 
उ¸च वगêयां ना िवशेष अिधकार असतात. आिण िनÌÆवगêयाना कमी िकंबहòना Âयां ना अिधकारां पासून वं िचत ठेवले जाते. वगाªनुसार 
स°ा आिण ÿितķा देखील कमी- जाÖत असते. कामा¸या Öवłपावłन Óयĉìचा दजाª ठरतो, Âयामुळे िवकासा¸या वाटा रोखÐया 
जातात.  
 सामािजक ŀĶ्या सवाªना समान िवकासाची संधी सामािजक ÿितķा, जÆम, वंश, धमª, जात, इÂयादी कारणाÖतव भेद नसण,े 
दु बªल घटकांना िवकासाची िवशेष मदत िह िवषमता नĶ करणारी सामािजक िÖथती होय. सामािजक Æयाय अशा ÿकार¸या 
सामािजक पåरवतªनाचा पु रÖकार करते. 
३ ) आिथªक ÿवाह : एक गोĶ िततकìच खरी आहे िक आिथªक ±ेýातील अÆयाय दू र झाÐयािशवाय खöया अथाªने सामािजक व 
राजकìय Æयाय Öथापन होणार नाही. आिथªक स°ेचे क¤ þीकरण झाले असेल तर सामािजक दजाª, राजकìय Öवातं Þय आिण मुलभूत 
अिधकार यां ना कोणताही अथª उरत नाही. आिथªक Æयाया¸या संकÐपनेत आिथªक स°ेचे िवक¤þीकरण आिण संप°ी¸या संपादन व 
संúहाची फार मोठी तफावत दू र करणे िह दोन तßवे समािवĶ आहेत. सवा«ना  सÆमानाने जगता येईल, Öवातं Þय व अिधकारांचा 
उपभोग घेता येईल. शासनात सहभागी होता येईल. अशाÿकारचे जीवनमान, आरोµय, िव®ांती, आिण भिवतÓयाची जी शाĵती 
उपलÊध होईल अशी िÖथती िनमाªण होणे या गोĶी आिथªक Æयायात समािवĶ असतात . 
 आिथªक Æयायासाठी समाजातील आिथªक िवषमता दू र करणे गरजेचे आहे. अशाÿकारे आिथªक समानता Öथापन करणे 
आिथªक Æयायात समािवĶ आहे. 
            िवतरणाÂमक Æयाय :- मागील काही वषाªपासून सामािजक Æयाया¸या संदभाªत  िवतरणाÂमक Æयायाची कÐपना मांडली जाते 
. ÿाचीन úीक िवचावंत अँरीÖटाटलने सामािजक Æयायाचे ÿकार िवतरणाÂमक Æयाय दोष ,िनवारक Æयाय  व  पåरवतªक  Æयाय या तीन 
सं²ा  उपयोगात आणÐया .       
 Óयĉìला िमळणारे उÂपÆन हे ितचे Öवतःचे नसून संपूणª समाजाचे आहे.Âयामुळे ितने ते Öवतःजवळ िकती ठेवावे हे 
ठरिवÁयाचा संपूणª अिधकार समाजाचा आहे .हे िवतरणाÂमक Æयायाशी अिभÿेत आहे. तसेच ºयांना िनसगाªने ±मता देताना हात 
आखडून िदले Âयां ना झु कते माप देणे Æयायसंगत ठरते . 

समाजामÅये िविवध Óयĉì¸या अनेक इ¸छा , अपे±ा असतात .Âयापैकì कोणÂया इ¸छा Æयाय आहेत हे केवळ सामािजक 
Æयाया¸या  आधारेच ठरिवता येते .सामािजक Æयाया¸या अनुषगाने   लोकशाही शासन, जीवघेणी Öपधाª , साधन संप°ीचे पåरपूणª  
िविनयोग ,िश±णानुसार समान संधी , संप°ीचे जाÖतीत जाÖत समान  िवतरण व िकमान जीवनमाना¸या गराजाची पूतê,सवाªना समान 
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Æयाय ,समान काम समान दाम, योµय िश±णाला Æयाय .सामािजक िवषमतेवर करडी नजर , आिथªक  ŀĶ्या मागासलेÐया .वं िचत 
असणाöया वगाªला Æयाय .आदशª समाजरचना करÁयाचा ÿयÂन .िवषमता कमी करÁयाचा ÿयÂन  व इतर  काही बाबी यात समािवĶ 
आहेत . 

सामािजक Æयाय  हा  Æयाया¸या þ्Ķीने  सवाªना समान असला पािहजे  परंतु  इतर बाबीचा िवचार करता उ¸चिशि±त 
िश±क  ही यात भरडला गेला आहे .िश±क हा ²ान दान करणारा ,समाजाला उ¸च पदावर नेĸारा  तसेच खाल¸या पातळीवर  
आणणारा एक महÂवाचा  घटक  आहे .आई ,वडील  आिण गुŁ (िश±क – ÿाÅयापक )हे नामवंत  असून यां ¸या पु ढे सवाªना आदर 
असला पािहजे .परंतु  मागील काही  काळापासून िश±क ,ÿाÅयापक  यां ¸यािवषयी  गोडी न वाटता चेĶेचा , िनं देचा िवषय  िश±क  
अथाªत नवोिदत  िश±क  बनत आहे .याचे कारण शोधणे  øमÿाĮ  झाले आहे .िश±कािशवाय ,ÿाÅयापकािशवाय िवīा  नाही 
Âया¸यािशवाय खरे ²ान आÂमसात होणे नाही . Âयां ¸यािशवाय अवघड िवषय सोपा  होणे नाही . तो समाजाला धैयª,संयम  
बाळगÁयाचा  सÐला देतो .परंतु  आज नवोिदत  िश±काकडे ,ÿाÅयापकाकडे   पािहÐयानंतर कसे वाटते . Âयाचे आÂमपरी±ण करावे 
. आज िश±क ,ÿाÅयापक  िभýा ,लाचार ,अÆयाय सहन करणारा ,अितसंयम  बाळगणारा ,अगदी उभे आयुÕय वाया गेले तरी 
अजूनही आशेचा िकरण धरणारा ,वłन हसणारा पण आतून द:ुखाने  पछाडलेला ,आपले द:ुख  तो कोणालाही सांगू  शकत  नाही 
.कारण आज¸या काळात िश±क Ìहणजे िश±क नÓहे  तर Âयां चे अनेक ÿकार आहेत .हे ÿकार पािहÐयानंतर िश±कां चे पण एवढे 
ÿकार असतात का हा मनाला पडणारा ÿĳ आहे .यात आपण कोणÂया ÿकारात मोडतो . एकच शै±िणक  पाýता असताना Âयां चे हे 
ÿकार पािहÐयानंतर हा  सामािजक  Æयाय आहे का   आपलेच मन िखÆन  होते .सामािजक Æयाया¸या þ्Ķीने  नवोिदत  िश±कांचा , 
ÿाÅयापकांचा  िवचार केला तर  िश±कां चे  ÿकार पहा........   
िश±कां चे ÿकार 

1. १००% अनुदािनत िश±क 
2. अशंतः अनुदािनत िश±क 
3. िवना अनुदािनत िश±क 
4. कायम िवना अनुदािनत    िश±क 
5. Öवयं  अथªसाहािÍयत िश±क 
6. पायाभूत पदवाढ ÿÖतािवत िश±क 
7. पायाभूत पद मंजूर परंतु  वैयिĉक माÆयता ÿलं िबत 

िश±क 
8. पायाभूत पद मंजूर, वैयिĉक माÆयता ÿाĮ परंतु  

आिथªक तरतुदé¸या ÿती±ेतील िश±क 
9. अनुदानास पाý घोिषत  तुकडीवरील िश±क 
10.  िवनाअनुदािनत, मूÐयांकनात पाý परंतु  अīाप 

अघोिषत िश±क 
11. अनुदानास पाý परंतु  आिथªक तरतूदी¸या ÿती±ेत 

असलेले िश±क 
12. अनुदान पाý, २०% टÈपा मंजूर परंतु  २ वषा«पासून 

पुढील अनुदान टÈÈया¸या ÿित±ेतील िश±क 
13.  िश±ण सेवक( सहा. िश±क, पåरिव±ाधीन) 
14. जुनी पेÆशन योजना लागू  असणारे िश±क 
15.  नवीन पåरभाषीत अंशदान पेÆशन योजनेतील 

िश±क 
16. २००५ पूवêचे परंतु  अंशतः अनुदािनत असÐयाने 

नवीन पेÆशन योजना लागू  झालेले िश±क 

17. २००५ पूवêचे, अंशदान पेÆशन योजनेला कोटाªत 
आÓहान िदलेले Ìहणून कुठलीच कपात नसणारे 
िश±क 

18. इंúजी माÅयमातील िश±क 
19. राýशाळेतील िश±क 
20. अÐपसं´यांक शाळेतील िश±क 
21. अधªवेळ िश±क 
22. घड्याळी तािसकेवरील िश±क  CHB  िश±क  
23. कंýाटी िश±क 
24. एकापे±ा अिधक शाळेवर काम करणारा, एकिýत 

कायªभार गणना कłन पूणªवेळ झालेला िश±क 
25. नविनयुĉ परंतु  वैयिĉक माÆयते¸या ÿती±ेत 

असणारा िश±क 
26. अितåरĉ िश±क 
27.  कला िश±क 
28.  øìडा िश±क 
29.  नुकतीच िनवडपूवª िश±क पाýता परी±ा िदलेला 

व शासना¸या िश±क भरती¸या ÿती±ेत असणारा 
नवीन होऊ घातलेला िश±क. 

30. २०१२ नंतर िनयुĉ, शासन माÆयता ÿाĮ, शासनाने 
अनिधकृत भरती Ìहणून घोिषत केलेला व 
Æयायालयाने Æयाय िदलेला, 

31. बदली अÆयायúÖत िश±क  
32. िवÖथािपत िश±क ……… 
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                   परंतु  यातील काही िश±कांना वेतन Ìहणजे काय?  पगार Ìहणजे काय ?  िनयमीत पगाराचे ÖवÈन पहावे लागते. Âयां ना 
पगार नसतो .Âयां ना  तन असते पण वेतन नसते. तर काहéना मानधन असते.  आता मानधन हा  फार मोठा िवकारी शÊद आहे. आता 
हे मानधन िकती  िदले जाते. मानधन Ìहणजे पगार नÓहे, वेतन नÓहे. मजूरां ना जसा  रोजगार िमळतो आठ िदवसाला,  मिहÆयाला, तो 
तरी िनयमीत असतो.  आता हे  मानधन  कधी येणार  — कधी  येणार  यावर  अवलंबून  असणाö या  िश±कांची  ऐवढी कंुचबना  
होते कì , जेवढे  मानधन  येणारे असते Âया¸या  ितÈपट  खचª   Âयांचा झालेला असतो. या मानधनाचा  उपयोग िश±कां¸या 
कोणÂयाच कामासाठीयेत  नाही.येतो तो लोकांकडून ,इतराकडून   उसणे  घेतलेपैसे फेडणे  िकंवा कुणाकडूनतरी  Óयाजां ने काही 
र³कम काढलेली असते  ती र³कम फेडÁयासाठी Âयाचा काहीसा  उपयोग  होतो.  हे जर  मानधन Âयास ÿÂयेक मिहÆयाला  िदले  तर   
         Âयां ¸यावर  Âयां ¸या  कंु टंुबावर  उपासमारीची  वेळ  येणार  नाही.  काही  इतर  िनयमीत  िश±क,  ÿाÅयापक  अशा  
िश±कांना,  ÿाÅयापकांना  िकरकोळ  मदत  करतात.  संयम   बाळगायला   सांगतात.  Âयामुळे  िवनाअनुदानीत  िश±क  िकंवा  
CHB ÿाÅयापक  वłन तो सुं दर गŌडस िदसत  असला  तरी आतून  फार  पोखरलेला  असतो.   उदा.  िवना अनुदानीत  िश±क,  
अंशत: अनुदानीत  िश±क , िबनपगारी  िश±क,CHB िश±क  Ìहणजे  घड्याळी   तासाÿमाण.े... पण  सवªसामाÆय  लोकांना  
वाटते  कì, ....एका  तासाला  ४०० łपये  तर   िदवसभर  पाच  तास .थांबतो  तर  मग  आठवड्याचे  िकती...मिहÆयाचें  
िकती....Ìहणजे  यां चे  गिणत  लांब  जाते. पण  ÿÂय±  असे  नाही.आठवड्यातून  एवढेच  तास,  मिहÆयातून  एवढेच  तास,   पूणª  
वषाªतून  210  पे±ा  जाÖत  तास  नकोत.... Ìहणजे  वषाªचे 210.तास मग  मिहÆयाचे  िकती.  12  मिहने  सरासरी  िकती तास  
आिण  िकती  पगार  (मानधन) Âयां नी कसे  जगायचे, कंु टंुब कसे  चालवयाचे. पÂनी,मुले  यां चे  आजार कसे  बरे करायचे,  आई  
वडीलांना  कशी  मदत  करायची......अनेक ÿĳ.? सामािजक Æयाया¸या  द् षĶीने  सवª  िश±कांना,  ÿाÅयापकांना समान Æयाय  
असला  पािहजे.समान काम समान दाम  असला  पािहजे.....फरक असला तरी  एवढा  नको...कì  एकाला  मिहना  ł.7000/-- तर  
एकाला  125000/--ł. यामुळे सामािजक , आिथªक िवषमता मोठ्या ÿमाणात   वाढते. 

आता  आणखी  एक  बाब  िनदशªनात  येते कì  अनुदानीत , िवनाअनुदानीत  िश±कांची  नोकरी  केÐयानंतर  Âयांची  
सिÓहªस गृहीत  धरली   पािहजे. मग तो  अनुदानीत  असेल, िवनाअनुदानीत  असेल, िकंवा  CHB िश±क  असेल.   
                 CHB  हे  शासनाचे  पाप  आहे. Ìहणजे पूणªवेळ िश±क, ÿाÅयापक  नेमणूक  केÐयानंतर Âयाला जे पगार ,वेतन  īावे  
लागणार  आहे Âयापे±ा गरजेपु रते  अशा Óयĉéना नेमायचे. करोडो  łपये  कमवायचे....Ìहणजे शासनाचा  फायदा  
करावयाचा.....िवīाथê यां ना  वाटणार  आपलेला  िश±क  िशकवÁयासाठी आहेत  पण  Âया सं बंधीत िश±कां चे  आयुÕय वाया  
घालवायचे....Âयां ना अÂयÐप मानधन  īायचे ...आता  अशा  िश±कì  पेशामुळे,  अपुö या  मानधनामुळे...पु ढे  तो  एकवेळ  पूणªवेळ 
िश±क,  सहाÍयक  ÿाÅयापक  होईल  अशी  अशा  बाळगतो.पण  नÓयाने  भरती करताना यांचा िवचार  होईलच…असे   
 याबाबत यां ना भरती ÿिøयेत  ÿथम  ÿाÅयाÆयाने  ¶यावे...Âयांची  िसिनअर  िलÖट  तयार करावी...असे शासनास  वाटत  
नाही...गरज  सरो...वैī मरो  ही  भू िमका  असते.  यामुळे काही  CHB ÿाÅयापकांना हातातील  आलेला  घास  सोडावा  लागतो.   
सामािजक  Æयाया¸या  ŀĶीने  यासाठी योµय  शासन  िनणªय  होणे  गरजेचे  आहे..... 
            
संदभª  
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३) राºय घटनेचे अधªशतक        नर¤þ चपळगावकर . 
४) इंटरनेट       
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भारतीय  परराÕů  धोरणा¸या  उिदĶांचा  िचकìÖतक  अËयास 

ÿा. अशोक  ²ानोबा  दु नघव  
राºयशाý िवभागÿमुख,  

      शंकरराव पाटील  महािवīालय          
      भूम, ता.भूम,िज.उÖमानाबाद  

       
ÿÖतावना :-  

परÖपर सहकायाªतून सवाªचा िवकास घडवून आणणे हे भारतीय परराÕů धोरणाचे महÂवपुणª उिĥĶ रािहले आह.ेआजपय«त भारताने 
आपले परराÕů धोरण ठरिवत असताना आपÐयामु ळे इतर राÕůांना ýास होनार नाही हे धोरण नेहमीच आचरणात आणले आह.ेशेजारी 
राÕůसोबत सतत मैýीपूणª संबंध ÿÖथािपत करÁयाचे भारताने वेळोवेळी ÿयÂन केला आहे. भारतीय परराÕůीय धोरणाची उिĥĶ पुढीलÿमाण-े 
 
अËयासाची उिĥĶे  
१ )भारता¸या पराÕů  धोरणाचा आढवा  घेणे  
२ )भारता¸या पराÕů धोरणा¸या उĦीĶाचा  मागोवा घेणे  
३ )अिलĮवाद, वंशवादास  िवरोध साăाºयवादास िवरोध ही उिĥĶे समजनू घेणे . 
४ )भारत Öवंतý झाÐयापासून आजपय«त  आखलेÐया पराÕů धोरणाचा आढवा 
 
गृहितके  

१)भारताने सु रवातीपासून ते आजपय«त जग आिण जगू  īा या धोरणाने आपले पराÕů धोरण आखले आहे. 
2)भारताने सु रवातीपासूच वसाहतवाद,साăाºयवाद,वंशवाद याला िवरोध केला आह.े 
३)भारताने सु रवातीपासून संयुĉ राÕůाचे समथªन केला आहे. 
४ )िनशľीकारण िनयंýण  या संकÐपना पाठéबा िदला आह.े 

 
१)  अिलĮतावाद : दु सöया महायुĦानंतर जगाचे दोन गटात िवभाजन झाले. काही राÕůे  अमेåरके¸या बाजू ने गेली तर काही राÕůे सोिÓहयत 
रिशया¸या बाजू ने गेली. Âयामुळे आंतरराÕůीय Öतरावर एक ÿकारचा तणाव िनमाªण झाला.भारताने या काळात सावध पिवýा घेत कोणÂयाही 
गटात सामील न होणे महÂवपूणª मानले. भारत देश एखाīा गटात सहभागी झाला असता तर द ु सöया  गटाची नाराजी ¶यावी लागली असती. 
आिण  Âयामु ळे िवकासा¸या मागाªत अनेक अडथळे िनमाªण झाले असते, Ìहणून भारताने अिलĮतावादी धोरण हे आपÐया परराÕů धोरणाचे  
महÂवपूणª उिĥĶ  मानले . या अिलĮतावादी धोरणाचा  अनेक राÕůांनी पु रÖकार केला.  
२) िवदेशी आिथªक सहायता : इंúजांनी भारतावर अनेक वष¥ राºयकारभार केला, Âयामु ळे भारतास आिथªक िवकासाची फळे लवकर चाखता  
आली नाहीत.Öवातं ÞयÿाĮीनंतर भारताने आंतरराÕůीय Öतरावर आपली वेगळी नीती ÿÖथािपत करÁयाचा ÿयÂन केला.भारतास वेगाने आिथªक 
िवकास करÁयासाठी अनेक साधनांची आवÔयकता होती. Âयासाठी वेगवेगÑया योजना राबिवÁयाचा ÿयÂन केला गेला. Âयां¸या यशासाठी 
आिथªक सहकायाªची आवश³यता होती. ती िमळवÁयासाठी देशाने सतत ÿयÂन केले. िवदेशी आिथªक साहाÍय हे भारतीय परराÕů धोरणाचे 
उĦीĶ मानले गेले.  
३) वणªÓदेषाला िवरोध : आंतरराÕůीय पातळीवर राÕůा – राÕůात वणªÓदेष घडून आला. या कृÂयाचा भारताने कडाडून िवरोध केला. वणªÓदेष 
आिण  जाितवाद यामु ळे देशात द ु फळी िनमाªण होते. वेळÿसंगी ÿेचÿसंग िनमाªण होतात. आिण देशीतील शांतता भंग पावत.े याचा संपूणª 
जगावर िवपरीत पåरणाम होतो. दि±ण अĀìका, दि±ण अमेåरका आिण  ऑÖůेिलयातील गोöया लोकांनी अनेक वष¥ लोकांवर अÆयाय केला. 
या कृÂयास भारताने ÿचंड िवरोध केला.  भारताने संयुĉ राÕů संघटनेत वेळोवेळी वणªÓदेशा¸या िवरोधात आवाज उठिवला.  
४) संयुĉ राÕůाचे समथªन : भारत संयुĉ राÕů संघाचा एक महÂवपूणª सभासद आह.ेसु रवातीपासूनच भारताने संयुĉ  राÕů संघास ÿमाण मानले 
आह.े संयुĉ राÕů संघा¸या इतर संघटनांचाही भारत देश एक सदÖय आहे. संयुĉ राÕů संघा¸या कायाªवर भारताचा िवĵास आहे. वेळोवेळी 
भारताने युनोचे मुĉहÖते समथªन केले आहे. मागील साठ वषाªत भारताने संयुĉक राÕů संघटनेत अनेक ÿगितशील उपाय करÁयासाठी 
ÿÖतावांचे समथªन केले आह.े संयुĉ राÕů सभेने १९५३ मÅये भारताची ÿितिनधी िवजयालàमी पं िडत यांना अÅय± Ìहणून िनवडले गेले.Âयांनी 
महासभेचे अÅय± Ìहणून अितशय महÂवपूणª भू िमका पार पाडली. संयुĉ राÕů संघटने¸या धोरणाचे भारताने नेहमी समथªन केले.व हे भारतीय 
पराराÕů धोरणाचे ÿमुख उĦीĶ रािहले आह.े 
५) िन: शľीकरण : आंतरराÕůीय Öतरावर पिहÐया आिण दु सöया महायुĦाने ÿचंड िवनाश घडवून आणला, सजीव सृĶीबरोबरच 
वातावरणातील समतोल पूणªपणे िबघडला, या युĦाचे अनेक वष¥ पåरणाम िदसून आले. अÁवľां¸या वापर युĦात करÁयात आला.एकूणच या 
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युĦामु ळे मानवी जीवन धो³यात आले. ही यु Ħे अÁवľां¸या वापरामु ळे अिधकच घातक ठरली. Ìहणून अशा ÿकार¸या अÁवľाचंी िनमêती 
करायचीच नाही. असे धोरण भरताने Öवीकारले आिण िज शľाýे िनमाªण झाली ती नĶ करणे अथवा Âया¸यावर पूणª िनयंýण ÿÖथािपत 
करÁयासाठी सतत ÿयÂन करण,े हे भारतीय पराÕů धोरणाची ÿमुख  उĦीĶ व सूý आहे. 
६) मैýीपूणª संबंध : जागितक पातळीवरील सवªच राÕůांना िमý बनिवने  हे भारतीय परराÕů धोरणाचे उĦीĶ आह.े पािकÖतान आिण चीन 
सोडता जगातील  सवªच राÕůांसोबत भारताचे मैýीपूणª संबंध आहेत, भारताने अनेक राÕůांसोबत  Óयापारिवषयक करार केले  आहेत. 
बां µलादेशा¸या समÖये¸या कारणामु ळे अमेरीकेसोबात भारताचे संबंध िबघडले होते. परंतु  आज भारताचे अमेरीकेसोबत संबंध सुधारत आहेत. 
७) आंतरराÕůीय  वाद शांतते¸या मागाªने सोडिवणे : आंतरराÕůीय पातळीवर राÕůा – राÕůांत वेगवेगÑया ÿĳांमु ळे वाद-िववाद सतत घडत 
असतात.शेवटी या वाद – िववादांचे संघषाªत  Łपांतर होते. आिण या संघषाªतून  युĦ, भडकÁयाची  दाट श³यता असते. अशा ÿकारची  युĦ, 
राÕů – राÕůांत  घडवून  आले आहेत. Âयामुळे  आंतराÕůीय पातळीवरील शांतता आिण सु रि±तता धो³यात येÁयाची  श³यता असते.Ìहणून 
कोणताही वाद हा शांतते¸या मागाªनेच हाताळणे हे भारतीय परराÕů धोरणाचे उĦीĶ आह.े आज¸या  आधु िनक  युगातील युĦ समोर – समोर 
लढले जात नाही. सैिनक आिण नागåरक हा भेद आता संपुĶात आला आहे.सैिनकांसोबत  जनतेलाही  युĦा¸या झळा सहन  कराÓया 
लागतात. Âयामु ळे संपूणª समुदायात युÅदािवषयी जागłकता िनमाªण झाली आह.ेकोणताही संघषª  हा युĦाऐवजी शांतते¸या मागाªने सोडिवला 
गेला पािहजे, हा िवचार बळावत चालाला आहे. 
८) बाĻगत ÿभावापासून भारतीय परराÕů धोरण Öवतंý : भाता¸या पारराÕů धोरणात बाĻगत धोरणांचा आिवÕकार करÁयात आला 
आह.ेभारताचे  परराÕů  धोरण हे Öवंतý  आह.े कोणÂयाही  मोठया देशा¸या  ÿभावाखाली न येता आपले  धोरण अिलĮ Öवłपाचे  ठेवले  
आहे . यसाठी  भारताने  सु रीवातीपासूनच कोणÂयाही गटात  सामील होÁयाचा  ÿयÂन  केला नाही. एकदया देशाने द ु सöया  देशावर  अÆयाय 
केला असेल तर  ÂयािवŁĦ, आवाज  उठिवÁयाचे काम  भारताने वेळोवेळी केले  आह.े 
 
सारांश :-  
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भारतातील मिहला स±मीकरणातील अडथळे आिण उपाययोजना : एक िचिकÂसक शोध 
                                                                                                ÿा. संजय तुकाराम िनिचते  

पी. डी. कारखानीस कला व वािणºय  

महािवīालय, अंबरनाथ, िज. ठाण े

 

वणªÓयवÖथा हे भारतीय समाजÓयवÖथेचे एक अिवभाºय अंग आहे. āाÌहण, ±िýय, वैÔय आिण शूþ या चार वणा«त 

भारतीय समाज िवभागलेला आहे. या चार वणा«त पु Æहा उतरंड आहे. या उतरंडीत āाÌहण हा सवाªत वर¸या पायरीवर असून शूþ हा 

खाल¸या पायरीवर आहे. जगा¸या पाठीवर कुठÐयाही देशात नसावी अशी िविचý आिण अÆयायकारी जातÓयवÖथा या देशात 

परंपरेने चालत आलेली आहे. ितला ध³का देÁयाचे, उद् ÅवÖत करÁयाचे, मूळासकट उखडून टाकÁयाचे अनेक समाजधुरीणां नी ÿयÂन 

केले. परंतु  अजूनही ती समूळ नĶ झाली आहे असे Ìहणता येत नाही. 

पुŁषÿधानता हे भारतीय समाजÓयवÖथेचे आणखी एक ठळक वैिशĶ्य नŌदवता येते. पुŁषÿधान आिण िपतृस°ाक 

कुटंुबसंÖथेत ľीला कायम दु Íयम Öथान िदले गेले आहे. येथील ÓयवÖथेने ľीला ‘अबला’ ठरवून परावलंबी बनिवले. या दु Íयम 

आिण परावलंबी भू िमकेतच िवषमता, अÆयाय आिण शोषण सामावलेले आहे.  

ľी-पुŁष भेदाभेदाचीही परंपरा ÿाचीन आहे. भारतातील पुŁषÿधान ÓयवÖथेने िľयांना सामािजक, शै±िणक, आिथªक, 

धािमªक, राजकìय व सां Öकृितक अशा सवª ÿकार¸या ह³कांपासून वं िचत ठेवले आहे. िľयांचा अÅययनाचा अिधकार काढून घेऊन 

Âयां ना बौिĦकŀĶ्या गुलाम बनिवले. धोरणीपणाने चूल आिण मूल अशा बंधनात अडकवून ठेवले. घरातील कामे िľयांची तर 

बाहेरील कामे पुŁषांची अशी िलंगभेदावर आधाåरत ®मिवभागणी केली. Âयातही ľी¸या (घरातील) कामांची गणना उÂपादक 

कामांमÅये केली जात नाही तर ते ितचे कतªÓय मानले जाते. उलटप±ी पुŁषांची कामे उÂपादक आिण मेहनतीची मानली गेली. या 

सगÑयातून पुŁषाकडे ÿमुखÂव आले तर ľी¸या वाट्याला आपोआपच दु Íयम Öथान येत गेले. 

भारतीय समाजÓयवÖथेतील ľीचे Öथान :  

वेगवेगÑया काळात ľीचे Öथान काय होते हे अËयासाने हा या शोधिनबंधाचा एक हेतू  आहे. अथाªत शोधिनबंधाची ÓयाĮी 

ल±ात घेऊन Âयाचा धावता आढावा घेणे श³य आहे. भारता¸या सामािजक इितहासाची सुŁवात साधारणपणे वैिदक काळापासून 

सुŁ होते. या वैिदक काळापासून ते Öवातं Þयो°र काळापय«त ľी¸या सामािजक जीवनात कसे बदल होत गेले Âयाचा परामशª ÿथम 

घेऊया.  

१.वैिदक काळ : वैिदक वाड्.मयावłन असे िनदशªनास येते कì,याकाळात िľयांना Öवतंý आिण मानाच ेÖथान होते. या काळात पुŁषां¸या 

बरोबरीने िľयांना अिधकार होत.े ľी-पुŁष असा भेदाभेद केला जात नÓहता. ľीकडे माणूस Ìहणनू पिहले जात होते हे महßवाचे. ित¸या 

ह³क-अिधकाराचे सं र±ण केले जात होत.े  

२.उ°रवैिदक काळ : उ°रवैिदक काळात ľी¸या परवडीला, अधोगतीला सुŁवात झाली. या काळातील Öमृतीकारांनी ľीचे माणुसकìचे 

अिधकार काढून घेतले. ľीकडे उपभोµय वÖतू  Ìहणून पाहÁयाचा ŀिĶकोन बळावला. याच काळात िľयांना वेदाÅययन आिण य²यादादी 

करÁयाचा ह³कही नाकारÁयात आला. ľी¸या कौटंुिबक, सामािजक, धािमªक, सांÖकृितक अिधकारांवर गदा आणली. ľीवर अनेक 

जाचक िनब«ध लादू न ितचे Öवातं Þयच िहरावून घेतले. एकìकडे Öमृतीकारानंी पुŁषाला अितåरĉ अिधकार बहाल केले तर ľीला पुŁषाची 

दासी बनिवले. ‘मनुÖमृती’नेतर ľी¸या पायात साखळदंड बांधले.  

३.मÅययुगीन काळ : इ. स. ११०० ते १७०० हा मÅययुगीन काळ मानला जातो. याकाळात मु िÖलमांची भारतावरील सततची आøमणे होती. 

Âयात िľयांना संप°ी समजून लुट केली जात होती. Âयामु ळे या काळात िľयांना अनिÆवत शारीåरक, मानिसक अÂयाचार सहन करावा 

लागत होता. उ°रवैिदक काळात िľयांवर घातलेले िनब«ध या काळात अिधक कठोर बनले होत.े Âयातच बालिववाह, िवधवािववाहबंदी, 

केशवपन, सतीÿथा, जरठ-कुमारी िववाह, देवदासी ÿथा इ. सामािजक ÿथांनी ľी¸या दयिनयतेत अिधकच भर घातली. 
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४. इंúज राजवटीचा काळ : इंúजांनी समाजिहता¸या ŀĶीने अनेक सुधारणा घडवून आणÐया. बालिववाह, िवधवािववाहबंदी, केशवपन, 

सतीÿथा, जरठ-कुमारी िववाह यांसार´या कुÿथा कायम¸या मोडीत काढÁयासाठी म. ºयोितबा फुले, राजाराम मोहन रॉय, महषê धŌडो 

केशव कव¥, सयाजीराव गायकवाड इ. समाजसुधारकांनी िāिटशांकडे आúह धरला. परंपरेने चालत आलेÐया दाÖयातून ľीची सुटका 

सहजासहजी होणार नाही हे ल±ात घेऊन िāिटशांनी अनेक कायदे कłन अिनĶ ÿथा थांबिवÐया. ľी िश±णाचा ÿसार कłन ľीचा दजाª 

उंचावÁयास चालना िदली. िश±णामु ळे आपÐया शोषणाची आिण अÆयायाची जाणीव ľीला झाली. 

५. Öवातं Þयो°र काळ : Öवातं Þयो°र काळात भारतीय सं िवधाना¸या łपाने ľी¸या Öवातं Þयाचा जाहीरनामाच िलिहला गेला. भारतीय 

सं िवधानातील Öवातं Þय, समता, बंधुता आिण सामािजक Æयाय या तßवांमु ळे ľीची अनेक वषा«पासून¸या गुलामीतून सुटका झाली. 

सं िवधानाची रचना समतािधĶीत समाजरचना िनमाªण करÁयाची असÐयाने िľयांचा दजाª उंचावÁयास पोषक वातावरण िनमाªण झाले. 

िľयां¸या नैसिगªक ह³कांचे सं र±ण करÁयाकरीता अनेक कायदे संमत करÁयात आले. अनेक कÐयाणकारी योजनांची िनिमªती करÁयात 

आली. पåरणामी ľी¸यासवा«गीण िवकासास चालना िमळाली. या काळात िľयांना माणुसकìचे आिण नागåरकÂवाचे अिधकार िमळाले. 

ित¸या Óयिĉगत कतृ ªÂवाला ÿितķा िमळाली. Öवाभािवकपणे ľीचे जीवनमान सुधारले. 

६. भारतीय िľयांची सīिÖथती : िľयांना पुŁषां¸या बरोबरीचे Öथान िमळावे यासाठी अनेक शासनिनणªय घेतले जात आहेत. िľयां¸या 

स±मीकरणाकåरता अनेक कायदे राºय आिण क¤ þ शासन करीत आहेत. िशवाय ľी-पुŁष समता ÿÖथािपत करणे हे संयुĉ राÕů संघाचे 

उिĥĶ आह.े १९७९ मÅये संयुĉ राÕůसंघा¸या सवªसाधारण सभेत िľयां¸या िवरोधातील सवª ÿकार¸या भेदभावां¸या िनमु ªलनासंबंधीचा 

ठराव पास झाला आह.े तरीही आजही समाजात ľी-पुŁष िवषमतेचे भयानक Öवłप िदसून येत.े 

िľयांची कौटंु िबक छळातून सुटका Óहावी यासाठी Ìहणून सरकारने २६ ऑ³टोबर २०००६ पासून कौटंु िबक िहंसाचार 

ÿितबंधक कायदा पाåरत केला आहे. Âयामुळे ľीया पूवê¸या ‘चूल आिण मूल’ या मयाªदेबाहेर पडत आहेत. िश±णाचा सवªदू र ÿसार 

झाÐयाने आिण िľयांनाही अÅययन आिण अÅयापनाचा अिधकार ÿाĮ झाÐयाने िशि±त झालेÐया िľया अथाªजªन करत आहेत. 

वेगवेगÑया ±ेýात आपले कतृ ªÂव िसĦ करत आहेत. असे असले तरीही úामीण भागात अजूनही पåरिÖथती भीषण आहे. वाडी-

वÖतीत आिण तां ड्यांवर राहणाöया िľया łढी-परंपरां ¸या ÿभावातून बाहेर पडू शकÐया नाहीत. अजूनही मनू चे संÖकार पु रते पुसले 

गेले नाहीत. Âयामुळे ľीची घुसमट संपलेली नाही. कौटंु िबक आिण सावªजिनक िठकाणी ितला अनेक ÿकार¸या जाचाला सामोरे 

जावे लागते आहे. 

मिहला स±मीकरणातील अडचणी: 

१. पुŁषस°ाक ÓयवÖथा : भारतात कैक वषा«पासून पुŁषस°ाक ÓयवÖथा आहे. या ÓयवÖथेने चूल आिण मूल इतके मिहलांचे कायª±ेý 

मयाªिदत केले होते. मिहला कोमल अंत:करणा¸या असतात Âयामु ळे Âया राजकारणात यशÖवी होऊ शकत नाहीत इथपासून ते िľयांना 

िवनोद, गिणत कळत नाही. िľया या पुŁषांवर अवलंबून असतात. Âया Öवतंýपणे िनणªय घेऊ शकत नाहीत अशा समजुती परंपरेने चालत 

आलेÐया आहेत. या सगÑया समजुतéचे मूळ येथील पुŁषस°ाक संÖकृतीत आहे. Âयामुळे या देशातील पुŁषस°ाक ÓयवÖथा ही ľी¸या 

स±मीकरणातील मु´य अडचण आह.े  

२. िनर±रता: िľयांना हजारो वषा«पासून ²ानबंदी होती. म. ºयोितबा फुले आिण सािवýीबाई फुले यां¸या ÿयÂनाने मिहलांसाठी िश±णाची 

दारे खुली झाली. Âयाचा पåरणाम िľया िश±ण घेऊन आपले कतृ ªÂव िसĦ कł शकत आहेत. असे असले तरीही ľी िश±णाचे ÿमाण 

पुŁषां¸या तुलनेने अजूनही अÐपच आह.े िवशेषतः úामीण भागात ľी िश±णाचे ÿमाण कमी आहे.  

३. परंपरांचा ÿभाव : ľी स±मीकरणातील मु´य अडचण Ìहणजे गेÐया अनेक वषा«पासून िľयांवर असलेला परंपरांचा ÿभाव होय. या 

ÿभावातून िľया जोपय«त बाहेर पडत नाहीत तोपय«त मिहला स±मीकरणाचे सरकारी ÿयÂन अपयशी ठरतील. आज राजकारण आिण 

सरकारी नोकरीत िľयांना राखीव आर±ण ठेवलेले आह.े माý तरीही राजकारणातील िľयांचे ÿमाण अÂयÐप आह.े आिण ºया िľया 

राजकारणात आहेत Âयांनाही िनणªयÿिøयेत िततकेसे घेतले जात नाही.  

४. राजकìय महßवाकां±ेचा अभाव : भारतात मिहलांचा राजकारणातील ट³का वाढावा याकåरता Öथािनक Öवराºय संÖथांमÅये ५०% जागा 

िľयांकåरता राखीव ठेवÁयात आÐया आहेत. असे असले तरी बहòसं´य िľया राजकारण हे आपले ±ेý नाही अशा िवचाराने ितकडे 

िफरकतच नाहीत. आिण ºया िľया राजकारणात सøìय असतात Âयाही िनणªयÿिøये¸या बाहेर असतात. घरातील वडील, पती, भाऊ, 

मुलगा हे नातेवाईक पडīामागून राजकारणाची सूýे हाताळीत असतात. 
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५. आिथªकŀĶ्या मिहलांनी परावलंबी असणे : मिहलांना खöया अथाªने स±म करावयाचे असÐयास Âयांना आिथªक सु रि±तता व राजकìय 

Öवातं Þय देणे आवÔयक आह.े बहòसं´य िठकाणी पुŁषांना ÿाधाÆय देले जाते. अवजड व मेहनतीची कामे ľी कł शकणार नाही Ìहणून 

िľयांना कामे नाकारली जातात. िजथे िľया कामे कł शकतात अशा अनेक िठकाणी िľयांकåरता मुलभूत सु िवधा नसतात. कामा¸या 

िठकाणी िľयांना ल§िगक छळाला सामोरे जावे लागते. खाजगी ±ेýात तर िľयांना पुŁषां पे±ा कमी वेतन िदले जाते. अथाªजªन फĉ 

पुŁषांनी करावे व िľयांना लहान मु ले आिण घरातील वृĦ माणसांना सांभाळावे अशी अनेक वषा«ची परंपरा आहे. मिहलांनी आिथªक 

Öवावलंबी नसणे हा मिहला स±मीकरणातील मोठा अडसर आह.े  

मिहला स±मीकारणासाठी¸या उपाययोजना:  

१. कौटंुिबक संप°ीत समान अिधकार : घरगुती कामे ही बहòसं´य ľी करत असते. ही कामे ľीनेच करावयाची असतात अशी पुŁषी 

मानिसकता आह.े Âयामु ळे ľीचे Öवयंपाक घरातील राबणे हे बहòधा गृहीत धरलेले असते. एकìकडे नोकरी न करणाöया िľयांबाबतीतील 

हे वाÖतव; तर द ु सरीकडे सवªसाधारण कुटंुबांमÅये नोकरी करणाöया िľयांची कमाई मुलभूत गरजा भागिवÁयासाठी वापरली जाते. घर¸या 

संप°ीवर पुŁषा¸या बरोबरीनेच ľीचा समान अिधकार असÐयास आिथªकŀĶ्या ľी स±म बनू  शकते. Âयामु ळे ľीला Öवतंý िनणªय 

घेÁयास मदत होईल. 

२. मिहला बचत गट Öथापन करणे : úामीण भागात रोजगारा¸या अÂयÐप संधी असतात. Âयामु ळे िľयांना रोजगार िमळत नाही. पåरणामी 

Âया आिथªकŀĶ्या परावलंबी असतात. परंतु  गावात मिहलांचे छोटे छोटे बचत गट Öथापन कłन Âयांना सहकारी पतसंÖथांकडून 

Óयवसायासाठी कजª उपलÊध कłन िदÐयास अथाªजªनाचा एका पयाªय उभा राहतो. भारत सरकारने मिहलांचे बचत गट Öथापन केÐयाने व 

काही ÿमाणात Âयांना Óयवसाय सुŁ करÁयासाठी अनुदान िदÐयाने मिहला चांगले Óयवसाय करत आहेत असे िनदशªनास आले आह.े  

३. मिहलांना उīोग व Óयवसायासाठी ÿोÂसाहन देणे : भारतात उīोग करणाöया मिहलांचे ÿमाण अगदी नगÁय आह.े याची मु´य दोन 

कारणे समोर येतात. एक तर ľीकडे घराची असलेली जबाबदारी आिण दु सरे Ìहणजे िľयांचा घर¸या संप°ीत समान अिधकार नसणे. 

Âयामु ळे उīोग उभा करÁयासाठी जे भांडवल आवÔयक असते तेच Âयां¸याकडे नसते. परंतु  जाणीवपूवªक िľयांनी उīोग-Óयवसाय उभे 

करावेत असे वाटत असेल तर िľयांना ÿोÂसाहन Ìहणून बँकांकडून सहजगÂया कजाªची उपलÊधता कłन िदली पािहजे.  

४. मिहला सबलीकरणासाठी योजनांची आखणी करणे : मिहलां¸या स±मीकरणासाठी सरकारी पातळीवर वेगवेगÑया योजनांची आखणी 

करणे आवÔयक आह.े आिण Âयाची सु िनयोिजत अंमलबजावणी केली पािहज.े २००१ हे वषª मिहला सबलीकरण वषª Ìहणून जाहीर 

कłन वेगवेगÑया योजना आखÐयामुळे मिहलांचा दजाª सुधारÁयास मोठी मदत झाली आहे.  

५. िľयांनीराजकìय ±ेýात सøìय होणे : लोकशाहीÿधान देशात िľयां¸या राजकारणातील सहभागाला ÿाधाÆय िदले जात.े भारतात 

राजकारणातील िľयांचे ÿमाण वाढावे यासाठी Öथािनक Öवराºय संÖथांमÅये िľयांना राखीव जागा ठेवÁयात आÐया आहेत. तेÓहा आता 

िľयांनी Âयाचा लाभ घेता राजकारणात सøìय झाले पािहज.े मु´य Ìहणजे िनणªयÿिøयेत सहभागी होऊन िवधायक धोरणांची िनिमªती 

केली पािहजे. 

भारतीय राºयघटनेने सवा«ना समान अिधकार िदÐयामुळे समता ÿÖथािपत होÁयास मदत होत आहे. िľयांवरील िनब«ध 

सं िवधानाने नाकारÐयाने मिहलाही आपला िवकासा¸या ÿवाहात येत आहेत. माý हजारो वषा«पासून ÿवाहात नसलेÐया िľयांना 

िवकासा¸या ÿवाहात सामावून घेÁयासाठी तूतªतरी ÿोÂसाहन देÁयाची आवÔयकता वाटते. सवªदू र पसरलेÐया िश±णाने िľयांमÅये 

आÂमिवĵास िनमाªण होत आहे. ही फार आĵासक बाब आहे. 
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मिहलांचा राजकìय सहभाग 
ÿा. रंजना  ÿÐहादराव  शहाण े

कै.लàमीबाई देशमुख मिहला महािवīालय, 
परळी वैजनाथ िज.बीड 

 

ÿाचीन भारता¸या गौरवशाली उºवल इितहासाकडे बिघतÐयास तÂकालीन समाजातील मिहलां चे Öथान ल±ात येते. 
वेदसं िहतात िľयांना िदÐया जाणायाª सÆमाननीय Öथानाचे उÐलेख आहेत. िववाहामुळे तीला कुटंूबात सă्रा²ीपद िदले जाई.  तसेच 
वारसािधकार, य²ािधकार व ²ानÿाĮीचे अिधकारही होते.  एवढेच नÓहे तर तÂकालीन राजकारणात िľला सÆमानाचे Öथान होते.  
यावłन ľीचे राजकारणात सहभागीÂव होते असेच Ìहणावे लागेल. उपिनषद काळात गागê, मैýेयी यां चे नामोÐलेख आढळतात. 
पुराणकाळात कैकेयी, मंथरा या राजनीतीशी सं बंधीत होÂया.  þोपदी, कंुती या महाभारतातील राजनीती¸या क¤ þÖथानी होÂया. पु ढे 
िľयां¸या अधोगतीला सुłवात झाली. एकंदरीत राजनीतीत ľीयांचा सहभाग होता याचीच ही उदाहरणे पहावयास िमळतात. तरीही 
राजनीती व स°ा यावर िľयां ¸या तुलनेत पुłषांचा सहभाग अिधक आहे.  ही पåरिÖथती ÿाचीन काळापासून आजतागायत कायम 
आहे. 

ľी जीवनाचा िवचार करता राजकìय जीवन देखील महÂवाचे आहे. कारण राजकìय व ÿशासकìय िनणªयाचा फार मोठा 
पåरणाम ľी जीवनावर होतां ना िदसतो. Ìहणून अशा परिÖथतीत ľीयांचा राजकìय सहभाग व Âयाबाबतची बदलÂया पåरÖथीतीचा 
अËयास होतो.  ľीयाचा सहभाग व Âयामुळे होणायाª िविवध पåरणामाचा ही अËयास होतो. 

आजपय«त ľीिवषयक अËयासात अनेक िवषय हाताळले गेले.  माý ľीयां ¸या राजकìय सहभाग राजकìय दजाª याबाबत 
महÂवपूणª पाऊल उचलले गेले नाही. यामुळे Âयां ¸या राजकìय सहभागाचा आढावा घेÁयाचा ÿयÂन केला आहे. 

भारतीय राजकारणात भाग घेणायाª िľयांचा िवचार करता िľयांची ट³केवारी ÖवांतÞयपूवª कालखंड असो कì आलीकडचा 
कालखंड असो पुłषां ¸या ट³केवारी¸या तुलनेत कमी आहे.  ही ट³केवारी कमी असÁयाचा◌ी कŏटुबीक, सामािजक, धािमªक, 
वैयिĉक अशी अनेक कारणे सांगता येतील. राजकारण हे असे ±ेý आहे कì ºयात भाविववशतेपे±ा कठोरतेची, ÿामािणकतेपे±ा 
डावपेचांची, सहनिशलतेपे±ा सजगतेची, सचोटीपे±ा कतªÓय कठोरतेची, धडाडीची, िनभªयतेची आवÔयकता आहे.  या गुणांमÅये 
अपवाद वगळता िľया कमी पडतात तसेच कौटंूबीक संमती, सामािजक Öथान याच बरोबर वैयिĉक कारणे ही जबाबदार आहेत.  
तसेच िľयां¸या कौटुिबंक जबाबदायाª मु´य मानÁयाची वृ°ी, बौिÅदक ±मता, कुटंू िबयां ¸या पु रेशा पािठंÊयाचा अभाव, िदशादशªक 
मागªदशªनाचा अभाव, आथêक कारणे, संयमशील वृ°ी इÂयादी कारणां पु ढे भारतीय राजकारणात िľयांचा सहभाग कमी ÿमाणात 
िदसतो.   

पुवê राजघराÁयातील िľया राजकारणात ओढÐया गेÐया.  गांधी युगापासून माý सवªसामाÆय मÅयमवगêय तसेच गरीब 
कुटंूबातील िľया संसार, परंपरा, łढी, åरतीåरवाज हे सवª सांभाळून आवडीने सĉìने राजकारणात उतरÐया.  िľयां¸या 
राजकारणातील या सहभागामुळे देशाचे Öवातं Þय  आंदोलन Óयापक व तीĄ झाले.  ľी पुłषां ¸या इतर चळवळीला िľयां¸या 
राजकारणातील सहभागामुळे वेग आला.  तसेच मुलाबाळावर देशभĉìचे संÖकार Óहायला लागले.  या Âयां¸या राजकìय 
सहभागामुळे राजकारणाला िवधायक वळण लागले.  अलीकडे माý िľयां ¸या राजकारणातील आगमनाचा दू łपयोग राजकारणात 
िशरलेÐया अपराधी Óयĉì Âयां चे शोषण कłन घेत आहेत.  स°ेपासून िमळणायाª सुखां ना िľया देखील बळी पडÐया. यामूळे 
राजकारणाचे व िľयां चे अधःपतन झाले. 

अलीकडील काळातील िविवध Öतरावरील राजकìय कायाªत िविवध ÿांतातील िľया अúेसर आहेत.  १८५७ ते गांधी 
युगापय«त¸या काळाचा िवचार केÐयास ल±ात येते कì या काळातील बयाªच िľयां ◌ंनी पती िनधनामुळे व इतर कोणीही 
राºयकारभार हाती घेÁयास नसÐयामुळे Âयां नी राºयकारभार हाती घेतला.  गांधी युगापासून ते Öवातं ÞयÿाĮी पय«तचा कालखंड 
राजकìय ŀĶ्या महÂवाचा आहे.  या काळातील िľयांनी िनखळ देशÿेम, सवªÖवाचा Âयाग कłन बिलदानाची तयारी देऊन राजकìय 
कायª केले. 

सन १९४७ मÅये भारताला Öवातं Þय िमळाले.  Âयानंतर काही िľयां चे राजकìय कायª बंद झाले तर काहéचे चालू  राहीले.  
काहéना राजकìय पदे िमळाली.  काहéचा उपयोग प±ात जागा िमळिवÁयासाठी केला अशा ÿकारे राजकारणातील सहभागाचे उĥेश 
आमुलाú बदलले.  पु ढे नवनवीन प± िनमाªण झाले.  प± ÿचार व Öवतः¸या वेळेचा सदु पयोग व Öवÿितķा तसेच खुचêचा मोह हे 
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उĥेशही राजकारणातील सहभागाचे कारण रािहले.  अलीकडे तर िľयांचा राजकारणातील सहभाग ही बाब राजकारण बनत चालली 
आहे. 

Öवतंý भारतात मिहला ÿधानमंýी झाÐया.  मिहला राजदू त, मिहला आंतरराÕůीय मंडळात ÿितिनधी, मिहला राÕůपती, 
मिहला राºयपाल, मिहला मु´यमंýी, मंýी, िविधमंडळ व संसद सदÖय या भारतीय इितहासात िदसून येतात.  िवजयालàमी पं िडत 
यंनी संयुĉ राÕů कायाªलयातील ÿथम मिहला अिधकारी, य.ूएस.एस.आर.मधील भारतीय राजदू त, य.ूए. व लडंन मधील हाय 
किमशनर, उ°रÿदेश राºय मंýीमंळातील ÿथम मंýी अशी अनेक पदे भूषिवलीत. 

इं िदरा गांधी Ļा ‘भारतीय लोहľी होÂया’ भारता¸या ÿधानमंýी Ìहणून Âयं◌ाची कारिकदª अितशय गाजली.  राजकुमारी 
अमृत कौर Ļा क¤ þीय मं िýमंडळातील ÿथम मिहला सदÖय होÂया व शानोदेवी Ļा राºय िवधीमंडळातील ÿथम मिहला Öपीकर 
होÂया.  अशाÿकारे Öवातं Þयो°र काळात भारतीय ľी राÕůीय व आंतरराÕůीय राजकारणात िविवध पदावर सिøयåरÂया कायªरत व 
सहभागी रािहली.  असे असून देखील सावªिýकŀĶया पािहÐयास मिहलाचें Öथान व दजाª समाधानकारक नाही.  सं वैधािनक 
अिधकार व सÂयिÖथती यात मोठीच फारकत िदसते.  काही अपवाद वगळÐयास इतर मिहला वगª हा स°ा व राजकìय 
अिधकारापासून दू रच राहतो. 
 
िविवध प± आिण िľया - 

मिहलांचा राजकìय सहभाग पाहता िविवध प±ाअंतगªत अनेक िľयानंी कामे केली आहेत.  साÌयवादी प±ासाठी कायª 
करणायाª िľयांमÅये उषाताई डां गे, रोझा देशपां डे, अिहÐयाबाई रां गणेकर, मंगला भागवत, वÂसलाबाई मोटे, गोदावरीबाई पłळेकर, 
ही महÂवाची नावे आहेत.  तसेच इं दु मती केळकर, अनुसयाबाई काळे, मृणाल गोरे यां नी ही राजकìय कायª केले.  महाराÕůा¸या 
राजकारणात ऐकेकाळी अितशय गाजलेÐया झंझावती ÓयĉìमÂवा¸या मृणाल गोरे Ļा भारतीय राजकारणातील एका महÂवा¸या 
कालखंडा¸या तेजÖवी ÿितिनधी आहेत. 

कॉúेस प±ातील काही महÂवपूणª िľया राजकìय कायाªत अúेसर रािहÐया Ļा िľया मोठ्या राजिकय कुटंूबातून आलेÐया 
िदसतात.  नजमा हेबतुÐला यां नी राºयसभे¸या उपाÅय± Ìहणून कायª केले. तसेच कॉ ं úेस प±ा¸या ÿव³Âया व महासिचव Ìहणून 
कायª केले.  िगरीजा Óयास मिहला कॉ ं úेस अÅय±ा, मोिहनी िगरी नॅशनल किमशन फोरम वु मेÆस¸या चेअरपसªन होÂया. कुमारी 
शैलजा लोकसभा सदÖय, विडलां¸या मृÂयूमुळे राजकारणात ÿवेश केला. िवभा अúवाल, मंजू®ी आनंद, कनक मुखजê, वृ ं दा करात, 
सुिशला गोपालन, Ôयामली गुĮा, मालीनी भĘाचायª, गीता मुखजê या िľयांचा सøìय नेÂया Ìहणून उÐलेख केला जातो. िदÐली¸या 
मु´यमंýी शीला िदि±त यां नी िदÐली सार´या िठकाणी अनेक वषª मु´यमंýी पद ÿाĮ केले व िटकवले. 

अिलकडे कॉ ं úेस प±ाला सावłन घेणारे नेतृÂव Ìहणजे सोिनया गांधी, राजीवजé¸या हÂये नंतर Öवतः नकळत राजकारणात 
पडÐया व कॉ ं úेस प±ा¸या अÅय±ा झाÐया.  िवदेशी नागåरकÂव Ļा ÿĳावर मात कłन Âयं◌ानी प±ास िटकिवले.  फोबªस या 
जगÿिसÅद िनयतकालीकाने Âयां ना जगातील ितसयाª øमांका¸या शĉìशाली मिहला घोिषत केले.  तसेच गािडªयन या वृ°पýाने 
जगभरातून िनवडलेÐया ‘वुमन ऑफ द इयर’ या मिहलां¸या यादीत Öथान िमळिवले.  पंतÿधान पदाची सवª दारे उघडली असतांना 
Âयां नी या पदाचा Âयाग केला. 

राजÖथान¸या पिहÐया मु´यमंýी Ìहणून वसुंधरा राजे यां नी कारभार पािहला तसेच Âयां नी मिहलां¸या ÿगती¸या िविवध 
योजनेवर भर िदला.  राजकìय ±ेýात कायªरत असणारे एक आाडीचे ÓयिĉमÂव सुषमा Öवराज ºया भारतीय जनता प±ा¸या क¤ þीय 
मंýी होÂया.  हåरयाणातील भाजप सरकारमधील पिहÐया क¤ þीय मंýी व भाजप¸या पिहÐया मिहला महासिचव हा मान Âयां ना 
िमळाला. 

बहòजन समाज प±ा¸या मायावती राजकìय व सामािजक कायाªत अúेसर असून Âयं◌ानी समाजातील दु बªल घटकां¸या 
उÂथानाचे कायª केले.  उ°र ÿदेश¸या मु´यमंýी Ìहणूनही कायª केले. 

यािशवाय मेनका गांधी, शबाना आझमी, अिखल भारतीय कॉ ं úेस सिमती¸या महासिचव अं िबका सोनी, तृणमूल कॉ ं úेस 
प±ा¸या अÅय±ा तथा पिĲम पंगाल¸या मु´यमंýी ममता बॅनजê यासर´या अनेक िľया राजकìय कायाªत अúेसर आहेत. 

सवाªिधक िľया Öवातं Þय लढ्या¸या काळात सøìय होÂया.  सुचेता कृपलानी, अłणा असफअली आदé¸या तुलनेत 
अलीकडील काळातील सहभागी िľयांचा ÿभाव िफका पडतो.  Öवातं Þयानंतर िľयांचा राजकìय सहभाग हा सधन कुटंूबातील 
िľयां¸या क±ेतील िवषय रािहला.  पिहÐया मंýीमंडळात मिहला ÿितिनधी Ìहणून पिटयाला¸या राजकुमारी अमृता कौर िनवडÐया 
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गेÐया.  िशवाय सरोिजनी नायडू, िवजयालàमी पं िडत हया िľया सधन कुटंूबातील होÂया.  इं िदराजé¸या काळात िľयांना िवशेष 
अिधकार िमळू लागले.  Âयां ¸याकडे अिधक ल± िदÐया गेले. 

िľयांना मतािधकार, िनवडणूक लढिवÁयाचे अिधकार ÿाĮ झाले पण खयाª अथाªने िकती िľया मतािधकाराचे कतªÓय 
बजावतात.  िकती िľया Öवे¸छेने मतदान करतात हा महÂवाचा ÿ्रĳ आहे.  िľयांना िनवडणूक लढिवÁयाचे अिधकार ÿाĮ झाले 
पण लोकसभा व राºयसभेतील मिहला सदÖयां ¸या ट³केवारीवर नजर टाकता ही सं´या कमी िदसते.  १९७५ हे वषª मिहला वषª 
घोिषत झाले असले तरी िľयां¸या राजकìय सहभागा¸या िÖथतीवर फारसा पåरणाम झाला नाही.  Ìहणून िľयां ¸या राजकारणातील 
सहभाग हा पुłषां ¸या सहभागा¸या तुलनेत कमी आहे.  Ìहणून तो वाढिवÁयाची गरज आहे. 

राजकìय नेते आपÐया पÂनी, मुली अथवा नातलग यां ना ÿाधाÆय देतात.  Âयामुळे पाý व सøìय िľयांना संधी िमळत 
नाही. तसेच राजकìय कायाªत सहभाग घेणायाª िľयांना बयाªच ÿितकुल पåरिÖथतीला तŌड īावे लागते.  िनवडणूकां चे ितकìट 
िमळिवÁयापासून ते प±ाचे पद िमळिवÁयापय«त तारेवरची कसरत करावी लागते.  िľयांमÅये जागłकता नाही.  िľया कायª±म 
नाहीत.  िľया भाविनक असतात.  Âयांना राजकारण मानवणारे नाही असे आ±ेप घेतले जातात.  पण संधी िमळाÐयास िľयाही 
स±मतेने राजकारण कł शकतील. 

अजुनपय«त अपवाद वगळता िľया मोठ्या पदापय«त झेप घेवू  शकÐया नÓहÂया.  क¤ þीय आिण राºयÖतरावरील मंýीमंडळात 
िľयांची सं´या कमी आहे.  भारतासार´या देशात लोकसभा अÅय±ासार´या पदावर िवराजमान होÁयाची संधी आजपय«त िľयांना 
िमळाली नÓहती ही पåरिÖथती आज बदलत आहे.  िľया मोठ्या ÿमाणात राजकारणात सहभागी होत आहेत.  उ¸च पदापय«त आज 
मिहला गेली आहे.  देशाची राÕůपती Ìहणून ितला मान िमळाला आहे.  अनेक पदे ती स±मतेने सांभाळू शकते हे ती आज दाखवत 
आहे. अशा ÿमाणे आपला राजकìय सहभाग वाढवून राजकìय ±ेýात िहरीरीने भाग घेतां ना िदसत आहे. 

तळागाळातील िľयांचा राजकìय सहभाग वाढवÁयासाठी ७३ व ७४ Óया घटना दु łÖतीनुसार िľयांना úामपंचायत, 
पंचायत सिमती व िजÐहा पåरषदामÅये राखीव जागा ठेवÐयामुळे या दशकात लोकÿितिनधéचा सामािजक चेहरा आपणास 
बदललेला िदसतो आहे.  úामÖतरावर राजकारणात अपवादभूत िदसणायाª िľया या राखीव जागांमुळे ल±णीयåरÂया वाढलेÐया 
िदसत आहेत. ही राजकìय, सामािजक वåरवतªना¸या पिøयेतील फार महÂवाची घटना आहे.  राजकìय समानता साÅय करÁया¸या 
िदशेने पडलेले हे एक महÂवाचे पाउल आहे. 

७३वे घटना दु łसती िवधेयक मंजूर झाले व देशभरातून दहा लाखा¸यावर िľया Öथािनक Öवराºय संÖथात िनवडून 
आÐया. चुल आिण मुल हे पारंपाåरक कायª±ेý सोडून Âया úामपंचायतीत जावू  लागÐया.  आपली मते मां डू लागÐया.  िश±ण, 
कुपोषण, आरोµय, पाणी, Öव¸छता याबाबत जागृत होवू  लागÐया.  िľया पिहÐयां दाच एवढ्या मोठ्या सं´येने िनणªय िनधाªरण 
ÿिøयेत सहभागी झाÐया पं रतू  ľी सरपंच झाली कì úाम सेवकाकडून व इतर पुłष सदÖयांकडून सहकायª िमळत नाही. चुकìचे 
मागªदशªन केले जाते.  पुłष पंच िľयां ¸या हाताखाली काम करायला तयार नसतो.  तीला न िवचारता सवª कारभार आपÐया हातात 
घेतो अशीही उदाहरणे आढळतात.  तसेच ित¸यावर अिवĵासाचा ठराव आणून ितला पदावłन काढून टाकतात. 

तरीही आज िनवडून आलेÐया िľया अिधक कायª±मपणे आिण आÂमिवĵासाने कायª करतां ना िदसतात. सुłवातीला 
राजकारण हे फार ध³काध³कìचे, पुłषी वचªÖवाचे व गुं डपुं डाईचे ±ेý आहे.  आपÐया ľी जातीला ते झेपणार नाही अशा िभतीपोटी 
िकंवा परंपरेने अंगी िभनवलेÐया संकोचापायी िľया िनवडणुकìत उËया रहायला तयार नसत.  ľी उमेदवार शोधाÓया लागत पण हे 
िचý हळूहळू पालटते आहे. सुिश±ीत शहरी िľया आÂमिवĵासाने Öथािनक Öवराºयात वावł लागÐया आहेत.  पण खेड्यातÐया 
िनर±र िľयाही भीड चेपून पढेु येत आहेत.  अनुभवाने Âयां चे अ²ान अनाÖथा व औदासीÆय दू र होत आहे.  अनेक अडथÑयांची 
शयªत पार कłन िľया आपला ठसा राजकारणावर उमटवू  लागÐया आहेत.  िनरिनराÑया सेवाभावी संÖथा िľयांना मदत 
करÁयासाठी पु ढे आÐया आहेत.  नविनवाªिचत िľयांसाठी अËयास िशबीरे घेत आहेत.  सोÈया भाषेत व सिचý अशा मािहती 
पु िÖतका व तĉे Âयां ¸या मागªदशªनासाठी व उपयोगासाठी तयार करतात.  मिहला राजस°ा आंदोलनाचे नेटवकª , मंडलीक ůÖट 
सारखी संÖथा, आलोचनाने सुł केलेले नेटवकª  याĬारे हजारो मिहलांना मागªदशªन करत आहेत. पुवêची िÖथती आता िवÖतारली 
आहे. 

अशा ÿकारे मिहलांचा राजकìय सहभाग वाढत आहेच आिण ºया िľया राजकìय ±ेýातील पदावर आहेत Âयां नी 
िľयां¸या िवकासाकडे व ÿĳाकडे ल± घातले आिण Âयां ¸याकरीता ठोस कायª के◌ेले तर राजकìय ±ेýातील िľयांचा सहभाग 
वाढिवÁयास मदत होईल.  तसेच मिहलां¸या राजकìय सभागामुळे देशाचा िवकास आिण ÿगती ही होईल.  Âयाच बरोबर Öथािनक 
Öवराºय संÖथामÅये िमळालेÐया आर±णामुळे Âया सावªजिनक, राजकìय जीवनात पदापªण करीत आहेत.  िनवडणुक ÿचार मोिहमेत 
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ľीयांचा सहभाग पूवêप±ेा अिधक िदसतो आहे.  घरोघरी जावून ÿचार, मिहला मेळावे, पदयाýा यात िहरीरीने भाग घेतां ना िदसत 
आहेत.  आज िदसत असलेला सहभाग हा िľयांमÅये होत असलेÐया øांतीचे īोतक आहे.  Ìहणून हा ितचा सहभाग शांतता 
ÿÖथािपत करणारा ठरेल असे Ìहणावे लागेल. 
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पंचायतराज ÓयवÖथा आिण मिहला आर±ण धोरणाचा िचिकÂसक अËयास 
         

आकाश  शेषराव  बांगर 
          संशोधक िवīाथê 

        आदशª महािवīालय, िहंगोली 
        ता.िज. िहंगोली -  431513 

 
ÿÖतावना:- 
 भारताला 15 ऑगÖट 1947 रोजी Öवातं Þय िमळाले. लोकशाही शासनÓयवÖथेचा िÖवकार करÁयात आला. लोकशाही 
Ìहणजे लोकांनी लोकांकरीता लोकांकडून चालिवलेले शासन होय. परंतु  ÿÂय±ात ही शासनÓयवÖथा समाजामधील काही महÂवाचे 
घटक िकंवा समुदाय चालवत असÐयाचे आपणास पहावयास िमळते. Âयामुळे लोकशाहीचा िÖवकार कŁन देखील स°ा ही 
समाजातील तळागाळामधील घटकापय«त पोहचÐयाचे आपणास पहावयास िमळत नाही. मग ľी ही या राजकìय ÿिøयेपासून चार 
हात लांब असÐयाचेच आपणास िदसून येते. भारतामÅये पंचायतराज ÓयवÖथे¸या माÅयमातून लोकशाही िवक¤ þीकरणाचा पाया 
रोवला गेला. लोकशाहीची ÿिøया समाजामधील तळागाळापय«त नेÁयाचे कायª आिण ही ÓयवÖथा ŁजिवÁयाचे कायª पंचायतराज 
ÓयवÖथे¸या माÅयमातून झाÐयाचे आपणास पाहावयास िमळते. स°ा ही िवक¤ þीत होऊन समाजामधील ÿÂयेक घटकांपय«त 
गेÐयािशवाय लोकशाहीची पाळेमुळे मजबूत होणार नाहीत याकरीताच पंचायतराज¸या माÅयमातून स°ा ही समाजा¸या ÿÂयेक 
Öतरात गेÐयाचे आपणास िदसून येते. अशा या स°ेपासून िकंवा लोकशाही¸या ÿिøयेपासून समाजामधील महÂवाचा घटक ľी ही 
सुÅदा वं िचत राहó नये, ती सुÅदा यामÅये सहभागी Óहाची, िवकासा¸या ÿवाहात यावी याकरीता 73 Óया  व 74 Óया घटनादु ŁÖती¸या 
माÅयमातून या संÖथामÅये ľीला 33% आर±णाची तरतुद करÁयात आली. कारण स±मåरÂया ľी सहभागाकरीता आर±ण आणणे 
ही तÂकालीन काळाची गरज होती. नाहीतर ľीया Ļा या ÿिøयेपासून अिलĮच राहत होÂया. हा मिहला आर±णाचा मुĥा केवळ 
राजकìय सहभागाचा नसून एकूणच ÓयवÖथा पåरवतªनाचा असÐयाचे आपणास िदसून येते.  
उĥेश:- 

1) पंचायतराजमधील आर±णाचा आढावा घेण.े 
2) पंचायतराज मधील मिहलांची िÖथती नाममाý कì वाÖतिवक याची िचिकÂसा करण.े 

पंचायतराजची ऐितहािसक पाĵªभूमी :- 
 भारतात 70 लाख खेडी असून भारतामधील 80% जनता ही úामीण भागात राहणारी आहे. यामÅये जवळपास 50% 
मिहला सुÅदा आहेत. भारता¸या सवा«िगन िवकासाकरीता ÿथम úामीण भागाचा िवकास होणे गरजेचे आहे. Âया ŀĶीने भारतात 
सामुहीक िवकास कायªøम राबवÁयात आला. परंतु  Âयाला िमळावे तेवढे यश िमळाले नाही. यानंतर पु ढे 1957 साल¸या पंचवािष«क 
योजना ÿकÐप सिमतीने ®ी बलवंतराय मेहता यां ¸या अÅय±तेखाली एक सिमती िनयुĉ केली. या सिमती¸या िशफारशीवŁनच 
राÕůीय पातळीवरील सवª राºयांकरीता पंचायतराजचा ढाचा तयार करÁयात आला. महाराÕůात पंचायतराजचा ढाचा कसा असावा 
या करीता तÂकालीन महसुल मंýी वसंतराव नाईक यां ¸या अÅय±तेखाली लोकशाही िवक¤ þीकरण सिमती 27 जून 1960 साली 
नेमÁयात आली. या सिमतीने आपला अहवाल 15 माचª 1961 ला सादर केला. या दोÆही सिमÂयां ¸या माÅयमातून पंचायतराज 
ÓयवÖथेचा ढाचा चांगला तयार झाला. परंतु  यामÅये मिहलांना कुठलाही वाव िदला नÓहता. केवळ बलवंतराय सिमतीने गाव¸या, 
िजÐĻा¸या, तालु³या¸या कारभारात मिहलांना सहभागी होणे हे आवÔयक मानून या पंचायती संÖथावर दोन मिहला िनयुĉ 
करÁयाची िशफारस केली. परंतु  या माÅयमातून मिहलांचा सिøय सहभाग काही वाढला नाही. सं बंधीत मिहलां¸या Öवा±öया Ļा 
रिजÖटर Âयां ¸या घरी नेवून घेÁयात येवू  लागÐया. Âयामुळे पंचायतराज संÖथामधील नेमणुकì Óदारे मिहलांचा जो सहभाग वाढायला 
पािहजे होता तो केवळ नाममाý कागदोपýीच तयार झाला. Âयांचा ÿÂय±ात पåरणामशूÆय सहभाग िदसून आला. तÂकालीन 
काळामÅये मिहला आिण राजकारण Ļा दोन िवŁÅद िदशेने जाणारे ÿवाह समाजामÅये आपणास पहावयास िदसून येतात. Âयामुळे 
मिहलांचा सहभाग हा केवळ नाममाý व कागदोपýी ठरला. 
मिहला आर±ण धोरणाचे पंचायतराज मधील वाÖतिवकता:- 
 Öथािनक Öवराºय संÖथामÅये मिहलांचा सहभाग वाढावा Âयां नी सÅुदा राजकारणात, िवकासा¸या ÿवाहात सøìय सहभागी 
Óहावे. Âया सुÅदा सामािजक, आिथªक ŀĶ्या स±म ÓहाÓयात या उĥेशाने एक महÂवाचे पाऊल Ìहणजे 1992 ची 73 Óया व 74 वी 
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घटनादु ŁÖती होय. या घटनादु ŁÖतीची अंमलबजावणी 1993 मÅये करÁयात आली. या घटनादु ŁÖतीमÅये अशा Öथािनक Öवराºय 
संÖथामÅये 33% आर±णाची तरतुद कÁयात आली. या आर±णा¸या माÅयमातून ते मिहलां चे कायª±ेý चुल आिण मुल यापुरते 
मयाªदीत होते. ते आता Óयापक होऊन खöया अथाªने ľी भारतीय राजकìय ÿøìयेत सहभागी होऊ लागली. या मिहला आर±णामुळे 
वषाªनुवष¥ दु Íयम Öथानावर असलेली ľी ÿथम Öथान भुषवू  लागली. आिण पुŁषां ¸या पाऊलावर पाऊल टाकत समोर येऊन 
िवकासात सहभागी होऊ लागली. ľी आपले कुटंूब सांभाळून स±मåरÂया या पंचायतराज संÖथांचा कारभार पार पाडू लागली. एक 
गोĶ माý िनिĲत आहे कì 33% मिहला आर±णामुळे मिहलां¸या राजकìय सहभागा¸या क¤ Óहाही न थांबणाöया ÿøìयेला सुरवात 
झाली. आज संबंध राÕůामÅये िविवध पंचायतराज संÖथांमÅये जवळपास दहा लाख िľया िनवडून येऊन ÿितिनधीÂव करीत 
असÐयाचे आपणास िदसून येते. तर महाराÕůामधील पंचायतराज मÅये एक लाख मिहला िनवडून आÐयाचे आपणास िदसून येते. 
मिहलांचा सहभाग महाराÕůात जाÖत असÁयाचे कारण Ìहणजे महाराÕůात 2011 पासून महाराÕů शासनाने पंचायतराज ÓयवÖथेमÅये 
मिहलांकरीता 50% आर±णाची तरतुद केली आहे. मिहला आर±णामुळे पंचायतराज संÖथांमÅये आज लाखो मिहला 
लोकÿितिनधी Ìहणून काम करीत असÐयाचे आपणास पहावयास िमळते. मिहलां चे कायª±ेý पुŁषां ¸या कायª±ेýा एवढेच Óयापक 
झाÐयाचे आपणास आजघडीला पाहावयास िमळत आहे. याचे ®ेय आपणास मिहलां¸या आर±ण धोरणाला दयावे लागेल. ºयाने 
मिहलांना वाÖतिवकåरÂया लोकशाही ÿøìयेत राजकारणात सहभागी केले. 
 
िनÕकषª:-  
 पंचायतराज ÓयवÖथेमÅये मिहला आर±ण धोरणामुळे पंचायतराज¸या आदान-ÿदान ÿøìयेमÅये मिहला नेतृÂवाची 
राजकìय संÖकृती, राजकìय सामािजकरण, राजकìय समावेशन िदसून आले. सामािजक Æयाया¸या ŀĶीने मिहलां¸या 
स±मीकरणा¸या द् Ķीने úामीण भागामÅये मिहलांकरीता रचनाÂमक वातावरण तयार झाले. एकूणच मिहलांना आर±ण िदÐयानंतर 
मिहला लोकÿितिनधéचा ÿÂय± सहभाग राजकìय ÿøìयेत, सामािजक ÿøìयेत वाढत असÐयाचे आपणास िदसून येते. Öथािनक 
पातळीवरील मिहलांना ही सहभागांची संधी ÿामु´याने मिहलां¸या आर±णा¸या धोरणामुळे िमळाÐयाचे आपणास िदसून येते. 
मिहला आर±णामुळे úामीण समाजामÅये Öथािनक पातळीवर निवन स°ाक¤ þ िनमाªण झाली. Öथािनक मिहलां¸या नेतृÂवा¸या 
िवकासाला अनुकुल वातावरण िनमाªण झाले. úामीण भागामधील मिहलांना निवन आÓहाने पेलÁयाची संधी िमळाली Âयामधून 
मिहलांचा आÂमिवĵास वाढला. 
 एकूणच आज घडीला सøìयåरÂया मिहला सहभागी झाÐया. Âयां ना िवकासा¸या ÿवाहात आणÁयाला, लोकशाही¸या 
ÿøìयेत सहभागी करÁयात, Âयां ना राजकारणात सøìय कŁन यशÖवी करÁयाला मिहलां चे पंचायतराज ÓयवÖथेमधील 
आर±णिवषयक धोरण यशÖवी ठरÐयाचे आपणास सांगता येते. 
 

संदभª सूची:- 
1) राज¤þ Óहोरा – िľयांचा राजकारणामधील सहभाग. 
2) ग.शा. पं िडत – पंचायतराज आिण úामीण मिहला. 
3) सुहास पळशीकर – शासन संÖथां ¸या िनवडणुका आिण महाराÕůाचे राजकारण. 
4) भारती पाटील – पंचायती राज संÖथामधील िľयांचा सहभाग 
5) Wikipedia  
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{ÉªÉÉḈ É®úhÉ Ê´ÉEòÉºÉ +ÉÊhÉ ÊxÉ´Éb÷hÉÖEò VÉÉÊ½þ®úxÉÉ¨ÉÉ 
|ÉÉ. +É¤ÉÉºÉÉ½äþ¤É ¤É¥ÉÖ́ ÉÉxÉ MÉÉªÉEò´ÉÉb÷ú 

®úÉVªÉ¶ÉÉºjÉ Ê´É¦ÉÉMÉ  
iÉÖ³ýVÉÉ¦É´ÉÉxÉÒ ¨ÉÉ½þÊ´ÉtÉ±ÉªÉ, iÉÖ³ýVÉÉ{ÉÚ®ú. 

 
|ÉºiÉÉ´ÉxÉÉ 
 +ÉVÉ EòÉähÉiªÉÉ½þÒ MÉÉä¹]õÒSªÉÉ ¨ÉÉäVÉ¨ÉÉ{ÉÉSÉÉ ÊxÉEò¹É ½þÉ Ê´ÉEòÉºÉ +É½äþ. ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉ{ÉÉºÉÚxÉ iÉä |É¶ÉÉºÉxÉÉ {ÉªÉÇiÉ Eäò´É³ý BEòSÉ 
¨ÉÖqùÉ +É½äþ. iÉÉä  ¨½þhÉVÉä Ê´ÉEòÉºÉ. ¨ÉMÉ iÉÉä EòÉähÉiªÉÉ½þÒ ËEò¨ÉiÉÒ´É®ú ZÉÉ±ÉÉ {ÉÉÊ½þVÉä. ½þÉ Ê´ÉEòÉºÉ ¨ÉÉäVÉhªÉÉSÉä BEò iÉÆjÉ  {ÉhÉ 
´ÉxÉÊ´ÉhªÉÉiÉ +É±Éä iÉä ¨½þhÉVÉä ºÉ¨ÉÞvnùÒ ´ªÉCiÉÒSÉÉ Ê´ÉEòÉºÉ ¨½þhÉVÉä ´ªÉCiÉÒSÉÒ ºÉ¨ÉÞvnùÒ +ÊÉhÉ näù¶ÉÉSÉÉ Ê´ÉEòÉºÉ ¨½þhÉVÉä näù¶ÉÉSÉÒ 
ºÉ¨ÉÞvnùÒ. ºÉ¨ÉÞvnùÒSÉÉ {ÉhÉ +lÉÇ ÊxÉÎ¶SÉiÉ +ÉÊhÉ ºÉÆEÖòÊSÉiÉ Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÉ +É½äþ. {ÉèºÉÉ +ÉÊhÉ ºÉÆºÉÉvÉxÉÉSÉÉ +ÉÊvÉEòÉÊvÉEò |É´ÉÉ½þ  
¨½þhÉVÉä ºÉ¨ÉÞvnùÒ {ÉèºÉÉ ½þÉ ºÉÆºÉÉvÉxÉÉiÉÖxÉSÉä ªÉäiÉÉä. ªÉÉºÉÉ`öÒ +ÉÊEòÉÊvÉEò ºÉÆºÉÉvÉxÉä {ÉÉ½þÒVÉäiÉ ªÉÉ ºÉÆºÉÉvÉxÉÉSªÉÉ ºÉÆMÉÞ½þÉSÉÒ º{ÉvÉÉÇ ½þÒ {ÉÚhÉÇ 
VÉMÉ¦É®ú ±ÉÉMÉ±ÉÒ +É½äþ. ªÉÉºÉÉ`öÒ +{ÉhÉ EòÉähÉiªÉ½þÒ MÉÉä¹]õÓSÉÉ ¤É³ýÒ näùhªÉÉºÉ iÉªÉÉ®ú +É½ÉäiÉ. +ÉÊhÉ ºÉvªÉÉ iÉÉä ¤É³ýÒ näùhÉä näùJÉÒ±É 
ºÉȪ û +É½äþ. ½äþ ºÉÆºÉÉvÉxÉä +É{É±ªÉÉ±ÉÉ ÊxÉºÉMÉÉÇiÉÖxÉSÉ Ê¨É³ýiÉÉiÉ. iªÉÉºÉÉ`öÒ ¤É³ýÒ näùÊJÉ±É ÊxÉºÉMÉÉÇSÉÉ näù>ð ±ÉÉMÉ±ÉÉä +É½ÉäiÉ. ªÉÉSÉÉ 
{ÉÊ®úhÉÉ¨É ½þÉ ½þÉä>ð ±ÉÉMÉ±ÉÉ +É½äþ. EòÒ +É{É±ÉÒ ºÉ¨ÉÞvnùÒ iÉ®ú ½þÉä>ð ±ÉÉMÉ±ÉÒ . {É®ÆúiÉÚ ´ÉÉºiÉÊ´ÉEò {ÉÉiÉ³ýÒ´É®ú +É{ÉhÉ MÉÊ®ú¤É ½þÉä>ð 
±ÉÉMÉ±ÉÉä +É½þÉäiÉ. iÉÒ MÉÊ®ú¤ÉÒ {ÉªÉÉḈ É®úhÉ +ÉÊhÉ  {ÉÊ®úºÉÆºlÉäSÉÒ +É½äþ. +É{É±ÉÒ VÉè́ ÉÊ´ÉÊ´ÉvÉiÉÉ vÉÉäCªÉÉiÉ +É½äþ. +É{É±Éä Ê{ÉhªÉÉSÉä {ÉÉhÉÒ 
vÉÉäCªÉÉiÉ +É½äþ. +É{É±ÉÒ ¶ÉÖvnù ½þ´ÉÉ +ÉÊhÉ ºÉÖ{ÉÒEò VÉÊ¨ÉxÉ vÉÉäCªÉÉiÉ +É½äþ. ªÉÉ ºÉ´ÉÇ EòÉ®úhÉÉ¨ÉÖ³äý +ÉVÉ +É{É±ªÉÉ ºÉ¨ÉÉä®ú +xÉäEò 
|É¶xÉ =¦Éä ®úÉÊ½þ±Éä +É½äiÉþ. ªÉÉSªÉÉ Ê´É¹ÉªÉÒ +É{ÉhÉ Eò±{ÉxÉÉ näùÊJÉ±É Eäò±ÉÒ xÉ´½þiÉÒ =nùÉ. näù¶ÉÉSÉÒ ®úÉVÉvÉÉxÉÒ Ênù±±ÉÒSÉä {ÉÉ½Úþ ¶ÉEòiÉÉä. 
VªÉÉSÉÒ VÉMÉÉiÉÒ±É ºÉ´ÉÉÇÊvÉEò |ÉnÖùÊ¹ÉiÉ ¶É½þ®úÉiÉ MÉhÉxÉÉ ½þÉä>ð ±ÉÉMÉ±ÉÒ +É½äþ. 
 ½þÉ VÉ®ú Ê´ÉEòÉºÉ +ºÉä±É iÉ®ú ªÉÉ±ÉÉ JÉ-ªÉÉ +lÉÉÇxÉä Ê´ÉEòÉºÉ ¨½þhÉÉ´ÉÉ EòÉ |É¶ÉxÉ {Éb÷iÉÉä. ¨ÉMÉ ªÉÉ±ÉÉ Ê´ÉEòÉºÉ ¨½þ]õ±Éä iÉ®ú 
VªÉÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±Éä±ªÉÉ +É½äþiÉ iªÉÉSÉÆ EòÉªÉ Eò®úÉªÉSÉä ½þÉ näùÊJÉ±É |É¶xÉ {Éb÷iÉÉä.  ¨ÉMÉ ªÉÉ±ÉÉ Ê´ÉEòÉºÉ xÉÉ½þÒ  ¨½þhÉÉªÉSÉä iÉ®ú 
¨ÉMÉ Ê´ÉEòÉºÉ ¨½þhÉVÉä EòÉªÉ iÉ®ú ¶ÉÉ·ÉiÉ Ê´ÉEòÉºÉ Eò®úhÉä ¨ÉMÉ Ê´ÉEòÉºÉ Eò®úhÉä ¨½þhÉVÉä Ê´ÉEòÉºÉ Eò®úiÉ +ºÉiÉÉxÉÉ ÊxÉºÉMÉÇ±ÉÉ Eò¨ÉÒiÉ 
Eò¨ÉÒ vÉÉäEòÉ {ÉÉä½þSÉä±É ´É ¦ÉÊ´É¹ªÉEòÉ±ÉÒxÉ Ê{ÉføªÉÉºÉÉ`öÒ ½þÒ {ÉÞl´ÉÒ º´ÉSUô ´É ºÉÖnù®ú ®úÉÊ½þ±É ªÉÉ Eòbä÷ ±ÉIÉ näùhÉä +iªÉÆiÉ MÉ®úVÉäSÉä +É½äþ. 
{É®úiÉ |É¶xÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ½þÉäiÉÉä EòÒ, ªÉÉÆSÉÒ VÉÉ¤ÉÉ¤ÉnùÉ®úÒ xÉä̈ ÉEòÒ EòÉähÉÒ PªÉÉ´ÉªÉÉSÉÒ. iÉ®ú ½þÒ VÉ¤ÉÉ¤ÉÉnùÉ®úÒ±É {ÉÞl´ÉÒú´É®úÒ±É ¨ÉxÉÖ¹ªÉÉxÉä 
PªÉÉ´ÉªÉÉSÉÒ +É½äþ. iªÉÉSÉ ¤É®úÉä¤É®ú ®úÉVªÉ ´ªÉ´ÉºlÉÂäxÉä vÉÉä®úhÉEòiªÉÉÇxÉÒ ´ªÉ´ÉºÉÉªÉÒEòÉÆxÉä |É¶ÉÉºÉEòÒªÉ ªÉÆjÉhÉäxÉä {ÉªÉÉÇ®úhÉÉ |ÉiÉÒ VÉ¤ÉÉ¤ÉnùÉ®úÒ 
PªÉÉªÉSÉÒ +É½äþ. iÉ®úSÉ JÉ-ªÉÉ +lÉÉÇxÉä {ÉªÉÉḈ É®úhÉ Ê´ÉEòÉºÉ ºÉÉvªÉ ½þÉä<Ç±É. +xªÉlÉÉ Eäò´É³ý {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉºÉÉ®úJªÉÉ ºÉǼ ÉänùxÉÊ¶É±É Ê´É¹ÉªÉÉ´É®ú 
®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉxÉä ®úÉVÉEòÉ®úhÉ Eò¯ûxÉ |É¶xÉ ºÉÖ]õhÉÉ®ú xÉÉ½þÒ. =±É]õ ½þÉ |É¶xÉ +ÉÊvÉEòÉÊvÉEò MÉÖÆiÉÉMÉÖÆiÉÒSÉÉ ½þÉähªÉÉSÉÒ nùÉ]õ ¶ÉCªÉiÉÉ 
+É½äþ. iªÉÉ¨ÉÖ³äý {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉºÉÉ®úJªÉÉ Ê´É¹ÉªÉÉ´É®ú EòÉähÉÒ ½þÒ, ®úÉVÉEòÉ®úhÉ Eò®úhªÉÉSÉÉ |ÉªÉixÉ Eò¯û xÉªÉä. ªÉÉºÉÉ`öÒ |ÉºiÉÖiÉ ¶ÉÉävÉ 
ÊxÉ¤ÉÆvÉÉºÉÉ`öÒ {ÉªÉÉḈ É®úhÉ Ê´ÉEòÉºÉ +ÉÊhÉ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉSÉÉ VÉÉÊ½þ®úxÉÉ¨ÉÉ ªÉÉ Ê´É¹ÉªÉÉSÉÒ ÊxÉ´Éb÷ Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÒ +É½äþ.  
 
¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉSÉÒ =Ênù¹]äõ :  
 |ÉºiÉÖiÉ ¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉSÉÒ EòÉ½þÒ =Ênù¹]äõ ÊxÉÎ¶SÉiÉ Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÒ +É½äþiÉ. iÉä {ÉÖføÒ±É |É¨ÉÉhÉä º{É¹]õ Eò®úiÉÉ ªÉäÊiÉ±É. 
 {ÉªÉÉḈ É®úhÉÒªÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ Ê´É¹ÉªÉÒ VÉÉÊhÉ´É VÉÉMÉÞiÉÒ Eò®úhÉä 
 V´É±ÉÆiÉ {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉÒªÉ ºÉ¨ÉºªÉÉÆSÉÉ +ÉføÉ´ÉÉ PÉähÉä. 
 {ÉªÉÉḈ É®úhÉ, Ê´ÉEòÉºÉ +ÉÊhÉ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉÆSÉÉ ÊxÉ´Éb÷hÉÚEò VÉÉÊ½þ®úxÉÉ¨ÉÉ ªÉÉÆSªÉÉ {É®úº{É®ú ºÉÆ¤ÉvÉÉSÉÉ +É¦ªÉÉºÉ Eò®úhÉä  
 {ÉªÉÉḈ É®úhÉ {ÉÚ®úEò Ê´ÉEòÉºÉ ¨½þhÉVÉä EòÉªÉ ªÉÉSÉÉ +ÉføÉ´ÉÉ PÉähÉä. 

ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉ {ÉvnùiÉÒ : 
 |ÉºiÉÖiÉ ¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉºÉÉ`öÒ ´ÉhÉÇxÉÉi¨ÉEò +ÉÊhÉ Ê´É¶±Éä¹ÉhÉÉi¨ÉEò ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉ {ÉvnùiÉÒSÉÉ +Ǽ É±ÉÆ¤É Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÉ +É½äþ. 
iÉºÉäSÉ |ÉºiÉÖiÉ ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉ nÖùªªÉ¨É ºÉÉvÉxÉÉ´É®ú +ÉvÉÉÊ®úiÉ +É½äþ. iªÉÉSÉ ¤É®úÉä¤É®ú iªÉÉºÉÉ`öÒ Ê´ÉÊ´ÉvÉ ºÉÆnù¦ÉÇOÉÆlÉ, ´ÉiÉÇ̈ ÉÉxÉ{É\ÉÉiÉÒ±É ±ÉäJÉ, 
®úÉ¹]ÅõÒªÉ +ÉiÉÆ®ú®úÉ¹]ÅõÒªÉ {ÉÊ®ú¹ÉnùÉ¨ÉvÉÒ±É |ÉÊºÉvnù ±ÉäJÉ, Ê´ÉÊ´ÉvÉ ÊxÉªÉiÉ EòÉÊ±ÉEäò, ºÉÆEäòiÉºlÉ³äý, <iªÉÉnùÒSÉÉ ´ÉÉ{É®ú Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÒ 
+É½äþ. 
{ÉªÉÉḈ É®úhÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ +ÉÊhÉ Ê´ÉEòÉºÉ  : 
 +ÉVÉ ¨ÉxÉÖ¹ªÉÉ±ÉÉ +ÉÊhÉ ºÉÆ{ÉÚhÉÇ ºÉÊVÉ´É ºÉÞ¹]õÒ±ÉÉ BEò xÉÊ´ÉxÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ ¦Éäb÷ºÉÉ´ÉiÉ +É½äþ. iÉÒ ¨½þhÉVÉä {ÉªÉÉḈ É®úhÉÒªÉ |ÉnÚù¹ÉhÉ 
ªÉÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ ¨ÉxÉÖ¹ªÉÉÆxÉÒ +É{É±ªÉÉ SÉÚEòÒSªÉÉ Ê´ÉEòÉºÉÉSªÉÉ ºÉÆEò±{ÉxÉäiÉÚxÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ Eäò±ªÉÉ +É½äþiÉ. EòÉ®úhÉ {ÉªÉÉḈ ÉhÉÒªÉ |ÉnÚù¹ÉhÉ, 
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´ÉÉiÉÉ´É®úhÉÉiÉÒ±É ¤Énù±É, VÉÉMÉiÉÒEò iÉÉ{É¨ÉÉxÉÉiÉÒ±É ´ÉÉfø, ºÉ¨ÉÖpùÒªÉ {ÉÉhÉÒ {ÉÉiÉ³ýÒiÉÒ±É ´ÉÉfø, VÉè́ É-Ê´ÉÊ´ÉvÉiÉäSÉÉ -½þÉºÉ, +ÉäZÉÉäxÉ 
lÉ®úÉSÉÉ -½þÉºÉ ªÉÉ ºÉÉ®úJªÉÉ +xÉäEò ºÉ¨ÉºªÉÉ ªÉÉ +ÉètÉäMÉÒEò®úhÉÉSÉÒ näùhÉ +É½äþ. +ºÉä ¨½þhÉiÉÉ ªÉä<Ç±É. 
 ªÉÉ ºÉ´ÉÇ ºÉ¨ÉºªÉÉ ¨ÉxÉÖ¹ªÉÉxÉä Ê´ÉEòÉºÉÉSªÉÉ xÉÉ´ÉÉJÉÉ±ÉÒ {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉSÉä +iÉÉäxÉÉiÉ xÉÖEòºÉÉxÉ Eò¯ûxÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ Eäò±ªÉÉ +É½äiÉþ. 
iÉºÉäSÉ Ê´ÉEòÉºÉÉSªÉÉ xÉÉ´ÉÉJÉÉ±ÉÒ +ÉvÉÚÊxÉEòÒ®úhÉ ´É +ÉètÉäMÉÒEò®úhÉ Eò¯ûxÉ ªÉÉ {ÉªÉÉḈ É®úhÉÒ ºÉ¨ÉºªÉÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ Eäò±ªÉÉ +É½äþ. ªÉÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ 
¨ÉÖ³äý ¨ÉxÉÚ¹ªÉ, {É¶ÉÚ,{ÉIÉÒ, VÉ¨ÉÒxÉ, ½þ´ÉÉ, {ÉÉhÉÒ, VÉÒ´É-VÉÆiÉÚ, ªÉÉ´É®ú Ê´É{É®úÒiÉ {ÉÊ®úhÉÉ¨É ½þÉähªÉÉºÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ ZÉÉ±ÉÒ +É½äþ.  iªÉÉSÉÉ 
{ÉÊ®úhÉÉ¨É ¨½þhÉÚxÉ ÊxÉºÉMÉÇ SÉGòÉ¨ÉvªÉä {ÉÊ®ú´ÉiÉÇxÉ ½þÉä́ ÉÚ ±ÉÉMÉ±Éä. +É½äþ. 
 VÉÉMÉÊiÉEò®úhÉÉSªÉÉ +ÉMÉÉänù®ú ªÉÉ ºÉ´ÉÇ ºÉ¨ÉºªÉÉ lÉÉäb÷ªÉÉ +ÊvÉEò |É¨ÉÉhÉiÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ½þÉähªÉÉºÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ ZÉÉ±ÉÒ ½þÉäiÉÒþ. iªÉÉ´Éä³ýÒ 
+ºÉä ´ÉÉ]õÉªÉSÉä EòÒ, ´ÉÉiÉÉ´É®úhÉÉiÉÒ±É ¤Éqù±É VÉÉMÉÊiÉEò iÉÉ{É¨ÉÉhÉÉiÉÒ±É ´ÉÉfø VÉè́ É-Ê´ÉÊ´ÉvÉiÉÉ ºÉÆEò]õ ªÉÉÆSÉÉ +É{É±ªÉÉ VÉÒ´ÉxÉ¨ÉÉxÉÉ´É®ú 
EòÉ½þÒ Ê´É{ÉÊ®úiÉ {ÉÊ®úhÉÉ¨É ½þÉähÉÉ®ú xÉÉ½þÒ. ªÉÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ +É{É±ªÉÉ {ÉÉºÉÚxÉ JÉÚ{É nÚù®ú +É½äþ. ªÉÉÆSÉÉ +ÉÊhÉ +É{É±ÉÉ nÚù®ú {ÉªÉÇiÉ EòÉ½þÒ ºÉÆ¤ÉvÉ 
xÉÉ½þÒ. {É®ÆúiÉÚ VÉÉMÉÊiÉEòÒEò®úhÉÉ xÉÆiÉ®ú ªÉÉ ºÉÉ¨ÉºªÉÉ +É{É±ªÉÉ +ÉMÉnùÒ VÉ´É³ý ªÉä́ ÉÚxÉ {ÉÉä½þSÉ±ªÉÉ +É½äþiÉ. +MÉnùÒ +É{É±ªÉÉ nù®ú´ÉÉVªÉÉ 
{ÉªÉÇiÉ +É±ªÉÉ +É½äþiÉ. +ÉÊhÉ iªÉÉSÉÉ +É{É±ªÉÉ nèùxÉÆÊnùxÉ ÊVÉ´ÉxÉÉ´É®ú {ÉÊ®úhÉÉ¨É ½þÉähªÉÉºÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ ZÉÉ±ÉÒ +É½äþ. ªÉÉ ´É¯ûxÉ ½äþ ±ÉIÉÉiÉ 
PÉäiÉ±Éä {ÉÉÊ½þVÉä EòÒ, ªÉÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ {ÉÉºÉÚxÉ +ÉiÉÉ +É{É±ªÉÉ±ÉÉ nÚù®ú {É³ýiÉÉ ªÉähÉÉ®ú xÉÉ½þÒ. ªÉÉ´É®ú ´Éä³ýÒSÉ ={ÉÉªÉÉäVÉxÉÉ Eò®úÉ´ªÉÉ ±ÉÉMÉiÉÒ±É 
xÉÉ½þÒ iÉ®ú.{ÉªÉÉḈ É®úhÉÒªÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ +GòÉ³ý-Ê´ÉGòÉ³ý º´É¯û{É vÉÉ®úhÉ Eò¯ûxÉ ºÉÆ{ÉÚhÉÇ ºÉÊVÉ´É ºÉÞ¹]õÒ xÉ¹]õ Eò®úiÉÒ±É  
{ÉªÉÉḈ É®úhÉ {ÉÖ®úEò Ê´ÉEòÉºÉ :- 
 +ÉVÉ ¨ÉxÉÚ¹ªÉÉSªÉÉ Ê´ÉEòÉºÉÉSªÉÉ VªÉÉ ºÉÆEò±{ÉxÉÉ +É½äþiÉ. iªÉÉ¨ÉÖvªÉä ¤Énù±É Eò®úhÉä +iªÉÆiÉ +É´É¶ªÉEò +É½äþ. EòÉ®úhÉ 
Ê´ÉEòÉºÉÉSªÉÉ ºÉvªÉÉSªÉÉ ¨Éìb÷ä±É xÉÚºÉÉ®ú VÉ®ú +ºÉäSÉ ºÉȪ û ®úÉÊ½þ±Éä iÉ® {ÉÞl´ÉÒ´É®úÒ±É VÉxÉ VÉÒ´ÉxÉ vÉÉäCªÉÉiÉ +É±ªÉÉÊ¶É´ÉÉªÉ ®úÉ½þÉhÉÉ®ú 
xÉÉ½þÒ. iªÉÉºÉÉ`öÒ Ê´ÉEòÉºÉÉSªÉÉ {ÉÉ®Æú{ÉÉÊ®úEò ¨Éìbä÷±É¨ÉvªÉä ºÉÖvÉÉ®úhÉÉ Eò¯ûxÉ {ÉªÉÉḈ É®úhÉ {ÉÚ®úEò Ê´ÉEòÉºÉÉSªÉÉ ºÉÆEò±{ÉxÉÉ {ÉÖfäø +ÉhÉhÉä 
+É´É¶ªÉEò +É½äþ. iªÉÉSÉÉSÉ BEò ¦ÉÉMÉ ¨½þhÉÚxÉ ¶ÉÉ·ÉiÉ Ê´ÉEòÉºÉÉSªÉÉ ºÉÆEò±{ÉxÉäSÉÒ +ÉVÉ +iªÉÆiÉ MÉ®úVÉ +É½äþ. ¶ÉÉ·ÉiÉ Ê´ÉEòÉºÉ 
¨½þhÉVÉä +É{É±ªÉÉ MÉ®úVÉÉ {ÉÚhÉÇ Eò®úÒiÉ +ÉºÉiÉÉxÉÉ ¦ÉÊ´É¹ªÉEòÉ±ÉÒxÉ Ê{Éfø÷ªÉÉÆSªÉÉ MÉ®úVÉÉÆSÉÉ Ê´ÉSÉÉ®ú Eò¯ûxÉ {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉSÉä Eò¨ÉÒiÉ Eò¨ÉÒ 
xÉÖEòºÉÉxÉ Eò¯ûxÉ {ÉªÉÉḈ É®úhÉ {ÉÚ®úEò Ê´ÉEòÉºÉ Eò®úhÉä. xÉÉ½þÒ iÉ®ú ¦ÉÊ´É¹ªÉEòÉ±ÉÒxÉ Ê{ÉføªÉÉ +É{É±ªÉÉ±ÉÉ ¨ÉÉ¡ò Eò®úhÉÉ®ú xÉÉ½þÒiÉ ªÉÉSÉä iÉÉVÉä 
=nùÉ. ¨½þhÉVÉä OÉä]õÉ lÉxÉ¤ÉMÉÇ ªÉÉ nù½þÉ ¤É®úÉ ´É¹ÉÉÇSªÉÉ ¨ÉÖ±ÉÒSÉä näùiÉÉ ªÉä<Ç±É. ªÉÉ UôÉä]õªÉÉ ¨ÉÖ±ÉÓxÉä ´ªÉ´ÉºlÉä±ÉÉ |É¶xÉ Ê´ÉSÉÉ®ú±ÉÉ +É½äþ. EòÒ, 
iÉÖ̈ ½þÒ {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉºÉÉ®úJªÉÉ ¨É½þi´ÉÉSªÉÉ Ê´É¹ÉªÉÉ´É®ú EòÉ ¤ÉÉä±ÉiÉ xÉÉ½þÒ .iÉÖ̈ ½þÒ +É¨ÉSªÉÉ ¦ÉÊ´É¹ªÉÉ¶ÉÒ EòÉ JÉä³ýiÉ +É½þÉiÉ. +ÉVÉ ªÉÉ 
¨ÉÖ±ÉÓxÉÒ |É¶xÉ Ê´ÉSÉÉ®ú±ÉÉ +É½äþ. +ÉÊhÉ ºÉÆ{ÉÚhÉ VÉMÉÉ±ÉÉ +ÆiÉÇú¨ÉÖJÉ ½þÉähªÉÉºÉ ¦ÉÉMÉ {ÉÉb÷±Éä +É½äþ. +ÉVÉ BEòÉ ¨ÉÖ±ÉÒxÉä |É¶xÉ Ê´ÉSÉÉ®ú±ÉÉ 
+É½äþ. =tÉ +¶ÉÉ +xÉäEò ¨ÉÖ±ÉÉÆxÉÒ +É{É±ªÉÉ±ÉÉ VÉÉ¤É Ê´ÉSÉÉ®úhªÉÉºÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ Eäò±ªÉÉºÉ +É{ÉhÉ EòÉªÉ =kÉ®ú näùhÉÉ®ú +É½þÉäiÉ. 
iªÉÉºÉÉ`öÒ ´Éä³ýÒSÉ ºÉÉ´ÉvÉ ½þÉä́ ÉÚxÉ {ÉªÉÉḈ É®úhÉ {ÉÚ®úEò Ê´ÉEòÉºÉÉSÉä ¨Éìbä÷±É º´ÉÒEòÉ®úhÉä +É´É¶ªÉEò +É½äþ.  
ÊxÉ´ÉbhÉÚEò VÉÉÊ½þ®úxÉÉ¨ªÉÉiÉ {ÉªÉÉḈ É®úhÉ :- 
 {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉºÉÉ®úJªÉÉ ¨ÉÖtÉ´É®ú +ÉÆiÉ®ú®úÉ¹]ÅõÒªÉ {ÉÉiÉ³ýÒ´É®ú VªÉÉ|É¨ÉÉhÉä ®úÉVÉEòÉ®úhÉ Eäò±Éä VÉÉiÉ +É½äþ. ´É {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉSªÉÉ 
¨ÉÖtÉ´É®ú Ê´ÉEòºÉÒiÉ ®úÉ¹]Åõ +ÉÊhÉ +Ê´ÉEòÉºÉÒiÉ ®úÉ¹]Åõä +¶ÉÉ |ÉEòÉ®úSÉä Ê´É¦ÉÉVÉxÉ ½þÉä́ ÉÚxÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉ ºÉȪ û ZÉÉ±Éä +É½äþ. {ÉªÉÉḈ É®úhÉÒªÉ 
ºÉ¨ÉºªÉÉ Ê½þ Ê´ÉEòÊºÉiÉ ®úÉ¹]ÅõÉÆxÉÒ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ Eäò±ÉÒ +É½äþ. +ºÉä ¨ÉiÉ +Ê´ÉEòÊºÉiÉ ®úÉ¹]ÅõÉÆSÉä +É½äþiÉ. iÉ®ú {ÉªÉÉḈ É®úhÉÒªÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ 
½þÉähªÉÉºÉ +Ê´ÉEòÊºÉiÉ ®úÉ¹]Åäõ ½þÒ ºÉ´ÉÇº´ÉÒ VÉÉ¤ÉÉ¤ÉÉnùÉ®ú +É½äþ. +ºÉÉ +®úÉä{É Ê´ÉEòÊºÉiÉ ®úÉ¹]ÅõÉEòbÚ÷xÉ Eäò±ÉÉ VÉÉiÉÉä.  iªÉÉ¨ÉÖ³äý 
{ÉªÉÉḈ É®úhÉÒªÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ´É®ú Ê´ÉEòÉÊºÉiÉ +ÉÊhÉ +Ê´ÉEòÊºÉiÉ ®úÉ¹]Åäõ +ºÉÉ {ÉªÉÉḈ É®úhÉÒªÉ {ÉåSÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±ÉÉ +É½äþ. 
 VªÉÉ|É¨ÉÉhÉä +ÉÆiÉ®ú®úÉ¹]ÅõÒªÉ {ÉÉiÉ³ýÒ´É®ú {ÉªÉÉḈ É®úhÉÒªÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉ ½þÉä>ð ±ÉÉMÉ±Éä +É½äþ. iªÉÉSÉ|É¨ÉÉhÉä ®úÉ¹]ÅõÒªÉ {ÉÉiÉ³ýÒ´É®ú 
näùJÉÒ±É ¨½þhÉVÉäSÉ ¦ÉÉ®úiÉÉiÉ näùJÉÒ±É {ÉªÉÉḈ É®úhÉÒ ®úÉVÉEò®úhÉÉ±ÉÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ ZÉÉ±ÉÒ +É½äþ. EòÉ®úhÉ 2014 SªÉÉ ´É 2019 SªÉÉ 
ÊxÉ´Éb÷hÉÚEòÉ¨ÉvªÉä +É`ö |É¨ÉÖJÉ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉxÉÒ +É{É±ªÉÉ VÉÉÊ½þ®úxÉÉ¨ªÉÉiÉ {ÉªÉÉḈ É®úhÉ ªÉÉ Ê´É¹ÉªÉÉ±ÉÉ BEò +ÆVÉäb÷É ¨½þhÉÚxÉ ºlÉÉxÉ 
Ênù±Éä +É½äþ. {É®ÆúiÉÚ iÉÉä +ÆVÉäb÷É |ÉiªÉIÉÉiÉ EòÉªÉÉÇx´ÉÒiÉ ½þÉä́ ÉÚ ¶ÉEò±ÉÉ xÉÉ½þÒ. iªÉÉ¨ÉÖ³äý {ÉªÉÉḈ É®úhÉÒªÉ ¨ÉÖqäù +ÊÉhÉ ´ÉÉiÉÉ´É®úhÉÉiÉÒ±É ¤Éqù±É 
ªÉÉÆSªÉÉ {ÉÊ®úhÉÉ¨ÉÉxÉÉ iÉÉåb÷ näùhªÉÉºÉÉ`öÒ ÊxÉ´Éb÷hÉÚEò VÉÉÊ½þ®úxÉÉ¨ÉÉ +ÉÊhÉ iªÉÉÆSÉÒ +Æ̈ É±É¤ÉVÉÉ´ÉhÉÒ ªÉÉÆSªÉÉ +ÊvÉEò ºÉ¨Éx´ÉªÉ ´É iÉÉ³ý¨Éä³ý 
PÉÉ±ÉhªÉÉSÉÒ +É´É¶ªÉEòiÉÉ +É½äþ. ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉÆxÉÒ +É{É±ªÉÉ VÉÉÊ½þ®úxÉÉ¨ªÉÉiÉ {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉ±ÉÉ ºlÉÉxÉ näù´ÉÚxÉ |É¶xÉ ºÉÚ]õhÉÉ®ú xÉÉ½þÒ. iÉ®ú 
iªÉÉºÉÉ`öÒ ®úÉVÉEòÒªÉ ½äþiÉÚ nÚù®ú ä̀ö´ÉÚxÉ |ÉiªÉIÉ EÞòiÉÒ EòÉªÉÇGò¨É ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉxÉÒ ®úÉ¤ÉÊ´É±ªÉÉÊ¶É´ÉÉªÉ {ÉªÉÉḈ É®úhÉ ºÉÆ®úIÉhÉ ½þÉ ¨ÉÖqùÉ ±ÉÉäEò 
SÉ³ý´É³ý ½þÉä́ ÉÚ ¶ÉEòhÉÉ®ú xÉÉ½þÒ. xÉÉ½þÒ iÉ®ú {ÉªÉÉḈ É®úhÉ ½þÉ |É¶xÉ ÊxÉ´Éb÷hÉÚEò VÉÉÊ½þ®úxÉÉ¨ªÉÉiÉSÉ +Éb÷EÚòxÉ ¤ÉºÉ±ªÉÉÊ¶É´ÉÉªÉ ®úÉ½þÉhÉÉ®ú 
xÉÉ½þÒ. 
 {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉ ºÉÉ®úJªÉÉ |É¶xÉÉ´É®ú |É¨ÉÖJÉ +É`ö ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉ +É½äþiÉ. VªÉÉÆxÉÒ +É{É±ªÉÉ ÊxÉ´Éb÷hÉÚEò VÉÉÊ½þ®úxÉÉ¨ªÉÉiÉ 
{ÉªÉÉḈ É®úhÉÉ±ÉÉ ºlÉÉxÉ Ênù±Éä +É½äþ. iªÉÉ¨ÉvªÉä EòÉìOÉäºÉ, ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ VÉxÉiÉÉ {ÉIÉ, +É¨É +Énù¨ÉÒ {ÉIÉ, ºÉÒ.{ÉÒ.+ÉªÉ.B¨É.{ÉIÉ, ºÉÒ.{ÉÒ.+ÉªÉ. 
ºÉ¨ÉÉVÉ´ÉÉnùÒ {ÉIÉ, iÉÞhÉ¨ÉÖ±É EòÉìOÉäºÉ, Ê¶É´ÉºÉäxÉÉ ªÉÉ |É¨ÉÖJÉ {ÉIÉÉÆxÉÒ +É{É±ªÉÉ VÉÉÊ½þ®úxÉÉ¨ªÉÉiÉ {ÉªÉÉḈ É®úhÉ ´É Ê´ÉEòÉºÉ ªÉÉ ¨ÉÖtÉxÉÉ ºlÉÉxÉ 
Ênù±ªÉÉSÉä ÊnùºÉÚxÉ ªÉäiÉä. +ÉÊhÉ ªÉÉ ¨ÉÖtÉ´É¯ûxÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉ Eò®úhªÉÉºÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ Eäò±ÉÒ +É½äþ. +ºÉä +ºÉ±Éä iÉ®úÒ Eäò´É³ý {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉ 
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ºÉÉ®úJªÉÉ ºÉǼ ÉänùxÉÊ¶É±É Ê´É¹ÉªÉÉ´É®ú EòÉähÉiªÉÉ½þÒ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉÆxÉÒ ®úÉVÉEòÉ®úhÉ xÉ Eò®úiÉÉ iªÉÉ´É®ú `öÉäºÉ EÞòiÉÒ EòÉªÉÇGò¨É ®úÉ¤É´ÉÉ´ÉÉ. 
xÉÉ½þÒ iÉ®ú ªÉÉ ®úÉVÉEò®úhÉÉSªÉÉ JÉä³ýÉiÉ +É{ÉhÉ +É{É±Éä JÉÚ{É ¨ÉÉä̀ äö xÉÚEòºÉÉxÉ Eò¯ûxÉ PÉähÉÉ®ú +É½äþiÉ. ½äþ ¨ÉÉjÉ xÉCEòÒ, 
ÊxÉ¹Eò¹ÉÇ :- 
 ªÉÉ {ÉºiÉÖiÉ ¶ÉÉävÉ ÊxÉ¤ÉÆvÉÉ¨ÉvªÉä EòÉ½þÒ `ö³ýEò ÊxÉ¹Eò¹ÉÇ EòÉføhªÉÉiÉ +É±Éä +É½äþ. VªÉÉ¨ÉvªÉä ¨ÉxÉÚ¹ªÉÉxÉä +É{É±ªÉÉ SÉÚEòÒSªÉÉ 
Ê´ÉEòÉºÉÉSªÉÉ ºÉÆEò±{ÉxÉäSªÉÉ xÉÉ´ÉÉJÉÉ±ÉÒ {ÉªÉÉḈ ÉhÉÒªÉ ºÉ¨ÉºªÉÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ Eäò±ªÉÉ +É½äþiÉ. ªÉÉSÉÉ +ÉføÉ´ÉÉ PÉähªÉÉiÉ +É±ÉÉ +É½äþ. 
iªÉÉSÉ|É¨ÉÉhÉä {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉºÉÉ®úJªÉÉ Ê´É¹ÉªÉÉ´É®ú +ÉÆiÉ®ú®úÉ¹]ÅõÒªÉ ®úÉ¹]ÅõÒªÉ ´É |ÉÉnäù¶ÉÒEò {ÉÉiÉ³ýÒ´É®ú ®úÉVÉEòÉ®úhÉ Eäò±Éä VÉÉiÉ +É½äþ. ªÉÉSÉä 
näùJÉÒ±É Ê´É¶±Éä¹ÉhÉ Eäò±Éä +É½äþ. iªÉÉSÉ ¤É®úÉä¤É®ú {ÉªÉÉḈ É®úhÉ {ÉÖ®úEò Ê´ÉEòÉºÉ EòºÉÉ Eäò±ÉÉ {ÉÉÊ½þVÉäþ. ½äþ ºÉÉÆÊMÉiÉ±Éä +É½äþ. +ÉÊhÉ ¶Éä́ É]õÒ 
{ÉªÉÉḈ É®úhÉÉºÉÉ®úJªÉÉ ºÉǼ ÉänùxÉÊ¶É±É Ê´É¹ÉªÉÉ´É®ú ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉEòbÚ÷xÉ Eò¶ÉÉ {ÉvnùiÉÒxÉä ®úÉVÉEòÉ®úhÉ Eò¯ûxÉ ±ÉÉäEòÉÆSÉä ±ÉIÉ Ê´ÉSÉ±ÉÒiÉ Eäò±Éä 
VÉÉiÉ +É½äþ. ªÉÉSÉÉ +Éfø´ÉÉ PÉähªÉÉiÉ +É±ÉÉ +É½äþ. iªÉÉSÉ¤É®úÉä¤É®ú {ÉªÉÉḈ É®úhÉÉSÉä Eäò´É³ý VÉÉÊ½þ®úxÉÉ¨ªÉÉ {ÉÖ®úiÉä ®úÉVÉEòÉ®úhÉ xÉ Eò®úiÉÉ ½þÒ 
ºÉ´ÉÉÇSÉÒ VÉ¤ÉÉ¤ÉnùÉ®úÒ +É½äþ. ªÉÉ ¦ÉÉ´ÉxÉäiÉÚxÉ ªÉÉ ºÉ¨ÉºªÉEòbä÷ {ÉÉÊ½þ±Éä iÉ®úSÉ {ÉªÉÉḈ É®úhÉ ºÉÆ®úIÉhÉ ½þÉä́ ÉÚ ¶ÉEäò±É xÉÉ½þÒ iÉ®ú xÉèºÉÌMÉEò +xÉlÉÇ 
+É]õ³ý +É½äþ.  
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¦ÉÉ®úiÉÉiÉÒ±É vÉÉÌ¨ÉEò +Îº¨ÉiÉäSÉä ®úÉVÉEòÉ®úhÉ 
|ÉÉ. b÷Éì.+Æ¤ÉÉnùÉºÉ Ê¤É®úÉVÉnùÉ® 

®úÉVªÉ¶ÉÉºjÉ Ê´É¦ÉÉMÉ |É¨ÉÖJÉ 
ªÉ¶É´ÉÆiÉ®úÉ´É SÉ´½þÉhÉ ¨ÉÉ½þÊ´ÉtÉ±ÉªÉ, iÉÖ³ýVÉÉ{ÉÚ®ú. 
      

|ÉºiÉÉ´ÉxÉÉ 
 ¨ÉxÉÖ¹ªÉÉ±ÉÉ ºÉ¦ªÉ VÉÒ´ÉxÉÉºÉÉ`öÒ ÊxÉªÉ¨ÉÉSÉÒ +É´É¶ªÉEòiÉÉ +É½äþ +ºÉä VÉä́ ½þÉ ¨ÉxÉÖ¹ªÉÉSªÉÉ ±ÉIÉÉiÉ +É±Éä iÉä́ ½þÉ iªÉÉxÉä vÉ¨ÉÇ xÉÉ´ÉÉSÉÒ ºÉÆºlÉÉ 
VÉx¨ÉÉ±ÉÉ PÉÉiÉ±ÉÒ +ÉÊhÉ iªÉÉ +ÉvÉÉ®äú EòÉ½þÒ ¨ÉÖ±ªÉä Ê´É·ÉÉºÉ ¸ÉvnùÉ {ÉÆ®ú{É®úÉ ¯ûføÒ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ Eäò±ªÉÉ ´É iªÉÉ +ÉvÉÉ®äú +É{É±Éä VÉÒ´ÉxÉ ´ªÉlÉÒiÉ Eò¯û ±ÉÉMÉ±ÉÉ 
{ÉÆ®úiÉÚ xÉÆiÉ®úSªÉÉ EòÉ³ýÉiÉ vÉ¨ÉÇ ½þÉ B´ÉføÉ |É¦ÉÉ´ÉÒ ZÉÉ±ÉÉ EòÒ, iªÉÉÆxÉÒ ºÉ´ÉÇ ºÉÆºlÉÉ |É¦ÉÉ´ÉÒiÉ Eäò±ªÉÉ iªÉÉ¨ÉvªÉä ®úÉVªÉ ºÉÆºlÉÉ +lÉÇ ºÉÆºlÉÉ, xªÉÉªÉ ºÉÆºlÉÉ ªÉÉ 
ºÉ´ÉÉḈ É®ú +É{É±Éä ÊxÉªÉÆjÉhÉ ä̀ö´ÉhªÉÉºÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ Eäò±ÉÒ. +ÉÊhÉ iªÉÉiÉÚxÉ vÉ¨ÉÉÇSÉÉ ½þÉºiÉIÉä{É ½þÉähªÉÉºÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ ZÉÉ±ÉÒ. iÉÉä ½þÉºiÉIÉä{É VÉ®ú nÚù®ú Eò®úÉ´ÉÉªÉÉSÉÉ 
+ºÉä±É iÉ®ú ®úÉVÉEòÉ®úhÉ +ÉÊhÉ vÉ¨ÉÉÇSÉÒ ¡òÉ®úEòiÉ Eäò±ÉÒ {ÉÉÊ½þVÉä. +¶ÉÉ |ÉEòÉ®úSÉÉ ºÉÚ®ú ®úÉVÉEòÒªÉ Ê´ÉSÉÉ´ÉÆiÉÉ¨ÉvªÉä ÊxÉPÉÚ ±ÉÉMÉÉ±ÉÉ +ÉÊhÉ iªÉÉxÉÆiÉ®ú 
vÉ¨ÉÉÇSÉÉ ´ÉÉ{É®ú ½þÉ ¡òCkÉ ´ªÉCiÉÒMÉiÉ VÉÒ´ÉxÉÉiÉ Eò®úÉ´ÉÉ +ºÉä ¨½þ]õ±Éä MÉä±Éä. vÉ¨ÉÉÇSÉÉ ´ÉÉ{É®ú ½þÉ ®úÉVÉEòÒªÉ ºÉkÉÉ |ÉºlÉÉ{ÉÒiÉ Eò®úhªÉÉºÉÉ`öÒ Eò¯û xÉªÉä +ºÉä 
¨ÉiÉ ®úÉVÉEòÒªÉ +¦ªÉÉºÉEòÉÆxÉÒ ´ªÉCiÉ Eäò±Éä. +ÉÊhÉ iªÉÉSÉÉ {ÉÆ®úÒhÉÉ¨É ¨½þhÉÚxÉ vÉ¨ÉÇÊxÉ®ú{ÉäIÉiÉÉ xÉÉ´ÉÉSÉÒ ºÉÆEò±{ÉxÉÉ {ÉÖfäø +É±ÉÒ. vÉ¨ÉÇ +ÉÊhÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉ 
ªÉÉSÉÒ ¡òÉ®úEòiÉ ½þÉähªÉÉºÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ ¨ÉvÉ±ªÉÉ EòÉ½þÒ EòÉ³ýÉiÉ ZÉÉ±ÉÒ.  
 {ÉÆ®úiÉÚ +É±ÉÒEòb÷SªÉÉ EòÉ½þÒ ´É¹ÉÉÇ̈ ÉvªÉä ¦ÉÉ®úiÉÉiÉ {É®úiÉ vÉÉÌ¨ÉEò +Îº¨ÉiÉäSªÉÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉ±ÉÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ ZÉÉ±ÉÒ +ÉÊhÉ {É®úiÉ BEònùÉ vÉ¨ÉÇ +ÉÊhÉ 
®úÉVÉEòÉ®úhÉ ªÉÉÆSÉÒ ºÉÉMÉb÷ PÉÉ±ÉhªÉÉSÉÉ |ÉªÉixÉ ½þÉä́ ÉÚ ±ÉÉMÉ±ÉÉ iªÉÉiÉÚxÉ Ê´ÉÊ¶É¹]õ vÉ¨ÉÉÇSªÉÉ ±ÉÉäEòÉÆSÉÒ ®úÉVÉEòÒªÉ ºÉkÉÉ |ÉºlÉ{ÉÒiÉ ZÉÉ±ÉÒ {ÉÉÊ½þVÉä. +¶ÉÉÒ 
¦ÉÉ´ÉxÉÉ VÉÉä®ú vÉ¯û ±ÉÉMÉ±ÉÒ iªÉÉiÉÚxÉSÉ {ÉÖfäø vÉ¨ÉÉÇSªÉÉ xÉÉ´ÉÉ´É®ú ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉSÉÉ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEò®úhÉÉiÉ =nùªÉ ZÉÉ±ÉÉ. +ÉÊhÉ iªÉÉÆxÉÒ Ê´ÉEòÉºÉÉSªÉÉ 
+ÉbÚ÷xÉ +É{É±ÉÉ vÉÉÌ¨ÉEò +VÉÆäb÷É ®úÉ¤É´ÉhªÉÉºÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ Eäò±ÉÒ. VÉÉä +VÉÆäb÷É ®úÉ¹]ÅõÉSªÉÉ BEòÉi¨ÉiÉäSªÉÉ BEÚòhÉSÉ ¨ÉÉxÉ´ÉÒ VÉÒ´ÉxÉSªÉÉ où¹]õÒxÉä vÉÉäCªÉÉSÉÉ 
+É½äþ. iªÉÉ¨ÉÖ³äý vÉÉÌ¨ÉEò +º¨ÉÒiÉÉ +ÉÊhÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉ ªÉÉ |ÉºiÉÖiÉ ¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉSÉÒ ÊxÉ´Éb÷ Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÒ +É½äþ.  
 
¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉSÉÒ =qäù¶Éõ :  
|ÉºiÉÖiÉ ¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉSÉÒ EòÉ½þÒ =qäù¶É ÊxÉÎ¶SÉiÉ Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÒ +É½äþiÉ. iÉä {ÉÖføÒ±É |É¨ÉÉhÉä º{É¹]õ Eò®úiÉÉ ªÉäÊiÉ±É. 
 vÉ¨ÉÇ ºÉÆºlÉäSÉÒ +ÉVÉSªÉÉ EòÉ³ýÉiÉ MÉ®úVÉ +É½äþ EòÉ?  ªÉÉSÉÉ +ÉføÉ´ÉÉ PÉähÉä. 
 vÉÉÌ¨ÉEò +º¨ÉÒiÉÉ +ÉÎhÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉ ªÉÉÆSÉÉ {É®úº{É®ú ºÉÆ¤ÉÆvÉÉSÉÉ +¦ªÉÉºÉ Eò®úhÉä. 

 
ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉ {ÉvnùiÉÒ : 

 |ÉºiÉÖiÉ ¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉºÉÉ`öÒ ´ÉhÉÇxÉÉi¨ÉEò +ÉÊhÉ Ê´É¶±Éä¹ÉhÉÉi¨ÉEò ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉ {ÉvnùiÉÒSÉÉ +Ǽ É±ÉÆ¤É Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÉ +É½äþ. iÉºÉäSÉ |ÉºiÉÖiÉ 
ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉ nÖùªªÉ¨É ºÉÉvÉxÉÉ´É®ú +ÉvÉÉÊ®úiÉ +É½äþ. iªÉÉSÉ ¤É®úÉä¤É®ú iªÉÉºÉÉ`öÒ Ê´ÉÊ´ÉvÉ ºÉÆnù¦ÉÇOÉÆlÉ, ´ÉiÉÇ̈ ÉÉxÉ{É\ÉÉiÉÒ±É ±ÉäJÉ, ®úÉ¹]ÅõÒªÉ +ÉiÉÆ®ú®úÉ¹]ÅõÒªÉ 
{ÉÊ®ú¹ÉnùÉ¨ÉvÉÒ±É |ÉÊºÉvnù ±ÉäJÉ, Ê´ÉÊ´ÉvÉ ÊxÉªÉiÉ EòÉÊ±ÉEäò, ºÉÆEäòiÉºlÉ³äý, <iªÉÉnùÒSÉÉ ´ÉÉ{É®ú Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÒ +É½äþ. 

 
vÉÉÌ¨ÉEò +Îº¨ÉiÉÉ +ÉÊhÉ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉ  : 
 ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉ¨ÉvªÉä ºÉ´ÉÉÇiÉ VÉÉºiÉ EòÉähÉiªÉÉ ¤ÉÉ¤ÉÒSÉÉ ´ÉÉ{É®ú ½þÉäiÉ +ºÉä±É iÉ®ú iÉÉä ¨½þhÉVÉä vÉÉÌ¨ÉEòiÉäSÉÉ ½þÉäiÉÉä. +ºÉä +fø³ÚýxÉ +É±Éä 
+É½äþ. EòÉ®úhÉ ±ÉÉäEòÉÆxÉÉ VÉ®ú ºÉÆPÉ]õÒiÉ Eò®úÉªÉSÉä +ºÉä±É iÉ®ú iªÉÉSÉÉ ¨ÉÉä̀ öÉ +ÉvÉÉ®ú ½þÉ vÉ¨ÉÇ +É½äþ. ½äþ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉSªÉÉ +ÉÊhÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÒ ±ÉÉäEòÉÆSªÉÉ 
SÉÉÆMÉ±Éä ±ÉIÉÉiÉ +É±Éä +É½äþ. iªÉÉiÉÖxÉSÉ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉÆxÉÒ vÉ¨ÉÉÇSÉä ®úÉVÉEòÉ®úhÉ Eò®úhªÉÉºÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ Eäò±ÉÒ +É½äþ.  
 1950 xÉÆiÉ®ú ¦ÉÉ®úiÉÉSªÉÉ ºÉ´ÉÉÇjÉÒEò ÊxÉ´Éb÷hÉÚEòÉ¨ÉvªÉä vÉÉÌ¨ÉEò +Îº¨ÉiÉäSÉÉ ´ÉÉ{É®ú ¨½þhÉÉ´ÉÉ iÉä́ ÉføªÉÉ |É¨ÉÉhÉiÉ ZÉÉ±ÉÉ xÉ´½þÉiÉÉ . {É®ÆúiÉÚ 1980 
SªÉÉ nù¶ÉEòÉiÉ JÉ-ªÉÉ +lÉÉÇxÉä vÉÉÌ¨ÉEò +Îº¨ÉiÉä±ÉÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ ZÉÉ±ÉÒ +ÉÊhÉ 1990 SªÉÉ nù¶ÉEòÉiÉ iÉ®ú iªÉÉSÉÉ JÉ-ªÉÉ +lÉÉÇxÉä ´ÉÉ{É®ú Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÉ. 
´É iªÉÉÆxÉÒ +ÊiÉ=SSÉ Ê¶ÉJÉ®ú MÉÉ`ö±Éä iªÉÉSÉä +xÉäEò =nùÉ. ºÉÉÆMÉiÉÉ ªÉälÉÒ±É ¶ÉÉ½þ¤ÉÉxÉÉä |ÉEò®úhÉ, ¨ÉÆb÷±É +ÉªÉÉäMÉÉSÉÒ ºlÉÉ{ÉxÉÉ +ºÉä±É, ¤ÉÉ¤É®úÒ ¨ÉVÉÒnù 
+ºÉä±É, ®úÉ¨É ¨ÉÆÊnù®úÉSÉÉ |É¶xÉ +ºÉä±É, vÉ¨ÉÉÇSªÉÉ xÉÉ´ÉÉ´É®ú +xÉäEò {ÉnùªÉÉjÉÉ +ºÉiÉÒ±É ËEò´ÉÉ vÉÉ¨ÉÉÇSªÉÉ xÉÉ´ÉÉxÉä +xÉäEò ®úÉVÉEòÒªÉ ºÉÆPÉ]õxÉÉ +ºÉiÉÒ±É ½äþ 
ºÉ´ÉÇ =nùÉ. vÉÉÌ¨ÉEò +Îº¨ÉiÉÉSÉä ºÉÉÆMÉiÉÉ ªÉäiÉÒ±É. ªÉÉ ºÉ´ÉÉÇSÉÉ ´ÉÉ{É®ú ½þÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉSªÉÉ où¹]õÒxÉä Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÉ. +ÉÊhÉ iªÉÉiÉÚxÉ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉxÉä 
®úÉ¹]ÅõÒªÉ ´É ®úÉVªÉ{ÉÉiÉ³ýÒ´É®ú ºÉkÉÉ näùJÉÒ±É Ê¨É³ý´É±ÉÒ iªÉÉ¨ÉÖ³äý ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉiÉ vÉ¨ÉÇ |É¦ÉÉ´ÉÒ ½þÉä́ ÉÚ ±ÉÉMÉ±ªÉÉSÉä ÊnùºÉÚxÉ ªÉä́ ÉÚ ±ÉÉMÉ±Éä. ®úÉVÉEòÉ®úhÉ 
+ÉÊhÉ vÉÉÌ¨ÉEò +Îº¨ÉiÉÉ ½þÉ BEò xÉÊ´ÉxÉ |É´ÉÉ½þ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉiÉ ÊnùºÉÚxÉ ªÉä́ ÉÚ ±ÉÉMÉ±ÉÉ VÉÉä ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ vÉ¨ÉÇÊxÉ®ú{ÉäIÉiÉäSªÉÉ |ÉÊiÉ¨Éä±ÉÉ vÉCEòÉ 
±ÉÉ´ÉhÉÉ®úÉ ½þÉäiÉÉ. BEòEòÒEòbä÷ ¦ÉÉ®úiÉ ½äþ vÉ¨ÉÇÊxÉ®ú{ÉäIÉiÉÉ ®úÉ¹]Åõ ¨½þhÉÚxÉ +Éä³ýJÉ ºÉÉÆMÉiÉ ®ú½þÉªÉSÉä +ÉÊhÉ nÖùºÉ®úÒEòbä÷ vÉ¨ÉÉÇSÉÉ ´ÉÉ{É®ú ½þÉ ®úÉVÉEòÒªÉ ºÉkÉÉ 
Ê¨É³ýÊ´ÉhªÉÉºÉÉ`öÒ Eò®úiÉ ®ú½þÉªÉSÉä +¶ÉÉ |ÉEòÉ®úSÉÉ nÖù-]õ{{ÉÒ {ÉhÉÉ ¦ÉÉ®úiÉÉiÉÒ±É ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉxÉä +´É±ÉÆ¤É±ªÉÉSÉä ÊnùºÉÚxÉ ªÉäiÉä.  
 
®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉ +ÉÊhÉ vÉÉÌ¨ÉEò +Îº¨ÉiÉäSÉä ®úÉVÉEòÉ®úhÉ :- 
 ®úÉVÉEòÒªÉÉ {ÉIÉÉSÉä ¨ÉÖJªÉä vªÉäªÉ ½äþ ®úÉVÉEòÒªÉ ºÉkÉÉ ºÉÆ{ÉÉnùxÉ Eò®úhÉä ½äþ +ºÉiÉä. iªÉÉºÉÉ`öÒ ±ÉÉåEòÉÆxÉÉ ºÉÆPÉ]õÒiÉ Eò®úÉ´Éä ±ÉÉMÉiÉä iªÉÉºÉÉ`öÒ 
®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉ Ê´ÉÊ´ÉvÉ ¨ÉÉMÉÉÇSÉÉ +´É±ÉÆ¤É Eò®úÒiÉ +ºÉiÉÉiÉ. iªÉÉiÉÒ±É BEò ¨É½þi´ÉÉSÉÉ ¨ÉÉMÉÇ ¨½þhÉÚxÉ vÉÉÌ¨ÉEò +Îº¨ÉiÉäSÉÉ iªÉÉÆxÉÒ ÊxÉ´Éb÷±ÉÉ ´É vÉ¨ÉÉÇSÉÉ 
´ÉÉ{É®ú ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉºÉÉ`öÒ Eò®úhªÉÉSÉä `ö®ú´É±Éä. EòÉ®úhÉ  ½þÉ iªÉÉÆSªÉÉ ºÉÉ`öÒ +MÉnùÒ ºÉÉä{ÉÉ ´É º´ÉºiÉ ¨ÉÉMÉÇ ½þÉäiÉÉ. iªÉÉÆxÉÒ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ºÉ¨ÉÉVÉ ´ªÉ´ÉºlÉäSÉÉ 
SÉÉÆMÉ±ÉÉ +¦ªÉÉºÉ Eäò±ÉÉ ½þÉäiÉÉ. ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ºÉ¨ÉÉVÉ ¨ÉxÉÉSÉÉ ¶ÉÉävÉ PÉäiÉ±ÉÉ ½þÉäiÉÉ. +ÉÊhÉ iªÉÉxÉÉ ½äþ ÊxÉnù¶ÉÇxÉÉºÉ +É±Éä ½þÉäiÉä. EòÒ, ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ºÉ¨ÉÉVÉ ½þÉ vÉ¨ÉÇ 
¦ÉÉä³ýÉ +É½äþ. iÉÉä vÉÉÌ¨ÉEò +É½äþ. iÉÉä vÉ¨ÉÉḈ É®ú Ê´É·ÉÉºÉ ä̀ö´ÉÉhÉÉ®úÉ +É½äþ. ¨ÉMÉ iªÉÉÆSªÉÉ ªÉÉ ¦ÉÉ´ÉxÉÉSÉÉ +É{ÉhÉ VÉ®ú BEò +Îº¨ÉiÉÉ ¨½þhÉÚxÉ 



Aayushi International Interdisciplinary Research Journal ( AIIRJ ) Special Issue No. 65 ISSN 2349-638x 
 

www.aiirjournal.com Impact Factor 6.293 Peer Reviewed Journal Mob.No. 8999250451 209 

 

®úÉVÉEòÉ®úhÉÉºÉÉ`öÒ ´ÉÉ{É®ú Eäò±ÉÉ iÉ®ú iªÉÉSÉÉ ºÉkÉÉ ºÉÆ{ÉÉnùxÉ Eò®úhªÉÉºÉÉ`öÒ ºÉ½þVÉ ={ÉªÉÉäMÉ ½þÉ ä́ ÉÚ ¶ÉEòiÉÉä. +ÉÊhÉ iªÉÉiÉÚxÉSÉ {ÉÖfäø ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉÆxÉÒ vÉÉ¨ÉÉÇSÉÉ 
+ÉvÉÉ®ú PÉähªÉÉºÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ Eäò±ÉÒ +ÉÊhÉ iªÉÉÆSÉÉ iÉÉä |ÉªÉÉäMÉ ¤É-ªÉÉSÉ +Æ¶ÉÒ ªÉ¶Éº´ÉÒ ½þÉäiÉÉxÉÉ ÊnùºÉÚxÉ ªÉäiÉÉä.  
 ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEò®úhÉÉiÉ vÉ¨ÉÉÇSªÉÉ xÉÉ´ÉÉ´É¯ûxÉ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉSÉÒ ÊxÉÌ¨ÉiÉÒ ½þÉä́ ÉÚxÉ ±ÉÉMÉ±ÉÒ. ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉÆSªÉÉ VÉÉÊ½þ®úxÉÉ¨ªÉÉiÉ Ê´ÉÊ¶É¹]õ 
vÉ¨ÉÉÇ±ÉÉ Ê´É¶Éä¹É ¨É½þi´É näùhªÉÉºÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ ZÉÉ±ÉÒ EòÉ½þÒ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉxÉÒ +É{É±ªÉÉ ¨ÉÖ³ý Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äú±ÉÉ ÊiÉ±ÉÉÆVÉ±ÉÒ näù́ ÉÚxÉ vÉ¨ÉÉÇSÉÉ +ÉvÉÉ®ú PÉähªÉÉºÉ 
ºÉȪ û´ÉÉiÉ Eäò±ÉÒ iªÉÉiÉÚxÉSÉ {ÉÖfäø Eò^õ®ú Ë½þnÚùi´É, ºÉÉä¨ªÉ Ë½þnÚùi´É ªÉÉ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉiÉ ¯ûfø ½þÉä́ ÉÚ ±ÉÉMÉ±ªÉÉ iªÉÉSÉÉ ´ÉÉ{É®ú vÉÉÌ¨ÉEò 
+Îº¨ÉiÉäSÉä ®úÉVÉEòÉ®úhÉ Eò®úhªÉÉºÉÉ`öÒ ½þÉä́ ÉÚ ±ÉÉMÉ±ÉÉ BEòÒEòbä÷ +É{É±ÉÉ {ÉIÉ vÉ¨ÉÇÊxÉ®ú{ÉäIÉ +É½äþ. +¶ÉÒ |ÉÊiÉ¨ÉÉ iÉªÉÉ®ú Eò®úÉªÉSÉÒ +ÉÊhÉ nÖùºÉ®úÒ Eòbä÷ 
vÉ¨ÉÉÇ±ÉÉ JÉiÉ{ÉÉhÉÒ PÉÉ±ÉÉªÉSÉä ½þÉ Ê´É®úÉävÉÉ¦ÉÉºÉ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉiÉ ÊnùºÉÚxÉ ªÉä́ ÉÚ ±ÉÉMÉ±ÉÉ.  
 vÉÉÌ¨ÉEò +Îº¨ÉiÉäSªÉÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉSªÉÉ où¹]õÒxÉä 2014 +ÉÊhÉ 2019 SªÉÉ ÊxÉ´Éb÷hÉÚEòÉ ¨É½þi´É{ÉÚhÉÇ +ºÉ±ªÉÉSÉä ®úÉVÉEòÒªÉ VÉÉhÉEòÉ®úÉSÉä ¨ÉiÉ 
+É½äþ. EòÉ®úhÉ ªÉÉ ÊxÉ´Éb÷hÉÚEòÒiÉ ºÉ´ÉÉÇiÉ VÉÉºiÉ vÉÉÌ¨ÉEò +Îº¨ÉiÉäSÉä ®úÉEòÉ®úhÉ ZÉÉ±ªÉÉSÉä ÊnùºÉÚxÉ ªÉäiÉä. +ºÉä ¨ÉiÉ iªÉÉÆxÉÒ ´ªÉCiÉ Eäò±Éä +É½äþ. iÉºÉäSÉ 
¦ÉÉ®úiÉÉSÉÒ |ÉÊiÉ¨ÉÉ BEò Ë½þnÚù ®úÉ¹]ÅõÉSªÉÉ ¯û{ÉÉxÉä nùÉJÉÊ´ÉhªÉÉSÉÉ |ÉªÉixÉ Eò®úhªÉÉiÉ ªÉä́ ÉÚ ±ÉÉMÉ±ÉÉ +É½äþ. iªÉÉºÉÉ`öÒ xÉÊ´ÉxÉ ¦ÉÉ®úiÉ ªÉÉ ºÉÉ®úJªÉÉ PÉÉä¹ÉÉhÉÉSÉÉ 
+ÉvÉÉ®ú PÉähªÉÉiÉ ªÉä́ ÉÚ ±ÉÉMÉÉ±ÉÉ +É½äþ. iÉºÉäSÉ Ê´ÉÊ¶É¹]õ vÉÌ¨ÉªÉÉÆxÉÉ iªÉÉÆSªÉÉ vÉ¨ÉÉḈ É¯ûxÉ nÖùªªÉ¨É ´ÉÉMÉhÉÚEò näùhªÉÉºÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ ZÉÉ±ÉÒ +É½äþ. iÉºÉäSÉ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ 
®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉÆxÉÒ ¨ÉÖ³ý |É¶xÉÉÆxÉÉ ¤ÉÉVÉÚ±ÉÉ ºÉÉ¯ûxÉ +¶ÉÉ ¦ÉÉ´ÉÊxÉEò ´É +Îº¨ÉiÉÉÆxÉÉ MÉÉåVÉÉ®úhªÉÉºÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ Eäò±ÉÒ +É½äþ. VÉÒ ¦ÉÉ®úiÉÉSªÉÉ vÉ¨ÉÇÊxÉ{ÉäIÉiÉäSªÉÉ 
|ÉÊiÉ¨Éä±ÉÉ ¶ÉÉä¦ÉhÉÉ®úÒ xÉÉ½þÒ. ½äþ iªÉÉÆxÉÒ ±ÉIÉÉiÉ PÉähÉä MÉ®úVÉäSÉä +É½äþ.  
 
ÊxÉ¹Eò¹ÉÇ :- 
 ´É®úÒ±É Ê´É¶±Éä¹ÉÉxÉÉ´É¯ûxÉ +¶ÉÉ |ÉEòÉ®úSÉÉ ÊxÉ¹Eò¹ÉÇ ÊxÉPÉiÉÉä EòÒ, ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉiÉ BEòÉ xÉÊ´ÉxÉ |É´ÉÉ½þ±ÉÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉ ZÉÉ±ÉÒ +É½äþ. iÉÉä 
¨½þhÉVÉä ®úÉVÉEòÉ®úhÉ +ÉÊhÉ vÉÉÌ¨ÉEò +Îº¨ÉiÉÉ iªÉÉºÉÉ`öÒ |ÉiªÉäEò ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉÆxÉÒ +É{É±ªÉÉ ¨ÉÖ³ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äú±ÉÉ ÊiÉ±ÉÉÆVÉ±ÉÒ näù́ ÉÚxÉ +É{É±ÉÉ {ÉIÉ 
vÉ¨ÉÉÇ¶ÉÒ VÉÉäb÷hªÉÉSÉ |ÉªÉixÉ Eäò±ÉÉ +É½äþ. iÉä ¨ÉÉMÉÒ±É nùÉäxÉ ÊxÉ´Éb÷hÉÚEòÉ ¨ÉvªÉä |ÉEò¹ÉÉÇxÉä ÊnùºÉxÉÖ +É±Éä +É½äþ. EòÒ, vÉ¨ÉÇ +ÉÊhÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉ ªÉÉ {É®úº{É®ú 
{ÉÚ®úEò ¤ÉÉ¤ÉÆÒ +É½äþ. +ºÉä VÉ®ú ¦ÉÊ´É¹ªÉÉiÉ ½þÉäiÉ ®úÉÊ½þ±Éä iÉ®ú iªÉÉSÉÉ ®úÉ¹]ÅõÒªÉ Ê½þiÉÉ±ÉÉ vÉÉäEòÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ½þÉä́ ÉÚ ¶ÉEòiÉÉä. iªÉÉ¨ÉÖ³äý |ÉiªÉäEò ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉxÉÒ 
vÉÉÌ¨ÉEò +Îº¨ÉiÉäSÉä ®úÉVÉEòÉ®úhÉ xÉ Eò®úiÉÉ VÉxÉiÉäSªÉÉ ¨ÉÖ³ý |É¶xÉÉ´É®ú ®úÉVÉEòÉ®úhÉ Eò®úhÉä MÉ®úVÉäSÉä +É½äþ.   
 
ºÉÆnù¦ÉÇOÉÆlÉ : 

1. EòºÉ¤Éä ®úÉ´ÉºÉÉ½äþ¤É - ¨ÉÉxÉ´É +ÉÊhÉ vÉ¨ÉÇ ÊSÉiÉÆxÉ.  
2. {É³ýÊ¶ÉEò®ú ºÉÖ½þÉºÉ -ºÉ¨ÉEòÉ±ÉÒxÉ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉ. 
3. ºÉ¨ÉÉVÉ |É¤ÉÉävÉxÉ {ÉÊjÉEòÉ.  
4. ºÉÉvÉxÉÉ.  
5. ¨É½þÉ®úÉ¹]Åõ ]õÉ<Ç̈ ºÉ. 
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¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉiÉÒ±É Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉÆSÉÉ ºÉÆPÉ¹ÉÇ 
|ÉÉ. b÷Éì.¤ÉÒ.b÷¤±ÉÚ. MÉÖÆb÷ 

ú®úÉVªÉ¶ÉÉºjÉ Ê´É¦ÉÉMÉ |É¨ÉÖJÉ. 
{Énù́ ÉÒ ´É {Énù́ ÉÒkÉ® Ê´É¦ÉÉMÉ 

iÉÖ³ýVÉÉ¦É´ÉÉxÉÒ ¨ÉÉ½þÊ´ÉtÉ±ÉªÉ, iÉÖ³ýVÉÉ{ÉÚ®ú. 
 
|ÉºiÉÉ´ÉxÉÉ. 

+ÉvÉÚÊxÉEò ªÉÚMÉ ½äþ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äúSÉ ªÉÚMÉ ¨½þhÉÚxÉ +Éä³ýJÉ±Éä VÉÉiÉä. +ÉVÉ |ÉiªÉäEò ®úÉ¹]Åõ EòÉähÉiªÉÉiÉ®úÒ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äú¶ÉÒ VÉÉäb÷±Éä MÉä±Éä +É½äþ. 
Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉ ºÉ¨ÉVÉ±ªÉÉÊ¶É´ÉÉªÉ ®úÉ¹]ÅõÒªÉ ´É +ÆiÉ®ú®úÉ¹]ÅõÒªÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉSÉä º´É¯û{É ºÉ¨ÉVÉÚ ¶ÉEòiÉ xÉÉ½þÒ. ®úÉ¹]ÅõÒªÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉ¨ÉvªÉä ¶ÉÉºÉxÉ SÉÉ±ÉÊ´ÉhÉÉ-ªÉÉ 
®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉ¨ÉvªÉä +ÉÆiÉ®ú ½äþ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äúSªÉÉ +ÉvÉÉ®äú Eäò±Éä VÉÉiÉä. +¶ÉÉSÉ |ÉEòÉ®äú +ÆiÉ®ú®úÉ¹]ÅõÒªÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉ¨ÉvªÉä ®úÉ¹]ÅõÉSªÉÉ Ê´ÉSÉÉvÉÉ®äúxÉÖºÉÉ®ú iªÉÉSÉä 
{É®ú®úÉ¹]Åõ vÉÉä®úhÉ +Éä³ýJÉ³äý VÉÉiÉä. ¶Éä́ É]õÒ +ºÉä ¨½þhÉiÉÉ ªÉä<±É EòÒ, Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉ ½þÒ ºÉÆ{ÉÚhÉÇ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉSÉÉ +ÉvÉÉ®ú +É½äþ. 
 EòÉähÉiªÉÉ½þÒ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉ±ÉÉ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äúSÉÒ +É´É¶ªÉEòiÉÉ +ºÉiÉä. iªÉÉÊ¶É´ÉÉªÉ iªÉÉ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉSÉÒ =¦ÉÉ®úhÉÒ ½þÉ´ÉÚ ¶ÉEòiÉ xÉÉ½þÒ. 
VªÉÉ|É¨ÉÉhÉä ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉ¹]ÅõÒªÉ EòÉÄOÉäºÉ MÉÉÆvÉÒ xÉä½þ¯û Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äú´É®ú +ÉvÉÉÊ®úúiÉ +É½äþ. iªÉÉSÉ|É¨ÉÉhÉä ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ VÉxÉiÉÉ {ÉIÉ Ë½þnÚùi´ÉÉSªÉÉ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äú´É®ú 
+ÉvÉÉÊ®úiÉ +É½äþ. iÉºÉäSÉ ºÉ¨ÉÉVÉ´ÉÉnùÒ {ÉIÉ ºÉ¨ÉÉVÉ´ÉÉnùÒ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äú´É®ú +ÉvÉÉ®úÒiÉ +É½äþ. Eò¨ªÉÚÊxÉº]õ {ÉIÉ ºÉÉ¨ªÉ´ÉÉnùÒ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äúSÉÉ {ÉÖ®úºEòÉ®ú Eò®úiÉÉä. 
®úÉ¹]Åõ´ÉÉnùÒ EòÉÄOÉäºÉ {ÉIÉ vÉ¨ÉÇÊxÉ®ú{ÉäIÉiÉÉ, {ÉÖ®úÉäMÉÉ¨ÉÒ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉ iÉºÉäSÉ ¶ÉÉ½Úþ,¡Öò±Éä, +ÉÆ¤Éäb÷Eò®ú ªÉÉÆSÉÉ Ê´ÉSÉÉ®úÉSÉÉ VÉÉMÉ®ú Eò®úiÉÉä. Ê¶É´ÉºÉäxÉÉ ¨É®úÉ`öÒ 
+Îº¨ÉiÉÉ ªÉÉ´É®ú +ÉvÉÉ®úÒiÉ +É½äþ. ½äþ ºÉ´ÉÇ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉ EòÉähÉiªÉÉxÉÉ EòÉähÉiªÉÉ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äú´É®ú +ÉvÉÉ®úÒiÉ +ºÉiÉÉiÉ. +ÉÎhÉ iÉÒ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉ PÉä>ðxÉ 
+É{É±Éä ®úÉVÉEòÒªÉ +ÎºiÉi´É Ê]õEòÊ´ÉhªÉÉºÉÉ`öÒ |ÉªÉixÉ Eò®úiÉÉiÉ. iÉºÉäSÉ ªÉÉ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äúSªÉÉ +ÉvÉÉ®äú ±ÉÉäEòÉÆxÉÉ ºÉÆPÉ]õÒiÉ Eò¯ûxÉ ®úÉVÉEòÒªÉ ºÉkÉÉ ºÉÆ{ÉÉnùxÉ 
Eò®úhªÉÉSÉÉ |ÉªÉixÉ Eò®úiÉÉiÉ. 
 ºÉkÉÉ ºÉÆ{ÉÉnùxÉ Eò®úhªÉÉSªÉÉ ªÉÉ º{ÉvÉæiÉ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉ¨ÉvªÉä Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äúSªÉÉ +ÉvÉÉ®äú ¨ÉÉä̀ öªÉÉ |É¨ÉÉhÉiÉ ºÉÆPÉ¹ÉÇ ½þÉäiÉÉxÉÉ ÊnùºÉÚxÉ ªÉäiÉÉä. ®úÉVÉEòÒªÉ 
ºÉkÉÉ Ê¨É³ý´ÉhªÉÉºÉÉ`öÒ Ê´ÉSÉÉ®úÉvÉÉ®äúSÉÉ +ÉvÉÉ®ú PÉä́ ÉÚxÉ ºÉkÉÉ ºÉÆ{ÉÉnùxÉ Eò®úhªÉÉSÉÉ |ÉªÉixÉ Eò®úÒiÉ +ºÉiÉÉxÉÉ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉ¨ÉvªÉä ºÉÆPÉ¹ÉÇ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ½þÉäiÉÉä. 
iªÉÉ´É¯ûxÉ BEò¨ÉäEòÉǼ É®ú +®úÉä{É |ÉiªÉÉ®úÉä{É Eò®úiÉÉiÉ. ´É ±ÉÉäEòÉÆxÉÉ +É{É±ªÉÉEòbä÷ ´É³ý´ÉhªÉÉSÉÉ |ÉªÉixÉ Eò®úiÉÉiÉ. +ÉÊhÉ +É{É±ªÉÉ {ÉIÉÉSÉÒ Ê´ÉSÉÉ®ú vÉÉ®úÉ 
Ê½þ Eò¶ÉÒ ¸Éä¹`ö ´É ºÉ¨ÉÉVÉ Ê½þiÉÉSÉÒ +É½äþ. ½äþ ±ÉÉäEòÉÆxÉÉ {É]õ´ÉÚxÉ näùhªÉÉSÉÉ |ÉªÉixÉ Eò®úiÉÉiÉ. iªÉÉiÉÚxÉ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉSªÉÉ ¸Éä¹`öi´ÉÉSÉÉ ºÉÆPÉ¹ÉÇ ÊiÉµÉ ½þÉäiÉÉä. 
+ÉÊhÉ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉ ½þÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉSÉÉ +Ê´É¦ÉÉVªÉ ¦ÉÉMÉ ¤ÉxÉiÉÉä. iªÉÉºÉÉ`öÒ |ÉºiÉÖiÉ ¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉºÉÉ`öÒ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEò®úhÉÉiÉÒ±É Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉSÉÉ ºÉÆPÉ¹ÉÇ 
ªÉÉSÉÒ ÊxÉ´Éb÷ Eò®úhªÉÉiÉ +É±Éä±ÉÒ +É½äþ.  
 
¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉSÉÒ =Ênù¹]äõ :  
|ÉºiÉÖiÉ ¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉSÉÒ EòÉ½þÒ =Ênù¹]äõ ÊxÉÎ¶SÉiÉ Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÒ +É½äþiÉ. iÉä {ÉÖføÒ±É |É¨ÉÉhÉä º{É¹]õ Eò®úiÉÉ ªÉäÊiÉ±É. 

 ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEò®úhÉÉiÉÒ±É Ê´ÉÊ´ÉvÉ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉÆSªÉÉ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉÆSÉÉ +¦ªÉÉºÉ Eò®úhÉä 

 Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉ ¨½þhÉVÉä EòÉªÉ ªÉÉSÉÉ +ÉføÉ´ÉÉ PÉähÉä. 

 Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉ +ÉÊhÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉ ªÉÉÆSÉÉ {É®úº{É®ú ºÉ¤ÉÆvÉÉSÉÉ {É®úÉ¨É¶ÉÇ PÉähÉä. 

 Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉSªÉÉ ºÉÆPÉ¹ÉÉÇSªÉÉ EòÉ®úhÉÉÆSÉÉ ¶ÉÉävÉ PÉähÉä. 
 
ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉ {ÉvnùiÉÒ : 
 |ÉºiÉÖiÉ ¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉºÉÉ`öÒ ´ÉhÉÇxÉÉi¨ÉEò +ÉÊhÉ Ê´É¶±Éä¹ÉhÉÉi¨ÉEò ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉ {ÉvnùiÉÒSÉÉ +Ǽ É±ÉÆ¤É Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÉ +É½äþ. iÉºÉäSÉ |ÉºiÉÖiÉ 
ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉ nÖùªªÉ¨É ºÉÉvÉxÉÉ´É®ú +ÉvÉÉÊ®úiÉ +É½äþ. iªÉÉSÉ ¤É®úÉä¤É®ú iªÉÉºÉÉ`öÒ Ê´ÉÊ´ÉvÉ ºÉÆnù¦ÉÇOÉÆlÉ, ´ÉiÉÇ̈ ÉÉxÉ{É\ÉÉiÉÒ±É ±ÉäJÉ, ®úÉ¹]ÅõÒªÉ +ÉiÉÆ®ú®úÉ¹]ÅõÒªÉ 
{ÉÊ®ú¹ÉnùÉ¨ÉvÉÒ±É |ÉÊºÉvnù ±ÉäJÉ, Ê´ÉÊ´ÉvÉ ÊxÉªÉiÉ EòÉÊ±ÉEäò, ºÉÆEäòiÉºlÉ³äý, <iªÉÉnùÒSÉÉ ´ÉÉ{É®ú Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÒ +É½äþ. 
Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉ ¨½þhÉVÉä EòÉªÉ?  : 
 Ê´ÉSÉÉ®úÉvÉÉ®úÉ ¶É¤nùÉSÉÉ |ÉªÉÉäMÉ nùÉäxÉ +lÉÉÇxÉä Eäò±ÉÉ VÉÉiÉÉä. {ÉÊ½þ±ÉÉ. Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉÆ®úÉ ¨½þhÉVÉä Ê´ÉSÉÉ®ú ´É Ê´É·ÉÉºÉ ªÉÉÆSÉÉ BEò ºÉ¨ÉÖSªÉªÉ ½þÉäªÉ. 
+ÉÊhÉ nÖùºÉ®úÉ Ê´ÉSÉÉ®ú vÉÉ®úÉ +É{É±ªÉÉ ®úÉVÉEòÒªÉ =qäù¶ÉÉxÉÉ ±É{ÉÊ´ÉhªÉÉSÉä +É´É®úhÉ +É½äþ. ªÉÉ +lÉÉÇxÉä ´ÉÉ{É®ú±ÉÉ VÉÉiÉÉä.  
 Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉ ¶É¤nù <ÆÂOÉVÉÒSªÉÉ +ÉªÉb÷ÒªÉÉ±ÉÉìVÉÒ ªÉÉ ¶É¤nùÉ{ÉÉºÉÚxÉ iÉªÉÉ®ú ZÉÉ±ÉÉ +É½äþ. VªÉÉSÉÉ {ÉÊ½þ±ªÉÉÆnùÉ ´ÉÉ{É®ú ½þÉ 1797 ºÉÉ±ÉÒ £åòSÉ 
ËºÉvnùÉÆiÉEòÉ®úý bä÷º]Úõ]õ Êb÷ ]ÅäõºÉÒ ªÉÉÆxÉÒ =±±ÉäJÉ Eäò±ÉÉ ½þÉäiÉÉ. ªÉÉ ¶É¤nùÉ {ÉÉºÉÚxÉ iªÉÉSÉÉ +lÉÇ ¨½þhÉVÉä Ê´ÉSÉÉ®úÉÆSÉä ¶ÉÉºjÉ ªÉÉÆSªÉÉ¶ÉÒ ºÉÆ¤ÉÆvÉÒiÉ ½þÉäiÉÉ. BEò 
+ºÉä ¶ÉÉºjÉ VªÉÉ¨ÉvªÉä xÉÊ´ÉxÉ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ´É +ÉÌlÉEò ´ªÉ´ÉºlÉÉ ªÉÉÆSÉÉ +ÉvÉÉ®ú ¤ÉxÉÊ´ÉhªÉÉSÉä ºÉÉ¨ÉlªÉÇ +É½äþ. 
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®úÉVÉEòÒªÉ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉSÉä ¨É½þi´É +ÉÊhÉ ¦ÉÚÊ¨ÉEòÉ :- 
 ®úÉVÉEòÒªÉ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉ ®úÉVÉEòÒªÉ ´ªÉ´ÉºlÉäSªÉÉ ¨ÉÖ±ªÉÉSÉÒ ÊxÉvÉÉÇ®Eò +ÉÊhÉ iªÉÉxÉÉ EòÉªÉÉÇx´ÉÒiÉ Eò®úhªÉÉSÉä BEò ¨ÉÉvªÉ¨É ¨½þhÉÚxÉ +Éä³ýJÉ±Éä 
VÉÉiÉä. ®úÉVÉEòÒªÉ ´ªÉ´ÉºlÉäSÉÒ ´ÉèvÉiÉÉ ¨ÉÉäVÉhªÉÉSÉä BEò ´ÉºiÉÖÊxÉ¹`ö ºÉÉvÉxÉ ¨½þhÉÚxÉ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äúEòbä÷ {ÉÉÊ½þ±Éä VÉÉiÉä. Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉ xÉäiªÉÉÆSÉÉ ®úÉVÉEòÒªÉ |É¦ÉÉ´É 
ºÉkÉÉªÉÖCiÉ ¤ÉxÉÊ´ÉhªÉÉºÉÉ`öÒ ¨É½þi´É{ÉÖhÉÇ +ºÉiÉä. Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉ BEò ®úÉVÉEòÒªÉ ´ªÉ´ÉºlÉäSÉÉ EÞòiÉÒ EòÉªÉÇGò¨É ¨½þhÉÚxÉ +Éä³ýJÉ±Éä VÉÉiÉä. Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉ ®úÉVÉEòÒªÉ 
{ÉIÉÉSªÉÉ ÊxÉ¨ÉÔiÉÒSÉÉ +ÉvÉÉ®ú +ºÉiÉÉä. Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úäSªÉÉ +ÉvÉÉ®úÉ´É®úSÉ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉSÉÒ +Éä³ýJÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ½þÉäiÉ +ºÉiÉä. ¤É-ªÉÉSÉ +¦ªÉÉºÉEòÉÆSÉä +ºÉä 
¨ÉiÉ +É½äþ EòÒ. Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉÊ®ú´ÉiÉÇxÉ Eò®úhªÉÉSÉä ºÉÉvÉxÉ +É½äþ. +ÉÊhÉ iªÉÉSªÉÉ º´ÉÒEÞòiÉÒºÉÉ`öÒ ºÉ½ÉþªªÉEò +ºÉiÉä ®úÉVÉEò®úhÉÉ¨ÉvªÉä 
Ê´ÉSÉÉvÉÉ®äúSªÉÉ +ÉvÉÉÆ®äúSÉ PÉÉä¹ÉhÉÉ, +Énù¶ÉÇ ´ÉÉCªÉ ªÉÉÆSÉÒ ÊxÉ´Éb÷ Eäò±ÉÒ VÉÉiÉä. Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äú uùÉ®äú VÉxÉiÉäEòbÚ÷xÉ ¨ÉÉä̀ öªÉÉ iªÉÉMÉÉSÉä +{ÉäIÉÉ ä̀ö´É±Éä VÉÉiÉä. +ÉÊhÉ 
VÉxÉºÉÉ¨ÉÉxªÉÉxÉÉ ºÉÆPÉ]õÒiÉ Eò®úhªÉÉSÉ |ÉªÉixÉ Eäò±ÉÉ VÉÉiÉÉä. ªÉÉ ´É¯ûxÉ ½äþ ÊºÉvnù ½äþÉiÉä EòÒ. Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉÆ®úÉ +ÉÊhÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉ ªÉÉÆSÉÉ {É®úº{É®ú ºÉÆ¤ÉÆvÉ +É½äþ. 
iªÉÉÊ¶É´ÉÉªÉ EòÉähÉiªÉÉ½þÒ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉSÉÒ =¦ÉÉ®úhÉÒ ½þÉä́ ÉÚ ¶ÉEòiÉ xÉÉ½þÒ ´É iÉÉä {ÉIÉ ºÉkÉä {ÉªÉÈiÉ {ÉÉä½þSÉÚ ¶ÉEòiÉ xÉÉ½þÒ ®úÉVÉEòÉ®úhÉ ½äþ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úä±ÉÉ 
´ÉMÉ³ÚýxÉ ½þÉä́ ÉÚ ¶ÉEòiÉ xÉÉ½þÒ ½äþ näùJÉÒ±É ªÉÉ´É¯ûxÉ º{É¹]õ ½þÉäiÉä.þ.  
¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉ +ÉÊhÉ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉÆSÉÉ ºÉÆPÉ¹ÉÇ :- 
 ¦ÉÉ®úiÉÉxÉä ¤É½Úþ{ÉIÉÒªÉ {ÉvnùiÉÒSÉÉ º´ÉÒEòÉ®ú Eäò±ÉÉ +ºÉ±ªÉÉ¨ÉÖ³äý ¦ÉÉ®úiÉÉiÉ +xÉäEò ®úÉ¹]ÅõÒªÉ ´É |ÉÉnäù¶ÉÒEò {ÉIÉ +ºiÉÒi´ÉÉiÉ +É½äþiÉ. iªÉÉ ºÉ´ÉÇ 
{ÉIÉÉSÉÒ ÊxÉ¨ÉÔiÉÒ EòÉähÉiªÉÉ iÉ®úÒ Ê´ÉSÉÉ®úÉ´É®ú ZÉÉ±ÉÒ VªÉÉ|É¨ÉÉhÉä ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉ¹]ÅõÒªÉ EòÉÄOÉäºÉ MÉÉÆvÉÒ xÉä½þ¯û Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äú´É®ú +ÉvÉÉ®úÒiÉ +É½äþ. iªÉÉSÉ|É¨ÉÉhÉä 
¦ÉÉ®úiÉÒªÉ VÉxÉiÉÉ {ÉIÉ Ë½þnÚùi´ÉÉSªÉÉ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äú´É®ú +ÉvÉÉÊ®úiÉ +É½äþ. iÉºÉäSÉ ºÉ¨ÉÉVÉ´ÉÉnùÒ {ÉIÉ ºÉ¨ÉÉVÉ´ÉÉnùÒ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äú´É®ú +ÉvÉÉ®úÒiÉ +É½äþ. Eò¨ªÉÚÊxÉº]õ 
{ÉIÉ ºÉÉ¨ªÉ´ÉÉnùÒ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äúSÉÉ {ÉÖ®úºEòÉ®ú Eò®úiÉÉä. ®úÉ¹]Åõ´ÉÉnùÒ EòÉÄOÉäºÉ {ÉIÉ vÉ¨ÉÇÊxÉ®ú{ÉäIÉiÉÉ, {ÉÖ®úÉäMÉÉ¨ÉÒ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉÆ®úÉ iÉºÉäSÉ ¶ÉÉ½Úþ,¡Öò±Éä, +ÉÆ¤Éäb÷Eò®ú ªÉÉ ÆSÉÉ 
Ê´ÉSÉÉ®úÉSÉÉ VÉÉMÉ®ú Eò®úiÉÉä. Ê¶É´ÉºÉäxÉÉ ¨É®úÉ`öÒ +Îº¨ÉiÉÉ ªÉÉ´É®ú +ÉvÉÉ®úÒiÉ +É½äþ. ªÉÉ ´É¯ûxÉ BEò MÉÉä¹]õ º{É¹]õ ½þÉäiÉä EòÒ, ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉ ½äþ 
EòÉähÉiªÉÉiÉ®úÒ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉÆ®äúSÉä ºÉ¨ÉlÉÇxÉ Eò®úhÉÉ®äú +É½äþ. iªÉÉ¨ÉvªÉä EòÉ½þÒ b÷É´Éä =VÉ´Éä ´É ¨ÉvªÉ¨É, =nùÉ®ú¨ÉiÉ´ÉÉnùÒ |ÉÊiÉMÉÉ¨ÉÒ {ÉÖ®úÉäMÉÉ¨ÉÒ +¶ÉÉ Ê´ÉÊ´ÉvÉ 
Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äúSÉä Ê¨É¸ÉhÉ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEò®úhÉÉiÉ ÊnùºÉÚxÉ ªÉäiÉä. +ÉÊhÉ ªÉÉ ºÉ´ÉÇ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉ {É®úº{É®úÉºÉÉä¤ÉiÉ ºÉÆPÉ¹ÉÇ Eò®úiÉÉxÉÉ +fø³ÚýxÉ ªÉäiÉÉiÉ.  
 iÉºÉäSÉ VªÉÉ|É¨ÉÉhÉä +ÆÉiÉ®ú®úÉ¹]ÅõÒªÉ ®úÉVÉEò®úhÉÉ¨ÉvªÉä Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉSÉÉ ºÉÆPÉ¹ÉÇ EòÉªÉ¨É +ºÉiÉÉä. iªÉÉSÉ|É¨ÉÉhÉä ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEò®úhÉÉ¨ÉvªÉä näùJÉÒ±É 
Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉÆSÉÉ ºÉÆPÉ¹ÉÇ ÊnùºÉÚxÉ ªÉäiÉÉä. ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ º´ÉÉiÉÆjªÉ SÉ³ý´É³ýÒ¨ÉvªÉä nùÉäxÉ ¨ÉiÉ|É´ÉÉ½þ ½þÉäiÉä. iªÉÉ¨ÉvªÉä ¨É´ÉÉ³ý ´É VÉÉ½þÉ±É ½ä ¨ÉiÉ |É´ÉÉ½þ ½þÉäiÉä. 
iªÉÉSÉ|É¨ÉÉhÉä º´ÉÉiÉÆjªÉÉxÉÆiÉ®ú ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEò®úhÉÉiÉ Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉÆSÉÉ ºÉÆPÉ¹ÉÇ ®úÉÊ½þ±ÉÉ +É½äþ. iªÉÉ¨ÉvªÉä =VÉ´Éä b÷É´Éä =nùÉ®ú¨ÉiÉ´ÉÉnùÒ, {ÉÖ®úÉäMÉÉ¨ÉÒ, |ÉiÉÒMÉÉ¨ÉÒ ªÉÉ 
Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉ¨ÉvªÉä ºÉÆPÉ¹ÉÇ EòÉªÉ¨É ®úÉÊ½þ±ÉÉ +É½äþ.  
 +ÉVÉ VªÉÉ|ÉEòÉ®äú ¦ÉÉ®úiÉÉiÉ =VÉ´ªÉÉ ®úÉVÉEòÒªÉ Ê´ÉSÉÉ®úÉÆSÉä {ÉIÉ |É¦ÉÉ´ÉÒ ÊnùºÉÚxÉ ªÉäiÉ +É½äþ. iªÉÉSÉ |É¨ÉÉhÉä VÉMÉÉiÉÒ±É VÉä |É¨ÉÖJÉ ®úÉ¹]Åõä +É½äþ. 
iªÉÉ ®úÉ¹]ÅÉ õ¨ÉvªÉä näùJÉÒ±É =VÉ´ÉÉ ®úÉVÉEòÒªÉ Ê´ÉSÉÉ®ú ËEò´ÉÉ iªÉÉ±ÉÉSÉ nùIÉÒhÉ{ÉÆlÉÒ  Ê´ÉSÉÉ®ú  ¨½þhÉÚxÉ +Éä³ýJÉ±ÉÉ VÉÉiÉÉä. iÉÉä Ê´ÉSÉÉ®ú |É¦ÉÉ´ÉÒ ½þÉäiÉÉxÉÉ 
ÊnùºÉiÉ +É½äþ. EòÉ®úhÉ +ÉVÉ VÉMÉÉxÉÒ ¤É-ªÉÉ{ÉèEòÒ =VÉ´ÉÉ Ê´ÉSÉÉ®ú Îº´ÉEòÉ®ú±ÉÉ +É½äþ. +ºÉä ÊnùºÉÚxÉ ªÉäiÉä. iªÉÉ¨ÉÖ³äý ¶Éä́ É]õÒ +ºÉä ¨½þhÉiÉÉ ªÉä<Ç±É EòÒ 
ºlÉÉxÉÒEò ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉ {ÉÉºÉÚxÉ iÉä +ÉÆiÉ®úÉ¹]ÅõÒªÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉ¨ÉvªÉä Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äúSÉÉ ºÉÆPÉ¹ÉÇ +]õ³ý +É½äþ. 

ÊxÉ¹Eò¹ÉÇ :- 
 +É¶ÉÉ|ÉEòÉ®äú ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEò®úhÉÉiÉÒ±É Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉÆSÉÉ ºÉÆPÉ¹ÉÇ ªÉÉ |ÉºiÉÖiÉ ¶ÉÉävÉ ÊxÉ¤ÉÆvÉÉ¨ÉvªÉä BEò ¤ÉÉ¤É |ÉEò¹ÉÉÇxÉä VÉÉhÉ´ÉiÉä iÉÒ ¨½þhÉVÉä 
Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉÆ®úÉ +ÉÊhÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉ ªÉÉÆSÉÉ {É®úº{É®ú ºÉÆ¤ÉvÉ +ÊiÉ¶ÉªÉ VÉ´É³ýSÉÉ +É½äþ. iªÉÉSÉ|É¨ÉÉhÉ ä VÉMÉÉ¨ÉvªÉä Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉÆSÉÉ ºÉÆPÉ¹ÉÇ VÉºÉÉ ®úÉ¹]ÅõÒªÉ 
{ÉÉiÉ³ýÒ´É®ú +É½äþ iÉºÉÉSÉ iÉÉä +ÉÆiÉ®úÉ¹]ÅõÒªÉ {ÉÉiÉ³ýÒ´É®ú +É½äþ. iªÉÉ ºÉÆPÉ¹ÉÉÇSÉä ¨ÉÖ³ EòÉ®úhÉ ½äþ ºÉkÉÉºÉÆ{ÉÉnùxÉ Eò®úhÉä ½äþ +É½äþ. VÉxÉºÉÉ¨ÉÉxªÉÉxÉÉ ºÉÆPÉ]õÒiÉ 
Eò®úhÉä iªÉÉSÉ|É¨ÉÉhÉä Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®äú±ÉÉ ´ÉMÉ³ÚýxÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉ Eò®úhÉä ½äþ ¶ÉCªÉ xÉÉ½þÒ ½äþ ÊºÉvnù ½þÉäiÉä.  +ÉÊhÉ +ÉVÉSªÉÉ PÉb÷Ò±ÉÉ VÉMÉÉiÉ ´É ¦ÉÉ®úiÉÉiÉ 
=VÉ´ÉÉ ®úÉVÉEòÒªÉ Ê´ÉSÉÉ®ú |É¦ÉÉ´ÉÒ ½þÉäiÉ +É½äþ. ½äþ ÊnùºÉÚxÉ ªÉäiÉ +É½äþ. iªÉÉ¨ÉÖ³äý ¦ÉÊ´É¹ªÉÉiÉ näùJÉÒ±É Ê´ÉSÉÉ®úvÉÉ®úÉÆSÉÉ ºÉÆPÉ¹ÉÇ +ÎºiÉi´ÉÉiÉ ®úÉ½þÉiÉÉä EòÒ, EòÉªÉ 
+¶ÉÉÒ ¦ÉÒiÉÒ ®úÉVÉEòªÉÒ Ê´ÉSÉÉ®ú´ÉÆiÉÉ¨ÉvªÉä ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±ÉÒ +É½äþ. 
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1. ¤ÉÒ.B±É. ¡òÉb÷ÒªÉÉ- ®úÉVÉÊxÉiÉÒ Ê´ÉYÉÉxÉ. 
2. ¦ÉÉä³äý ¦ÉÉºEò®ú - ®úÉVÉEòÒªÉ Ê´ÉSÉÉ®ú|ÉhÉÉ±ÉÒ. 
3. |ÉÊiÉªÉÉäMÉÒiÉÉ nù{ÉhÉÇ. 
4. ´ÉÉ]õºÉ¯û. 
5. ±ÉÉäEòºÉkÉÉ. 
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मिहलांचा  राजिकय  सहभाग 
ÿा. एस. के. ढगे                                                                                                    डॉ. ÿा. महेशकुमार मोटे 
संशोधक छाञ                                                                                         राºय शाÖञ िवभाग ÿमुख 

                                                ®ी माधवराव पाटील कॉलेज मुŁम  
 
ÿÖतावना :- 

Öञी आिण पूŁष यां चे राजकारणातील Öथान कायम आहे हा िवषय जगभर चिचªला जातो. ÿाचीन काळापासून आजपय«त 
यािवषयावर वैचाåरक चचाª मोठया ÿमाणात झालेली आपणास िदसून येते जगामÅये असणा-या ÿÂयेक देशाची संÖकृती वेगळी आहे. 
ÿकृती वेगळी आहे. पåरिÖथती वेगळी आहे. Âयामूळे ÿÂयेक देशाचा Öञी बĥलचा ŀĶीकोन वेगवेगळा रािहलेला आपणास िदसून 
येतो. भारताचा िवचार के Ðयास ÿÂयेक राºयामÅये Öञीकडे पाहÁयाचा ŀĶीकोन वेगळा आहे. तो एकसमान नाही. तसेच 
आपÐयाकडे असणा-या वेगवेगळया जाती जमाती आहेत. या जाती जमातीमÅये देखील मिहलांना वेगवेगळे Öथान ÿाĮ होताना 
आपणाला िदसून येते. 
 राजकìय पातळीवर जगभरातील पåरिÖथती पािहÐयानंतर जगभरात कोणÂयाच देशात Öञीयाना पूŁषापे±ा ®ेķ Öथान 
नसलेले आपणास िदसून येते राजकारण हे पूŁषÿधान असलेले आपणास िदसून येते व भारतही Âयाला अपवाद नाही. 
 भारताचा आपण िवचार केÐयास भारतामÅये Łझीया, दू गाªवती, चांदिबबी, राजमाता, िजजाऊ, राणी चÆनÌमा यासार´या 
Öञीयाने राजकारणात मोठया ÿमाणात सहभाग घेतलेला आहे. 
 जगामÅये सवाªत ÿाचीन संÖकृती Ìहणून भारतीय संÖकृती ओळखली जाते. ÿाचीन कालखंडापासून आजपय«तचा िवचार 
आपण केÐयास आपणाला भारतीय राजकारणात Öञीयांचा सहभाग पूŁषां ¸या तूलनेत कमीच असलेला आपणास िदसून येतो. 

भारतामÅये पूŁषां ¸या लोकसं´या बरोबर Öञीयांची लोकसं´या असलेली आपणास िदसून येते. तरी देखील Öञीयांचा 
राजकìय सहभाग Öञीयां ¸या लोकसं´ये¸या तूलनेत अÂयÐप असÐयाच आपणास िदसून येतो. ÿाचीन काळापासून आजपय«तचा 
Öञीयांचा राजकìय सहभागाचा िवचार आपण केÐयास आपणाला काही ÿमाणात तो वाढलेला िदसून येतो. 
उद्  दीĶ े

1. राजकारणात मिहलां¸या नेतृÂव गुणांचा िवकास करणे. 
2. राजकारणा बद्  दल मिहलांमÅये जािणव जागृती िनमाªण करण े
3. राजकारणातील मिहलांचा सहभाग वाढिवणे  
4. राजकारणा िवषयी मिहलांमÅये आवड िनमाªण करण े

 

मिहलांचा राजकारणातील सहभाग – 
भारतामÅये पुŁषा¸या बरोबरीने Öञीयांची लोकसं´या आहे. परंतु  राजकारणामÅये मिहलांचा सहभाग अितशय अÐप 

असलेला िदसून येतो. 
लोकसभेतील मिहलांचा सहभाग- 
 १९५२ ते २०१४ या काळात झालेÐया झालेÐया १६ िनवडणुकìतील Öञी ÿितिनधीÂवाचा आढावा घेतÐयास पुŁषां ¸या 
तुलनेत Öञी ÿितिनधीÂव अÂयÐप िदसते. 

तĉा øं १.१ 
अ.ø. लोकसभा वषª एकुण सदÖय 

सं´या 
उभारलेले मिहला 
उमेदवार 

मिहला 
सदÖय 

शेकडा 
ÿमाण 

१ पिहली १९५२-५७ ४८९ - २२ ४.५० 
२ दु सरी १९५७-६२ ४९४ ४५ २२ ४.४५ 
३ ितसरी १९६२-६७ ४९४ ६६ ३१ ४.२७ 
४ चौथी १९६७-७१ ५२० ६८ २९ ५.५७ 
५ पाचवी १९७१-७६ ५१८ ६१ २९ ५.५९ 
६ सहावी १९७६-८० ५४२ ७० १९ ३.५० 
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१४ चौदावी २००४-०९ ५४३ ३५५ ४५ ८.२९ 
१५ पंधरावी २००९-१४ ५४३ ५५६ ५९ १०.८६ 
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 वरील सारणीवŁन असे िदसुन येते कì आतापय«त झालेÐया एकूण १६ िनवडणुकìमÅये सहावी िनवडणुकìत Öञीयां चे ÿमाण 
सवाªत कमी तर सोळावी िनवडणुकìत सवाªत जाÖत असलेले िदसुन येत माञ पुŁषांचा िवचार केÐयास ते फारच कमी असÐयाचे 
िदसुन येते. 

तĉा øं १.२  राºयसभेतील  मिहलां चे  ÿितिनधीÂव  
अ.ø. वषª एकुण 

सदÖय 
मिहला 
सदÖय 

शेकडा 
ÿमाण 

१ १९५२ २१६ १५ ६.९ 
२ १९५४ २१९ १६ ७.३ 
३ १९५६ २३२ २० ८.६ 
४ १९५८ २३२ २२ ९.५ 
५ १९६० २३६ २४ १०.२ 
६ १९६२ २३६ १७ ७.६ 
७ १९६४ २३८ २१ ८.८ 
८ १९६६ २४० २३ ९.६ 
९ १९६८ २४० २२ ९.२ 
१० १९७० २४० १४ ५.८ 
११ १९७२ २४३ १८ ७.४ 
१२ १९७४ २४३ १७ ७.० 
१३ १९७६ २४५ २४ ९.८ 
१४ १९७८ २४५ २५ १०.२ 
१५ १९८० २४५ २९ ११.९ 
१६ १९८२ २४५ २४ ९.८ 
१७ १९८४ २४५ २४ ९.८ 
१८ १९८६ २४५ २८ ११.५ 
१९ १९८८ २४५ २५ १०.२ 
२० १९९० २४५ २४ ९.८ 
२१ १९९२ २४५ १७ ६.९ 
२२ १९९४ २४५ २० ८.२ 
२३ १९९६ २४५ १९ ७.८ 



Aayushi International Interdisciplinary Research Journal ( AIIRJ ) Special Issue No. 65 ISSN 2349-638x 
 

www.aiirjournal.com Impact Factor 6.293 Peer Reviewed Journal Mob.No. 8999250451 214 

 

२४ १९९८ २४५ १९ ७.८ 
२५ १९९९ २४५ २० ८.२ 
२६ २००० २४५ २२ ९.० 
२७ २००२ २४५ २५ १०.२ 
२८ २००४ २४५ २८ ११.४ 
२९ २००६ २४५ २५ १०.२ 
३० २००८ २४५ २४ ९.८ 
३१ २०१० २४५ २७ ११.० 
३२ २०१२ २४५ २४ ९.८ 
३३ २०१८ २४५ २७ ११.० 

 
लोकसभेÿमाणेच संसदे¸या वåरķ सभागृहातील Öञीयांची सं´या कमी रािहली आहे. लोकसभे¸या तुलनेत हे ÿमाण जाÖत 

असले तरी सवªसाधरण ७ ते ११ ट³के¸या ÿमाणात Âयांची सं´या रािहली आहे. राºयसभेतील Öञीयां चे ÿितिनधीÂव लोकसभे¸या 
ÿिनिनधीÂव¸या ट³केवारीपे±ा जाÖत असते तरी सुÅदा ÿमाणशीरते¸या आधारे पिहÐयास ते कमीच िदसते हे कमी असÁयाचे 
महÂवाचे कारण Ìहणजे राºयसभेतील घटक राºयां नी मिहलांना कमी उमेदवारी िदÐयाने मिहला उमेदवारीची सं´या आपोआप 
घटली आहे. तसेच घटक राºयातील ºया Óयĉéना िवधान सभा लोकसभा िनवडणुकìत उमेदवारी िमळाली नसते Âया Óयĉéना 
बहòतेककŁन राºयसभेसाठी उमेदवारी देÁयाचा कल असÐयाने मिहलांना राºयसभेत ÿितिनधीÂव िमळणे दु रापाÖत होते. जोपय«त 
राजकìय प± राजकìय पातळीवर Öञीयां ना सहभागी कŁन उमेदवारी देÁयाचा ÿयÂन करीत नाही तोपय«त Öञी ÿितिनधीÂव वाढु 
शकत नाही. 
  

तĉा øं. १.३ महाराÕů िवधान सभेतील मिहला सहभाग 
अ.ø. वषª सदÖय सं´या मिहला सदÖय शेकडा ÿमाण 

१ १९६२-६७ २६४ १३ ४.९२ 
२ १९६७-७२ २७० ०९ ३.३३ 
३ १९७२-७८ २७० २८ १०.३७ 
४ १९७८-८० २८८ ८ २.७७ 
५ १९८०-८५ २८८ १९ ६.६० 
६ १९८५-९० २८८ १६ ५.५६ 
७ १९९०-९५ २८८ १६ ५.५६ 
८ १९९५-९ २८८ ११ ३.८१ 
९ १९९९-०४ २८८ १२ ४.४७ 

१० २००४-२००९ २८८ १२ ४.१७ 
११ २००९-२०१४ २८८ २० ६.९४ 
१२ २०१४- २८८ २० ६.९४ 

 
वरील आकडेवारीचा अËयास केÐयानंतर हे ल±ात येते कì महाराÕů िवधानसभेचे मिहला ÿितिनधीचे ÿमाण पुŁषां ¸या तलुनेत फार 
कमी आहे. यामÅये १९७८-८० या कालावधीत सवाªत कमी मिहला ÿितिनधी िनवडुण आÐया तर २००९ ते २०१४ मÅये सवाªत 
जाÖत मिहला ÿितिनधी िनवडूण आÐया. 
 

Öथािनक Öवराºय सं´येतील मिहलांचा सहभाग :- 
बलवंतराय मेहता सिमती अशोक मेहता सिमती यां नी ख-या अथाªने Öथािनक Öवराºय संÖथेची सुŁवात झाली. 
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तĉा øं. १.४ 
 

अ.क. िवभाग लोकसं´या िजÐहे महानगरपालीका नगरपालीका नगर 
पंचायत 

पंचायत 
सिमती 

िजÐहा 
पåरषद 

गाम 
पंचायत 

एकुण 

१ कोकण २४८८३८३० ७ ८ २३ १६ ४५ ५ २९२९ ३०२६ 
२ नािशक १५७३६७८४ ५ ५ ४० १४ ५४ ५ ४८९४ ५०१२ 
३ पुण े १९९९७७७८ ५ ५ ४४ १ ५७ ५ ५६४५ ५७५७ 
४ औरंगाबाद १५६२९२४८ ८ ४ ५० २४ ७६ ८ ६६३२ ६७९४ 
५ अमरावती ९९४८३६६ ५ २ ४० १५ ५६ ५ ३९४१ ४०५९ 
६ नागपु र १०६८२६२१ ६ २ ३३ ३४ ६३ ६ ३६६८ ३८०६ 
 एकुण ९६८७८६२७ ३६ २६ २३० १०४ ३५१ ३४ २७७०९ २८४५४ 
 

वरील आकडेवारीचा अËयास केÐयानंतर महाराÕůातील ३५ िजÐहयापैकì ३४ िजÐहा पåरषदा, ३५१ पंचायत सिमती, 
२७७०९ úामपंचायत तसेच २६ महानगरपािलका २३० नगरपािलका १०४ नगरपंचायत आहेत. 
 महाराÕůात असणा-या २७७०९ úामपंचायतमÅये २२३८५७ एवढी सदÖय सं´या आहे.  
या पैकì ७६२१० Öञी úामपंचायत सदÖय आहेत. पंचायत सिमती िजÐहा पåरषदमÅये एकूण सदÖयसं´या ३९२२ आहे. Âयापैकì 
१३७२ मिहला पंचायत समीती सदÖय व ११७ Öञी पंचायत सिमती सभापती आहेत ३४ िजÐहा पåरषदेमÅये एकूण १९६१ सदÖय 
सं´या आहे. Âयापैकì ६७५ मिहला सदÖय ६७५ सदÖय आहेत. ११ िजÐहा पåरषद अÅय± Öञी आहेत. 
 भारतात Öञीयां ना आर±ण िदÐयामुळे Öञीयांचा राजकìय सहभागाची व नेतृÂवाची संधी िमळाली Âयामुळे Öथािनक 
Öवराºय संÖथां ना लोकशाही ÖवŁप ÿाĮ झाले आहे. परंतु  परंपरेने चालत आलेÐया पुŁषी वचªÖवामुळे व Öञीमधील िनर±रतेमुळे 
मिहलांचा राजकìय सहभाग वाढूनही Âयां ना िनणªय ÿिøयेत फारसा ÿभाव िनमाªण करÁयात आला नाही. 
 

िनÕकषª –  
1. मिहलां¸या नेतृÂव गुणात िवकास झाला  
2. लोकसभा िवधानसभा मÅये पुŁषा¸या तुलनेत Öञीयां चे ÿमाण अÂयÐप आहे.  

Öथािनक Öवराºय संÖथेत आर±णामुळे मिहलांचा राजिकय सहभाग काहीसा वाढलेला िदसून येतो.  
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भारतीय संघरा᭔य᳞᭭था : एक अ᭤यास 
ᮧा.डॉ .ि᭪ह. डी आचायᭅ 

शंकरराव जावळे पाटील महािव᳒ालय, लोहारा, 
ता.लोहारा िज.उ᭭मानाबाद 

 

1.0 गोषवारा (Abstract): 
19 ᳞ाआिण 20 ᳞ा शतकात िनमाᭅण झाले᭨या संघरा᭔याचा इितहास पािहला तर आप᭨या असे लᭃात 

येईल कᳱ, सुᱨवातीस जरी संघरा᭔यात कᱶ ᮤ शासनाला मयाᭅदीत अिधकार देलेले असल े तरी काळा᭒या ओघात 
᭜यातील कᱶ ᮤ शासने, घटकरा᭔यांपेᭃा अिधक बलवान झाली आहेत.अनेक कारणामुळे ᭜यां᭒या हाती अिधकसᱫा 
एकवटली आह.े भारताचा िवचार केला तर असे ᳰदसते कᳱ, घटकरा᭔य सरकारांपेᭃा कᱶ ᮤसरकार अिधक शᲦᳱशाली 
असून रा᭔यांना नेहमी कᱶ ᮤसरकारवर अवलंबून राहव ेलागत अस᭨याने कᱶ ᮤ व रा᭔य यां᭒या सबंधात कटूता येते व 
᭜यावᱨन कᱶ ᮤसरकार व रा᭔यसरकार यां᭒यात संघषᭅ िनमाᭅण होताना ᳰदसतो. भारतीय रा᭔यघटनेचा अ᭤यास के᭨यास 
असे ᳰदसते कᳱ, भारत ह ेअधᭅसंघरा᭔य आह.े तसेच अनेकवेळेस भारतीय संघरा᭔याचे ᱨपांतर एका᭜म रा᭔य᳞व᭭थेकडे 
होताना ᳰदसते. 
1.1 मह᭜वाच ेश᭣द (Keywords): संघरा᭔य ,कᱶ ᮤसरकार, घटकरा᭔यसरकार, सᱫा, शिᲦशाली, संघषᭅ, भारतीय 
रा᭔यघटना, अधᭅसंघरा᭔य, एका᭜मरा᭔य᳞व᭭था इ. 
 

2.0 ᮧ᭭तावना (Introduction): 
 सुᱨवाती᭒याकाळात ᭔यावेळेस संघरा᭔य ᳞व᭭थािनमाᭅणकर᭛यात आली होती ᭜यावेळेस संघरा᭔यात 
कᱶ ᮤशासनाला मयाᭅᳰदत ᳴कवा कमी अिधकार दे᭛यात आल े होते माᮢकाळा᭒या आघात कᱶ ᮤसरकार, घटकरा᭔य 
सरकारापेᭃा अिधक बलवान झाली आहेत, अनेक कारणांमुळे ᭜यां᭒याहाती सᱫा एकवटली आह.े ही कᱶ ᮤीकरणाची 
ᮧᳰᮓया तीन प᳍ती नंतर घडून आली आह.े 

1. संिवधानाचा अ᭠वयाथᭅ : ᭔यासंघरा᭔यात कᱶ ᮤीकरण झाले आह े᭜याचा इितहास पाहता असे लᭃात येते कᳱ, तेथील 
कᱶ ᮤीकरणाची ᮧᳰᮓया तीन प᳍तᱭनी झाली आह.े संिवधानात कायᭅᭃेᮢा᭒या िवभाजनािवषयी ᭔यातरतुदी आहेत. 
᭜यातील कᱶ ᮤशासना᭒या वाᲷाला आले᭨या िवषयांिवषयी ᳞ा᳙ीचा अथᭅ लावताना उदार धोरण ि᭭वकारल ेगेले. 
᭜यामुळे अमेᳯरकेत लोकक᭨याणकारी कायद ेकर᭛याचा अिधकार कᱶ ᮤाला ᳰदलेला आह.े ᭜याचा ᳞ापक अथᭅ लावून 
अनेक ᭃेᮢ ेसंिवधानात नामिनदᱷश नसतानाही कᱶ ᮤशासनासाठी खुली केली गेली. 

ब) नवी िᭃतीज े : 18 ᳞ा शतकानंतर᭒याकाळात िव᭄ान, तंᮢ᭄ान इ. ᭃेᮢात जी ᮧगती झाली ᭜यामुळे पयाᭅवरण 
िनयंᮢण, अवकाश᮪मण यासारखी अनेकᭃेᮢ े सरकारी िनमंᮢाणास उपल᭣ध झाली. ᭜यातील बᱟतेकᭃेᮢ 
कᱶ ᮤशासनाकडे असले᭨या साधनां᭒या िवपुलते मुळे, कᱶ ᮤाने आप᭨या ᭃेᮢात घेतली. 
क) िवचारसरणीचा ᮧभाव : ितसरी गो᳥ ᭥हणजे 19 ᳞ा शतकात उदारमतवादी िवचारसरणी पा᳟ा᭜याजगात 
ᮧभावी होती.᭜यानूसार एकूण शासनाचे कायᭅᭃेᮢ मयाᭅᳰदत झाल े होते. कायदा व सु᳞व᭭था राखण े व देशाचे 
संरᭃणकरणे एवढयापुरते मु᭎यत: ते मयाᭅᳰदत होते. नंतर᭒याकाळातील समाजवादी िवचारसरणी᭒या लोकिᮧयतेमुळे 
आिण िवशेषत : क᭨याणकारी रा᭔य संक᭨पने᭒या उदयामुळे, राजसं᭭थे᭒या कायᭅकᭃा ᱧंदाव᭨या.अनेक ᭃेᮢात 
रा᭔यशासन ह᭭तᭃेप कᱨ लागले. याᮧᳰᮓयेचा भाग ᭥हणून सवᭅच राजसं᭭थाना ᳞ापक अिधकार िमळाल.े तसे ते 
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कᱶ ᮤशासनासही िमळाल.े ᭜यां᭒या िनयंᮢणाखाली असले᭨या अिधक ᳞ापक भौगोिलक ᭃेᮢामुळे हे अिधकार 
कᱶ ᮤसरकारकडे अिधक आले. 
2.1 भारतीय संघरा᭔य᳞व᭭था : न᳞ा ᳰदशा 
 संघरा᭔य᳞व᭭था ही एका᭜म कᱶ ᳰᮤतशासन पदधती᭒याऐवजी िवकᱶ ᮤीत शासन᳞व᭭था िनमाᭅण कर᭛याची 
ᮧᳰᮓया आह.े असे मानल ेतर गे᭨या काही वषाᭅत भारताने ᭜यास एक वेगळे पᳯरणाम ᮧा᳙कᱨन दे᭛याचा ᮧय᳀ केला 
आह ेअसे ᭥हणाव ेलागेल. दुहेरी शासनसं᭭थे᭒या जोडीला आता ᭜याने पंचायतराजसं᭭था या ितसᮋया ᭭तराची भर 
घातली आह.े िज᭨᳭ापासून ते गावापयᲈत काही ठराविवक ᭭थािनक मह᭜वा᭒या ᮧ᳤ां᭒या ᮧशासनासाठी िज᭨हा 
पᳯरषदा, पंचायत सिम᭜या व ᮕामपंचायतयांची ᭭थापना कर᭛यात आली आह.े ᭜यां᭒या अिधकारांची, िनधीची तरतुद 
आता संिवधानातच केली आह.ेतथापी, अजून या तरतुदी ᮧ᭜यᭃात याय᭒या आहेत. हा नवीन ᭭तर िनमाᭅण होऊन 
कायᭅ कᱨलाग᭨यास संघरा᭔य᳞व᭭थेत एका नवीन ᮧयोगाची भर पडेल. 
 तसे पािहल े तर यापुवᱮ जᱶ᭪हा काही ᮧदेशात वेगळेपणाची भावना बळावली गेली तᱶ᭪हा भारतात 
᭜याᮧदेशापुरते रा᭔य ᭭तराअंतगᭅत वेगळी ᭭वायᱫ ᮧशासकᳱय ᳞व᭭था िनमाᭅण कर᭛याचे काही ᮧयोग झाल ेआहेत. 
1970 ᭒या दशतकात आंᮥᮧदेशातील तेलगंना भागासाठी, 1980 ᭒या दशकात प. बंगाल᭒या दाᳶजलᱭग िज᭨᳭ासाठी 
आिण 1990 ᭒या दशकात िबहारमधील झारखंड िवभागांसाठी ᭭वायᱫ मंडल े᭭थापन कर᭛याचे ᮧयोग झाल ेआहेत. हे 
ᮧयोग फारसे यश᭭वी झाल ेअसे ᭥हणता येणार नाही. अलगावाद रोख᭛यासाठी ᭜या राजकᳱय तडजोडी ठर᭨या आहेत. 
2.3 संघरा᭔य᳞व᭭थेतील फूटीरतेच ेराजकारण: 
 संघरा᭔य᳞व᭭थेतची वाटचाल एकतफ᳹ आह ेअसे मान᭛याचे कारण नाही.1990 म᭟य ेसोि᭪हयत युिनयन ह े
संघरा᭔य फुटून अनेक घटकरा᭔ये ᭭वतंᮢ झाली.᭜याचसुमारास युगो᭭लाि᭪हया या संघरा᭔याचेही िवघटन 
झाले.भारता᭒या काही भागात अधून-मधून काही अलगावादी ᮧवृᱫी जोर धरताना ᳰदसतात. 1970 ᭒या दशकात 
पाᳰक᭭तानातून ᭜याचा पुवᱷचाभाग बाहेर पडून ᭭वतंᮢ बांगलादेश हे एक निवन रा᭔य बनल.े तᱶ᭪हा संघरा᭔यात ᳰदसून 
येणाᮋया अलगाववादाची दखल घेतली पाहीजे. 
 ᮧादेिशक अि᭭मता ᳴कवा अलगावाद जोपास᭛यात भाषािभमान याघटकाचे मह᭜वाचे ᭭थान आह.े 1950 ᭒या 
दशकात भारतात भािषक ᮧांतपुन:रᭅचनेवᱨन बरीच मोठी चळवळ चालली होती. ᭜याची परीिणती भाषे᭒या आधारे 
घटकरा᭔याची पुनरᭅचना कर᭛यात आली. 1960᭒या दशकात ᭜यावेळ᭒या पंजाबरा᭔यात भाषे᭒या ᮧ᳤ावᱨन आंदोलन 

होऊन ᭜याची पंजाब व हरीयाना अशी दोन रा᭔य तयार झाली होती. दिᭃणेत तिमळी भाषा बोलणाᮋयांनी 
ᮤिवडकळगम व ᮤिवडमु᳖ेᮢकळगम या पᭃां᭒या नेवृ᭜वाखाली काहीकाळ अलगावादी चळवळ उभारली होती. 
 संघरा᭔यातील फुटीरतावादास कारणीभूत ठरणारा आणखी एक घटक ᭥हणजे धाᳶमक व वांिशक िभ᳖ता हा 
होय. ᭔या संघरा᭔यातील घटकारा᭔येही वांिशक आिण धाᳶमक घटकांवर आधारलेली आहेत आिण ᭔या᭒यांतील 
धाᳶमक- वांिशक गट संघरा᭔यात अ᭨पसं᭎यांक आहेत तेथ े ᭜यां᭒यात एक ᮧकारची असुरिᭃतता वास करताना 
आढळते. 1980 ᭒या दशकातील पंजाबमधील खिल᭭तान चळवळ हा याचाच एक नमुना आह.ेभारतातील 
ईशा᭠यकडील रा᭔यात अशावांिशक अलगावदी चळवळी कायᭅरत असताना ᳰदसतात. ᭜याचᮧमाण े कᱶ ᮤ व 
रा᭔ययां᭒यातील आᳶथक सबंधामुळेसु᳍ा कᱶ ᮤ व रा᭔ययां᭒यातील संघषᭅ तीᮯ होताना ᳰदसतो. ᭜यामुळे 
भारतीयसंघरा᭔यासमोर अनेक अडथळे येतात. 
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3.0 संशोधनाच ेमह᭜व (Significance of Research): ᮧ᭭तुत संशोधनात भारतीय संघरा᭔य ᳞व᭭थेची 
वैिश᭬Ჷ,े ितची वाटचाल यांचा अ᭤यास कर᭛यात येणार असून भारतीय संघरा᭔य᳞व᭭थेसमार असणाᮋया 
आ᭪हानांवर ᮧकाश टाक᭛यात येणार आह.े 
3.1 संशोधनाची उ᳎ी᭬Ჷ े(Objetives of Research): 

1. संघरा᭔य᳞व᭭थेची वैिश᭬Ჷ ेअ᭤यासण.े 
2. संघरा᭔य᳞व᭭थे᭒या पा᳡ᭅभूमीच ेअ᭟ययन करणे 
3. भारतातील संघरा᭔य᳞व᭭थेची वाटचाल अ᭤यासण.े 
4. भारतीय संघरा᭔य᳞व᭭थेसमोर असणाᮋया आ᭪हानांवर ᮧकाश टाकण.े 

3.2 संशोधनाची गृिहतके (Hypothesis of Research): 
1. संघरा᭔य᳞व᭭थेत कᱶ ᮤसरकारकड ेसᱫेच ेह᭭तांतरण व कᱶ ᮤीकरण होत आहे. 
2. भारतातपुणᭅ संघरा᭔य᳞व᭭थेचा अभाव आहे. 
3. भारतात संघरा᭔या᳞व᭭था बळकट कर᭛यासाठी ᮧामािणक ᮧय᳀ झाले आहेत. 
4. भारतीय संघरा᭔य᳞व᭭थेसमोर अनेक ᮧकारची आ᭪हान ेआहेत. 

3.3 संशोधन प᳍ती (Research Methodology): 
 ᮧ᭭तुत संशोधनासाठी माहीतीचा  ᳫोत ᭥हणून ि᳇तीयक त᭝य संकलन साधनांचा वापर कर᭛यात आला असून 
संशोधना᭒या वणᭅना᭜मक व िव᳣ेषणा᭜मक या संशोधनप᳍तᱭचा वापर कर᭛यात आला आह.े 
 

4. िन᭬कषᭅ(Conclusion): 
1. संपूणᭅ जागितक पातळीवर घटकरा᭔यसरकारांपेᭃा कᱶ ᮤ सरकारकड ेसᱫेच ेकᱶ ᮤीकरण होताना ᳰदसत.े 
2. भारतीय संघरा᭔यात कᱶ ᮤसरकारपेᭃा घटक सरकारांना दु᭦यम दजाᭅ ᮧा᳙ झालेला ᳰदसतो. 
3. भारतात कᱶ ᮤशासन व घटकरा᭔याशासन यां᭒यात अनेक बाबᱭवर मतभेद अस᭨याच ेᳰदसत.े 
4. भाषावाद, फुटीरतावाद, ᮧांतवाद व कᱶ ᮤ-रा᭔य आᳶथक संबध हे ᮧमुख घटक भारतीय संघरा᭔यास आ᭪हान ेदेताना 

ᳰदसतात. 
5. भारतात पंचायतराज᳞व᭭थे᳇ारे थोᲽाफार ᮧमाणात सᱫेच ेिवकᱶ ᮤीरकण घडून आण᭛यात आले असले तरी संघराजय् 

᳞व᭭था बळकट कर᭛यासाठी ᮧामाणीक ᮧय᳀ झाले नाही. 
 

5 िशफारसी (Recommendation): 
1. संघरा᭔य ᳞वथाबळकटकर᭛यासाठी सहकारी संघरा᭔यवादावर भर दे᭛यात यावा. 
2. कोणतीही योजना कायाᭅि᭠वत करताना व धोरण राबिवताना कᱶ ᮤसरकारन ेरा᭔यसरकारांना नेहमी िव᳡ासात ᭐यावे. 
3. देशा᭒या ᮧादेिशक समतोल िवकासावर भर दे᭛यात यावा. 
4. रा᭔यांना आᳶथक ᭭वायᱫा दे᭛यात यावी. 
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Òkjrh; Lokra«; ÁkIrhuarj jktdkj.kkrhy efgykaps ;ksxnku 
 

         izk-MkW- Kkus'oj vkokGs 
         jkT;'kkL= foHkkx 

         lektHkw"k.k x.kirjko dkGHkksj egkfo|ky;] 
         yks.khdkGHkksj] rk-gosyh] ft-iq.ks- 

                                              
ÁkLrkfod %& 
  óh&iq̀:"k gs ns'kkP;k fodkljFkkph nksu pkd¢ vkgsr- ijarq lektkus vusd 'krdkiklwu fó;kauk ijaijsP;k ca/kukr 
vMdowu Bsoys vkgs- lektO;oLFksrhy jk"Vªfodklkrhy óh gk egŸokpk ÄVd vkgs- óh lektO;oLFksrhy O;Drh dqVqac vkf.k 
ns'kkP;k lkaLdf̀rd Áxrhr ,sfrgkfld egŸokph Òwfedk ikj ikMyh vkgs- fó;kauk ekuoh gô iznku d¢Y;kf'kok; Áxrh 'kD; 
ukgh- efgykadMs nqyZ{k d:u dks.krkgh ns'k Áxrh d: 'kdr ukgh- Òkjrh; laLd`rhpk fó;kaP;k thoukoj cjkp ifj.kke >kyk 
vkgs- fó;kauk vfr'k; fgu ntkZ fnyk xsyk gksrk- óh gh vcyk vlwu frps dk;Z{ks= ^pwy vkf.k ewy* ,o<sp flehr Bsoys xsys- 
FkksMD;kr :<h o ijaijk ;k loZ fó;kaP;k fojks/kkrp dk;Z djhr gksR;k- ÒXkoku cq)kP;k dkGkiklwu fó;kaP;k Áxrhpk] fodklkpk 
o R;kauk ek.kwl Eg.kwu ikg.;kpk mnkŸk –f"Vdksu leksj vkyk- fó;kauk R;kaP;k fopkjkyk la/kh ns.;kr vkyh- fó;k ;k vkiys 
Lora= vfLrRo Bsowu lekttkx̀rhps dk;Z /keZÁpkjkps dk;Z djhr gksR;k- fó;kapk m)kj T;kauh d¢yk R;ke/;s tksfrck Qqys] 
lkfo=hckbZ Qqys ;kaps uko vxzØekus Äsrk ;sbZy- ;kaP;keqGsp fó;kauk f'k{k.k feGwu R;kaP;kr oSpkfjd Økarh ÄMwu vkyh-  
  Òkjr LOkkra«; >kY;kuarj Òkjrh; jkT;ÄVusr ^vkEgh loZ Òkjrh; ;ke/;s óh iq:"k ;kapk leku lekos'k vkgs- 
lafo/kkukus fó;kauk lerk] Lokra«;  o ca/kqrk o lkekftd U;k; ns.;kps dk;Z d¢ys- Òkjrh; jkT;ÄVusus lekursps rRo 
Lohdkjysys vkgs- Òkjrkph jkT;ÄVuk óh o iq:"k ;ke/;s dks.kR;kgh Ádkjpk ÒsnÒko djr ukgh- fó;kaP;k vf/kdkjklkBh gqaMk 
Áfrca/kd dk;nk] ikyu iks"k.k dk;nk] fganq okjlk dk;nk] fo/kok iqufoZokg dk;nk] lrh canh dk;nk] leku osru dk;nk] 
ckyfookg canh dk;nk] eqfLye fookg dk;nk vls vusd dk;ns d¢Y;keqGs efgykaP;k lkekftd] vkfFkZd vkf.k ekufld 
fLFkrhe/;s cny ÄMr vkgs- Òkjrh; lafo/kkukus lekursps rRo fLodkjY;keqGs efgykapk cgqvk;keh fodkl gksow 'kdrks- R;keqGsp 
efgyk vkt vusd egŸoiw.kZ Òwfedk ikj ikMw ykxY;k vkgsr-  
 
Òkjrh; lafo/kkukrhy fó;kaps vf/kdkj %& 

 1½ lerspk vf/kdkj ¼dye  14] 15] 16½%& Òkjrh; lafo/kkukus óh&iq:"k fdaok brj dks.kR;kgh Òsnkf'kok; lokZu leku 
eqyÒwr vf/kdkj fnysys vkgsr-  

 2½ ftfor o O;fDrxr Lokra«; ;kaP;k laj{k.kkpk vf/kdkj ¼dye 21½%&  gk vf/kdkj óh o iq:"kkauk leku vkgs-  
 3½ 'kks"k.kfo:) vf/kdkj ¼dye 23½ %& dkekP;k lDrhe/;s óh;kapk nsg O;kikj dj.ks ns[khy lDrh Áfrca/khr d¢ys vkgs-  
 4½ miftohd¢ps i;kZIr lk/ku feGfo.;kpk vf/kdkj ¼dye 39½ 
  ns'kkrhy loZ óh&iq:"k ukxfjdkauk vkiyh miftohdk pkyfo.;klkBh i;kZIr lk/ku feGfo.;kpk vf/kdkj vkgs-  
 5½ dye 42  %& ;k dyekuqlkj ukxfjdkauk dkes miyC/k d:u nsrkuk dkekP;k fBdk.kh U;k; ek=k mphr ifjfLFkrh 

miyC/k d:u |koh-  
6½ iapk;r l{kehdj.kklkBh d¢ysyh 73 o 74 oh ÄVuknq:Lrh vkf.k efgykaps vf/kdkj- 

 
73 oh o 74 oh ÄVuk nq:Lrh %& 
  24 ,fÁy 1993 jksth ÄVuk nq:LrheqGs efgykauk LFkkfud LojkT; laLFksr ,d r̀fr;ka'k tkxk jk[kho Bso.;kr vkY;k 
vkgsr- ;k fu.kZ;keqGs efgykapk jktdkj.kkr fuf'prp lgÒkx ok<yk vkgs- rlsp R;kapk jkTkdkj.kkfo"k;hpk vkRefo'okl 
nq.kkoyk vkgs- efgyk Lor%P;k dr̀ZRokus vkiys usr̀Ro fl) djrkuk fnlwu ;sr vkgsr-  
yksdlÒsrhy efgykaP;k lgÒkxkpk vk<kok Äs.;kr vkyk vkgs-  

1952 rs 2014 i;ZrP;k yksdlÒk lnL; iq:"k o efgyk ;kapk rkGscan%& 
o"kZ iq:"k [kklnkj la[;k óh [kklnkj la[;k ,dw.k 
1952 475 14 489 
1957 467 27 494 
1961 460 34 494 
1967 492 31 523 
1971 499 22 521 
1977 525 19 544 
1980 516 28 544 
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1984 500 44 544 
1989 499 28 529 
1991 473 36 509 
1996 501 40 541 
1998 501 44 545 
1999 485 48 543 
2004 498 45 543 
2009 484 59 543 
2014 482 61 543 

 

 ojhy lkj.khP;k fo'ys"k.kko:u vls Li"V gksrs dh] 1952 e/;s 14 efgyk [kklnkj gksR;k- R;kr Òj iMwu rh la[;k 
2014 e/;s 61 oj iksgkspyh vkgs- Òkjrh; jktdkj.kkr efgykapk lØh; lgÒkx jkfgysyk fnlwu ;srks- dkj.k Òkjrke/;s efgysus 
iarÁ/kku] jk"Vªirh] jkT;iky v'kk loZp inkoj dke d¢ysys fnlwu ;srs- Òkjrkr efgykapk lUeku gksrkuk fnlwu ;sr vkgs- Òkjrkus 
yksd'kkgh jkT;i)rh Lohdkjyh ukgh- rj rh ,d thoui)rh cuyh vkgs- Lokra«;] lerk o ca/kqrk] U;k; ;k rRokrwu gh 
thoui)rh vfÒO;Dr gksrs- Òkjrh; lafo/kkukrhy fofo/k rjrwnhP;k ek/;ekrwu efgykauk iq:"kkaP;k cjkscjhus leku la/kh 
feGkY;kus R;kaP;k O;DrheRo fodklkyk pkyuk feGkyh vkgs- fó;kauk lektkr ekukps lUekukps Áfr"Bsps LFkku R;keqGsp ÁkIr 
>kys gs ukdkjrk ;sr ukgh- ekxhy 65 o"kkZr efgykauh lkekftd] jktdh;] vkfFkZd {ks=kr iq:"kkaP;k cjkscjhus vkiys drZ̀Ro fl) 
d¢ys vkgs- ,dw.k yksdla[;sr toGtoG iUukl Vô¢ fó;k vlwugh jktdkj.kkr fó;kauk ernkukpkgh gô uOgrk- rks gô 
feGfo.;klkBh fó;kauk y<k |kok ykxyk- jktdkj.kkr lgÒkx Äs.;klkBh 33 Vô¢ vkj{k.kgh >xMk d:up feGokos ykxys- 
Lokra«; ÁkIrhuarj 46 o"kkZuh uok iapk;r dk;nk vkY;keqGs LFkkfud LojkT; laLFkk fó;kapk lgÒkx eksB;k Áek.kkoj ok<yk- 
la/kh feGrkp jktdkj.kkrgh fó;kauh vkiY;k cq)hph pq.kwd nk[kfoyh- vxnh xzkeiap;krhps lÒkln] ljiap ;k inkiklwu rs ea=h 
inki;Zr óh;k iksgpysY;k vkgsr- 'kgjh fó;kauk loZp –"Vhus tkLr oko feGr vlyk rjhgh xzkeh.k Òkxkrhy fó;kgh Qkj ekxs 
jkfgysY;k ukghr- xzkeh.k Òkxkrhy fó;k vkfnoklh fdaok MksaxjkG Òkxkrhy óh;kgh jktdkj.kkr lØh; lgÒkx Äsr vkgsr- óh 
Eg.kwu lgt lksis vl.kkjs vcqzoj f'karksMs mMfo.;kP;k ek/;ekrwu 'ksrkrhy fid¢ tkG.;ki;Zr vusd EkkxkZuh fó;kapk 
jktdkj.kkrhy Áos'k jks[k.;kpk Á;Ru dj.;kr vkyk- i.k rjhgh u Mxexrk jktdh; lŸkk lgÒkxkrwu ;k fó;k vkiys dr̀ZRo 
nk[kor vkgsr- Jherh bafnjk xka/kh ;kauh iarÁ/kku inkph tckcnkjh Äsowu laiw.kZ ns'kkPkk dkjÒkj leFkZi.ks lkaÒkGyk vkgs- vkt 
cgqekukP;k jk"Vªirh inkoj Jherh ÁfrÒkrkbZ ikVhy ;kauh ,d efgyk Eg.kwu osxGk Blk meVoyk vkgs- fodklkP;k ÁfØ;sr 
fó;k fu%la'k; ÁxrhiFkkoj vkgsr- fujfujkG;k {ks=kr R;k lgtfjR;k ;'k laiknu djr vkgsr-  
Lkekjksi %& 
  óh&iq:"k fo"kersph ekufldrk dk;e vlysyh fnlrs- iq:"kkadMwu fó;kaps [kPphdj.k gksr vlY;kus iq:"kkaP;k 
ekufldrse/;s cny gks.ks xjtsps vkgs- óhiq:"k lekurspk –f"Vdksu voyafcyk ikfgts- ;k loZ –f"Vdksukapk fopkj d:u Òkjrh; 
lafo/kkukr efgykauk R;kaP;k fgrklkBh dkgh vf/kdkj Ckgky d¢ys vkgsr- ;k vf/kdkjkus LFkkfud ikrGhiklwu rs jk"Vªh; 
ikrGhojhy jktdkj.kke/;s efgykapk lØh; lgÒkx ok<ysyk fnlwu ;srks- rlsp efgykauh Lor%P;k drZ̀Rokus vkiys usr̀Ro fl) 
d¢ysys fnlwu ;srs- Jherh bafnjk xka/kh ;kauh iarÁ/kku inkph tckcnkjh Äsowu laiw.kZ ns'kkpk dkjÒkj leFkZi.ks lkaÒkGyk vkgs- vkt 
cgqekukP¸kk jk"Vªirh inkoj Jherh ÁfrÒkrkbZ ikVhy ;kauh ,d efgyk Eg.kwu osxGk Blk meVoyk vkgs- vls vlys rjh vtwugh 
iq:"kkaph Js"Brk gh ekufldrk iw.kZi.ks cnyr ukgh- rlsp i)r'khji.ks fó;kaps [kPphdj.k d¢ys tkr vkgs- Áxrh vkf.k fodkl 
gksrkuk fnlr vlyk rjh la[;kRed –f"Vus ikgk;yk xsys rj vtwugh vusd fó;k ;k loZ xks"Vhiklwu oafprp vkgsr- 
lektkrhy rGkxkGkrhy yksd vtwugh [kÚ;k vFkkZus xkGkrp vkgsr- lektkP;k fodklkP;k eq[; Áokgkr gk oxZ vtwugh 
vkysyk ukgh- ns'kkP;k mUurhlkBh dks.kR;kgh vMFkG;kf'kok; ÁR;sd O;Drhph R;k fn'ksus okVpky gks.ks vko';d vkgs- 
R;klkBh Á;Ru dj.ks xjtsps vkgs-  
 
lanÒZ%& 
 1½ Òkjrh; fó;k o ekuo vf/kdkj M‚- fLerk Egs=s 
 2½ ÁFke efgyk tkxfrd laesyu vgoky  1975 
 3½ l-ek-xxsZ  Òkjrh; lekt foKkudks'k] lekt foKku eaMG iq.ks] Òkx 1] i`- 5 
 4½ flag fczteksgu jktfurh es efgyk vkj{k.k] , tuZy v‚Q ,f'k;k eqjSuk] i`-Ø-17 
 5½ Òkjrkrhy efgyk fodklkph okVpky t-'ka-vkiVs] iq"ik jksMs] Mk;eaM ifCyd¢'ku] iq.ks] i`-Ø-43 o 44 
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Women participation in politics 

The Economic Survey today called for more representation of women in decision making process in the 
country, saying their political participation has been low despite them accounting for 49 per cent of the 
population. 

The survey for 2017-18 tabled in Parliament said factors such as domestic responsibilities, prevailing 
cultural attitudes regarding roles of women in society and lack of support from family were among main 
reasons that prevented them from entering politics. 

Though women have made great strides in the last fifty years, it has been easier to gain rights, or 
descriptive representation, than to fully implement them. Countries where women are well represented seem to 
have more pro-women policies, for example, the governments of Sweden, Norway, Finland and Denmark, have 
the highest levels of women’s representation in Europe, and have shown the effects of that expanded 
representation through policies that address some of the conflict in female roles between work and child rearing 
(Stockemer 2007 p477). Ideally, the representation of women in legislatures would reflect their numbers in the 
population, however, even partial representation can generate gains in government response to the needs of 
women (Schwindt-Bayer and Mishler, 2005 p424). 

Greater representation for women, even when it is far lower than the population ratio can provide an 
ideal focus group for testing how democratically consolidated a country is (Schwindt-Bayer and Mishler, 2005 
p408). All minority groups have identifiable interests and may be underrepresented, but it is much more 
difficult to compare them systematically because these groups are so varied; a group that is a minority in one 
country can be a majority in another and absent altogether in a third. Women, however, constitute 
approximately 50% of the population and live virtually everywhere (Schwindt-Bayer and Mishler, 2005 p408). 
If the interests of half the population are underrepresented in the legislature, the policies of the state are less 
likely to represent the interests of women, and result in less legislation that meets their needs. More broadly, the 
state is less democratically consolidated. 
 
Political Parties and Groups 

Political groups outside of electoral institutions may be just as effective at pushing for greater 
representation of women as parties. The Brazilian National Council on Women’s Rights between 1986 and 
1989 acted as an effective de facto women’s lobby and coordinator for the women’s movement, holding 
conferences, seminars and public forums all over Brazil where proposals for constitutional amendments were 
being formulated that culminated in a Carta to the Women in Constituent Assembly. The Carta included a range 
of proposals, such as changes in labor legislation, family law, day-care and other improvements in women’s 
rights such as the explicit recognition of equality between men and women. Eighty percent of the demands 
made in this movement, ranging from the recognition of women’s sexual and reproductive rights to 120 days 
paid maternity leave, were accepted (Waylen 2006). 
Ideology or Political Culture 

Do ideological compositions of national legislatures influence women’s effective representation in 
those legislatures? Political culture could be described as the embodiment of the attitudes and values of a 
society, which define the roles an individual may play in the political process. Cultural and traditional values 
promoting gender inequality seem to remain a major obstacle to the election of women in more traditional 
societies because female participation in legislative politics is likely to be discouraged by elite opinion leaders 
and the public, both of whom want to maintain a male-oriented status quo.  
Electorate System 

A women’s position in a political party seems to translate into gains for women as candidates only 
under proportional representation systems (Kunovich and Paxton 2005). Electoral systems with greater 
proportionality and higher district magnitudes also tend to elect larger percentages of women to legislatures 
(Schwindt-Bayer 2005). Investigations have consistently shown that women’s representation is higher under 
proportional representation than under a plurality system (Stockemer 2007). 
Ideology in Politics 

If, as Max Lerner stated, ideas are weapons, ideology (in the singular) is a loose cannon when used 
professionally. We find it in the ‘slash and destroy’ mode when used to rubbish another point of view. Daniel 
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Bell referred to the ‘trap of ideology’, to ‘apocalyptic fervour’ and ‘dreadful results’ and to ideologists as 
‘terrible simplifiers’. We encounter it as if behind a magic screen, whose removal suddenly enables the initially 
hidden and pernicious attributes of a doctrine, Weltanschauung or set of social practices to become hideously 
exposed by the knowledgeable ideology-critic, much as the Emperor's new clothes dissolved through the eyes 
of a child. Marx and Engels wrote of ideology as an upside-down sublimation, a set of ‘reflexes and echoes of 
[the] life process’, of ‘phantoms formed in the human brain’ detached from the world. Describing the ruling 
class as ‘conceptive ideologists, who make the perfecting of the illusion of the class about itself their chief 
source of livelihood’, they saw the demystification and consequent elimination of ideology as dependent not 
only on the actual ending of class rule, but on the intellectual process of ‘outing’ ideology: ‘One must separate 
the ideas of those ruling for empirical reasons, under empirical conditions and as empirical individuals, from 
these actual rulers, and thus recognize the rule of ideas or illusions in history. 
Separation of religion from state 

The separation of religion and state is the foundation of secularism. It ensures religious groups don't 
interfere in affairs of state, and the state doesn't interfere in religious affairs. 
In the United Kingdom there are officially two state recognised Christian denominations – the Church of 
England and the Presbyterian Church of Scotland. The Queen is both head of state and Supreme Governor of 
the Church of England. There is no established church in Northern Ireland or Wales. But the 26 unelected 
bishops of the Church of England who sit in the House of Lords influence laws that affect the whole of the UK. 

Christianity is one major influence among many that shape our current ways of life. We are a nation of 
many denominations and religions. Large sectors of the population do not hold, or practise, religious beliefs. 

If Britain were truly a secular democracy, political structures would reflect the reality of changing times 
by separating religion from the state. 
Secularism protects both believers and non-believers 

Secularism seeks to ensure and protect freedom of religious belief and practice for all citizens. 
Secularists want freedoms of thought and conscience to apply equally to all – believers and non-believers alike. 
They do not wish to curtail religious freedoms. 
Religious Freedom 

Secularism seeks to defend the absolute freedom of religious and other belief, and protect the right to 
manifest religious belief insofar as it does not impinge on the rights and freedoms of others. Secularism ensures 
that the right of individuals to freedom of religion is always balanced by the right to be free from religion. 
Secularism is about democracy and fairness 

In a secular democracy all citizens are equal before the law and parliament. No religious or political 
affiliation gives advantages or disadvantages and religious believers are citizens with the same rights and 
obligations as anyone else. 

Secularism champions universial human rights above religious demands. It upholds equality laws that 
protect women, LGBT people and minorities from religious discrimination. These equality laws ensure that 
non-believers have the same rights as those who identify with a religious or philosophical belief. 
Equal access to public services 

We all share hospitals, schools, the police and the services of local authorities. It is essential that these 
public services are secular at the point of use, so no-one is disadvantaged or denied access on grounds of 
religious belief (or non-belief). All state-funded schools should be non-religious in character, with children 
being educated together regardless of their parents' religion. When a public body grants a contract for the 
provision of services to an organisation affiliated to a particular religion or belief, such services must be 
delivered neutrally, with no attempt to promote the ideas of that faith group. 
Secularism is not atheism 

Atheism is a lack of belief in gods. Secularism simply provides a framework for a democratic society. 
Atheists have an obvious interest in supporting secularism, but secularism itself does not seek to challenge the 
tenets of any particular religion or belief, neither does it seek to impose atheism on anyone. 
Secularism is simply a framework for ensuring equality throughout society – in politics, education, the law and 
elsewhere – for believers and non-believers alike. 
Secularism protects free speech and expression 

Religious people have the right to express their beliefs publicly but so do those who oppose or question 
those beliefs. Religious beliefs, ideas and organisations must not enjoy privileged protection from the right to 
freedom of expression. In a democracy, all ideas and beliefs must be open to discussion. Individuals have 
rights; ideas do not. 
Conclusion 

Economic issues like poverty, unemployment, development are main issues that influence politics.  
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मिहलांचा  राजकìय  सहभाग 
संभाजी तां बे, 

संशोधक िवīाथê,  
राºयशाľ िवभाग,  

डॉ.बा.आ.ंम.िव. औरंगाबाद. 
ÿÖतावना - 

भारतीय राºयघटनेने सवा«ना समान मानलेले आहे. Âयात ľी-पुŁष, गरीब- ®ीमंत, उ¸च-िनच अशा कोणÂयाच ÿकारचा 
भेदभाव करणे कायīाने गु Æहा ठरवÁयात आलेला आहे. सोबतच, घटनेने सवा«ना समान अिधकार देखील िदलेले  आहे. ÂयामÅये 
आिथªक, धािमªक, शै±िणक, नागरी, राजकìय अिधकाराचा उÐलेख करता येतो. पण, Öवातं Þयानंतर सुŁवातीला या आपÐया 
अिधकाराबाबत येथील जनता िवशेषत: िľया आपÐया अिधकाराबाबत अनिभ² होÂया. Âयामुळे Âयांचा राजकारणातील सहभाग 
अगदीच नगÁय होता. ÿÖतुत संशोधन लेखामÅये मिहलांचा राजकìय सहभाग यावर ÿकाश टाकÁयात येणार आहे. 
संशोधन िवधान - मिहलांचा राजकìय सहभाग  

संशोधन पĦती - ÿÖतुत संशोधन लेखामÅये वणाªÂमक, िवĴेषणाÂमक संशोधन पĦतीचा अवलंब करÁयात आलेला आहे. 

उĥेश - 
१) राजकìय सहभागाचा अथª जाणून घेण.े 
२) मिहलांचा राजकìय सहभागािवषयी मािहती जाणून घेण.े 
३) मिहलांचा राजकìय सहभाग वाढवÁयासाठी करÁयात आलेÐया ÿयÂनाची  मािहती िमळवण.े 
४) मिहलांचा राजकìय सहभाग वाढवÁयासाठी उपाययोजना सुचवण.े 

 
संशोधनाची साधने -  

ÿÖतुत संशोधन तÃये संकलनासाठी दु Íयम साधन सामúीचा वापर करÁयात आलेला असून Âयात ÿामु´याने िविवध 
लेखकांचा संदभªúंथाचा, मािसकांचा, वतªमानपýांचा तसेच इं टरनेटचा वापर करÁयात आलेला आहे. 
राजकìय सहभाग - अथª - 

राजकìय सहभाग Ìहणजे जनतेचा राजकारणातील सहभाग होय. राजकìय सहभाग हा ÿÂयेक राजकìय ÓयवÖथेची गरज 
आहे. लोकशाही शासन Ìहणजे केवळ मतदान िकंवा िविधमंडळातील सहभाग इतकाच Âयाचा अथª नाही तर ºया-ºया वतªणूक 
ÿकरणाने शासकìय िनणªय ÿिøयेत नागåरक ÿÂय± िकंवा अÿÂय± सहभागी होतात. तो ÿÂयेक वतªणूक ÿकार Ìहणजे राजकìय 
सहभाग होय. 
Óया´या - 
डेिÓहड ईÖटन - 
 "िविशĶ ÿदेशात राहणारा समूह जो सावªजिनक Öवłपाचे िनणªय घेतो Âया लोकांनी घेतलेला सहभाग हा राजकìय सहभाग 
असतो." 
Łश व अल थाफ - 
 "ÓयĉìÓदारे राजकìय ÓयावÖथेत िविभÆन Öतरावर भाग होÁया¸या ÿिøयेला राजकìय सहभाग Ìहणतात."  
मÂथूज व ÿोयो¸या - 
 "राजकìय सहभागात Âया सवª कृतéचा समावेश ºयाĬारे नागåरक आपली राजकìय मते Óयĉ करीत असतात." 

वरील अËयासकांनी Óयĉ केलेÐया मतांवłन ल±ात येते कì, राजकìय ÓयवÖथे¸या ÿिøयेत जेÓहा एखादी Óयĉì 
धोरणाÂमक हेतु  ठेऊन भाग घेते तेÓहा Âयाला राजकìय सहभाग Ìहटले जाते. 

राजकìय ÿिकयेत िविवध पातळीवर Óयĉìने Öवे¸छेने भाग घेऊन वेगवेगÑया कृती करणे Ìहणजे राजकìय सहभाग होय. 
राजकìय सहभागात ÿचार, मतदान, प±कायª, राजकìय सभांना उपिÖथती, पदासाठी उमेदवारी इ. कृतéचा समावेश होतो. राजकìय 
सहभाग हे लोकशाही शासनÿकाराचे महÂवाचे ल±ण मानणे जाते. परंत,ु या शासन ÿकारामÅये फार थोडी जनता या 
राºयकारभारामÅये सहभागी होतात. Âयामुळे भारतातील सावªजिनक मतदानाचे ÿमाण देखील ५०-६०% एवढेच असते. 
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मिहलांचा राजकìय सहभाग याचा जेÓहा िवचार केला जातो तेÓहा तो अÂयंत अÐप असÐयाचे िदसून येतो. महाराÕů 
सार´या राºयामÅये देखील िľयांचा राजकìय सहभागचे ÿमाण खूप कमी आहे. महाराÕů िवधानसभेतील मिहला सदÖयां ¸या 
सं´येची पाहणी केÐयास आपÐयासमोर सगळे िचý ÖपĶ होते. 
महाराÕů िवधानसभेतील ľी सदÖयÂव - 

अ.ंø. वषª एकूण सभासद ľी सभासद ट³केवारी 

१ १९५२ २७० ६ २.२२ 

२ १९६२ २७० १३ ४.८१ 

३ १९६७ २७० ११ ४.०७ 

४ १९७२ २७० २७ १०.०० 

५ १९७८ २८८ ८ २.७७ 

६ १९८० २८८ १८ ६.२५ 

७ १९८५ २८८ १६ ५.५५ 

८ १९९० २८८ ६ २.०८ 

९ १९९५ २८८ १३ ४.५१ 

१० १९९९ २८८ १२ ४.१६ 

११ २००४ २८८ १२ ४.१६ 

१२ २००९ २८८ ११ ३.८१ 

१३ २०१४ २८८ २० ६.९४ 

१४ २०१९ २८८ २३ ७.९८ 

  वरील त³Âया वłन आपÐयाला असे िदसून येथे कì, महाराÕů िवधानसभेतील मिहला सभासदांची सं́ या ही अÂयंत कमी 
आहे. महाराÕů िवधानसभेमÅये १९५२ ला ६ मिहला सभासद होÂया Âयाची ट³केवारी त³Âयातील सवाªत कमी Ìहणजे २.२२% 
इतकì कमी होती. Âयानंतर १९६२ मÅये Âयात दु पटीने वाढ होऊन ती सं´या १३ वर गेली  आिण Âयाची ट³केवारी ४.८१% वर. 
१९७२ साली हे ÿमाण हे सवाªिधक असलेले आपÐयाला िदसून येते ते Ìहणजे २७ मिहला सभासद या िवधानसभेत िनवडून आÐया, 
याची ट³केवारी होती १० ट³के. ही आ°ापय«तची सवाªिधक सभासद सं´या Ìहणून नŌदली गेली आहे! Âयानंतर या ÿमाणात इतकì 
वाढ झालेली नाही. १९९० साली या त³Âयातील सवाªत िनचांक ट³केवारी आपÐयाला पाहायला िमळते. या साली मिहला 
सभासदांची सं´या ६ इतकì असून Âयाची ट³केवारी २.०८% इतकì कमी आहे. Âया नंतर पु ढे यात घट-वाढ  होतां ना िदसते. २०१४ 
साली मिहला सभासदांची सं´या २० इतकì तर २०१९ साली Âयात वाढ होऊन ती २३ झाली असून Âयाची ट³केवारी ७.९८% 
इतकì झालेली आहे. 

वरील आकडेवारीचा िवचार करता असे िदसून येते कì, मिहलांचा राजकìय सहभाग हा अÂयंत कमी आहे. देशात, राºयात 
जवळपास ५०% लोकसं´या ही  मिहलांची  असतांना िवधानसभेमÅये Âयांची सं´या ही बोटावर मोजÁया इतकì कमी आहे. असेच 
काहीसे िचý आपÐया देशातील इतर राºया¸या िविधमंडळात पाहायला िमळते. इतकेच नाही तर संसदेमÅये देखील मिहला 
सभासदांची सं´या ही कमीच आहे. Âयामुळे मिहलांची सं´या िकंवा Âयांचा राजकìय सहभाग वाढिवÁयासाठी Âयां ना वेळोवेळी 
सहकायª करणे आवÔयक आहे. तसेच, Âयां ¸यासाठी कायदेशीर पातळीवर तरतूद करÁयाची गरज आहे.   
 

मिहलांचा राजकìय सहभाग वाढिवÁयासाठी करÁयात आलेले ÿयÂन -  
मिहलांचा राजकìय सहभाग वाढवा यासाठी कायदेशीर पातळीवłन भारत सरकारने ७३ व ७४ वी घटनादु ŁÖती केली. 

ÂयामाÅयमातून मिहलांचा पंचायतीराज मधील सहभाग वाढावा यासाठी Âयां ना ३३% आर±णाची तरतूद करÁयात आली, ती  देशात 
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लागू  झाÐयानंतर महाराÕů सरकारने Âयाहीपु ढे एक पाऊल टाकत महाराÕů राºयामÅये पंचायतीराजमÅये मिहलांसाठी ५०% 
आर±णाची तरतूद केली आहे. Âयामुळे पंचायतीराज सार´या संÖथेमÅये मिहलां¸या सहभागात मोठी वाढ झालेली िदसून येते. 
सोबतच, या मिहलांसाठी Öवतंý अिधकार पदेही राखून ठेवÁयात आलेली आहे. उदा. महापौर, नगराÅय±, सभापती, सरपंच इ. 
Âयामुळेच आता महाराÕůामÅये पुŁषांबरोबरच मिहला राजकìय पदे भूषवतां ना  आपÐयाला िदसून येत आहेत. 

आर±ण िमळाÐयामुळे  मिहला सøìय राजकारणात येत असÐयातरी Âयां ना कामाचा अनुभव नसÐयामुळे Âयां ¸यात अजून 
अपेि±त राजकìय प³वता आलेली नाही. असे असतानांच राजकारणािवषयी Âयां ¸यामÅये राजकìय उदासीनता िनमाªण होत 
असलेली िदसून येते. Âयाला राजकìय प±ामÅये वाढत चाललेली गळाकाप ूÖपधाª, राजकìय प±ाकडून होणारा गैरमागाªचा अवलंब, 
राजकारणाचा घसरत चालेला दजाª, नैितकता िवहीन राजकारण असे करणे जबाबदार आहेत. िľयांचा राजकारणामÅये सहभाग 
वाढत असला तरी राजकìय ÿøìयावर ÿभाव पाडÁयाची Âयांची ±मता वाढलेली नाही. राजकारणात असे िदसून येते कì, जी जागा 
मिहलांसाठी राखीव ठेवÁयात आली Âयािठकाणी उभे राहणाöया मिहला उमेदवारा¸या अंगी असलेले कतृ ªÂव व राजकìय िवचार 
याकडे दु लª± कłन Âया कोणा¸या जवळ¸या आहेत याचीच चचाª अिधक होते. अनेकवेळा दैनं िदन कामकाजामÅये, बैठकìमÅये ľी 
ÿितिनधीचे पतीच उपिÖथत राहतात. काही वेळा िľयांची उपिÖथती ही कागदावरच लावली जाते. असे असले तरी मिहलांना 
वारंवार संधी देऊन मिहलांना राजकìय ÿिøयेत स×भागी कłन घेणे आवÔयक आहे. 
 
उपाययोजना- 
१) ÿसार माÅयमां ¸या माÅयमातून मिहलां¸या ह³कासाठी जागृती करणे. 
२) प±ांतगªत चच¥ला चालना िदली जावी. 
३)  िनवडून आलेÐया िľयांना योµय ÿिश±ण िदले जावे. 
४) िľयां चे ÿĳ अúøमाने सोडवले जावेत. 
५) अिधकारपद भूषवत असतांना िľयांना कायª करÁयाची Öवाय°ता िदली जावी. 
असे उपाय आपÐयाला योजता येतील.  
 
संदभª -  
१) उमवंडसे श.अ. "भारतीय समाजातील िľयां चे Öथान", पाÈयुलर ÿकाशन, मुंबई. 
२) शमाª मंज,ू "भारतीय राजनीती मी मिहलाओ का योगदान", राज पिÊलकेशन   हाउस, जयपूर. 
३) मोदी अिनता, "पंचायती राज एवं  मिहला सशĉìकरण", बुक एन³लेव, जयपूर. 
४) पाटील पी.बी., "महाराÕůातील पंचायती रज व नागरी Öथािनक Öवराºय संÖथा", के. सागर, पुण.े 
५) िसĦेवाड अ.न., "मिहलांचा राजकìय सहभाग", नां देड िजÐहा एक अËयास पीएच. डी. शोधÿबंध Öवामी रामानंद तीथª िवīापीठ 

नां देड.        
६) Gorhe Neelima, "Women in decision making : A study of women in Grampanchayt",  Pune. 
७) इंटरनेट.         
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मिहलांचा राजकारणातील सहभाग 
        िदनकर सुदामराव रासवे 

            राºयशाľ िवभाग ÿमुख  
Óयंकटेश महाजन महािवīालय उÖमानाबाद 

 
ÿÖतावना :- 

15 ऑगÖट 1947 रोजी भारताला Öवातं Þय िमळाले. Öवातं Þय, समता, बंधुता व Æयाय या मानवी मूÐयांवर आधाåरत 
भारतीय राºयघटना 26 जानेवारी 1950 रोजी आपण Öवीकारली. 1950 पासून भारतीय ľीला राजकारणाची दारे खुली झाली. 
भारतीय राºयघटनेने िľयांना पुŁषां ¸या बरोबरीने अिधकार बहाल केले. Âयामुळे िľयांना समाजकारणात बरोबरच राजकारणात 
समाज वाटा िमळाला. याचा फायदा काही महßवाकां±ी िľयांनी घेतला. भारतीय राजकारणात सहभागी होऊन आपÐया कायाªचा 
ठसा उमटवला. Öवातं Þयानंतर िľयांनी सरपंच पदापासून ते देशा¸या राÕůपती होÁया¸या मान िमळवला व आपले कायª यशÖवीपणे 
पार पाडून आपली Öवतंý ओळख िनमाªण केली. Öवातं Þयानंतर¸या भारतीय राजकारणातील काही महßवा¸या यशÖवी राजकारणी 
िľयां चे कायª व Öथान याची ओळख सदर शोधिनबंधात कłन घेÁयाचा ÿयÂन केला आहे.  

मिहला स±मीकरणा¸या ÿिøयेचे पिहले ÿितिबंब अमेåरकन Öवातं Þयाचा जाहीरनामा आिण Ā¤ च Óयĉì Öवातं Þया¸या 
जािहरनाÌयात पडलेले िदसते. भारतात 19 Óया शतका¸या उ°राधाªत आिण 20Óया शतका¸या आरंभी महाÂमा ºयोितबा फुले, डॉ. 
बाबासाहेब आं बेडकर, Æयायमूतê रानडे, गोपाळ गणेश आगरकर, महषê धŌडो केशव कव¥ आदी समाजसुधारकांनी ľी-पुŁष 
समानतेसाठी आवाज उठून ľी-पुŁष समानतेची मागणी केÐयाचे िदसते.  
 
शोधिनबंधाचे उĥेश :- 

1. पंचायत राज मधील िľयां चे राजकìय योगदान अËयासण.े  
2. मिहलांना राजकारणात येणाöया अडचणéचा अËयास करण.े  
3. मिहलांचा राजकìय ŀĶीकोण आिण जाणीव जागृतीचे अÅययन करण.े  
4. मिहलांनी भारतीय राजकारणात िदलेÐया योगदानाचा अËयास करण.े  
5. मिहला नेतृÂवाची पाĵªभूमी समजून घेणे. 

 
úहीतके :- 

1. Öवातं Þयानंतर िľयांचा राजकìय सहभाग िदवस¤िदवस वाढत आहे.  
2. पंचायतराज ÓयवÖथेमुळे राखीव ±ेýातील मिहलां¸या नेतृÂवात भर पडत आहे. 
3.  पंचायतराजमुळे िľयां ¸या नेतृÂवात मोठ्या ÿमाणात वाढ होत आहे.  
4. मिहला राजकारणात यशÖवीपणे आपÐया भू िमकांना Æयाय देत आहेत.  

 
संशोधन पĦती :-  

ÿÖतुत अËयासासाठी िवĴेषणाÂमक संशोधन पĦतीचा अवलंब करÁयात आलेला असून तÃय संकलनासाठी संदभªúंथ, 
मािसके, वतªमानपýे यांचा उपयोग करÁयात आला आहे.  
 
िवषय िवĴेषण :- 

राºयघटने¸या माÅयमातून क¤ þ व राºय यां ¸यामÅये जी अिधकारांची वाटणी करÁयात आली Âयानुसार Öथािनक Öवराºय 
संÖथा हा िवषय राºय सूचीमÅये देÁयात आला. Âयामुळे Öवातं ÞयÿाĮीनंतर िविवध घटक राºयां नी Öवतंý कायदे केले. मिहलांची 
िÖथती व दशा सुधारÁयासाठी राºयघटने¸या चौÃया भागातील राºयां ¸या मागªदशªक तßवांमÅये मिहलांसाठी Öवतंý तरतूदी करÁयात 
आÐया आहेत. कलम 38 मÅये मिहलांचीची िÖथती सुधाłन Âयांचा सामािजक व आिथªक दजाª सुधारÁयासाठी आिण Âयां ना 
सामािजक Æयाय िमळवून देÁयासाठी तरतूद करÁयात आली. कलम 39 मÅये मिहला व बालकांसाठी पु रेशा ÿमाणात उपिजिवकेची 



Aayushi International Interdisciplinary Research Journal ( AIIRJ ) Special Issue No. 65 ISSN 2349-638x 
 

www.aiirjournal.com Impact Factor 6.293 Peer Reviewed Journal Mob.No. 8999250451 228 

 

साधने उपलÊध कłन देणे, Âयां ना संर±ण, आरोµय, काम करÁया¸या िठकाणी योµय ती ÓयवÖथा करÁयाची जबाबदारी राºयांची 
असते असे Ìहटले गेले.  

भारतीय राजकारणात मिहलांचा सहभाग हा भारतीय Öवातं Þय आंदोलना¸या काळात झालेला आहे. कÖतुरबा गांधी, 
सरोिजनी नायडू, कमला नेहł, सुचेता कृपलानी, िवजयालàमी पं िडत, राजकुमारी अमृता कौर, उषा मेहता ,अŁणा असफअली 
यासार´या मिहला Öवातं Þय आंदोलनात अúभागी होÂया. भारतीय मिहलांना राजकारणात व समाजकारणात पुढाकार घेÁयासाठी 
Öवातं Þय लढ्यातील मिहला ÿेरणादायी ठरÐया. रिजया सुलताना, अिहÐयाबाई होळकर, झाशीची राणी महाराणी लàमीबाई या 
मिहला आपÐया ÿयÂनातून Öवातं Þयपूवª काळात स°ेवर आÐया होÂया. भारतीय राजकारणात भारतीय मिहलांनी आपÐया िहंमतीने 
व Öवकतृ ªÂवाने शासन व ÿशासनातील उ¸च पदे ÿाĮ कłन दाखवली आहेत. यामÅये ÿामु´याने िवजयालàमी पं िडत (युनोमÅये 
ÿितिनिधÂव), सुचेता कृपलानी (उ°र ÿदेश मु´यमंýी), नं िदनी सÂपथी (ओåरसा¸या मु´यमंýी), इं िदरा गांधी (भारता¸या पंतÿधान), 
जय लिलता (तािमळनाडू मु´यमंýी), राबडीदेवी (िबहार¸या मु´यमंýी), मायावती (उ°र ÿदेश¸या मु´यमंýी) यािशवाय सोिनया 
गांधी, मेनका गांधी, सुषमा Öवराज, वसुंधरा राजे, िवजयाराजे िशंदे अशा अनेक मिहलांचा समावेश आहे.  

Öथािनक Öवराºय संÖथा या लोकशाहीचे मूलभूत घटक मानÐया जातात. Ìहणून लोकशाही ŀढ करवयाची असेल तर 
लोकसं´येने 50 ट³के असलेÐया मिहलांना पंचायतराज संÖथांमÅये सहभागी कłन घेणे आवÔयक आहे. पंचायतराज मधील 
मिहलां¸या राजकìय सहभागिवना लोकशाहीचा िवचार करणे Ìहणजे लोकशाहीची घोर िवटंबना करÁयासारखे आहे. Öथािनक 
Öवराºय संÖथांमधील राखीव जागामुळे देशातील 6 लाख 75 हजार मिहला úामपंचायती¸या सदÖय आहेत आिण 75 हजाराहóन 
अिधक मिहला सरपंच आहेत. संपूणª देशातील 37523 मिहला पंचायत सिमती सदÖया आहेत. तर 1500 मिहला सभापती आहेत 
आिण 3161 मिहला िजÐहा पåरषद सदÖय आहेत. तर 122 मिहला िजÐहा पåरषद अÅय± आहेत. याच ÿमाणे आर±णाचा फायदा 
घेऊन महाराÕůातही Öथािनक Öवराºय संÖथा ितÆही Öतरावर (महाराÕůातील िनवडणूक आयोगा¸या 2004 ¸या आकडेवारीनुसार) 
93333 मिहला úामपंचायती¸या सदÖय आहेत तर 9125 मिहला सरपंच आहेत. पंचायत सिमÂयांमÅये 1200 मिहला सदÖया व 
106 मिहला सभापती आहेत. तर िजÐहा पåरषदेमÅये 576 मिहला सदÖय आहेत तर 10 मिहला िजÐहा पåरषद अÅय± आहेत. 
Öथािनक Öवराºय संÖथांमÅये 50 ट³के आर±णामुळे मिहलांचा मोठ्या ÿमाणात राजकìय सहभाग वाढला आहे. 73 Óया 
घटनादु ŁÖतीने मिहलांना 33 ट³के जागा आरि±त केÐयामुळे मिहला राजकारणात उतरÐया हे सÂय आहे. याचा अथª असा कì, 
आर±णामुळे मिहलांना राजकारणात ÿवेश करÁयाची संधी िमळाली आहे. पण Âया संधीचे सोने करÁयासाठी मिहलां¸या मनावर 
नेम³या कोणÂया Óयĉìचा, घटनेचा, कोणÂया पåरिÖथतीचा ÿभाव पडला आहे, ती पåरिÖथती महßवाची मानावी लागेल  
 
सारांश :- 

 लोकशाही समाज हा सहभािगता पूणª समाज असून ºयामÅये स°ा लोकशाही ÿितिनधé¸या हाती असते. यामÅये 
समाजातील ľी, मागासवगêय सामाÆय नागåरक यांचा राजकìय ÿिøयेत सहभाग अपेि±त असतो. ÂयामÅये िलंग, जात, वगª, धमª 
इÂयादी बाबी गौण असतात. लोकशाहीला यशÖवी करÁयासाठी लोकसं´ये¸या 50 ट³के असलेÐया मिहलांना स°ेत सहभागी 
कłन घेणे महßवाचे ठरते. राजकìय सहभाग Ìहणजे नागåरकांचा राजकìय िøयांमधील सहभाग असून तो ÿÂय± वा अÿÂय±रीÂया 
िनणªय िनधाªरणकÂयाª¸या वतªणुकìवर ÿभावकारी ठरतो. लोकसहभागािशवाय लोकशाही यशÖवी होणार नाही. Âयामुळे भारतीय 
राºयघटनेमÅये िľयां ¸या राजकìय सहभागासाठी िवशेष ÿावधान करÁयात आलेले आहेत. Âयामुळे िľयांना अिधकािधक 
समाजािभमुख बनिवÁयासाठी Âयां ¸या अंगी असलेÐया िविवध गुण व ±मतांचा िवकास होणे गरजेचे आहे. Âयामधून खöया अथाªने 
सशĉ भारत िनमाªण होईल. 
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भारताचे परराÕů धोरण :- एक अÅययन 
                                                                         डॉ. ÿशांत भाऊसाहेब सोळंके 

                                                कला वािणºय व िव²ान महािवīालय धाłर 
 
भारता¸या परराÕů धोरणाचे िवÖताराने अÅययन करÁयापूवê हे पाहण ेमहßवाचे ठरेल कì हे परराĶ्र धोरण कोणÂया ÿमुख 

बाबéवर आधाåरत आहे. तथािप भारता¸या परराÕů धोरणा¸या वाÖतिवक Łपयाची सुŁवात 15 ऑगÖट 1947 ला झाली. परंत ुया 
परराÕů धोरणाची आधार भूत तÂवे ÿमुख वैिशĶ्ये पं िडत नेहł आिण इतर राÕůीय नेÂयांकडून अगोदरच ÖपĶ केली गेली होती. 
आपÐया देशाचे परराÕů धोरणाचे िशÐपकार या िनÕकषाªपय«त पोहोचले होते कì या देशातील भांडवलशाही आपण अं िगकारली तर 
हा देश Öवतंýते¸या काळातच सैिनक िशिबरांमÅये बदलून जाईल आिण भारताची करोडो जनता आिथªक गुलामी पासून मुĉ होण े
श³य होणार नाही. या सवª बाबéचा सारासार िवचार कłन भारता¸या परराÕů धोरणाचे िनमाªते पं िडत नेहł यांनी सÈट¤बर 1946 
मÅयेच नवी िदÐली येथे आयोिजत एका ÿेस सं मेलनांमÅये भारता¸या परराÕů धोरणाची łपरेषा ÖपĶ केली. 
शोधिनबंधाचे उĥेश :- 

१) भारता¸या परराÕů धोरणाची पाĵªभूमी तपासण े 
२) भारता¸या परराÕů धोरण िनिमªती मधील ÿमुख Óयĉìचे योगदान अËयासण.े 
 3)  भारता¸या परराÕů धोरणाची ÿमुख आधारभूत तÂवे अËयासण.े 
4) भारता¸या परराÕů धोरणाची ÿमुख वैिशĶ्ये कोणती हे पाहण.े 
 वरील उिĥĶां ना अनुसłन शोधिनबंधाची िदशा ठरिवÁयात आली आहे. भारता¸या परराÕů धोरणा¸या वैिशĶ्ययांवर भाÕय 

करताना काही ÿमुख úिहतकांची मांडणीही खालील ÿमाण ेकरÁयात आली आहे. 
 
úहीतके :-  
ÿÖतुत शोधिनबंधाची úहीतके खालील ÿमाण ेÖपĶ करÁयात आली आहेत. 

1) भारताचे परराÕů धोरण तÂकालीन पåरिÖथतीनुसार ठरिवले गेले.  
2) जगामÅये शांतता ÿÖथािपत करÁयाचा ÿयÂन भारता¸या परराÕů धोरणातून झालेला आहे. 
3) अिलĮतावादी धोरण भारताने Öवीकारले. 
4)  सवª देशांसोबत मैýीपूणª सं बंध ÿÖथािपत करÁयाचे काम भारता¸या परराÕů धोरणाने केले. 
वरील úिहतकांना िवचारात घेऊन या शोधिनबंधाचे िवĴेषण करÁयात आले आहे. भारता¸या परराÕů धोरणाची ÿमुख 

वैिशĶ्ये पाहताना खालीलÿमाण े काही ÿमुख बाबéचा अनुभव आपणास यायला लागतो. भारता¸या परराÕů धोरणाची ÿमुख 
वैिशĶ्ये भारता¸या परराÕů धोरणाचे िशÐपकार पं िडत जवाहरलाल नेहł यांनी देशाचे परराÕů धोरण ठरिवताना ÖपĶ केले आहे कì, 
‘आÌही दु सöया देशाचे सहकारी आिण भाऊ बनून राहó इि¸छतो, कोणाचा नेता नाही’. अिलĮतावादी धोरण ठरवलेÐया पं िडत 
नेहłंनी सां िगतले होते कì भारत कोणÂयाही गटाचा अनुयायी बनणार नाही आिण कोणालाही Öवतःचा अनुयायी बनवणार नाही. 
भारता¸या परराÕů धोरणाची ÿमुख वैिशĶ्ये खालीलÿमाण े 
अिलĮतावादी तÂव :-   

या तßवाचा अथª असा आहे कì, आंतरराÕůीय राजकारणातील ÿमुख दोन गटांपैकì कोणÂयाही गटात भारत सहभागी 
होणार नाही. दु सöया महायुĦानंतर जगाची िवभागणी दोन गटात झाली होती. एक अमेåरकेचा गट व दु सरा सेिÓहयत रिशयाचा गट. 
या दोÆही गटांमÅये अनेक राÕůे सहभागी झाली होती. परंत ुभारताने दोÆही गटा ंबरोबर आपले सं बंध सहकायाªचे ठेवत कोणÂयाही 
एका गटामÅये सहभागी न होÁयाचा िनणªय घेतला. भारत देशाचा या बाबीवर िवĵास आहे कì आंतरराÕůीय शांती मÅये भारत 
तेÓहाच योगदान देऊ शकेल जेÓहा तो आपÐया िववेकाला सुरि±त ठेव ू शकेल. Ìहणून भारत देशाने कोणÂयाही एका गटा¸या 
िवचाराला समथªन न देता तटÖथ राहÁयाचे ठरिवले.  
शांततेचा पुरÖकार :-  

भारताचे परराÕů धोरण नेहमीच शांतता आिण सुर±ा यांना ÿाधाÆय देणारे रािहले आहे. युĦ आिण संघषª भारता¸या 
राजनैितक आिण आिथªक िवकासाला बाधा पोहोच ूशकतात, मग ते युĦ देशात असो कì इतर िठकाणी असो. 1962 ¸या  भारत 
चीन आिण 1965 ¸या भारत-पाक युĦाने भारता¸या अथªÓयवÖथेवर िवपरीत पåरणाम घडवून आणले होते. भारताचा इितहास 
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पािहला तर असे िदसून येते कì, भारताने Öवतः कधीही कोणÂयाही देशावर आøमण केले नाही. आजही भारताचा िवचार आहे कì, 
सवª राÕůे आपÐयामधील मतभेदां चे िनवारण शांतते¸या मागाªनेच करतील. भारताने आपÐया कायाªतून आपले परराÕů धोरण ÖपĶ 
केले आहे. पािकÖतान आिण चीन सार´या आøमणकारी राÕůा ंसोबत युĦ आपले सवª ÿकारचे ÿĳ शांतते¸या मागाªने सोडवÁयाचा 
भारताचा ÿयÂन रािहलेला आहे. भारत जगामÅये एक शांततािÿय राÕů Ìहणून रािहला आहे. आिण भारताचा िवĵास आहे कì, सवª 
राÕůां नी आपÐया मतभेदां चे िनवारण शांतते¸या मागाªने केले पािहजे. 
 
समÖत देशांबरोबर मैýीपूणª सं बंध :-  

भारता¸या परराÕů धोरणाचे महßवाचे वैिशĶ्य Ìहणजे भारत इतर देशांबरोबर मैýीपूणª सं बंध ठेवÁयाचा सातÂयाने ÿयÂन 
करत आलेला आहे. भारत देशाने जाÖतीत जाÖत देशांबरोबर मैýीपूणª सं बंध ÿÖथािपत केलेले आहेत. उदाहरणाथª भारत िÖवझरलँड 
मैýी संधी 14 ऑगÖट 1948, भारत अफगािणÖथान शांती संधी 4 जानेवारी 1950, भारत नेपाळ मैýी संधी 31 जुलै 1950, भारत-
जपान शांती संधी 6 जून 1952, भारत िफिलपाईन मैýी संधी 11 जुलै 1952, इÂयादी मैýी¸या शोधात या िवचाराला कायाªिÆवत 
करÁयासाठी भारतातील ÿमुख नेÂयां नी एकानंतर एक अशा अनेक राÕůां ना अनेक वेळा भेटी िदÐया आहेत. 

 भारता¸या परराÕů धोरणाने इतर देशां ¸या दोन गटांमधील संघषª कमी कłन दोन गटां ¸या िवरोधी तßवांमÅये सेत ू
बांधÁयाचे कायª केले आहे. अिलĮतावादी धोरण आिण मैýीपूणª सं बंध या तßवामुळे भारत जगामÅये या दोन काया«साठी सवाªिधक 
उपयुĉ देश मानला जातो. भारताने संयुĉ राÕů संघ आिण Âया¸या बाहेर एक Öवतंý नीती परराÕů धोरणा¸या बाबतीत िनधाªåरत 
केली आहे. Ìहणून ºयािठकाणी भारताने पाĲाßय राÕůां ¸या परराÕů धोरणाला उिचत Öथान देÁयासाठी समथªन िदले आहे, Âयाच 
िठकाणी अनुिचत धोरणामुळे Âयां ना िवरोधही केलेला आहे. 

 भारत देशाने संयुĉ राÕů संघा¸या िविवध अंगांमÅये आिण अिभकरणामÅये सिøय भाग घेऊन अनेक महßवपूणª कायª 
केलेले आहेत. भारताने संयुĉ राÕůसंघा¸या शांतता िनिमªती कायाªचे समथªन केले आहे. Âयाचÿमाण ेभारताने आजपय«त कधीही 
आंतरराÕůीय कायīाचे उÐलंघन केलेले नाही. 
 
िनÕकषª :-  

1) भारता¸या परराÕů धोरणावर तÂकालीन पåरिÖथतीचे ÿितिबंब असÐयाचे िदसून येते. 
2)  शांतते¸या मागाªने सवª ÿĳ सोडिवÁयावर भारताचा भर आहे. 
3)  जगातील दोÆही महास°ांमÅये सहभागी न होता भारत तटÖथ रािहला. 
4) अनेक देशांसोबत मैýी सं बंध ÿÖथािपत करÁयाचे काम भारत देशा¸या परराÕů धोरणातून झालेले िदसून येते.  

 
संदभª úंथ :- 

1) एक भारत आिण जग  - गोिवंद तळवलकर.  
2) िबसवी शतो मे शासन और राजनीित - जॉन  एच हजª.  
3)  आंतरराÕůीय सं बंध - कॉलेज िडपो जयपुर - डॉ. मथुरा लाल शमाª.  
4) भारतीय राजकìय संÖकृती – ÿा. बी. वाय. कुलकणê  
5) भारतीय राÕůीय सुर±ा – डॉ. मनोज कुमार  
6) भारतीय राजनीित के नये आयाम – डॉ. ®ीमती राजेश जैन 
7) िहं दु Öतान कì कहानी - पं िडत नेहł 
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भारतीय  िľयां¸या राजकìय  िÖथतीचा  अËयास 
ÿा. Öवाती  ÿकाशराव  बैनवाड 

(राºयशाľ िवभाग) 
रामकृÕण परमहंस महािवīालय, उÖमानाबाद.                         

 
1) ÿÖतावना :- 

भारतीय समाजÓयवÖथेत िľयांची िÖथती काळानुłप बदलत गेलेली आहे पूवª वैिदक काळामÅये िľयांची िÖथती खूप 
मजबूत होती व Âयां ना ÿितķा देखील ÿाĮ होती परंत ुकालांतराने Âयां ¸या िÖथतीत हळूहळू बदल होत गेला काळ बदलला तसे 
िľयांचा दजाª समाजÓयवÖथेमÅये खालावला पूवª वैिदक काळात शाľाथª पुŁषां ना हरवणारी ľी कालांतराने केवळ घरातील 
चौकटीतच अडकून पडली पुŁषांची दासी झाली.  पूवª वैिदक कालखंडात िľयांना संपूणª Öवातं Þय होते Âयात Âयांना Öवतः¸या 
अनुłप जोडीदार िनवडÁयाचे देखील Öवातं Þय होते पूवª वैिदक कालखंडात िľयांमÅये पडदा पĦत नÓहती Âया पुनिवªवाह कł शकत 
होÂया Âयां ना िश±णाचा व संÅ या करÁयाचा अिधकार होता पण नंतर उ°र वैिदक कालखंडात माý बालिववाहाची पĦत आली 
ºयामुळे िľयांची िश±णाची सोय बंद झाली व पतीला दैवÂव ÿाĮ झाले ही िÖथती हळूहळू खालावतच गेली या पुढील काळात 
वैिदक आधार जाऊन Âयाची जागा मनुÖमृतीने घेतली मनुÖमृतीनुसार, '' िľया कधीच Öवतंý राहÁया¸या योµय नाहीत लहानपणी 
विडलां¸या िनयंýणात तŁणपणी पती तर Ìहातारपणी पुýा¸या िनयंýणात रािहली पािहजे '' व पु ढे Âयां ना संप°ी¸या अिधकारातून 
देखील वं िचत करÁयात आले. 

मÅययुगानंतर तर इÖलािमक राजवटी¸या Öथापनेनंतर हे िनयम अिधकच कडक बनले पडदा पĦत आली सती ÿथा आली, 
व बहòपÂनीÂव ÿितķेची बाब बनली तर िľयां चे िववाह 5-8 वषाªतच लावले जाऊ लागले पुŁष ÿधान संÖकृती अजूनच बळकट 
बनली. 

पूवª वैिदक कालखंडातील ितचे ÿबळ Öथान मÅययुगात दयनीय बनले तर आज आधुिनक कालखंडात तर ती Öवतः¸या 
अिÖतÂवासाठी लढताना िदसून येत आहे सदर शोधिनबंधात भारतीय राजकारणातील िľयां¸या िÖथतीचा अËयास करÁयाचा ÿयÂन 
करÁयात येणार आहे. 
2) संशोधनाची उिĥĶ े:- 
     i)  िľयांची सÅयाची राजकìय िÖथती अËयासण.े 
     ii) राजकारणात काम करत असताना िľयां ¸या समोर उĩवणाöया  समÖयांचा अËयास करण.े 
3) संशोधन पĦती :- 

ÿÖतुत शोध िनबंधातील मािहती दु Íयम साधन सामúी Ĭारे िमळवली आहे ÂयामÅ ये ÿामु´याने संदभª, úंथ, मािसक, úंथ, 
िविवध संकेत Öथळे यांचा अवलंब केला आहे. 
4) भारतीय मिहलांची राजकìय िÖथती :- 

भारतीय राºयघटनेने मिहलांना पुŁषां ¸या बरोबरीने Öथान िदली आहे असे असले तरी राजकारणात माý Âयां चे Öथान कमी 
ÿमाणात िदसून येते पुŁषÿधान संÖकृतीचा तो ŀÔय पåरणाम आहे.  Öवातं Þयो°र कालखंडातील राजकारणातील Âयां चे Öथान हे 
Öवातं Þय चळवळीतील Âयां ¸या सहभागीतेमुळे िदसून येते महाÂमा गांधीजé¸या ÖवातंÞय आंदोलनातील चळवळीतून मिहलांचा 
सहभाग वाढला व Âया नÓया भूिमकेत िदसून आÐया. 

19 Óया शतकात झालेली समाज सुधारणेची चळवळ व ľी िश±णाचा ÿसार यामुळे मिहलां¸या िÖथतीत सुधारणा 
होÁयास सुŁवात झाली परंत ुही िÖथती काही िविशĶ गटा पुरतीच मयाªिदत होती Âयात शहरी भागातील सुिशि±त व उ¸च जातé¸या 
िľयांचा समावेश होता समाजातील उवªåरत ते यांचा हाच ŀिĶकोन होता कì Âया केवळ कौटंु िबक जबाबदारी सांभाळू शकतात पु ढे 
जाऊन माý काही िľयांनी सुधारणा चळवळीत भाग घेतला सुŁवाती¸या कालखंडात एक लहानसा गट यात सहभागी झाला ºयात 
सवª धमाªतील उ¸च जाती¸या िľयांचा सहभाग होता व Âयात िहं द ूधमाªतील िľया मोठ्या ÿमाणात सहभागी होÂया या सवª िľयांना 
या सहभागात Âयां ¸या कुटंुबाने कधी उघड तर कधी गुĮ पĦतीने पािठंबा िदला.  19 Óया शतका¸या ÿारंभी िľयांमÅये िश±णाचा 
ÿसार िदसून आला जो िľयां ¸या संघटनांमधून िदसून आला ºयात यापूवê कधीही नÓहता एवढ्या मिहला Âयात सहभागी झालेÐया 
िदसून आÐया याच कालखंडात भारतीय मिहला संघटना Öथापन झाली मिहला चळवळीला ही संघटना समक± ठरली. 
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इ. स. 1917 मÅये पिहÐयां दा िľयांना मतािधकार असावा ही मागणी पु ढे आली 1917 मÅये सरोिजनी नायडू यांनी िāिटश 
पालªम¤ट कडे िľयां ¸या मतािधकाराची मागणी केली जो पुŁषां ना आधीच ÿाĮ होती या मागणीचा पåरणाम Ìहणजे िľयांना 
पिहÐयां दा नागåरकÂवाचा दजाª ÿाĮ झाला. 

इ. स. 1919 ¸या माँटेµय ू चेÌसफडª सुधारणा कायīाने जवळजवळ दहा लाख मिहलांना मतदानाचा अिधकार िमळाला 
1932 मÅये Âयां ना पिहÐयां दा मतदान करÁयाची संधी िमळाली मÃ थ ूलàमी रेड्डी Ļा पिहÐयां दा मþास कायद ेमंडळावर िनवडून 
आलेÐया व Âयाचबरोबर Âयांची िनवड उपसभापती Ìहणूनही करÁयात आली Âयां नी देवदासी ÿथेिवŁĦ पिहÐयां दा कायदा केला व 
या कुÿथेपासून िľयांना मुĉì िमळवून िदली मिहला चळवळी¸या मागªदशªक असणाöया कमलादेवी चटोपाÅयाय या देखील 1926 
मÅये िनवडून आÐया राधाबाई सुÊबरÍया, रेणुका रॉय, अन ुÖवामीनाथन या मिहला क¤ þीय कायद ेमंडळावर िनवडूण आÐया. 

महाÂमा गांधीजéनी िľयांना Öवातं Þय आंदोलनात सहभागी होÁयासाठी जी हाक िदली ती भारतीय मिहलांसाठी एक नवीन 
युगाची सुłवात होती Âयां ना िľयां¸या सहभागाचे महßव माहीत होते. गांधीजéनी िľयांची ताकद सÂयाúहात दाखवून िदली 
पुŁषां ¸या तुलनेने खूप अिधक ÿमाणात होती Âयां ¸यामÅये अिहंसाÂमक चळवळीमÅये पुŁषां पे±ा िľयांचा अिधक फायदा होतो 
कारण कì सहनशीलता हा Âयांचा सवाªत मोठा गुण आहे Âया एकदा एखादी गोĶ ठरिवÐयानंतर ती पूणª होईपय«त मागे हटत नाहीत. 

1919 मÅये रोलेट ए³ट िवŁĦ जी चळवळ उभारÁयात आली िľया मोठ्या ÿमाणात यात सहभागी झाÐया या¸या पुढील 
काळात 1930 मÅये गांधीजéनी सिवनय कायदेभंग अंतगªत दांडी याýा काढली Âयात अनेक मिहला सहभागी झाÐया ºयात 
िवजयालàमी पं िडत, कृÕणा िसंह, लàमी मेनन, सुशीला नायर, जय®ी रायजी, हंसा मेहता मिनबेन पटेल आिण Ì हाýे भिगनी ई. चा 
समावेश होता. इतकेच नÓहे तर लीलावती मुंशी व सरोिजनी नायडू यांनी मिहलां चे अनेक गट तयार केले व Âयां ना मुंबई¸या अनेक 
भागात पाठवून मीठ तयार करÁयास सां िगतले पु ढे फĉ सहकारी Ìहणून सहभागी होणाöया िľया आता नेतृÂव देखील कł लागÐया 
Öवदेशी चळवळ व सहकार चळवळ व सिवनय कायदेभंग चळवळ यातून Âयांचा सहभाग अधोरेिखत झाला. 

1931 मÅये सरोिजनी नायडू यां¸या अÅय±तेखाली मुंबई येथे एक सभा भरली º यात महÂवाचा मुĥा हा होता कì जगातील 
सवª Óयĉéना ÿौढ मतािधकाराचा अिधकार असावा व सवा«ना िलंगभेदावर राजकìय अिधकार असावेत 1931 कराची अिधवेशनात 
पं िडत नेहłं¸या अÅय±तेखाली झाली.  ºयात नेहłंनी ľी-पुŁषांचा समान मूलभूत अिधकार असतील ºयात राजकìय अिधकारांचा 
समावेश ही असेल असे Âयां नी ÖपĶ केले.  1937 ¸या िनवडणुकìत मिहलांचा मत अिधकाराचा िवÖतार झाला 1937 ¸या 
िनवडणुकìत 42 मिहला कायद ेमंडळावर िनवडून आÐया व पाच मिहलांना वåरķ सभागृहात िनयु³ त करÁयात आले. 

1942 चले जाव (छोडो भारत आंदोलन) आंदोलनातील वåरķ नेते जेÓहा तु Łंगवासात होते व ही चळवळ नेतृÂवहीन झाली 
तेÓहा िľयांनी हे आंदोलन पु ढे नेले º यात सभा भरिवण ेसÂयाúह घडवून आणण ेअसे उपøम करीत होÂया अŁणा असफ अली, 
कÐपना जोशी, ÿीती वडेर, Łपावती जैन, दु गाªबाई सुिशलादेवी, उषा मेहता यांचा 1942 ¸या चळवळीत सहभाग होता 1943 मÅये 
सुभाष चंþ बोस यांनी मिहलांसाठी एक सैÆय तुकडी बनिवली ºयाचे नाव "झाशीची राणी रेिजम¤ट" असे ठेवÁयात आले व Âया¸या 
ÿमुख लàमी सेहगल Ļा झाÐया. 

Âयानंतर भारताला Öवातं Þयाचे वेध लागले व जात मिहलांचा सहभाग अजूनच जाÖत वाढला सं िवधान सभेची Öथापना 
ऑ³टोबर 1947 मÅये झाÐयानंतर सरोिजनी नायडू, दु गाªबाई देशमुख, रेणुका रॉय, आिण हंसा मेहता Âयात सहभागी झाÐया. 

Öवातं Þयानंतर¸या कालखंडात िľयांचा राजकारणातील सहभाग वाढला अनेक िľया राजकारणात सहभागी झाÐया पण हा 
सहभाग अÂयÐप आहे. 1993 मधील 73 Óया व 74 Óया घटनादु ŁÖतीने मिहलांना Öथािनक Öवराºय संÖथेत 33 ट³के आर±ण िदले 
गेले िľयांचा मतदानातील सहभाग वाढला आहे आिण बöयाच मिहलांना राजकìय प±ात देखील Âया महßवा¸या पदावर आहेत 
परंत ु ही सहभािगता वाढलेली िदसत नाही भारतीय मिहलां¸या लोकसभेतील सहभाग 14 % पे±ा वाढलेला नाही पिहÐया 
लोकसभेत 22, 13 Óया लोकसभेत 42 मिहला िनवडून आÐया व ही ट³केवारी 9.2 %  होती.  तर 17 Óया लोकसभेत 
आतापय«त¸या इितहासातील सवाªत जाÖत Ìहणजे 78 मिहला ÿितिनधी िनवडून आले आहेत याची ट³केवारी 14 ट³के आहे 545 
सदÖय असणाöया या लोकसभेत केवळ 78 मिहला आहेत एकूण 29 घटक राºय पैकì सात घटक राºय अशी आहेत तेथे एकही 
मिहला उमेदवार िनवडून आलेली नाही 48 % मिहलांची लोकसं´या असताना ही ट³केवारी 14 % आहे जी अÂयÐप असÐयाचे 
िदसून येते.   

लोकसभेतील मिहला आर±णाचे िवधेयक 1996 पासून सादर केले जात आहे, 1998 मÅये जेÓहा हे िवधेयक मांडले गेले 
तेÓहा लोकसभेत एवढा गŌधळ माजला व या आर±ण िवधेयकाची ÿत देखील फाडून फेकÁयात आली व आज 17 Óया लोकसभेत 
देखील हे िवधेयक पास होÁयाची वाट पाहण ेएवढेच भारतीय मिहला करीत आहेत. 
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5) िनÕकषª :- 
1. भारतीय राºयघटनेने मिहलांना पुŁषां ¸या बरोबरीने Öथान िदलेले असले तरी देखील राजकारणाचा िवचार केÐयास 

राजकारणात मिहलां चे ÿमाण अīाप कमी असÐयाचे िदसून येते. 
2. समाज सुधारणे¸या काळापासून मिहलां¸या िश±णामÅये वाढ होत गेली आहे परंत ु ही वाढ उ¸च जाती¸या िľयां¸या 

बाबतीत िदसून आली आहे माý उवªåरत िľया चूल आिण मूल एवढ्यापुरताच मयाªिदत आहेत. 
3. सरोिजनी नायडू यां¸या ÿयÂनातून भारतीय मिहलांनी पिहÐयां दा मतदानाचा अिधकार िमळाला. 
4. Öवातं Þयो°र कालखंडात देखील मिहलांचा सहभाग अÂयÐप रािहला आहे. 
5. 17 Óया लोकसभेत एकूण 29 घटक राºयांची पैकì सात घटक राºयात एक ही मिहला ÿितिनधी िनवडून आलेले नाही. 
6. संसदेत 33 ट³के मिहला आर±णाचे िवधेयक अजूनही पाåरत होÁया¸या ÿती±ेत आहे. 
7. िľयांचा राजकारणातील सहभाग वाढावा यासाठी शासनाने ल± िदले पािहजे. 

 
6)  सारांश :-  
           िľयांनी राजकारणात एक अढळ Öथान िनमाªण करÁयाची गरज आज िनमाªण झाली आहे भारतात ®ीमती इं िदरा गांधी नंतर 
एक ही मिहला पंतÿधान झाली नाही िľयांना आर±ण केवळ Öथािनक पातळीवर िदले गेले आहे संसदेत अजूनही ते पाåरत होऊ 
शकले नाही Öथािनक Öवराºय संÖथेत हळूवार बदल होताना िदसून येत आहे.  राजकìय जाणीव जागृती होताना िदसून येत आहे 
भारतीय राजकìय ÓयवÖथेत िľया आपले महÂव Öथािपत करताना िदसत आहेत Âया मतदार Ìहणून व उमेदवार Ìहणूनही पु ढे आहेत 
17 Óया लोकसभेत मिहला ÿितिनधéची वाढती सं´या एक आशादायी िचý िनमाªण करत आहेत कालांतराने भारतीय मिहलांची 
राजकारणातील िÖथती सुधारÁयास मदत होताना िदसून येत आहे.  
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Introduction:- 
 Democracy Implies equality for all human persons, men and women. As against this basic notion of 
democracy what is normally seen is that women are exciuded from different walks of life, more visibly in 
politics. Equal treatment to women in political life, to be meaningful and effective should start from the 
grassroots level. "As long as women of India", declared Mahatma Gandhi in in 1925, "do not take part in public 
life, there can be no salvation for the country."HeFurther declared, "As long as... Women do not come to public 
life and purify.... we are not likely to attain Swaraj". "Ever if we did", he added ,"it would have no use for that 
kind of swaraj to which women have not made their full contribution". 
 
Objectives:- 
 * The purpose of the present study was to empower the role, status and position of women and politics  
             in India. 
 * To study the Women's place in legislative system. 
 * To study the role of women in Indian Socitey. 
 * To study the equal rights for women in Indian political system.  
Hypothesis:-   

* Historically women are supposed to carry forward the traditions, norms and the values in Society. 
* In political system, right from the developed Countries, presence women is very low Compared to Man. 
* Besides the exercising of voting rights, the representation of women in legislative bodies as policy 

formulators or decision makers is very low. 
* The attempt to access and evaluate the level and extent of women in politics becomes very much 

relevant.  
Method:-  

In above Research Article Researcher used primary and secondary resources  
Status of Women in India: 
 Historical records show that the position of Indian of women varied through the ages. A historical 
understanding of status of women in early Indian society shows a declining trend in the position of women. A. 
S. Altekar divides the society into various groups. In the Rig Veda,(2500BC to 1500 BC), The position of 
women as fairly satisfactory. The girl were educated equal to that of boys and had to pass through the period of 
brahmacharya. The marriages of girls used to take place at an advanced age of 16-17 years. In the eyes of 
religion, women were equal to men. Both boys and girls were allowed to undergo 'Upanayana' (sacred thread) 
ceremony which initiated them to education. Women had considerable freedom in the different activities of the 
social and political life. 
 In the age between 1500 BC to 500 BC there was a gradual decline in the level of female education. 
system of sending girls to famous teachers or centers of education was discouraged. Only male relatives like 
father, brother  could teach them. There as tendency to curtail religious rights and privileges of women. But 
women had honorable position in the household and she could move freely in the family and society.14  In the 
history of Indian society, the age of Jainism and Buddhism are considered as little progressive to previous 
times. Women enjoyed a bit of freedom and certain opportunity, particularly in spiritual matters. During this 
time, female education was encouraged 
Women in politics in post- independent India:- 
 The constitution of free indie has guaranteed all its citizens justice, liberty, equality and dignity through 
several provisions like documents of fundamental right and directive principles. several articles are incorporated 
in the constitution in order to materialize the desired objective of equality and justice for the women in India. 
Besides the preamble, the articles of the constitution, which impinge on our subject of enquiry are Articles 
14,15,16 under part III, Articles 39,42,44 under part IV, Articles 51 - A(c) under part IV A and Articles 246 
under part XI are noteworthy.23 
 
 
 

Table- 02 
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Percentage of women Voting Participation in LokSabha Elections (1952-1991) 
Year Male Voting % Female Voting % Difference with Male 

Voting % 
1952 53.00 37.10 -15.9 
1957 56.00 38.77 -17.23 
1962 62.00 46.63 -15.23 
1967 66.70 55.48 -11.22 
1971 69.70 49.15 -20.55 
1977 65.62 54.96 -10.66 
1980 57.69 51.22 -6.47 
1984 63.61 68.17 +4.56 
1989 70.90 57.32 13.58 
1991 52.56 47.42 -5.14 

Source: Elction Commission of Indid. Reports of Various years 
 

 The above table shows that from the first general elections women's participation by way of voting has 
been growing but not steadily. It has shown that there was a constant rice from 37.10% in 1952 to 38.77% in 
1957 and 46.63% and 55.48% in 1962 and 1967 general elections respectively. In the following elections the 
women's percentage of voting kept on fluctuating. In 1984 there was a greater turnout of women voters, i.e. , 
68.17% which is 4.56% more than that of the male voting percentage (63.61). But again it declined to 57.32% 
in 1989 and 47.42% in 1991.The difference between male and female voting percentage shows that except in 
1984, women always lagged behind men in voting turnout. 
 The political participation of women in terms of voting in elections is not pathetic compared to their 
participation and representation in law making and law implementing organs of the government. It doesn't mean 
that women failed to play their role by being elected to various elective bodies of the government, particularly 
in Parliament and Cabinet. Recognizing their role, Raj Bala says," As parliamentarians, they (women) have 
played important roles in the growth and development of parliamentary institution in India."24  The  following 
table shall be a true indicator of the low profile of women's representation in parliament between 1952 and 
1991. 

Table- 03 
Representation of women in Lok Sabha 

Year Total no. of Seats Women contestants No. of women members Percentage 

1952 499 53 22 4.4 
1957 500 42 27 5.4 
1962 503 65 34 6.7 
1967 523 66 31 5.9 
1971 521 86 22 402 
1977 544 70 19 3.4 
1980 544 142 28 5.1 
1984 544 173 44 8.1 
1989 529 198 28 5.3 
1991 543 307 39 7.1 

Source: Election Commission of India. Reports of Various years 
 

 The table 2.2 shows that in the first LokSabha, out of 499 seats, there were 22(4.40%) women members 
elected to the house in 1952. In the subsequent elections their number fluctuated. It was in 1984 that the highest 
number of women members, ie.44 (8.1%) out of 544 members entered the LokSabha. But this trend was not 
seen in the following elections. Their number was only 28 (5.30%) in 1989 and increased to 39(7.1%) in 1991. 
That women's share in voting is not properly reflected in their overall representation in the highest law-making 
body of the country is a fact which should be taken into account while discussing women's political 
participation. 
 The table 2.3 gives a statistics regarding the representation of women members in the RajyaSabha. Here 
also women's share is marginal in comparison to men. It was in 1980 that the highest number of women 
members, ie., 29(11.8%) sworn in as members  of RajyaSabha. After 1980, it assumed a diminishing trend and 
in 1991, there were only 17(6.9%) women in RajyaSabha. This trend indicates that various ruling political 
parties in the respective states of the country are biased against women in nominating them to the Upper House. 
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Table- 04 
Representation of women membars in RajyaSabha  (1952-1991) 

Year Total no. of Seats Women members Percentage 
1952 216 15 6.9 
1954 219 17 7.7 
1956 232 20 8.6 
1958 232 22 9.4 
1960 236 24 10.1 
1962 236 18 7.6 
1964 238 21 8.8 
1966 240 23 9.5 
1968 240 22 9.1 
1970 240 14 5.4 
1972 243 18 7.4 
1974 243 17 6.9 
1976 244 24 9.8 
1978 244 25 10.2 
1980 244 29 11.2 
1982 244 24 9.8 
1984 244 24 9.8 
1986 244 28 11.4 
1988 245 26 10.6 
1990 245 24 9.7 
1991 245 17 6.9 

Source: Elction Commission of Indid. Reports ofVarious years 
 Thus, the representation of women in the LokSabha as well as RajyaSabha is very low when compared 
with their voting strength.  
 
Women in legislative executive:- 
 There was no meaningful effort to provide satisfactory representation for women in the legislative, 
executive and other similar bodies. It was in this background that in September 1991, the Congress Government 
under P.V Narasimha Rao introduced  the 73rd (Panchayats) and 74th (Nagar Palikas) constitutional amendment 
bills in the parliament. They were referred to a joint select commintee  and the LokSabha passed the bills on 
22nd December, 1992 and the RajyaSabha, the following day. Following the ratification by more than half on 
the State Assemblies, the President gave his assent on 20th April 1993, and the acts were brought into force by a 
government notification on 24th April as the 1992 constitution (Seventy Third and Seventy Fourth)Amendment 
Acts. 
 
Conclusion:- 

Thus the researcher states the conclusion of Women and Politics in India. Researcher found significant 
aspect such as nature and scope of political system, Role of women in Indian society, political awakening 
women in India, women in legislative executive statistics of literacy rate of women etc.The present research 
article focused on the place and status of women in Indian political, Educational, legislative and Social system. 
Following statement for the emancipation of women took place mailsin three directions. i) To make necessary 
laws for Social Reforms. ii) To provide maximum opportunities for their education. iii) To provide 
Fundamental Political rights. 
 The leaders of both pre and post independent India paid nothing but lip service to the upliftment of 
women in various walks of life including rightful representation in the legislatures, both at the center and in the 
states. With the result that even now women do not enjoy pride of place in the power centers of legislation, 
administration and party leadership.     
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Abstract  

Women’s empowerment is defined as improving the ability of women to access the constituents of development 
particularly in health, education, earning opportunities, rights and political participations. Women empowerment in 
India is dependent on many different variables like education status, social status, geographical status, age etc.  This 
paper is focused on economic participations and opportunities for women. There is very close relation between economic 
development and women’s empowerment. The main objective of this study is to identify the status of women’s economic 
and educational empowerment. 

 
Introduction :  
 Woman empowerment itself elaborates that social rights, political rights, economic stability, strength 
and all other rights should be equal for both genders. There should be no discrimination between man and 
woman.  Swami Vivekananda, one of the greatest sons of India, quoted that “There is no chance for the welfare 
of the world unless the condition of the woman is improved. it is not possible for a bird to fly on only one wing. 
India needs to transform its colossal women force into an effective human resource and this is possible only 
through the empowerment of women. The Govt. of India is running various welfare schemes both at state & 
central level for the empowerment of the women.  All policies and programs of the Govt. focus on social, 
economic and educational empowerment of women across various age groups. 
 
The major types of empowerment are - 
Educational empowerment: Education is an important factor for progress in life. It means empowering women 
with the knowledge, skill and self-confidence necessary to participate fully in the development process. It means 
making women aware of their rights and developing confidence to claim them. 
Social empowerment: A critical aspect of social empowerment of women is promotion of gender equality.  women 
face many social challenges today, whether it be working in an office or doing her own business in order to secure 
an income for her family. 
Political empowerment : The existence of political system is favoring the participation by women in the political 
decision making process and in governance, infusing other government policies and decisions that affect rural 
communities, changing town based peoples beliefs, networking with people in government and industry and other 
women in rural communities.   
Economic empowerment: It implies a better quality of material life for a sustainable livelihood owned and managed 
by women. There is a strong correlation between economic development and women’s legal rights.  There is a 
bidirectional relationship of economic development & women empowerment defined as improving the ability of 
women to access the constituent of development. Economic development can also lead to the empowerment of 
women by freeing their time. The world that is interested in women’s rights favors for economic development. 
Women contribute to the Indian economy in many ways.  Apart from her importance in the social framework, a 
women’s vital role in village centric community activities, protecting our culture and in determining the consumption 
attitude makes her special for economy. The high growth figures of 8 to 9 percent of Indian economy depend 
basically on high rates of its GDP of which 70 percent comes from household saving, 20 percent from private sector 
and rest 10 percent from public sector.  Household saving in the country is all due to women as it is a part of the 
culture of the Indian society to save. Report of the working group on empowerment of women concedes- with the 
growing globalization and liberalization of the economy as well as increase in privatization of services, women as a 
whole have been left behind and not been able to enjoy the fruits of success.  Although most women in India work 
hard and contribute to the economy in one form or another e.g. women plow fields and harvest crops while working 
on farms, women weave and make handicrafts while working in industries etc.  90 percent women involve in 
informal sector. The informal sector includes jobs such as domestic servants, small traders etc.  We understand that 
contribution of Indian women is neither appropriately accounted nor our policy makers have the vision to measure 
the importance of women for development of the economy. 
Major issues in economic empowerment: 

1. Economic backwardness: - Women constitute only 34% of the work force but forms majority of the destitute in 
the country.  The World Bank has identified empowerment as one of the key element of poverty reduction and 
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a primary development assistance goal. 
2. Implementation gaps: - Through all these years the attentions is focused on developing & devising new 

schemes, policies and programs and have paid less attention to the proper implementation and monitoring 
system. 

3. Lack of political will. 
4. Women as unpaid family workers in agriculture. 
5. Low level of technology and primitive farming practices. 
6. Poor access to credit and marketing networks. 
7. Social and cultural barriers such as executive responsibility for household work, restrictions on mobility etc. 

 
Conclusion: 

Empowerment of women socially, economically, educationally, politically and legally is going to be a 
Herculean task. It is not going to be easy to change the culture for disrespect for women. Only revolution can 
bring changes in a day, but reforms take their own time. Women have a unique position in the economy.  If 
women gain economic strength they gain visibility and voice. Women’s direct participation in decision 
making capacity and income generation activities can make significant contributions towards women 
empowerment.  Entrepreneurship can help women to gain economically strong which may help them in 
improvement of their social status. 
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vkpk;Z f’kokthjko Hkkslys ds vuqlkj  eqY; vkSj f’k{kk dk laca/k  
 

izk-eukst mRrejko ikVhy 
n’kZu’kkL= foHkkx ize[k 

in~eJh fo[ks ikVhy egkfo|ky; 
izojkuxj ]rk-jkgkrk ft-vgenuxj 

lkfo=hckbZ Qqys iq.ks fo|kihB 
 

 vkpk;Z f’kokthjko Hkkslys ;g egkjk”Vª ds ,d [;kruke oDrk] n’kZfud ,oa lektlq/kkjd gSA ftUgksaus 
xr rhu n’kdksa ls egkjk”Vª dh turk dks vius O;k[;kuksa ds ek/;e ls tkx`r djus dk dk;Z fd;k Hkkjr ds 
egku nk’kZfud ;qxiq:”k],oa lkekftd fpardks ij vusdksa O;k[;ku nsrs gq,  mUgksaus vius Nk=ksa vkSj lekt ds 
fooh/k vaxks dks viuh ok.kh ls izHkkohr fd;k gS Avkt bl ‘kks/kfuca/k ds ek/;e ls eSs muds eqY; vkSj f’k{kk 
laca/kh fopkjksa dks izLrqr djuk pkgrk gqWaA 
 vkpk;Z f’kokthjko Hkkslys vius eqY;laca/kh fopkjksa dksa Li”V djrs gq,s dgrs gS]ekuo bafnz; ,oa fo”k;ksa 
dh vkLkfDr esa o’khHkwr gksdj iru dh xrZ esa tkrk gSA vkSj viuk thou ladVxzLr curk gSA vkSj ;s lHkh 
bafnz; ,oa mlls laca/khr fo”k;ksa ds izrh vkd”kZ.k gSA rFkk euq”; vkLkDrh] vKkurk] ,oa  vgadkj dh vfr’k;rk 
esa e`R;q dk oj.k dj ysrk gSA euq”; rks bu ikp bafnz;ksa dk vf/kirh gksdj Hkh budk nkl cu tkrk gS] ftlds ds 
dkj.k mldk iru gksrk gSA euq”; bu lHkh bafnz;ks dk vf/kirh rHkh gks ldrk tc og 

^vlrks ek ln~ xe;] relks ek T;ksfrZxe;] e`R;ksZek e`rk xe;(1 
   bl iFk dk vuqxkeh gksA rFkk jkx] n~s”k] Hkze] ik[ka.M ls ijs gks vkSj ekuo ewY;ksa ds izfr lekfiZr gks2 
 vkpk;Z f’kokthjko Hkkslys us vius ewY;laca/kh fopkjks esa dgk gS fd] ekuo ewY; gh euq”; ds vkpkj ] 
fopkj ,oa O;ogkj esa LFkkf;Ro iznku djrs gSA ftlls mudk oS;Drhd] lkekftd] lkaLd`frd ,oa jktuSfrd fodkl 
gksrk gSA vkSj bl fodkl es f’k{kk dk egRoiq.kZ ;ksxnku gSA fo|k dh vk/kkjf’kyk f’k{kk gh gSA fo|k dk {ks= 
f’k{kk ls c`gRrj gSA f’k{kk ftou ds iz;kstuks dks iq.kZ djrh gSA lkfgR;] f’kYi] dyk] foKku] mn;ksx] LokLFk 
vknh O;kogkfjd ftou ds fy, mi;ksxh fo”k; f’k{kk dh ijh/kh es vkrs gSA bu fo”k;kas n~okjk tc vkRecks/k] 
vkRefuekZ.k lnkpj.k] drZO;fu”Bk ,oa lektfu”Bk dh izo`Rrh tkx`r gks tkrh gS rks euq”; es vkn’kZoknhrk dk 
lekos’k gks tkrk gS rc mlesa fo|k dk Hkko izxV gks tkrk gSA 
 ekuoh; ewY;ksa dh mikns;rk euq”; es varfuZghr nq%”izo`Rrh;ksa ds mUeqyu esa gS bZ’ojHkfDr]mikluk] 
;ksxlk/kuk /keZuq”Bku ,oa Lok/;k; bu lHkh dk mn~ns’k ekuoh eu dks Ng fodkjksa ls NqVdkjk fnykuk gSA Lok/;k; 
iq.kZr;k f’k{kk ij dsanzhr gS] f’k{kk ds n~okjk gh ekuoh ewY; vkpj.k es ijhorhZr gks tkrs gSA 
 oSnhd lkfgR; esa f’k{kk dk ewyk/kkj osn ,oa osnkar gS] ftldh laiq.kZ Kkujk’kh vijkfo|k ,oa ijkfo|k es 
lekghr gS ijfo|k ;g ekuo ]’kjhj rFkk txr dh f’k{kk ls lac/khr gS rks ijkfo|k vkReKku czEgkKku ls lac/khr 
gSA ijfo|k ls vkReKku dh izkIrh gks ldrh gS] ijarq  vijkfo|k vkpkj’kkL= ,oa eqY;feekalk dk Kku djk 
ldrh gSA bu nksuksa fo|kvksa dh f’k{kk nsusokys xq: dks mifu”kn ;g funsZf’kr djrk gS fd] fo|k dk mins’k 
lko/kkuhiqoZd djuk pkgh,]bldk Li”Vmnkgj.k Hkxon~fxrk esa f’k”; ds :i esa mifLFkr vtqZu dk ;g dFku gS A 

AA dkiZ.;nks”kks igrLoHkko%A i`PNkkfe Roka /keZlEeq<psrk AA 
;PNªs;%LFkku~ fuf’par czwghrResA f’k.;Lrsg ‘kkf/k ek Roka iziUUkeAA Hkxon~xhrk 3 

  
vkpk;Z f’kokthjko Hkkslys ds vuqlkj vtqZu dh LFkhrh drZO;foeq<rk dh gSA mldk /keZ ds izfr eqY;cks/k 

{kh.k gks pqdk gSA blhfy, mls f’k{kk dh vko’;drk gS]fdarq ewY;ksa dk f’k{kd vR;ar foosdoku ,oa fopkjoku 
gksuk pkfg,A D;ksadh f’k{kk gh ,dek= ,slk lk/ku gS ftlds ek/;e ls iq:”kkFkZ] vkn’kZ ,oa ewY;ksa dk Kku izkIr 
fd;k tk ldrk gSA 
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 vkpk;Zus bl lca/k es gcZV LisUlj dh iqLrd ß Education Intelectual ,moral and physical Þ es 
dgk gS fd] ekuo‘kfjj ds vo;oksa dks fodlhr gksus ds fy, ,oa ftou /kkjuk dks ;ksX;rk ds fy, f’k{kk dk 
egRoiq.kZ ;ksxnku ekuk gSA4 
 vkpk;Z ds vuqlkj] ßekuoh; ewY; tgkWaa ,d rjQ lkekftd psruk dk foLrkj djrs gS] ogh nqljh rjQ 
euq”; ds oS;kfDrd ftou esa vkpj.k dh ‘kqfprk c<krs gS A foKku ds bl ;qx esa Hkh eqY;ksa dh mRd`”Brk 
fo|eku gSA ewY;ksa dh egRrk foKku de ugha dj ldrkA MkW- nsojkt bl egRo dks mtkxkj djrs gq, dgrs gS 
fd] ßfoKku dk txr] ;g izd`rh txr ,oa mllsa laca/khr rF; gS A ekuoh ewY;ksa dk lalkj ;g foKku dk fo”k; 
ugha gSA og ekuoh; ewY;ksa ds ckjs esa dksbZ izkekf.kd dFku ugh dj ldrk fdarq uSrhd eqY;ks ds fcuk lH; 
lkekftd ftou laHko ugh gSA gekjk ;g fo’okl gS fd v/;kfRed /keZ ds fcuk lq[kh] le`n/k ,o larks”kizn 
ftou laHko ugha gSÞ5 
 vkpk;Z ds vuqlkj foKku ;k oSKkfud dk fparu izKkiq.kZ vo’; gks ldrk gS fadarq mldh izKk ;nh uSfrd 
ewY;ksa ls vuq’kkflr ugh gS rks mldh dq’kyrk fouk’kdkjh gks ldrh gS vkSj ;gh vkt ds rdfudh foKku us 
n’kkZ;k gSA ftl foKku us u, u, [kkst fd, gS ogh foKku vkt ekuo ftou ,o vfLRkRo ds fy, ,d vfHk’kk”k 
gSAÞ 
 ekuo lekt esa lqO;oLFkk ;g Js”B uSrhd nckc ls curh gSA ftles ewY;] vkn’kZ ds izrh fu”Bk ,o Kku 
dh xaHkhjrk iFkizn’kZu dk dk;Z djrh gSA euq”; dh LoHkkoxr izo`Rrh;kWa lHkh izk.kh;ksa ds leku gksrh gS fdarq 
foosdiq.kZ O;ogkj mls ewY;oku cuk nsrk gSAÞ 
 Js;l ;g ‘kqHk vkpj.k gS] tks ‘kk’or lq[kkuqHkwrh dk okgd gSA tcdh izs;l banzh;kuqdqy vkpj.k ,o 
{kf.kd lq[k iznku djrk gSA eqY; ekuo ds fcuk ugh gks ldrkA f’k{kk ds fcuk eqY; ugh gks ldrkA blfy, 
eqY; ,o  f’k{kk vkarjhd laca/k gSA Js;l ls gh ewY; dk mn~xe gksrk gSA blhfy, dBksifu”kn es ufpdsrk us 
Js;l  dh f’k{kk dks gh ;ksX; le>k gS lkekU; euq”; lq[k vkSj oSHko ds fy, izs;l esa gh larq”B gks tkrk gS] 
tc dh izKkoku iq:”k v/;kRedsanzhr gksdj Js;l dk pquko djrk gS vkSj ogh euq”; czgeKkuh;ks a esa Js”B cu 
tkrk gS A 6 
 Ikk’pkR; nk’kZfudksa dks Hkh ;g ekU; gS fd] ekuothou dk mRd”kZ eqY;ksa ds vUos”k.k ,oa KkuktZu ls 
gksrk gSA vkSj vKku ls fuo`Rrh ;g f’k{kk ds ek/;e ls gh laHko gSA IysVks dh n`”Vh ls ^f’k{kk ‘kjhj ,oa vkRek 
dks iq.kZrk iznku djrh gSA vjLrq ds vuqlkj] ßfcuk f’k{kk LoLFk eu ,oa LoLFk ‘kjhj dk fuekZ.k gksgh ugh 
ldrkA ;g ijhHkk”kkW, ;gh Li”V djrh gS fd] euq”; dk loksZxh.k fodkl dsoy f’k{kk ls gh laHko gSA O;fDr ds 
lkekftd] lkaLd`frd uSfrd ] pkjhf+™;d] O;kolkf;d] ekufld v/;kfRed fodkl ;g ekuoh; ln~xq.kksa ds ek/;e 
ls gh laHko gSA bu lnxq.kksa dk cks/k f’k{kk ds ek/;e ls gh gks ldrk gSA lnxq.kksa ds izHkko ls euq”; es 
bZekunkjh] drZO;ijk;.krk] ijksidkj] izse] lgkuqHkwrh vknh ekuoh; eqY;ksa dk fodkl gksrk gSA ftles vkRecy] 
vkRela;e ] vkRefo’okl] vkRelarks”k] R;kx] mnkjrk] fouezrk] lfg”.kqrk] lnHkko dh Hkkouk mRiUUk gks tkrh gS 
;gh Hkkouk ekuoh; eqY;ksa dk vk/kkj gSA 7 
 ;gkW ;g iz’u mRiUUk gksrk gS fd] ‘kkL=ksa ls eqY;ksa dh f’k{kk leku :i ls xzg.k djus ds i’pkr Hkh 
euq”;ksa ds eqY;cks/k esa varj D;ksa fn[kkbZ iMrk gS\ izR;sd euq”; dh ewY;ksa ds izfr laonsukRed xzg.kf’kyrk 
fHkUUk D;ksa jgrh gS\ bl iz’u dk mRrj vkpk;Z us ‘kadj ds osnkar vkRekukREkfoosd  esa feyrk gSA vn~Sr osnkar 
ds vuqlkj] ßf’k{kk izkIr djus esa vardj.k prq”V; dk egRoiq.kZ ;ksxnku gSÞA 8 
 orZeku esa lekt dk tks ifjn`’; gS] mles f’k{kk cPpksa ds efLr”d esa ekuoh; eqY;] lkekftd le> ,o 
laosnuk dk lapkj ugha dj ik jgh gSA ftlls ;qokvks esa grk’kk vkSj fujk’kk dh izo`Rrh c< jgh gSA 
 lokZxh.k fodkl dk ewy mn~s’k f’k{kkO;oLFkk ds fy, ftEesnkj ikWap vaxks & f’k{kk in/krh] vf/kdkjhoxZ] 
f’k{kd] Nk= ,oa vfHkHkkod gks ldrk gSA vfHkHkkod f’k{kk ds [kjhnkj u cusa cYdh laiq.kZ f’k{kkO;oLFkk ds 
Hkkxhnkj cudj mRre lekt dh lajpuk esa ;ksxnku nsaA lqdjkr us Hkh ;gh dgk Fkk fd ßeuq”; dh HkkSfrd 
dkeuk;sa mls vius eqY;f’k{kk ds vfuok;Z drZO; ls nqj dj nsrh gSA 9 lqdjkr us dgk Fkk fd] ß;nh eq>s fxzd 
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ds vFksUl uxj dh lcls maph igkMh dh pksVhij tkdj lans’k nsuk gks rks esa ;gh dgqWaxk dh uxjokfl;ksa rqe yksx 
gj izdkj ls /ku vtZu rks dj ysrs gks] ij mu cPpks dk drbZ [;ky ugh j[kus ftUgs var%r lg lc nsdj tkuk 
gSÞ A 10 
 lqdjkr dh ;g n`”Vh orZeku le; es nkf;Rocks/k tkx`r djus esa egRoiq.kZ Hkqfedk fuHkkrh gSA f’k{kk dks 
vuqRiknd Je ds varxZr j[kk tk jgk gSA tc dh ekuo ftou dk lkj gh f’k{kk gS A f’k{kk gh fouzerk] ik=rk] 
/ku] /keZ]lq[k iznku dj ekuo dks laLdkjhr djrh gSA 
 lkjka’kr% vkpk;Zth dks ;g dguk gS fd] fdlh Hkh O;fDr] leqg vkSj lekt dh egRoiq.kZ laiRrh Kku 
gSA vkSj Kku dk ek/;e f’k{kk gSA ns’k dky vkSj ijhfLFkrh ds vuqlkj f’k{kkin~/krh es cnyko vko’;d gSA vkt 
ds vk/kqfud txr es ,slh f’k{kk dh vko’;drk gS] ftlls orZeku foKku ,o izkS|ksfxd ds ;qx eas izkphu ,oa 
uohu ijaijkvksa ,oa eqY;ksa ds lkFk lqlaxrh LFkkihr gks ldsA ,slh izkjaHkhd ,oa ckSfn~/kd ‘kfDr dk fodkl euq”; 
dh i’kqrk lekIr gks tk, vkSj ,slh euq”; laiUUk ,oa cgqeq[kh O;fDrRookyk gksdj f’k{kk ds eqy mns~’k dks iq.kZ 
dj ldsxk- 

ß;Ttkxzrks nqjeqnSfr nSoa rnq lqIrL; rFkSosfrA 
nqjxe T;ksfr”kka T;ksfrjsd rUes eu% f’ko’kdYieLrqAA 11 

 
lanHkZlwph 
1 c`gnkj.;d mifu”kn 1@3@27 
2 Jh HkrZgjh furhlrd 17 & izkpk;Z f’kokthjko Hkkslys]tkxj [kaM 2]269 
3 Hkxonxhrk & 2@7 & izkpk;Z f’kokthjko Hkkslys]tkxj [kaM 2]158 
4 daBksifu”kn & 3@12 
5 MkW-nsojkt ¼ 2001½ n’kZu /keZ v/;kRe laLd`rh i`-62 
6 e.Mqd mifu”kn&3@1@4 
7 f’k{k.k eqY;f’k{k.kkps lk/ku  izkpk;Z f’kokthjko Hkkslys]tkxj [kaM 2]122 
8 MkW- nsojkt ¼ 2001½ n’kZu /keZ v/;kRe laLd`rh i`-129 Hkkjrh; KkuihB izdk’ku ubZ fnYyh- 
9eaMqd mifu”kn 3@1@4 & osnkar ijhHkk”kk & izR;{k ijhPNsn 
10lkWdzsVhl & tkxj [kaM &2 izkpk;Z f’kokthjko Hkkslys 
11 ;tqoZosn izkFkZuk ea= 
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डॉ. बी. आर.  आबेंडकरां ¸या  वैचाåरक  धोरणातील  आर±ण 

 इāाहीम  जमन  तडवी 
सहा. ÿा. राºयशाľ िवभाग, 

पी. डी. कारखानीस कला व वािणºय महािवīालय, 
अंबरनाथ (प)ू िज. ठाणे -४२१५०१. 

 
ÿÖतावना- 
 समाज पयाªवरणातील कुठलाही समाज हा िनकोप, सुŀढ वा जागृक अवÖथेत जÆमाला येत नाही. तो िनमाªण करावा 
लागतो. िकंबहòना Âयासाठी  बराच काळ लोटू īावा लागतो. कुठलेही पåरवतªन वा बदल हा अचानक अनपेि±तåरÂया होत नाही 
बदलाची ही ÿिøया शेकडो, हजारो वषाª¸या बदलाÂमक ÿिøये¸या अवÖथेतून पु ढे येते. याला भारतीय समाजही अपवाद नाही. 
भारतीय समाजपयाªवरणात बदलाची िह ÿिøया  १९ Óया शतका¸या वासाहितक काळात अिधक गितमान होते. 
भारतीय समाज संÖथेचा आढावा – 
 भारता¸या हजारो वषाª¸या जातीसंÖथे¸या इितहास ÿवाहात जातीसंÖथा कधी कुठे आिण कशी जÆमाला आली हे 
आपणाला सामािजकशाľ संशोधनात िनिĲत व ठामपणे सांगता येणार नाही. यात अËयासकांची अनेक मतमतांतरे आहेत. पण 
भारतीय समाजात जातीसंÖथा इितहास ÿवाहा¸या ÿवासात िविशĶ िहतसंबंधाÂमक वचªÖववादी पĦतीतून जÆमाला आली हे माý 
िनिĲत. िहतसंबंधाÂमक जाती वचªÖववादाची िह परंपरा पु ढे हजारो वष¥ ÿवािहत रािहली. मÅयतरी¸या या ÿवाहात बदलासाठी समú 
भारतभर कुठेही कोणीही ÿयÂन केले नाही असे नाही जे ÿयÂन झालेत ते िविशĶ जातीसमुहांसाठी आिण कुटंुबांसाठी झाले. Ìहणून 
याला आपण सवªसमावेशक समú पåरवतªन Ìहणू  शकत नाही. 
Öवातं Þयपूवª आर±ण िवषयी समज – 

जातीधाåरत समाजात जÆमलेÐया माणसां¸या मनात संÖकारांमु ळे उ¸च – िनचÂवा¸या भावना खोलवर ŁजलेÐया असतात 
नÓहे Âया भावनांचा वारसा िपढी दरिपढी एका िपढी कडून दु सöया िपढीकडे इमाने इतबारे पĦतीने हÖतांतåरत केला गेला. उ¸च िकंवा 
ÖपृÔय समजÐया जाणाöया जातीत अथवा वणाªत Óयĉéचा झालेला जÆम हा मुळात िनÓवळ नैसिगªक अपघात आहे. तरीसुĦा हल³या 
व अÖपृÔय मानÐया जाणाöया जातीत जÆमलेÐया एखाīा Óयĉìस गुणव°े¸या बळावर उ¸च अिधकारपदावर Âयाची नेमेणूक झाली 
तरी ती Âया¸या योµयतेमुळे झालेली नसून िशफारशीने वा कोणा¸यातरी मेहरबानीने झालेली असावी असा िनÕकषª काढला जात 
होता. पåरणामी Âयाने आपली गुणव°ा िसĦ जरी केली तरी तो सामािजक Öतरावरील  िपछाडीवरचा मागास ठरत असे.  
आर±णाची ÿारंिभक सुŁवात - 

भारतीय उतरंडी¸या समाजÓयवÖथेला आर±णा¸या माÅयमातून छेद देÁयाच पिहलं  पाउल उचललं  गेल ते राजषê छýपती 
शाहó महाराज यां ¸या कडून २६ जुलै १९०२ ला आपÐया कोÐहापूर संÖथानात देशातले पिहले आर±णाचे धोरण जाहीर कłन. 
Ìहणून िववेकì, सुŀढ, िनकोप समाजा¸या साठी आवÔयक असणारी समता, Æयाय, Öवातं Þय व Óयĉìÿितķा धीķीत समाजा¸या 
िनिमªतीला सुŁवात ही खöया अथाªने इथेच झाली. पु ढे भारतीय सं िवधानात आर±णाच जे तÂव/धोरण डॉ. आंबेडकरां नी समािवĶ 
केल Âयाची बीजं  िह छýपती शाहó ं ¸या पÆनास ट³के आर±णा¸या धोरणात पेरली गेली.  

शाहò ं ¸याच आर±णाचा धागा पकडून पु ढे सÂयशोधक िवचारसरणीचे भाÖकरराव जाधव यां नी वासाहितक राºयकÂयाªनकडे 
आर±णाची मागणी पु ढे रेटून धरली.मराठे आिण कुणबी यां ¸यासाठीही Öवतंý मतदारसंघ असावे आिण ते देण श³य नसेल तर मुं बई 
कायदेमंडळातील एकूण ११३ जागां पैकì मराठ्यांसाठी १० जागा, िहं दू ं मधील इतर मागासलेÐया āाÌहणेतर जातéसाठी १० जागा, 
िलंगायतांसाठी ४, अÖपृÔयांसाठी ४ आिण जैनांसाठी १ अÔया जागा राखून ठेवÁयाची मागणी केली. पåरणामी इúज राºयकÂया«नी 
मराठा आिण तÂसम जातéसाठी ७ जागा राखून आर±णाच तÂव िजवंत ठेवÁयाचा इमाने इतबारे ÿयÂन केले. 
डॉ. आंबेडकर आिण आर±ण धोरण – 

वासाहितक कालखंडा¸या शेवटपय«त आं बेडकरां नीिह आपली दालीतोÆनची संकÐपना Óयापक कłन ती याठीकान¸या 
मागास, शोिषत, िपडीत, āाÌहणेतर अÔया सवª समाजाशी जोडली होती. 

भारतीय समाजÓयवÖथेत हजारो वषाªपासून शोषणाला बळी ठरलेÐया अÖपृÔयांची सुरि±तता आिण िवकासाÂमक 
उÆनतीसाठी Öवातं Þयो°र भारता¸या सं िवधानात अनेक कलमे समािवĶ केली. मुलभूत ह³कां सं बंधी¸या कलम १७ नुसार भारतीय 
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समाजÓयवÖथेतून अÖपृÔयता नĶ करÁयासाठी तो दखलपाý गु Æहा ठरिवÁयात आला. तर कलम १६ हे अÖपÔृयां ¸या नोकöयातील 
राखीव जागां संदभाªत सरकारला अिधकार बहालकłण Âयां ¸या आÂमोÆनतीचा मागª सुखकर केला. Âया अगोदर १९१९ साली 
नेमÁयात आलेÐया साउथबेरो सिमती समोर अÖपृÔय समजÐया जाणाöया जातéचे लोकसंखेतील ÿमाण िवचारात घेऊन 
कायदेमंडळात आिण सरकारी नोकöयामंÅये Âयां ¸यासाठी जागा वा पदे राखून ठेवावी अशी मागणी आं बेडकरां नी केली. 

१९४२ साली आर±णासंदभाªत उपाय सुचिवतां ना ते Ìहणतात कì २४ वष¥ ही सरकारी कमª¸याया«साठी असलेली 
वयोमयाªदा अनुसू िचत जातéतील उमेदवारांसाठी िशिथल कłन ती २६ वष¥ इतकì करावी. बरोबर परी±ा-फì ही कमी करावी तर 
ऑगÖट १९४३ ¸या शासकìय ÿÖतावानुसार क¤ þशासना¸या सेवांमÅये ८५ ट³के राखून ठेवाÓयात. 

१५ माचª १९४७ रोजी शेड्युÐड काÖट  फेडरेशन¸यावतीने डॉ. आंबेडकरां नी सं िवधान सभेत ‘Öटेट अॅड मायनॉरीटीज’ या 
शीषªकाचे ²ापन सादर केले. Âयात अनुसू िचत जातéसाठी घटनेत खािलल काही तरतुदी असाÓयात असे सुचिवले. 

१) क¤ þीय िवधानमंडळात, राºया¸या िवधानमंडळात आिण नगरपåरषदा तसेच लोकल बोडª यां ¸यामÅये अनुसू िचत जातéचे 
एकूण लोकसंखेतील ÿमाण ल±ात घेऊन Âयां ना िकमान ÿितिनिधÂव īावे. 

२) भारत सरकार¸या, राºयसरकारां ¸या तसेच Öथािनक Öवराºय संÖथां ¸या मÅये अ. जातéना देशातील, िजÐĻातील, 
शहरातील एकुण लोकसं´ये¸या ÿमाणात राखीव जागा ठेवाÓयात. पåरणामी १९७० पासून क¤ þीय सेवां ¸यामÅये अ. 
जातéसाठी १५ ट³के तर अनुसू िचत जमातéसाठी ७.५ ट³के जागा राखून ठेवÁयात येऊ लागला. 

१९४७ नंतर डॉ. आंबेडकरां नी मागास वगाªचा अथª फĉ अ.जाती व अ.जमाती पु रता मयाªिदत नठेवता तो सं बंध भारतभरातील इतर 
मागास वगêयां पय«त समाजघटका पय«त Óयापक कłन Âया¸या क±ा िवÖतारÐया.पु ढे घटने¸या पोटकलम १६(४) नुसार नागåरकां ¸या 
कोणÂयाही मागासवगाªसाठी (एनी बॅकवडª ³लास ऑफ िसटीझÆस) जागा अगर पदे राखून ठेवÁयाची तरतूद केली. पु ढे याच इतर 
मागास वगêय समाज घटकासाठी जानेवारी १९५३ ला कालेलकर आयोगाची Öथापना राÕůपती राज¤þ ÿसाद यां नी केली. 
आयोगा¸या िशफारशी समाधानकारक नसÐयाने पåरणाम Öवłप २० िडस¤बर १९७८ ला मंडळ आयोगाची नेमणूक कłन पु ढे ९० 
¸या दशकात इतर मागास वगêयांसाठी २७ ट³के आर±णाची तरतूद घटनेत केली गेली. 
  सं बंध भारतात सामािजक, राजकìय, शै±िणक आिण आिथªक ÓयवÖथांचा िवकास व िहत हे िहतसंबंधाÂमक 
जातीतÂवां ¸या आधारावर पोसले गेले आहे. यामुळे या िठकाण¸या शोिषत, िपडीत बहòजन समाज घटकाला दजाªची व समानसंधी 
साठी Ìहणून िवशेष संधी देÁयाचे काम डॉ. आंबेडकरां नी घटनाद° आर±णा¸या माÅयमातून केले. पुढारलेले समाजवगª आिण 
शोिषत समाजवगª यां ¸या मधील अंतर कमी कłन समानते¸या व Óयĉìÿितķे¸या ÿवाहात समú भारतीय समाजाला आणणे हे 
Âयांच वैचाåरक धोरण होत. Ìहणून भारतीय समाजात आर±णाच धोरण हे धमाªधीĶीत वणªवचªÖववादावर आघात करणार ठłन 
िवषमताधाåरत समाजÓयवÖथा उĦवÖत करण हा Âयाचा महÂवाचा उĥेश ठरतो. 
 

िनÕकषª:-  
१. वासाहितक काळात भारतीय समाज पåरवतªनाची ÿिøया गितमान होÁयास सुरवात झाली. 
२. पाĲाÂय िश±ण आिण तÂव²ानातून भारतीया¸या सामािजक, शै±िणक, राजकìय आिण धािमªक समÖयांकडे पािहले जाऊ 

लागले. 
३. डॉ. आंबेडकरां ¸या वैचाåरक धोरणातून दिलत व दिलतेतर समाज शोषण मुĉìचा लढा सं बंध भारतात अिधक गितमान 

झाला. 
४. डॉ. आंबेडकरांच आर±णच धोरण हे या िठकाण¸या धमाªधीĶीत वणªवचªÖववादावर आघात करणार ठłन समता धीĶीत 

समाज िनिमªतीला पू रक ठरत. 
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भारता¸या  परराÕů  धोरणात  पंतÿधान  नर¤þ  मोदी  यांची  भूिमका 

                                                          डॉ. मारोती  घं टेवाड 
                                                          राºयशाľ िवभाग ÿमुख 

                                                          वसुंधरा कला महािवīालया  जुळे सोलापूर  
 

ÿाÖतािवक :-  
वतªमान जागितक ÓयवÖथा सवª  राÕůांना परÖपरसंबंध ठेवÁयास भाग पाडत आह े. आज कोणतेही राÕů Öवावलंबी 

राहóन आपला िवकास कł शकत नाही . Âयासाठी परÖपर राÕůांशी सहकायª  असण े Âयातूनच सामािजक, आिथªक , 
सां Öकृितक आिण राजकìय  ÿकारच ेसंबंध ठेवून  ÿÂयेक राÕůाला आपÐया  राÕůाचा िवकास करÁयासाठी  इतर राÕůाची 
मैýी करारा¸या माÅयमातून कłन आपले  िहत संबंध ठेवाव ेलागतात. आपÐया राÕůाच े  धोरण  िनिĲत कłन  ते साÅय 
करÁयासाठी  उिĥĶ,े Åयेयआिण Óयवहार  समोर ठेवून  संबंध  िनमाªण करीत असतात. ते साÅय करीत असतात.ÿÂयेक 
शासनास दु सöया राºयातील शासना¸या िविशĶ पĦतीच े आचरण ठेवाव े लागते .तसेच राºयांच े आचरण इतर राºयांना 
Âयां¸या िहतसंबंध र±णा¸या ŀĶीन ेÿभािवत करीत असतात.  

परराÕů धोरण Ìहणजे काय:- परराÕů धोरण Ìहणजे एका राÕůा Ĭारे दु सöया राÕůाबाबत Öवीकारलेले धोरण िकंवा Óयापार 
होय. राºया¸या कृतीची Öविहतासाठी जुळवणी कłन घेण ेहा परराÕů धोरणाचा मु´य उĥेश असतो अस ेजॉजª मॉडेÐस Óयĉ 
करतात. 

परराÕů धोरण Ìहणजे "राजस°ेन ेआपÐया ±ेýाबाहेरील पåरिÖथतीला ÿभािवत करÁयासाठी केलेÐया कृतीचा øम होय" 
अस ेचालªस ्बटªन माशªल यांनी Ìहटले आह.े  

परराÕů धोरणाची Óया´या करीत असताना जॉजª मॉडेÐस यांनी अस े Ìहटले आह े "परराÕů धोरण Ìहणजे राºया¸या 
Óयवहाराची अशी िवकिसत पĦती कì ºयाĬारे एक राºय दु सöया राºयात आपÐया इ¸छेनुसार Óयवहार करÁयास सांगत 
नसते िकंवा आपÐया Óयवहाराशी जुळवणी आंतरराÕůीय पĦतीनुसार कłन घेत असते". याहीपुढ ेजाऊन परराÕů धोरणाची 
Óया´या करत असताना िĀ³स úास या आंतरराÕůीय िवचारवंतांनी अस ेÌहटले आह ेकì "एखाīा राºयाशी कोणते संबंध 
ठेवÁयाचा िनणªय देखील परराÕů धोरणात समािवĶ होत असतो". थोड³यात परराÕů धोरणात केवळ एका राºया¸या 
शासनान े दु सöया राºया¸या शासनाची शासकìय Öतरावर ÿÖथािपत केलेÐया संबंधाचा समावेश होत असतो. वरील 
िनयमांचा आधार घेत भारतान े परराÕů धोरणा¸या िवचारधारा Öवीकारताना आपÐया  देशा¸या धोरणाची तßव े ,उिĥĶ े 
ल±ात घेऊन इतर राÕůांशी  परÖपरसंबंध  ठेवत आÐयाच े  िदसून येते . भारतान े आपले परराÕů धोरण िनिĲत करीत 
असताना आपÐया देशाच ेिहत व Åयेय यानुसार  कायª करीत असते राºया¸या Ļा राÕůिहत व Åयेयात राÕůीय संर±णाची 
हमी , राहणीमान वाढिवण े ,राÕůीय व आंतरराÕůीय िÖथरता िटकून ठेवण े ,इÂयादीचा समावेश  परराÕů धोरणा¸या उिĥĶ्यंत 
होतो. राÕůीय िहता िशवाय कोणतेही परराÕůधोरण िनधाªåरत होत नसते.  
           खöया अथाªन े Öवातंýय् पूवª काळापासून ते आज पय«त भारता¸या परराÕů धोरणात थोड्या-फार ÿमाणात 
पåरिÖथतीनुसार बदल झाला असला तरी भारताच ेवचªÖव जागितक पटलावर कायमÖवłपी राहÁयासाठी भारता¸या पिहÐया 
पंतÿधानांपासून ते आज¸या पंतÿधानांपय«त परराÕů धोरणात आिण तÂव, उिĥĶ ेयात कोणÂयाही ÿकारचा मनाव े तेवढ्या 
ÿमाणात बदल केलेला नाही कारण ÿÂयेकांच ेÅयेय, उिĥĶ ेदेशाचा िवकास करणे ,सामू िहक सुł ठेवण ेहाच होता. Ìहणूनच 
वतªमान समÖया आिण पåरिÖथती याचा िवचार कłन भारताच ेचौदाव ेपंतÿधान मा. नर¤þ मोदी यांनी आपÐया वĉृÂवावर 
,भाषाशैलीवर ÿभुÂव ठेवत पिहÐयांदा राÕůीय लोकशाही आघाडीच े पंतÿधान Ìहणून शपथ घेऊन लोकशाही बळकट 
करÁयाचा सं िवधानानुसार शासन चालिवÁयाचा िनधाªर करीत असताना  भारताच े परराÕů धोरण मजबुत करÁयासाठी  
शपथिवधी सोहळा कåरत असतांना शेजारी राÕůातील  ÿमुख नेÂयांना आमंिýत कłन परराÕůसंबंध आिण परराÕůधोरण 
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मजबूत करÁयासाठी पिहÐयांदाच महÂवपूणª पाऊल उचलÐयाच े िदसून येते. हेच भारता¸या परराÕů धोरणाच े पिहले यश 
िदसून येते असेच Ìहणावेस ेवाटते.  

पंतÿधान नर¤þ मोदी यांच ेसंसदेतील पिहले पाऊल:- 
      पंतÿधान मोदी संसदेत पिहले पाऊल टाकÁयाअगोदर जिमनीवर माता टेकुन शपथ घेऊन देश िहताचा िवचार करीत 
जनकÐयाणा¸या कायाªस ÿारंभ केले .पाच वषाª¸या कायªकाळात अनेक धडाडीच ेिनणªय िबनधाÖत घेतले .घेतलेले िनणªय 
जनते¸या िहताचेच ठरले .भारताच ेनेतृÂव करीत असताना भारताबाहेरील सुर±ा, भारताअंतगªत िवकासा¸या योजना या सवª 
गोĶéना ÿाधाÆय देऊन जागितक Öतरावर िमýÂव करÁयासाठी अनेक िवकिसत, अिवकिसत व िवकसनशील राÕů सोबत मैýी 
करारा¸या माÅयमातून अनेक ÿकारची देवाण-घेवाण करÁयाचा धडाका सुł केला. भारताच े परराÕů धोरण मजबूत 
करÁयासाठी भारताला कोणÂयाही राÕůा सोबत दु Ôमनी न करता मैýीचा हात ÿथमतः भारतान े केला असÐयामुळे मोदी 
यां¸या कायªकाळात शý ु राÕůापे±ा िमý राÕůांची सं´या बहòतांश झालेली िदसून येते .हीच िÖथती नेहł जé¸या 
कालखंडातही होतीच Ìहणून Âयांना तÂकालीन िÖथतीत भारता¸या परराÕů धोरणाच े जनक Ìहटले जाते .Âयाचबरोबर 
आंतरराÕůीय ±ेýात शांततेच े  दू त Ìहणूनही ओळखले जाते. Âयांनी भारतात िवकासासाठी व आपले ÿभुÂव कायम 
ठेवÁयासाठी अिलĮते¸या धोरणाचा Öवीकार कłन संयुĉ राÕůा¸या आमसभेमÅये आपला ÿभाव पाडलेला होता. 
Âयाचबरोबर जागितक शांततेसाठी सुĦा अनेक ÿकारच े शांततावादी करार घडून आले. Ìहणूनच भारताला जगामÅये 
लोकशाहीÿधान आिण शांती िÿय राÕů Ìहणून आजही  भारताकडे  पािहले जाते. परंत ुतÂकालीन िÖथती आिण वतªमान 
िÖथती यामधील समÖया िनिĲतच िभÆन Öवłपाची असÐयामुळे पंतÿधान नर¤þ मोदी यांना नव-नवीन समÖया व आÓहानांना 
सामोरे जाऊन Âया सोडिवण े अिधक महßवाच े आह े .Âयामुळे Âयांनी आपÐया वकुबा¸या जोरावर अनेक योजनां¸या 
माÅयमातून देशांतगªत समÖया सोडिवÁयावर अिधकािधक भर देण ेगरजेच ेआह.े.   
पंतÿधान नर¤þ मोदी यां¸या देशांतगªत िवकासा¸या नवनवीन योजना:- 
        पंतÿधान मोदी यांनी योजना आयोगाला िनती आयोग अशी नवीन रचना कŁन Âयात बदल केला.कौशÐया 
िवकास"अटल पेÆशन योजना ,उºवला गॅस योजना, मेक इन इं िडया ,Öव¸छ भारताच े िमशन, बेटी बचाव बेटी पढाव 
,शेतकöयांना  पेÆशन योजना, अशा िविवध ÿकार¸या भारतात अंतगªत योजना िनमाªण कłन या योजने¸या माÅयमातून 
देशातील सामािजक आिथªक Öतर उंचावÁयाचा ÿयÂन केला आह.े Âयामुळे भारतीय जनतेन ेपुÆहा एकदा नर¤þ मोदी यांना 
भारताच ेदु सöयांदा पंतÿधान Ìहणून बहòमतान ेिनवडून िदले. आज माý भारताच ेपंतÿधान नर¤þ मोदी यां¸या कडून भारतीय 
जनते¸या अपे±ा अिधक वाढलेÐया असÐयामुळे Âयां¸यापुढ ेआता नवी आÓहान ेउभी रािहलेली आहेत . Âयामुळे Âयांनी 
जनते¸या मनातील ÿĳांची व समÖयांची सोडवणूक करÁयासाठी राजकारण कमी समाजकारण अधीत करÁयाची गरज आह,े 
अस े जर Âयांनी आपÐया कायाªत जनतािभमुख शासन ठेवÐयास मोदी सरकार येणाöया िनवडणुकìत पराभवाचा सामना 
करावा लागणार नाही परंत ुनर¤þ मोदी यां¸या धोरणात सामािजक िहतापे±ा राजकìय स°ा कायम ठेवण,े प±संघटन मजबूत 
करण े ,कÐयाणकारी योजनापे±ा वादúÖत मुĥ(े३७०कलम, राम मं िदर ,समान नागरी कायदा सिजªकल Öůाइक )सारख े   मुĥ े
समोर आणून िनवडणूका लढवत असÐयामुळे Âयांना पराभवाचा सामना करावा लागत आह े .उदाहरणात महाराÕůात 
असणारी भाजपची स°ा महािवकास आघाडीन े घेतली. महाराÕůात िजÐहा पåरषद गमवाÓया लागतात मधील महÂवाच े
िजÐहा पåरषद आपÐया हातून आपÐया हतुन घालुन टाकली. Âयाचबरोबर मÅय ÿदेश ,राजÖथान, िमझोराम 
छ°ीसगड,उ°रांचल ,झारखंड ,तेलंगणा ,आंň ÿदेश आिण िदÐली या क¤ þशािसत ÿदेशातील स°ा भाजपेतर राजकìय 
प±ांनी खेचून घेतली .  
अमेåरका-इराण तणावात मोदी यांनी ¶यावयाची महÂवाची भूिमका:- 
          अमेåरका हा भारताचा िमý राÕů असला तरी अमेåरकेच े राÕůाÅय± डोनाÐड ůÌप यांनी भारताचा िमý राÕů 
असणाöया इराणवर िनब«ध लादू न जण ू युĦाच े िनमंýण िदले.सīिÖथतीमÅये भारतान ेआपÐया परराÕů धोरणाचा अवलंब 
करीत असताना सÅयािÖथतीत जागितक ±ेýामÅये सुł असलेÐया अमेåरका-इराण संघषाªत अिलĮतेची भूिमका िÖवकारने 
देशा¸या िहतासाठी महßवाच े आह.े खरे तर ह े युĦ कोणÂयाही राÕůाला परवडणारे िदसत नाही Âयामुळे श³य तेवढ्या 
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ÿमाणात दोÆही राÕůांमÅये समेट घडवून आणÁयाचा ÿयÂन भारतान ेजगातील सवª राÕůांची संवाद साधून पåरिÖथतीवर मात 
करÁयाच े मोठे आÓहान  येÂया काळात मोदी यांना पेलाव े लागेल आिण Âयात यशÖवी होतील असेच धोरण  भारतान े
Öवीकारण ेभारता¸या परराÕů धोरणा¸या ŀिĶकोनातून अिधक महßवाच ेठरेल.  

परराÕů धोरणाबाबत मोदी यांनी  घेतलेले  महÂवपूणª िनणªय:- 
    भारतातील सवª सामाÆयां¸या आिथªक अपे±ां¸या पूतªतेसाठी नर¤þ मोदी सरकार कडून राÕů धोरणांचा वापर होत 
आह ेयासाठीच मोदी यांनी परराÕů धोरण Öवीकारत असताना िडिजटल इं िडया सारखी आिण मेक इन इं िडया सारखी धोरणे 
आखून परराÕů धोरण जागितक ±ेýात मजबूत करÁयावर भर िदला आह.े मोदी सरकार¸या कालखंडात अमेåरकेशी 
जवळीक साधली आह े तÂकालीन अमेåरकन राÕůाÅय± बराक ओबामा यांना भारता¸या ÿजास°ाक िदना¸या 
सोहÑयासाठी आमंिýत कłन कमालीची कूटनीती केली हा दौरा ऐितहािसक ठरला.सÈट¤बर 2014 मÅये संयुĉ राÕůातील 
महा सभेसाठी मोदéनी अमेåरका दौरा केला तेथेही ओबामांची भेट घेऊन युनोतील सदÖयÂव बाबत पािठंबा िमळिवला 2016 
साली मोदी अमेåरका दौरा कłन अन ु िशखर पåरषदेत हजर राहòन आपली ÿखर भूिमका मांडली आिण ओबामा¸या 
िवनंतीनुसार अमेåरके¸या संसदेसमोर भाषण कłन अमेåरकन आिण भारतीय जनतेच ेमन िजं कून घेतले यातून महßवाच ेकायª 
Ìहणजे अमेåरकेकडून पािकÖतानला मदत Ìहणून f-16 लढाऊ िवमान ेन िमळू देण ेहाच डावपेच मोदी यांचा होता.नर¤þ मोदी 
यांनी परराÕů धोरण मजबूत करीत असताना अमेåरका, रिशया, युरोप आिण आखाती देश या गटा¸या पलीकडे जाऊन 
Óयापक भूिमका Öवीकाłन ĀाÆस सोबत करार कłन 36 राफेल लढाऊ िवमान ेखरेदी केली. संयुĉ राÕůे इं िडया सिमट ,जी-
20 गट ,िāÖक संघटना, शांघाय-को ऑपरेशन ऑगªनायझेशन, इं िडया-आिĀका सिमट,अशा करारा¸या माÅयमातून 
भारता¸या िहतसंबंधांना गती देÁयाचा ÿयÂन मोदी यांनी करीत आह.े "अॅ³ट इĶ " धोरण पूवª आिण आµनेय आिशयातील 
देशांशी संबंध सुधारÁयासाठी पूवê¸या सरकारच ं "लूक ईÖट " पॉलीसी एक पुढ े जाऊन" अँ³ट ईÖट" धोरण Öवीकारले 
ईशाÆयेकडील राºयातील दहशतवाद संपिवÁयासाठी Ìयानमार बरोबर सहकायª करार केला याचा फायदा जपान,दि±ण 
कोåरया आिण जपान या देशात सहकायª वाढिवले. दि±ण आिशयाई राÕůांची एकजुटीसाठी "साऊथ एिशया सॅटॅलाइट" ची 
मोदीनी भेट घेतली . आिशयात बलाढ्य असणाöया चीन राÕůाला सुĦा 2014 मÅये मोदी यांनी राÕůाÅय± िजनिपंग यांना 
आमंिýत केले.अÅय±ाचा पाहòणचार गुजरातमÅयेच केला. चीनन े भारताच े ÿÂयेक डावपचे हाणून पाडÁयासाठी 
पािकÖतानचा िकंवा शेजारी राÕůांचा वापर कłन सतत भारताला कŌडीत पकडÁयाचा ÿयÂन केला आह.े यावरही मोदी यांनी 
चीन व पाकला इराणकडून िमळणारे ह³क ,तेथे होणारा तेल पुरवठा ,अबािधत राखण ेह ेभारतान ेहाणून पाडले. चीन¸या " 
िÖůंग ऑफ पÐस "आिण" िसÐक रोड " ÿकÐपांना शह  देÁयासाठी भारताचा "मौसम ÿकÐप " कायाªिÆवत करÁयास 
ÿाधाÆय िदले. पािकÖतानच े संबंध वाढिवÁयासाठी मोदéनी ÿथम पुढाकार घेतला.शरीफ यां¸या वाढिदवसािनिम° मोदी 
अचानक पािकÖतान मÅये गेले  परंत ु ही बथªडे िडÈलोमसी अपयशी ठरली. कायम तणावाच े वातावरण िनमाªण झाले ते 
आजही िदसतात.याला साकª  सदÖय राĶानी मÅयÖथी  कłन संघषª ऐवजी शांतता घडवून आणावा अशा अपे±ा आहेत.             

थोड³यात 
वरील सवª  अËयासा¸या  िवĴेषणातून अस े िदसून येते कì पािकÖतान देश जर सोडला तर जगातील बहòतांश 

राÕůांसोबत भारतान ेआपले चांगले संबंध िनमाªण केलेले आहेत ह ेआजवर¸या मोदी यां¸या धोरणा¸या कायाªवłन िदसून 
येते Âयाचबरोबर मोदी यांनी केलेÐया परदेश दौöया¸या धोरणातून िदसून येते. Âयांनी घेतलेले परदेश दौöयातील िनणªय Âया 
िनणªयाला आलेले बहòतांशी ÿमाणात यश यामुळेच संपूणª जगात भारताची ÿितķा वाढत आह.े अस ेजरी असले तरी भारत ह े
धमªिनरपे± राÕů आह ेह ेवेळीच ओळखून िहंदु Âवाचा मुĥा बाजूला साłन जर राÕůीय राजकारण जनसामाÆयांसाठी करÁयाचा 
पुÆहा ÿयÂन केÐयास नर¤þ मोदी यांच ेपरराÕů धोरण व अंतगªत भारताच ेिवकासाच ेधोरण न³कìच भारतातील तमाम जनतेला 
मोहात टाकेल. 
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ąी - पुŁष  तुलना  एक  वाÖतिवक  अभास  िवशेष  संदभª - राजकरण 

ÿा डॉ. गजाजन हनवते  
राºयशाľ िवभागÿमुख, 

वसंतराव नाईक महािवīालय, औरंगाबाद 
 

सारांश : 
आज ÿÂयेक ±ेýातील ąीयाची कामिगरी पाहता ितने पुŁषां¸या बरोबरीने आज अनेक ±ेýात आपÐया कामाचा व 

कतु ªÂवाचा ठसा उमटवला आह.ेयाला राजकारण ही अपवाद नाही परंतु  तरीही मिहलानंा Ìहणावा तसा ÿितसाद िमळालेला 
िदसत नाही जोपय«त मिहलांना राजकारणात पुŁषा¸या बरोबरीने समान संधी िनमाªण तोपय«त समानता िदसणार नाही. 
ÿÖतावना : 

एका बाजूला Öथािनक Öवराºय संÖथाƴया माÅयमातून मिहला आपला पाया मजबूत करत आसताना मिहला बाबत 
राÕůीय आिण राºयÖतरीय पातळीवर फार आĵासक पåरिÖथती नाही.छýपती िशवाजी महाराजांना राजकारणाचे बाळकडू 
पाजणारया िजजामाता,अिहÐयाबाई होळकर,महाराणी ताराबाई,चािÆदिबबी,रिजया सुलतान व झाशीची राणी ई. अनेक 
ąीयांची Öथान दु Íयम रािहलेले िदसते. 

राजकारणा¸या ŀĶीने िवचार केला तर ąी-पुŁष तुलना हा एक आभास आपÐयाला िदसतो.कारण स°ा,संधी,व 
आदर या तीन गोĶी ąीयाचा आयुÕयात अभावानेच आढळतात.कारण िह जरी स°ाकेÆþी झाली तरी टी आजही पुŁषावर 
िनभªर असलेली आपÐयाला िदसते.  
 
संशोधन िवधान : "ąी-पुŁष तुलना एक वाÖतिवक आभास िवशेष संदभªराजकारण " 
उिदĶ् ये: 
१. ąी- पुŁष समानते¸या संदभाªत राजकìय ŀĶीकोन अËयासणे. 
२. मिहलाचा राजकìय सहभाग अËयासणे. 
3. मिहलाची राजकìय सबलीकरण वाÖवीकता अËयासणे. 
úहीतके : 
१.ąी वेगवेगÑया ±ेýात महÂवाची भू िमका बजावते. 
२. मिहलांना जोपय«त राजकारणात समान संधी िमळणार नाही तोपय«त राजकìय सबलीकरण होणार नाही. 
३. Öवातं Þयानंतर  मिहलाचा राजकìय स×भाग इतर ÿगत राÕůा¸या तुलनेत भारतात कमी आह े
 
संशोधन पĦती : 

ÿÖतुत शोध िनबधासाठी िवĴेषनाÂमक व वणणाªÂमक संशोधन पĦतीचा वापर करÁयात आला आह,ेÂयाच बरोबर 
संशोधनाची दु Íयम शोध úंथ,पुÖतके,शोधिनबंध,िनयतकािलके व वतªमानपýे ई.वापर करÁयात आला आह.े 
 
मािहतीचेिवĴेषण 

"ÿÖतुतशोध िनबंधामÅये ľी- पुŁष तुलना एक वाÖतिवक आभास िवशेष संदभª राजकारण" मिहलांचा राजकìय 
सहभाग यामÅये फार िवषमता असलेली आपÐयाला िदसते. मिहलाचा राजकìय सहभाग वाढवÁयासाठी १९५७ मÅये मेहता 
सिमतीने úामपंचातीवर दोन िąया िनयुĉ करÁयाची िशफारस केली.महाराÕůात १९६१ मÅये िह िशफारस लागू  करÁयात 
आली मिहलाचा राजकìय ÓयवÖथेत जाÖतीत जाÖत सहभाग असावा असे मत िदसून येते. 

 
 



Aayushi International Interdisciplinary Research Journal ( AIIRJ ) Special Issue No. 65 ISSN 2349-638x 
 

www.aiirjournal.com Impact Factor 6.293 Peer Reviewed Journal Mob.No. 8999250451 249 

 

खालील तĉा मिहलाचा १९५२ ते २०१९ पय¦त िकती होता हे दशªवतो. 
अन.ु लोकसभा जागा मिहला सभासद िनवडून आलेले सभासद 

१ १९५२ ४९९ ५१ २२ 

२ १९५७ ६०० ७० २७ 

३ १९६२ ५०३ ६८ ३४ 

४ १९६७ ५२३ ६६ ३१ 

५ १९७१ ५४४ ८६ २२ 

६ १९७७ ५२१ ७७ १९ 

७ १९८० ५४४ १४२ २८ 

८ १९८४ ५४४ १५९ ४४ 

९ १९८९ ५१७ १९१ २७ 

१० १९९१ ५४४ १६९ ३९ 

११ १९९६ ५४३ १९५ ४३ 

१२ १९९८ ५४३ १९१ ४९ 

१३ १९९९ ५१३ २८४ ४५ 

१४ २००४ ५४५ ३५५ ३९ 

१५ २००९ ५४३ ५५६ ५९ 

१६ २०१४ ५४३ ६१२ ६१ 

१७ २०१९ ५४३ ७१६ ७८ 

(General election to lokhsabhastatical report -new Delhi ) 

या त³Âयावłन आपÐयाला िą-पुŁष तुलना एक राजकìय वाÖतिवकआभास आहे असे ÖपĶ होते थोद् ³यातवरील 

तुलनाÂमक अËयास केला असता असा िनÕकषª िनघतो. 

महाराÕůातील मिहलाचा राजकìय सहभाग : 

महाराÕů हे औīोिगक ŀĶ्या ÿगत अनेक सामािजक, आिथªक, व राजकìय चळवळीचा उगम येतून झाला आह.े 

सािवýीबाई फुले यांनी ąीिश±णाची चळवळ सुŁ कłन सवाªगीण मिहला ÿबोधनाचे कायª केले या Âया¸या चळवळीमुळे 

अनेक मिहला राजकारणात सøìय कायªकÂयाª आह.ेपण मुळात िनवडणुकìत तुरळक मिहलानाच ÿवेश िमळतो. अनेक 

प±ात मिहलांचे नेतृÂव वाढले परतू  Âयांना िनवडणुकì¸या राजकारणात पुढे आणÐया जात नाही.  

महाराÕůातील राजकारणात ąीयाचा सहभाग खालील त³Âयातून ÖपĶ होतो  
  अन.ु िवधानसभा िनवडणूक वषª सभासद सं´या 

     १ १९६२-६५ ६.४% 

     २ १९६७-७२ ४.४% 

३ १९७२-७७ १०.३% 

४ १९७८ -८० ३.१% 

५ १९८० ८५ ९% 

६ १९८५-९० ५.५% 

७ १९९५ -९५ २.७% 

८ १९९५ -९९ ३.८% 

९ २०१४ ३% 

१० २०१९ ३.४% 

(General Election to Vidhansbha Report Mumbai ) 
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७३ वी घटना दु ŁÖतीची वाÖतव आिण महाराÕů : 

मेहता िशफारशी आमलात आÁयासाठी मी १९८९ मÅये Öवराºय संÖथेमÅये मिहलाना ३३% आर±ण िवधेयेक 

ससदंेत सादर केले परतू  ते मंजूर होऊ शकले नाही पुढे पी नरिसहराव सरकारने सं िवधानात ७३ िव ७४ िव घटना दु ŁÖत कłन 

पंचायतराज वेÓÖथेत महÂवपूणª बदल घडून आणले .Âयानुसार १४ एिÿल १९९३ रोजो अिधिनयम अÖतीÂवात 

आला.मिहलांना ३३% आर±ण िमळाले असले तरीसुधा मिहलाचा समाधानकारक असा ÿवेश झालेला आपÐयाला िदसत 

नाही कारण पुŁषसता कारणीभूत िदसते.  

ąी -पुŁष तुलनाÂमक राजकìय सबलीकरनां¸या जाणीवा : 

िąयाचा राजकìय ÓयवÖथेत पुŁषांबरोबरीने सहभाग वाढवा Ìहणून Âयासाठी Âयाचे राजकìय समाजीकरण घडून यावे 

Âयासाठी ľीने काही आवÔयक जाणीव ठेवणे आवÔयक आह.े 

िश±ण : िश±ण हे ÓयिĉमÂव िवकासाचे साधन आहे Ìहणूनच भारतीय राºय घटनेत २९ Óया कलमात ąी - पुŁषांना 

िश±णाचा समान अिधकार आह.े याची मािहती मिहलांना नसेल तर Âयांचे राजकìय ÿबोधन कसे होणार ? िवशेष Ìहणजे 

úामपंचायत, पचंायतसिमती, िजÐहापåरषदामÅये आर±ण लागू  करÁयाचे धोरण सरकारने राबिवले असÐयामुळे राजकìय 

सबलीकानाªसाठी िश±ण घेणे आवÔयक आह.े 

 

मिहलांचे राजकìय सबलीकरनाचे फायद े: 

१. पुŁषासमान मिहलाना राजकìय सबलीकरण व सहभाग वाढला तर मिहलांना मोठ्या ÿमाणात राÕůीय व आतरराÕůीय  

    पातळीवर कायª करÁयाची संधी ÿाĮ होईल. 

२. मिहला¸या आरोµय,दाåरþ्य िनमु ªलन,िश±ेण व समाजरचनेत सुधारणा घडवून आÁयाचा ÿिकयेला चालना िमळेल. 

३. मिहलाचा राजकारणातील वाढता स×भगामुळे समाजाबरोबरच देशाचा िवकास होईल. 

समारोप : 

ÿÖतुत शोधिनबंधात "ąी-पुŁष तुलना एक वाÖतिवक आभास िवशेष संदभª राजकारण" मिहलान राजकìय 

अिधकाराची संवैधािनक तरतूद असून देखील ÿगत  राÕůा¸या तुलनेत भारतीय मिहलांचा पुŁषा¸या तुलनेत राजकìय 

सहभाग व सबलीकरण Ìहणावे तसे वाढले नाही. समता हे तÂव आÌही Öवीकारलेली असले तरी भारतात परंपरागत 

िवचाराचा पगडा जनमानसावर असÐयाने मिहलाचे स±म राजकारण या ÿिøयेला चालना िमळत नाही. मिहलांना 

पुŁषांसामान राजकारणात संधी िमÑÁयासाठी राजकìय Óयासपीठ िमळवून देणे व Âयांचे राजकìय सबलीकरण करणे पुŁषाचे 

व सरकारचे आīकतªÓय ठरते. 

 

संदभª : 

१) शमाª मंज,ूभारतीय राजनीती मेमिहलओका  योगदान, राज पÊलीकेशन हाउस  जयपूर,२००९. 

२) मोिद अिनता,पाचायातीराज एवं  मिहला साàĉìकरन, बुक एन³लेव जयपूर २००९. 

३) वाडकर अलका,कुटे आहे ąी पुŁष समानता, उÆमेष ÿकाशन पुण,े२०११. 

४) तपसे ÿदीप  कायīाचा ÿाथिमक सÐला,सी.टी. जे.ÿकाशन पुण.े 
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u{kyoknh pGoG vkf.k ekuoh gDd  
MkW- fuys’k xksdwG ‘ksjs 

 jkT;’kkL= foHkkx izeq[k] 
 dyk] foKku vkf.k okf.kT; egkfo|ky;] 

 uGnqXkZ ft- mLekukckn- 
 

izLrkouk %& 
 Hkkjrh; y<;kaP;k vFkd iz;Rukuarj o vusd ohjkaps cfynku o egkiq:”kkaP;k R;kxkuarj 15 vkWxLV 
1947 jksth Hkkjr olkgrhd tks[kMkrwu eqDr >kyk- uo Lora= Hkkjrkus 26 tkusokjh 1950 jksth lkoZHkkSe v’kh 
Hkkjrh; jkT;?kVuk Lohdkjyh vkf.k Hkkjrke/;s yksd’kkghP;k iz;ksxkyk lq:okr >kyh- Hkkjrh; Lokra«;kuarj tsOgk 
Hkkjrh; ljdkj fuekZ.k gksbZy rsOgk Hkkjrke/;s vusd iz’u ekxhZ ykxrhy vlk v’kk okn vusd egkiq:”kkauh 
O;Dr dsyk ijarw Eg.kkok rso<k lkekftd] vkfFkZd] lkaLd`frd] b- [kqysi.kk fuekZ.k gksÅ ‘kdyk ukgh vkf.k 
yksd’kkgh fufeZrhP;k vYiko/khrp vusd leL;kapk lkeuk djkok ykxyk R;k leL;kiSdh u{kyokn gh ,d izeq[k 
leL;k vkgs- 
 vkt u{kyoknh pGoG Hkkjrh; jktdkj.kkr lektdkj.kkr dsanzLFkkuh vlysyk fo”k; vkgs- u{kyoknh 
pGoGhpk mn; 1967 lkyh if’pe caxkYkP;k u{kyoknh ukokP;k NksV;k’kk [ksM;kr >kyk- izLrkihr O;oLFksr 
neu’kkgheqGs g;k y<;kph lq:okr >kyh- ;k pGoGhus vkt Hk;adj :Ik /kkj.k dsys vkgs- Hkkjrkrhy 20 ?kVd 
jkT;krhy 220 ftYgs vkt u{kyoknkus izHkkohr >kys vlwu R;ke/;s lqekjs 20 gtkj l’kL=] 50 gtkj fu’kL= 
dk;ZdrsZ dk;Zjr vkgs- usikGe/khy Ik’kqirhiklqu nf{k.ksP;k fr:irhi;Zr rj ukxkyWMiklwu egkjk”Vªkrhy 
fonHkkZi;Zr ;k vkanksyukus vkiyk foLrkj dsyk vkgs- 

tfeunkjkP;k vkfFkZd ‘kks”k.kkfo:/n vkokt mBfo.;klkBh d`”kh lfeR;k LFkki.ks] eksB;k tfeunkjkP;k 
tfeuh cGdkowu R;kaps U;k; feGowu ns.ks gh ;k pGoGhph lq:okrhph mnh”Vs gksrh- ek= 1980 uarj gh pGoG 
vkiY;k mfn”Vkiklwu nwj xsyh- ‘kklukps dks.krsgh midze fdaok dY;k.kdkjh ;kstuk tursi;Zr iksgpw u ns.ks 
;klkBh u{kyoknh pGoGhus l’kL= dzkarhpk ekxZ fLodkjyk- 

ns’kkrhy ljdkjp ukgh rj laiw.kZ O;oLFkk myFkowu ykor uoh jkT;iz.kkyh LFkkiu dj.;klkBh l’kL= 
la?k”kZ dj.ks gs u{kyoknkps ?kksf”kr mfn”V vkgs- ;kp dkj.kkus ekvksoknh i{kkoj Qkj iwohZiklwu canh vkgs  vkf.k 
dks.kR;kgh jktdh; i{kkus] la?kVusus] cq/nhoarkus d/khgh gh canh ,drQhZ mBo.;kph ekx.kh dsysyh ukgh- ek= 
vusdkauh ljdkjus canh mBokoh vkf.k ekvksoknh i{kkus fglspk ekXkZ lksMwu R;kaP;k ekx.;kP;k iqrZrslkBh ljdkj’kh 
ppkZ djkoh v’kh Hkwfedk lkrR;kus ?ksryh vkgs- gh Hkwfedk ?ks.kkÚ;ke/;s tlk cqf/noarkpk lkekos’k vkgs rlk 
dkgh ekuo gDd dk;ZdrsZ] Ik;kZoj.koknh dk;ZdrsZ] lkekftd pGoGhrhy dk;ZdrsZ rlsp Hkkjrh; dE;qfu”B i{k 
vkf.k ekDlZoknh dE;qfu”B i{k b- lkekos’k vkgs- usikGe/;s T;kizek.ks usikyh dkWxzsl o usikGh dE;qfu”B i{k 
;kauh ekvksoknh pGoGhyk yksd’kkgh izfdz;sr lkekowu ?ksrys- rlsp Hkkjrkrlq/nk ?kMw ‘kdrs vlk fo’okl ;k 
i{kkauk o dk;ZdR;kZuk okVrks- 

lkE;oknh fopkjlj.khrwu mxe ikoysY;k u{kyoknh pGoGhyk T;kaps ikBcG feGr gksrs rs vkt [kqi 
izek.kkr deh >kysys fnlwu ;sr vkgs- Eg.kwup u{kyoknh pGoGhps ‘kgjh lkFkhnkj vkf.k ;k pGoGhyk 
lgkuqHkwrh nk[ko.kkjk oxZ osxoxG;k ukok[kkyh] osxosxG;k la?kVusP;k ek/;ekrwu [kqysvke lektkr fgalspk] 
dzkarhpk izpkj djrkuk fnlwu ;sr vkgsr- u{kyoknh pGoGhpk eq[; mÌs’k izR;{kkr vk.k.;klkBh R;kauh 
fuoMysyk ekxZ ;k nksUgh xks”Vhpk T;kaP;k dY;k.kklkBh gh pGoG pkyohr vlY;kpk nkok dsyk tkrks R;k 
‘kksf”kr tursP;k fgrk’kh dkghgh lac/k fnlwu ;sr ukgh- myV Hkkjrh; lkoZHkkSeRokykp vkOgku ns.kkkÚ;k R;kaP;k 
;k d`R;koj utj Bsowu rs eksMwu dk<.;kpk iz;Ru ljdkjdMwu dsyk tkr vkgs- 
 dsasnz o jkT;ljdkjP;k ek/;ekrwu fofo/k vkWijs’ku jkcfo.;kr vkys- vkWijs’ku LVhiyst] vkWijs’ku ,fj;k 
ou] vkWijs’ku xzs gkWÅl] lyok tqMwe] vkWijs’ku dksczk] vkWijs’ku xzhu gaV] u{ky vkReleiZ.k ;kstuk] UAV Mªksu 
midj.k] u{kyokn fojks/kh eksfge 2015] vkB lq=h mik;kaph ?kks”k.kk 2017] vkWijs’ku Dyhu eksfge 2017 b 
ek/;ekrwu ns’kkrhy u{kyoknh pGoG u”V dj.;kr eksB;k izek.kkr ;’k vkys vkgs- ek= taxyke/;s jkgwu 
ljdkjh O;oLFkk’kh l’kL= y<k ns.kkjk u{kyokn T;k xrhus dedqor gksrks; R;kp xrhus ‘kgjkr] lektkP;k 
fofo/k xVkr la?k”kZ fuekZ.k dj.kkjk ‘kgjh u{kyokn ek= ok<rkuk fnlwu ;srks- 

2013 e/;s Hkkjrkrhy ‘kjke/;s dke dj.kkÚ;k 128 ekvksoknh QzaV la?kVukph ;knh vk;ch ;k xqIrpj 
laLFksus cuoyh- ek= R;kuarj Qsczqokjh 2014 e/;s ;qih, ljdkjus 74 QzaV la?kVukph ;knh yksdlHksr lknj dsyh 
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gksrh- ;ke/;s egkjk”Vªkpk fopkj djk;pk rj egkjk”Vªkrhy naMdkj.; vkfnoklh fdlku etnwj la?kVu] dzkarhdkjh 
vkfnoklh efgyk la?kVu] (KAMS) fjOgksY;w’kujh MseksdzafVd QzaV (RDF) fojks/k lkaLd`rhd pGoG ¼fonHkZ½] bafM;u 
vlksfl,’ku vkWy ihiYl ykW;j (IDAL)] dfeVh vxsULV Ogk;ksyUl vkWQ owue] dchj dkykeap] ns’kHkDrh ;qok 
eap ;k la?kVukapk R;kr lekos’k gksrk-  

vkt ‘kgjh Hkkxkrhy u{kyoknh fopkjlj.khpk lkeuk djk;pk vlsy rj dsoG dkgh dk;ZdR;kZuk vVd 
d:u ekspsZ dk<wu ok dsoG iksfylkapk vk/kkj ?ksÅu vki.kkl djrk ;s.kkj ukgh- R;k iz’ukHkksorh u{kyoknh fopkj 
uO;kus dsanzhr gksrks; rks iz’up eqGkr laioyk ikfgts- vkt ‘kgjh Hkkxkrhy u{kyoknh la?kVusr lfdz; gksÅ 
ikg.kkjk r:.k vLoLFk Hkkjrh; r:.kp vkgs- lun’khj ekxkZus iz’u lqVw ‘kdr ukghr v’kh R;kph ekulhdrk 
cuyh vkgs- Eg.kwu vkiY;kp lektkpk Hkkx vl.kkjk gk r:.k oxZ ijr fo/kk;d ekxkZdMs oGork vkyk ikfgts- 
ekuo vf/kdkj vkf.k Uk{kyoknh pGoG %& 
 u{kyoknh Hkkxkrhy ekuoh gDdkaP;k mYya?kukckcr cksy.kkÚ;k vusd la?kVuk vkgsr- u{kyokn;kaph 
iksfylkcjkscj pded mMkyh dh] ;k la?kVuk u{kyokn;kaph cktq ?ksrkr] R;kP;k ekuoh gDdkaP;k mYya?kukph 
R;kauk tk.kho gksrs- ek= u{ky izHkkfor Hkkxkr u{kyok|kdMwu tursps gDd jkst ik;nGh  rqMfoys tkrkr- ijarq 
;k ekuokf/kdkj la?kVuk pdkj ‘kCn lq/nk dk<r ukghr- FkksMD;kr u{kyoknh ekjys tkrkr rsOgk udGr dkgh 
ekuokf/kdkj la?kVuk mxorkr i.k lkekU; ukxfjd o lSfud tsOgk u{kyok|kdMwu ekjys tkrkr rsOgk R;k la?kVuk 
ekSu /kkj.k djrkr- ;keqGs ekÖ;klkj[;k eukr ‘kadk fuekZ.k gksrs dh v’kk la?kVukaps dke dj.kkÚ;k dk;ZdR;kpk 
usedk dk; gksrw vkgs- ;k yksdkauk lkekU; ukxfjd o lSfudkaP;k ekuokf/kdkjkc/ny dkghp okVr ukgh dk\ dk 
;k yksdkauk ekuof/kdkj ulrkr vlk rj R;kapk xSjlet >kyk ulsy- 
 
lanHkZ %& 
 1½  rqdkjke tk/ko] egs’k f’kjkiwjdj] ekuoh gDd] n ;qfud vdWMeh iq.ks] 2015- 
 2½  ek- x- Mksaxjs] os/k u{kyoknh pGoGhpk] Hkkjrh; Je ‘kks/kd eaMG iq.ks] 1998- 
 3½  MkW- fuys’k ‘ksjs] u{kyokn Hkkjrh; yksd’kghiq<hy leL;k ,d fpfdRld vH;kl] ih-,p-Mh izca/k  MkW- ck- 

vk- e- fo|kihB] vkSjaxkckn- 
 4½  baVjusV-    
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मिहलांचा  राजकारणातील  सहभाग 
        िदनकर  सुदामराव  रासव े

            राºयशाľ िवभाग ÿमुख  
Óयंकटेश महाजन महािवīालय उÖमानाबाद 

 
 ÿÖतावना :- 

15 ऑगÖट 1947 रोजी भारताला Öवातं Þय िमळाले. Öवातं Þय, समता, बंधुता व Æयाय या मानवी मूÐयांवर आधाåरत 
भारतीय राºयघटना 26 जानेवारी 1950 रोजी आपण Öवीकारली. 1950 पासून भारतीय ľीला राजकारणाची दारे खुली 
झाली. भारतीय राºयघटनेने िľयांना पुŁषां¸या बरोबरीने अिधकार बहाल केले. Âयामुळे िľयांना समाजकारणात बरोबरच 
राजकारणात समाज वाटा िमळाला. याचा फायदा काही महßवाकां±ी िľयांनी घेतला. भारतीय राजकारणात सहभागी होऊन 
आपÐया कायाªचा ठसा उमटवला. Öवातं Þयानंतर िľयांनी सरपंच पदापासून ते देशा¸या राÕůपती होÁया¸या मान िमळवला व 
आपले कायª यशÖवीपणे पार पाडून आपली Öवतंý ओळख िनमाªण केली. Öवातं Þयानंतर¸या भारतीय राजकारणातील काही 
महßवा¸या यशÖवी राजकारणी िľयांचे कायª व Öथान याची ओळख सदर शोधिनबंधात कłन घेÁयाचा ÿयÂन केला आहे.  

मिहला स±मीकरणा¸या ÿिøयेचे पिहले ÿितिबबं अमेåरकन Öवातं Þयाचा जाहीरनामा आिण Ā¤ च Óयĉì 
Öवातं Þया¸या जािहरनाÌयात पडलेले िदसते. भारतात 19 Óया शतका¸या उ°राधाªत आिण 20Óया शतका¸या आरंभी 
महाÂमा ºयोितबा फुले, डॉ. बाबासाहेब आं बेडकर, Æयायमूतê रानडे, गोपाळ गणेश आगरकर, महषê धŌडो केशव कव¥ आदी 
समाजसुधारकांनी ľी-पुŁष समानतेसाठी आवाज उठून ľी-पुŁष समानतेची मागणी केÐयाचे िदसते.  
शोधिनबंधाचे उĥेश :- 

1. पंचायत राज मधील िľयांचे राजकìय योगदान अËयासणे.  
2. मिहलांना राजकारणात येणाöया अडचणéचा अËयास करण.े  
3. मिहलांचा राजकìय ŀĶीकोण आिण जाणीव जागृतीचे अÅययन करण.े  
4. मिहलांनी भारतीय राजकारणात िदलेÐया योगदानाचा अËयास करण.े  
5. मिहला नेतृÂवाची पाĵªभूमी समजून घेणे. 

úहीतके :- 
1. Öवातं Þयानंतर िľयांचा राजकìय सहभाग िदवस¤िदवस वाढत आहे.  
2. पंचायतराज ÓयवÖथेमुळे राखीव ±ेýातील मिहलां¸या नेतृÂवात भर पडत आह.े 
3. पंचायतराजमुळे िľयां¸या नेतृÂवात मोठ्या ÿमाणात वाढ होत आहे.  
4. मिहला राजकारणात यशÖवीपणे आपÐया भू िमकांना Æयाय देत आहेत.  

संशोधन पĦती :-  
ÿÖतुत अËयासासाठी िवĴेषणाÂमक संशोधन पĦतीचा अवलंब करÁयात आलेला असून तÃय संकलनासाठी 

संदभªúंथ, मािसके, वतªमानपýे यांचा उपयोग करÁयात आला आह.े  
 

िवषय िवĴेषण :- 
राºयघटने¸या माÅयमातून क¤ þ व राºय यां¸यामÅये जी अिधकारांची वाटणी करÁयात आली Âयानुसार Öथािनक 

Öवराºय संÖथा हा िवषय राºय सूचीमÅये देÁयात आला. Âयामुळे Öवातं ÞयÿाĮीनंतर िविवध घटक राºयांनी Öवतंý कायदे 
केले. मिहलांची िÖथती व दशा सुधारÁयासाठी राºयघटने¸या चौÃया भागातील राºयां¸या मागªदशªक तßवांमÅये मिहलांसाठी 
Öवतंý तरतूदी करÁयात आÐया आहेत. कलम 38 मÅये मिहलांचीची िÖथती सुधाłन Âयांचा सामािजक व आिथªक दजाª 
सुधारÁयासाठी आिण Âयांना सामािजक Æयाय िमळवून देÁयासाठी तरतूद करÁयात आली. कलम 39 मÅये मिहला व 
बालकांसाठी पु रेशा ÿमाणात उपिजिवकेची साधने उपलÊध कłन देणे, Âयांना सं र±ण, आरोµय, काम करÁया¸या िठकाणी 
योµय ती ÓयवÖथा करÁयाची जबाबदारी राºयांची असते असे Ìहटले गेले.  
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भारतीय राजकारणात मिहलांचा सहभाग हा भारतीय Öवातं Þय आंदोलना¸या काळात झालेला आहे. कÖतुरबा 
गांधी, सरोिजनी नायडू, कमला नेहł, सुचेता कृपलानी, िवजयालàमी पं िडत, राजकुमारी अमृता कौर, उषा मेहता ,अŁणा 
असफअली यासार´या मिहला Öवातं Þय आंदोलनात अúभागी होÂया. भारतीय मिहलांना राजकारणात व समाजकारणात 
पुढाकार घेÁयासाठी Öवातं Þय लढ्यातील मिहला ÿेरणादायी ठरÐया. रिजया सुलताना, अिहÐयाबाई होळकर, झाशीची राणी 
महाराणी लàमीबाई या मिहला आपÐया ÿयÂनातून Öवातं Þयपूवª काळात स°ेवर आÐया होÂया. भारतीय राजकारणात 
भारतीय मिहलांनी आपÐया िहंमतीने व Öवकतृ ªÂवाने शासन व ÿशासनातील उ¸च पदे ÿाĮ कłन दाखवली आहेत. यामÅये 
ÿामु´याने िवजयालàमी पं िडत (युनोमÅये ÿितिनिधÂव), सुचेता कृपलानी (उ°र ÿदेश मु´यमंýी), नं िदनी सÂपथी 
(ओåरसा¸या मु´यमंýी), इं िदरा गांधी (भारता¸या पंतÿधान), जय लिलता (तािमळनाडू मु´यमंýी), राबडीदेवी (िबहार¸या 
मु´यमंýी), मायावती (उ°र ÿदेश¸या मु´यमंýी) यािशवाय सोिनया गांधी, मेनका गांधी, सुषमा Öवराज, वसुंधरा राजे, 
िवजयाराजे िशंदे अशा अनेक मिहलांचा समावेश आहे.  

Öथािनक Öवराºय संÖथा या लोकशाहीचे मूलभूत घटक मानÐया जातात. Ìहणून लोकशाही ŀढ करवयाची असेल 
तर लोकसं´येने 50 ट³के असलेÐया मिहलांना पंचायतराज संÖथांमÅये सहभागी कłन घेणे आवÔयक आहे. पंचायतराज 
मधील मिहलां¸या राजकìय सहभागिवना लोकशाहीचा िवचार करणे Ìहणजे लोकशाहीची घोर िवटंबना करÁयासारखे आहे. 
Öथािनक Öवराºय संÖथांमधील राखीव जागामुळे देशातील 6 लाख 75 हजार मिहला úामपंचायती¸या सदÖय आहेत आिण 
75 हजाराहóन अिधक मिहला सरपंच आहेत. संपूणª देशातील 37523 मिहला पंचायत सिमती सदÖया आहेत. तर 1500 
मिहला सभापती आहेत आिण 3161 मिहला िजÐहा पåरषद सदÖय आहेत. तर 122 मिहला िजÐहा पåरषद अÅय± आहेत. 
याच ÿमाणे आर±णाचा फायदा घेऊन महाराÕůातही Öथािनक Öवराºय संÖथा ितÆही Öतरावर (महाराÕůातील िनवडणूक 
आयोगा¸या 2004 ¸या आकडेवारीनुसार) 93333 मिहला úामपंचायती¸या सदÖय आहेत तर 9125 मिहला सरपंच 
आहेत. पंचायत सिमÂयांमÅये 1200 मिहला सदÖया व 106 मिहला सभापती आहेत. तर िजÐहा पåरषदेमÅये 576 मिहला 
सदÖय आहेत तर 10 मिहला िजÐहा पåरषद अÅय± आहेत. Öथािनक Öवराºय संÖथांमÅये 50 ट³के आर±णामुळे मिहलांचा 
मोठ्या ÿमाणात राजकìय सहभाग वाढला आह.े 73 Óया घटनादु ŁÖतीने मिहलांना 33 ट³के जागा आरि±त केÐयामु ळे 
मिहला राजकारणात उतरÐया हे सÂय आह.े याचा अथª असा कì, आर±णामुळे मिहलांना राजकारणात ÿवेश करÁयाची 
सधंी िमळाली आह.े पण Âया संधीचे सोने करÁयासाठी मिहलां¸या मनावर नेम³या कोणÂया Óयĉìचा, घटनेचा, कोणÂया 
पåरिÖथतीचा ÿभाव पडला आह,े ती पåरिÖथती महßवाची मानावी लागेल  
सारांश :- 

 लोकशाही समाज हा सहभािगता पूणª समाज असून ºयामÅये स°ा लोकशाही ÿितिनधé¸या हाती असते. यामÅये 
समाजातील ľी, मागासवगêय सामाÆय नागåरक यांचा राजकìय ÿिøयेत सहभाग अपेि±त असतो. ÂयामÅये िलंग, जात, वगª, 
धमª इÂयादी बाबी गौण असतात. लोकशाहीला यशÖवी करÁयासाठी लोकसं´ये¸या 50 ट³के असलेÐया मिहलांना स°ेत 
सहभागी कłन घेणे महßवाचे ठरते. राजकìय सहभाग Ìहणजे नागåरकांचा राजकìय िøयांमधील सहभाग असून तो ÿÂय± 
वा अÿÂय±रीÂया िनणªय िनधाªरणकÂयाª¸या वतªणुकìवर ÿभावकारी ठरतो. लोकसहभागािशवाय लोकशाही यशÖवी होणार 
नाही. Âयामुळे भारतीय राºयघटनेमÅये िľयां̧ या राजकìय सहभागासाठी िवशेष ÿावधान करÁयात आलेले आहेत. Âयामुळे 
िľयांना अिधकािधक समाजािभमुख बनिवÁयासाठी Âयां¸या अंगी असलेÐया िविवध गुण व ±मतांचा िवकास होणे गरजेचे 
आह.े Âयामधून खöया अथाªने सशĉ भारत िनमाªण होईल. 
संदभªúंथ सूची :- 

1) बडे जी.एस., भारतीय Öथािनक Öवराºय संÖथा : उगम आिण िवकास, िहमालय पिÊलकेशन हाऊस, मुंबई 1978. 
2) भोळे भा.ल., भारतीय राºयÓयवÖथा, िपंपळापु रे अँड कंपनी पिÊलशसª, नागपूर-2003 
3) पंचायत भारती, पंचायतीराज ÿबोधन संÖथा, ठाणे 2004-05  
4) िबराजदार/घोडके, भारतीय Öथािनक Öवशासन संÖथा, अंशुल पिÊलकेशन, नागपु र 
5) भारतीय ľी, िहंगणे ľी िश±ण संÖथा, पुण,े िडस¤बर-1967  
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¨ÉÊ½þ±ÉÉÆSÉÉ ®úÉVÉEò®úhÉÉiÉÒ±É ºÉ½þ¦ÉÉMÉ 
|ÉÉ. B÷. BxÉú. ¦ÉÉäºÉ±Éä 

®úÉVªÉ¶ÉÉºjÉ Ê´É¦ÉÉMÉ  
                          iÉÖ³ýVÉÉ¦É´ÉÉxÉÒ ¨ÉÉ½þÊ´ÉtÉ±ÉªÉ, iÉÖ³ýVÉÉ{ÉÚ®ú.                                        
                                              ÊVÉ.=º¨ÉÉxÉÉ¤ÉÉnù. 

  
|ÉºiÉÉ´ÉxÉÉ. 
 º´ÉÉiÉÆjªÉÉ|ÉÉ{iÉÒxÉÆiÉ®ú näù¶ÉÉÆxÉä ºÉÆºÉnùÒªÉ ±ÉÉäEò¶ÉÉ½þÒ ¶ÉÉºÉxÉ {ÉvnùiÉÒSÉÉ ´É ºÉÆPÉ®úÉVªÉ {ÉvnùiÉÒSÉÉ º´ÉÒEòÉ®ú Eäò±ÉÉ. iªÉÉ¨ÉÖ³äý Eåòpù ´É PÉ]õEò 
®úÉVªÉÉiÉ +ÉÎvÉEòÉ®úÉSÉä ´ÉÉ]õ{É Eò¯ûxÉ EäòÂÆpù¶ÉÉºÉxÉ ´É PÉ]õEò ¶ÉÉºÉxÉÉSÉÒ ÊxÉ¨ÉÔiÉÒ Eäò±ÉÒ. ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆSªÉÉ ®úÉVÉEò®úhÉÉiÉÒ±É ºÉ½þ¦ÉÉMÉÉSªÉÉ ´É |ÉÊiÉÊxÉvÉÒi´ÉÉSªÉÉ 
¤ÉÉ¤ÉiÉÒiÉ. ªÉÉ nùÉäx½þÒ ¶ÉÉºÉxÉ {ÉvnùiÉÒiÉ ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆSªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSªÉÉ iÉÖ±ÉxÉäiÉ ´É {ÉȪ û¹ÉÉSªÉÉ  |ÉÊiÉÊxÉvÉÒi´ÉÉSªÉÉ iÉÖ±ÉxÉäiÉ ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆSÉä |ÉÊiÉÊxÉvÉÒi´É ´É 
ºÉ½þ¦ÉÉMÉ +iªÉÆiÉ Eò¨ÉÒ +ºÉ±ªÉÉSÉä ÊnùºÉiÉä. ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉiÉ EòÉÆ½þÒ ¨ÉÉäVÉEòÒ =nùÉ. ¨ÉÊ½þ±ÉÉ xÉäiÉÞi´ÉÉ¤ÉÉ¤ÉiÉ ´É |ÉÊiÉÊxÉvÉÒi´ÉÉ¤ÉÉ¤ÉiÉ ËEò´ÉÉ ®úÉVÉEòÒªÉ 
IÉäjÉÉiÉÒ±É ºÉÊGòªÉäSªÉÉ ¤ÉÉ¤ÉiÉ näùiÉÉ ªÉäiÉÒ±É. ½þÒ ºÉ¨ÉÉVÉÉSªÉÉ où¹]õÒxÉä ËSÉiÉäSÉÒ ¤ÉÉ¤É +ºÉ±ªÉÉSÉä ÊnùºÉiÉä.  
 ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ºÉÆÊ´ÉvÉÉxÉÉxÉä ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò,+ÌlÉEò,®úÉVÉEòÒªÉ, ºÉÆºEÞòiÉÒEò ´É ¶ÉèIÉÊhÉEò ¤ÉÉ¤ÉiÉÒiÉ,. ºÉ´ÉÇ xÉÉMÉ®úÒEòÉÆxÉÉ ´É ºÉ¨ÉÚ½þ PÉ]õEòÉÆxÉÉ ºÉ¨ÉÉxÉÉ 
+ÊvÉEòÉ®ú ´É ½þCEò Ênù±Éä±Éä +É½äþ. ´É iªÉÉ¨ÉÉvªÉ¨ÉÉiÉÚxÉ ºÉ¨ÉÉVÉÉSªÉÉ ºÉ´ÉÇIÉäjÉÉiÉ ºÉ¨ÉiÉäSÉä iÉi´É |ÉºlÉÉÊ{ÉiÉ Eò®úhªÉÉ±ÉÉ |ÉÉvÉÉxªÉÉxÉä Ênù±Éä±Éä ÊnùºÉiÉä. 
¨ÉÊ½þ±ÉÉÆSªÉÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉiÉÒ±É ºÉ½þ¦ÉÉMÉÉ¤ÉÉ¤ÉiÉ, Ê´ÉSÉÉ®ú Eäò±ÉÉ +ºÉiÉÉ iªÉÉ±ÉÉ EòÉÆ½þÒ EòÉ®úhÉä ½þÒ EòÉ®úhÉÒ¦ÉÚiÉ +ºÉ±ªÉÉSÉä ÊnùºÉiÉä. iªÉÉiÉ |ÉÉ¨ÉÖJªÉÉxÉä {ÉȪ û¹É 
|ÉvÉÉxÉ ºÉÆºEÞòiÉÒSÉä ´ÉSÉÇº´É,ºÉ¨ÉÉVÉÉSÉÉ ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆEòbä÷ {ÉÉ½þÉhªÉÉSÉÉ {ÉÉ®Æú{ÉÉ®úÒEò où¹]õÒEòÉäxÉ iªÉÉSÉ ¤É®úÉä¤É®ú MÉÊ®ú¤ÉÒ, nùÉÊ®úpùªÉ, +ÆwÉ¸ÉvnùÉ, Ê¶ÉIÉhÉÉSÉÉ +¦ÉÉ´É 
´É BEÚòhÉSÉ ªÉÉ ¤ÉÉ¤ÉiÉÒiÉ±Éä +YÉÉxÉ iªÉÉ¨ÉÖ³äý +ÊvÉEòÉ®ú +ºÉÚxÉ ½þÒ iªÉÉSÉÉ ={É¦ÉÉäMÉ PÉähªÉÉºÉÉ`öÒ ¨ÉªÉÉÇnùÉ +É±ªÉÉ. 
 lÉÉäb÷CªÉÉiÉ ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆSªÉÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉiÉÒ±É ºÉ½þ¦ÉÉMÉÉSªÉÉ ¤ÉÉ¤ÉiÉÒiÉ Ê´ÉSÉÉ®ú Eäò±ªÉÉºÉ iªÉÉÆSÉÉ BEÚòhÉSÉ näù¶ÉÉSªÉÉ ®úÉVÉEòÒªÉ ºÉÆºlÉäiÉÒ±É 
ºÉ½þ¦ÉÉMÉ,ÊxÉhÉÇªÉ |ÉÊGòªÉäiÉÒ ºÉ½þ¦ÉÉMÉ, ®úÉVÉEò®úhÉÉiÉÒ±É ºÉÊGòªÉäiÉÉ ´É iªÉÉSÉä |ÉÊiÉÊxÉvÉÒi´É ¨ÉÊ½þ±ÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSªÉÉ |É¨ÉÉhÉÉiÉ +iªÉÆiÉ Eò¨ÉÒ +É½äþ.  
 |ÉºiÉÖiÉ ¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉSªÉÉ +¦ªÉÉºÉÉSÉä |ÉªÉÉäVÉxÉ +ºÉä EòÒ, ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆSªÉÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉiÉÒ±É ºÉ½þ¦ÉÉMÉ ´ÉÉføÒºÉÉ`öÒ ´ÉäMÉ´ÉäMÉ³ýªÉÉ {ÉÉiÉ³ýÒ´É®ú 
EòÉähÉiªÉÉ º´É¯û{ÉÉSÉä |ÉªÉixÉ ´É ={ÉÉªÉ Eò®úhªÉÉiÉ +É±Éä ½äþ VÉÉhÉÚxÉ PÉähªÉÉSÉÉ |ÉªÉixÉ Eò®úhªÉÉiÉ +É±Éä±ÉÉ +É½äþ. PÉ]õxÉÉi¨ÉEò +ÊvÉEòÉ®úÉSÉÒ iÉ®úiÉÖnù 
¨ÉÊ½þ±ÉÉ +É®úIÉhÉÉSÉÒ iÉ®úiÉÖnù iÉºÉSÉä 73 ´ªÉÉ ´É 74 ´ªÉÉ PÉ]õxÉÉnÖù̄ ûºiÉÒSÉä ¨É½þi´É, ®úÉVªÉ Ê´ÉvÉÒ¨ÉÆb÷³ý ´É ºÉÆºÉnäùiÉÒ±É +É®úIÉhÉÉSÉÉ |É¶xÉ, Ê´ÉÊ´ÉvÉ 
®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉÆSÉÒ ¨ÉÊ½þ±ÉÉ |ÉÊiÉÊxÉvÉÒi´ÉÉ¤ÉÉ¤ÉiÉSÉÒ ¦ÉÚÊ¨ÉEòÉ <iªÉÉnùÒ, ¨É½þi´ÉÉSªÉÉ Ê´É¹ÉªÉÉSªÉÉ ´É ¨ÉÖtÉSªÉÉ +xÉÖ¹ÉÆMÉÉxÉä ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆSªÉÉ ®úÉVÉEòÒªÉ ºÉ½þ¦ÉÉMÉÉSÉä 
´ÉÉºiÉ´ÉÒEò º´É¯û{É VÉÉhÉÚxÉ PÉähªÉÉSÉÉ |ÉªÉixÉ Eäò±Éä±ÉÉ +É½äþ. 
=Ênù¹]äõ : |ÉºiÉÖiÉ ¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉSÉÒ EòÉ½þÒ =Ênù¹]äõ ÊxÉÎ¶SÉiÉ Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÒ +É½äþiÉ. iÉä {ÉÖføÒ±É |É¨ÉÉhÉä º{É¹]õ Eò®úiÉÉ ªÉäÊiÉ±É. 

 ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆSÉÉ ®úÉVÉEò®úhÉÉiÉÒ±É ºÉ½þ¦ÉÉMÉÉÆSÉÉ +lÉÇ ºÉ¨ÉVÉÚhÉ PÉähÉä. 

 ºjÉÂÒ-{ÉȪ û¹É ºÉ¨ÉÉxÉiÉÉ |ÉºlÉÉ{ÉÒiÉ ºÉ¨ÉÉxÉiÉÉ |ÉºlÉÉÊ{ÉiÉ ZÉÉ±ÉÒ EòÉ ªÉÉSÉÒ +ÉføÉ´ÉÉ PÉähÉä. 

 ¨ÉÊ½þ±ÉÉ xÉäiÉÞi´ÉÉSÉÒ ÊxÉÌ¨ÉiÉÒ ZÉÉ±ÉÒ EòÉ ªÉÉSÉÉ +¦ªÉÉºÉ Eò®úhÉä. 

 ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆxÉÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉiÉ ºÉx¨ÉÉxÉ ´É |ÉÊiÉ¹`öÉ |ÉÉ{iÉ ZÉÉ±ÉÒ EòÉ ªÉÉSÉÉ {É®úÉ¨É¶ÉÇ PÉähÉä. 
½þÒ =Ênù¹]äõ ªÉÉ +¦ªÉÉºÉÉSªÉÉ où¹]õÒxÉä ¨É½þi´É{ÉÖhÉÇ +ºÉ±Éä±ÉÒ ÊnùºÉiÉÉiÉ. 
ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉ {ÉvnùiÉÒ : 
 |ÉºiÉÖiÉ ¶ÉÉävÉÊxÉ¤ÉÆvÉÉºÉÉ`öÒ ´ÉhÉÇxÉÉi¨ÉEò +ÉÊhÉ Ê´É¶±Éä¹ÉhÉÉi¨ÉEò ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉ {ÉvnùiÉÒSÉÉ +Ǽ É±ÉÆ¤É Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÉ +É½äþ. iÉºÉäSÉ |ÉºiÉÖiÉ 
ºÉÆ¶ÉÉävÉxÉ nÖùªªÉ¨É ºÉÉvÉxÉÉ´É®ú +ÉvÉÉÊ®úiÉ +É½äþ. iªÉÉSÉ ¤É®úÉä¤É®ú iªÉÉºÉÉ`öÒ Ê´ÉÊ´ÉvÉ ºÉÆnù¦ÉÇOÉ ÆlÉ, ´ÉiÉÇ̈ ÉÉxÉ{É\ÉÉiÉÒ±É ±ÉäJÉ, ®úÉ¹]ÅõÒªÉ {ÉÊ®ú¹ÉnùÉ¨ÉvÉÒ±É |ÉÊºÉvnù 
±ÉäJÉ, Ê´ÉÊ´ÉvÉ ÊxÉªÉiÉ EòÉÊ±ÉEäò, ºÉÆEäòiÉºlÉ³äý, <iªÉÉnùÒSÉÉ ´ÉÉ{É®ú Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÒ +É½äþ. 
¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ºÉÆÊ´ÉvÉÉxÉÉiÉÒ±É PÉ]õxÉÉi¨ÉEò iÉ®úiÉÖnùÒ  : 
 ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ºÉÆÊ´ÉvÉÉxÉÉxÉä ºjÉÂÒ ´É {ÉȪ û¹ÉÉÆxÉÉ iªÉÉÆSªÉÉ º´Éi´É Ê´ÉEòÉºÉÉºÉÉ`öÒ EòÉ½þÒ  ¨É½þi´É {É ÖhÉÇ ¨ÉÖ±É¦ÉÚiÉ +ÊvÉEòÉ®ú ¤É®úÉä¤É®úÒxÉä Ênù±Éä±Éä +É½äþiÉ. 
PÉ]õxÉäiÉÒ±É Eò±É¨É 12 iÉä 35 ¨ÉvªÉä xÉÉMÉÊ®úEòÉÆxÉÉ Ênù±Éä±ªÉÉ ¨ÉÖ±É¦ÉÚiÉ +ÊvÉEòÉ®úÉSÉÒ iÉ®úiÉÖnù Eäò±Éä±ÉÒ +É½äþ. iªÉÉiÉ |ÉÉ¨ÉÖJªÉÉxÉä ºÉ¨ÉiÉäSÉÉ +ÊvÉEòÉ®ú, 
º´ÉÉiÉÆjªÉÉSÉÉ +ÊvÉEòÉ®ú, vÉÉÌ¨ÉEò +ÊvÉEòÉ®ú, ¶ÉÉä¹ÉhÉÉÊ´É¯ûvnùÉSÉÉ +ÊvÉEòÉ®ú, ¶ÉèIÉÊhÉEò ´É ºÉÉÆºEÞòiÉÒEò +ÊvÉEòÉ®ú, ´É iªÉÉSÉ ¤É®úÉä¤É®ú PÉ]õxÉÉi¨ÉEò 
={ÉÉªÉÉäVÉxÉÉSÉÉ +ÊvÉEòÉ®ú Ênù±Éä±ÉÉ +É½äþ. ªÉÉ +ÊvÉEòÉ®úÉiÉSÉ xÉÉMÉÊ®úEòÉÆxÉÉ ¨ÉiÉnùÉxÉÉSÉ ´É iªÉÉÆSÉ ¤É®úÉä¤É®ú ÊxÉ´Éb÷hÉÚEò ±Éfǿ ÉhªÉÉSÉÉ ´É ºÉÆPÉ]õxÉÉ ºlÉÉ{ÉxÉ 
Eò®úhªÉÉSÉÉ +ÊvÉEòÉ®ú Ênù±Éä±ÉÉ +É½äþ. lÉÉäb÷CªÉÉiÉ ´ªÉCiÉÒSÉÉ ºÉ´ÉÉÇMÉÓhÉ IÉäjÉÉ¨ÉvªÉä Ê´ÉEòÉºÉ ´½þÉ´ÉÉ ¨½þhÉÚxÉ +¶ÉÉ |ÉEòÉ®úSÉä EòÉ½þÒ ¨É½þi´ÉÉ{ÉÚhÉÇ +ÊvÉEòÉ®ú 
Ênù±Éä±Éä +É½äþiÉ.  
73 ´ÉÒ  ´É 74 ´ÉÒ PÉ]õxÉÉ nÖù¯ûºiÉÒSÉä ¨É½þi´É :-  1993 ±ÉÉ ºÉÆºÉnäù̈ ÉvªÉä 73 ´ÉÒ ´É 74 ´ÉÒ PÉ]õxÉÉ nÖù̄ ûºiÉÒ Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÒ. ªÉÉ nÖù̄ ûºiÉÒSÉä 
¨É½þi´É ¨½þhÉVÉä ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆSÉÉ ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉiÉÒ±É ºÉ½þ¦ÉÉMÉ ´ÉÉføÉ´ÉÉ ¨½þhÉÂÚxÉ ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆxÉÉ 33]õCEäò +É®úIÉhÉ OÉÉ¨ÉÒhÉ ´É ¶É½þ®úÒ ºlÉÉÊxÉEò º´É®úÉVªÉ ºÉÆºlÉÉxÉ 
¨ÉvªÉä näùhªÉÉiÉ +É±Éä. ½äþ +É®úIÉhÉ ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆSªÉÉ ±ÉÉäEòºÉÆJªÉäSªÉÉ 1/3 +ÉvÉÉ®äú näùhªÉÉiÉ +É±Éä. 
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 73 ´ªÉÉ PÉ]õxÉÉnÖù̄ ûºiÉÒxÉä OÉÉ¨ÉÒhÉ ºlÉÉxÉÒEò º´É®úÉVªÉ ºÉÆºlÉäiÉ ¨½þhÉVÉä OÉÉ¨É{ÉÆSÉÉªÉiÉ, {ÉÆSÉÉªÉiÉ ºÉÊ¨ÉiÉÒ ´É ÊVÉ±½þÉ{ÉÊ®ú¹ÉänùÉ¨ÉvªÉä ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆxÉÉ 33 
]õCEäò +É®úIÉhÉ Ênù±Éä iÉ®ú 74 ´ªÉ PÉ]õxÉÉnÖù̄ ûºiÉÒxÉä ¶É½þ®úÒ ºlÉÉxÉÒEò º´É®úÉVªÉ ºÉÆºlÉäiÉ ¨½þhÉVÉäSÉ xÉMÉ®ú {ÉÉ±ÉÒEäòiÉ, ¨É½þÉxÉMÉ®ú {ÉÉ±ÉÒEäòiÉ ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆxÉÉ 33 
]õCEäò +É®úIÉhÉ Ênù±Éä. ´É ªÉÉ +É®úIÉhÉÉ±ÉÉ PÉ]õxÉÉi¨ÉEò nùVÉÉÇ Ênù±ÉÉ. ºÉvªÉÉ ½äþ  +É®úIÉhÉ 50 ]õCEäò Eò®úhªÉÉiÉ +É±Éä +É½äþ. ªÉÉ nùÉäx½þÒ 
PÉ]õxÉÉnÖù̄ ûºiÉÒ¨ÉÖ³äý ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆxÉÉ JÉ-ªÉÉ +ÉlÉÉÇxÉä ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò xªÉÉªÉ |ÉÉ{iÉ ZÉÉ±ÉÉ +ºÉä ¨½þhÉiÉÉ ªÉä<Ç±É.  
®úÉVªÉ Ê´ÉvÉÒ¨ÉÆb÷³ý ´É ºÉÆºÉnäùiÉÒ±É +É®úIÉhÉ :- 
 ºlÉÉÊxÉEò º´É®úÉVªÉ ºÉÆºlÉÉÆ̈ ÉvªÉä ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆxÉÉ ºÉÖ°ü´ÉÉiÉÒ±ÉÉ 33 ]õCEòä +É®úIÉhÉ Ênù±ªÉÉ¨ÉÖ³äý ®úÉVªÉÊ´ÉvÉÒ¨ÉÆb÷³ý ´É ºÉÆºÉnäùiÉ ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆxÉÉ 33 ]õCEäò 
+É®úIÉhÉ Ê¨É³ýÉ´Éä Ê½þ ¨ÉÉMÉhÉÒ {ÉÖfäø +É±ÉÒ Ê´É¶Éä¹ÉiÉÉ 1996 SªÉÉ ±ÉÉäEòºÉ¦ÉäSªÉÉ ºÉÉ´ÉÇÊjÉEò ÊxÉ´Éb÷hÉÚEòÒ´Éä³ýÒ Ê´ÉÊ´ÉvÉ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉÆxÉä +É{É±ªÉÉ 
VÉúÉÊ½þ®úxÉÉ¨ªÉÉiÉ 33 ]õCEäò +É®úIÉhÉ näùhªÉÉSÉä +·ÉÉºÉxÉ Ênù±Éä. {É®ÆúiÉÚ ªÉÉ ÊxÉ´Éb÷hÉÚEòÒiÉ ºÉÆªÉÖCiÉ +ÉPÉÉb÷ÒSÉä ºÉ®úEòÉ®ú ºlÉÉ{ÉxÉ ZÉÉ±Éä ªÉÉ ºÉ®úEòÉ®úxÉä½þÒ 
+É®úIÉhÉÉSÉÉ |ÉºiÉÉ´É ºÉÆºÉnäùiÉ ¨ÉÉÆb÷±ÉÉ xÉÉ½þÒ. {ÉÖfäø +xÉäEò  ¨ÉÊ½þ±ÉÉ ºÉÆPÉ]õxÉÉxÉä =nùÉ. +ÊJÉ±É ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ VÉxÉ´ÉÉnùÒ ¨ÉÊ½þ±ÉÉ ºÉÆPÉ]õxÉÉ, ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ¨ÉÊ½þ±ÉÉ 
¡äòbÅä÷¶ÉxÉ ´É ¨ÉÊ½þ±ÉÉ nùIÉiÉÉ ºÉÊ¨ÉiÉÒxÉä ±ÉÉäEòºÉ¦ÉäiÉ ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆxÉÉ 33 ]õCEäò +É®úIÉhÉ Ê¨É³ýÉ´Éä ¨½þhÉÚxÉ ¨ÉÉMÉhÉÒ Eäò±ÉÒ. ´É iªÉÉ ºÉÆnù¦ÉÉÇiÉ ºÉÆPÉ¹ÉÇ ½þÒ Eäò±ÉÉ 
{É®ÆúiÉÚ ªÉÉ ºÉÆnù¦ÉÉÇiÉ ºÉnù®ú +É®úIÉhÉÉSÉÉ |ÉºiÉÉ´É ¨ÉÉÆb÷hªÉÉiÉ +É±ÉÉ xÉÉ½þÒ. ´ÉäMÉ´ÉäMÉ³ýÒ EòÉ®úhÉä {ÉÖfäø Eò¯ûxÉ +É®úIÉhÉÉSÉÒ Ê´ÉvÉÉªÉEò ¤ÉÉVÉÚ±ÉÉ ºÉÉ®ú±Éä {ÉÖfäø 
+xÉäEò ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉxÉä ´É ºÉÆPÉ]õxÉÉxÉÒ ¦ÉÉVÉ{É VÉxÉiÉÉ nù±É ªÉÉ {ÉIÉÉxÉä ¨ÉÊ½þ±ÉÉ +É®úIÉhÉ näùiÉ +ºÉiÉÉÆxÉÉ +Éä.¤ÉÒ.ºÉÒ ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆºÉÉ`öÒ +É®úIÉhÉ näùhªÉÉSÉÒ 
¨ÉÉMÉhÉÒ Eäò±ÉÒ. {ÉÖfäø ¨ÉÖº±ÉÒ¨É ±ÉÒMÉxÉä½þÒ ¨ÉÖº±ÉÒ¨É ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆºÉÉ`öÒ +É®úIÉhÉÉSÉÒ ¨ÉÉMÉhÉÒ Eäò±ÉÒ. 1997 ±ÉÉ ½þÒ +É®úIÉhÉÉSÉÉ |ÉºiÉÉ´É ±ÉÉäEòºÉ¦ÉäiÉ 
¨ÉÉÆb÷hªÉÉiÉ ªÉÉ´ÉÉ ¨½þhÉÚxÉ |ÉªÉixÉ ZÉÉ±Éä {É®ÆúiÉÚ Ê´ÉvÉäªÉEò ¨ÉÉÆb÷hªÉÉiÉ +É±Éä xÉÉ½þÒiÉ. 
 ®úÉVªÉÊ´ÉvÉÒ¨ÉÆb÷³ýÉiÉÒ±É Ê´ÉvÉÉxÉ ºÉ¦ÉäiÉ ´É ºÉÆºÉnäùSªÉÉ EòÊxÉ¹`ö ºÉ¦ÉÉOÉÉ½þÉiÉ ¨½þhÉVÉäSÉ ±ÉÉäEòºÉ¦ÉäiÉ ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆxÉÉ 33 ]õCEäò +É®úIÉhÉÉSÉÒ ¨ÉÉMÉhÉÒ 
Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÒ. iªÉÉSÉÒ ¨É½þi´ÉÉSÉä EòÉ®úhÉ +ºÉä EòÒ, Ê´ÉvÉÉxÉ ºÉ¦ÉäSªÉÉ ´É ±ÉÉäEòºÉ¦ÉäSªÉÉ ºÉȪ û´ÉÉiÉÒ{ÉÉºÉÚxÉSªÉÉ ÊxÉ´Éb÷hÉÚEòÒiÉÒ±É ºjÉÂÒ ºÉnùºªÉÉÆSÉÒ ºÉÆJªÉÉ 
{ÉÉÊ½þ±ªÉÉ xÉÆiÉ®ú iÉÒ +iªÉÆiÉ Eò¨ÉÒ |É¨ÉÉhÉiÉ +ºÉ±Éä±ÉÒ ÊnùºÉiÉä. =nùÉ. ±ÉÉäEòºÉ¦ÉäiÉÒ±É EòÉ½þÒ ¨É½þi´ÉÉSªÉÉ ÊxÉ´Éb÷hÉÚEòÉiÉÒ±É ºjÉÂÒ ºÉnùºªÉÉÆSÉÒ ºÉÆJªÉÉ 
+{ÉhÉÉºÉ {ÉÖføÒ±É |É¨ÉÉhÉä {É½þÉiÉ ªÉä<Ç±É.±ÉÉäEò ºÉ¦ÉäSªÉÉ BEÚòhÉ 543 ºÉnùºªÉÉÆSªÉÉ iÉÖ±ÉxÉäiÉÒ±É ºÉÆJªÉÉ 1952 SÉÒ ±ÉÉäEòºÉ¦ÉÉ ÊxÉ´Éb÷hÉÚEò ºjÉÂÒ ºÉnùºªÉä 
:24, 1957 :24ú, 2009:52,2014:64, 2019:78 lÉÉäb÷CªÉÉiÉ ºjÉÂÒ ºÉnùºªÉÉÆSÉÒ |É¨ÉÉhÉ +ºÉä +ºÉ±ªÉÉ¨ÉÖ³äý JÉ-ªÉÉ +lÉÉÇxÉä +É{ÉhÉ ºjÉÂÒ {ÉȪ û¹É 
ºÉ¨ÉÉxÉÉ ´É ºjÉÒªÉÉÆxÉÉ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò xªÉÉªÉ Ênù±Éä±ÉÉ ÊnùºÉiÉ xÉÉ½þÒ. ¨½þhÉÚxÉ ¨ÉÊ½þ±ÉÉ ºÉÆPÉ]õxÉÉÆEòbÚ÷xÉ +É{É±ªÉÉ +ÉÊvÉEòÉ®úÉSªÉÉ ´É ½þCEòÉSªÉÉ ¨ÉÉMÉhÉÒºÉÉ`öÒ 
+É®úIÉhÉÉSÉä vÉÉä®úhÉ ¨ÉÉxªÉ ½þÉähÉä ¨É½þi´ÉÉSÉä `ö®ú±Éä. iªÉÉSÉ ¤É®úÉä¤É®ú Ê´ÉvÉÉxÉ {ÉÊ®ú¹Énù ´É ®úÉVªÉºÉ¦ÉäiÉ ½þÒ ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆxÉÉ +É®úIÉhÉ Ê¨É³ý´Éä +ºÉÉ  Ê½þ ºÉÚ®ú {ÉÖfäø 
ªÉä́ ÉÚ ±ÉÉMÉ±Éä±ÉÉ +É½äþ.   
Ê´ÉÊ´ÉvÉ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉÆSÉÒ ¦ÉÚÊ¨ÉEòÉ :- 
 ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆSÉÉ ®úÉVÉEò®úhÉÉiÉÒ±É ºÉ½þ¦ÉÉMÉ ´ÉÉføÉ´ÉÉ ¨½þhÉÚxÉ Ê´ÉÊ´ÉvÉ ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉÉÆxÉÒ {ÉIÉ {ÉÉiÉ³ýÒ´É®ú ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆxÉÉ |ÉÊiÉÊxÉvÉÒi´É näùhªÉÉºÉÉ`öÒ 
{ÉÖføÉEòÉ®ú PÉäiÉ±ªÉÉSÉä ÊnùºÉÚxÉ ªÉäiÉä iÉºÉäSÉ ¨ÉÊ½þ±ÉÉ EòIÉÉSÉÒ ÊxÉ¨ÉÔiÉÒ ºÉÖvnùÉ Eäò±ÉÒ±ÉÒ ÊnùºÉiÉä ¦ÉÉVÉ{É ¨ÉÊ½þ±ÉÉ ¨ÉÉäSÉÉÇ, ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉ¹]ÅõÒªÉ EòÉÄOÉäºÉxÉä +Éì±É 
<ÆÊb÷ªÉÉ ¨ÉÊ½þ±ÉÉ ¨ÉÉäSÉÉÇ iÉ®ú Eò¨ªÉÖÊxÉº]õ {ÉÉ]õÔ +Éì¡ò <ÆÊb÷ªÉÉxÉä xÉì¶ÉxÉ±É ¡äòbÅä÷¶ÉxÉ +Éì±É <ÆÊb÷ªÉxÉ ´ÉÚ̈ ÉäxÉSÉÒ ºlÉÉ{ÉxÉÉ Eäò±ÉÒ. ¦ÉÉVÉ{ÉxÉä iÉ®ú {ÉIÉÉÆiÉÇMÉiÉ 
{ÉÉiÉ³ýÒ´É®ú ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆxÉÉ 33 ]õCEäò +É®úIÉhÉ ä̀ö´É±Éä±Éä ÊnùºÉiÉä.2007 ±ÉÉ iÉ®ú º´ÉiÉÆjÉ ¨ÉÊ½þ±ÉÉ {ÉIÉÉSÉÒ ¨½þhÉVÉä ªÉÖxÉÉªÉ]äõb÷ ´ÉÚ̈ ÉäxÉ £Æò]õSÉÒ ºlÉÉ{ÉxÉÉ 
Eò®úhªÉÉiÉ +É±ÉÒ ªÉÉ {ÉIÉÉxÉä ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆxÉÉ 50 ]õCEäò +É®úIÉhÉÉSÉÒ ¨ÉÉMÉhÉÒ Eäò±ÉÒ. 

ÊxÉ¹Eò¹ÉÇ :- 
 ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆSÉÉ ®úÉVÉEò®úhÉÉiÉÒ±É ºÉ½þ¦ÉÉMÉ ªÉÉ Ê´É¹ÉªÉÉSÉÉ +¦ªÉÉºÉ Eäò±ªÉÉxÉÆiÉ®ú +ºÉä ±ÉIÉÉiÉ ªÉäiÉä EòÒ, ®úÉVÉEòÉ®úhÉÉSªÉÉ ºÉ´ÉÇ |ÉÊGòªÉäiÉ ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆxÉÉ 
|ÉÊiÉÊxÉvÉÒi´É näùhÉä +É´É¶ªÉEò ´ÉÉ]õiÉä. iÉºÉäSÉ iªÉÉÆSÉä xÉäiÉÞi´É ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ Eò®úhªÉÉSÉä +É´É¶ªÉEòiÉÉ ´ÉÉ]õiÉä. 
 iªÉÉSÉ¤É®úÉä¤É®ú iªÉÉÆSÉÉ ºÉ½þ¦ÉÉMÉ ´ÉÉfǿ ÉhªÉÉºÉÉ`öÒ ®úÉVÉEòÒªÉ <SUôÉ¶ÉCiÉÒSÉÉ ´É ®úÉVÉEòÒªÉ {ÉIÉ{ÉÉiÉ³ýÒ´É®ú |ÉªÉixÉ ½þÉähÉä +É´É¶ªÉEò +É½äþ. iÉ®úSÉ 
JÉ-ªÉÉ +lÉÉÇxÉä ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ®úÉVÉEòÒªÉ +ÉÊlÉÇEò ±ÉÉäEò¶ÉÉ½þÒ ¦ÉCEò¨É ½þÉä́ ÉÚ ¶ÉEäò±É ´É JÉ-ªÉÉ +lÉÉÇxÉä ºjÉÂÒ ºÉIÉ¨ÉÒ Eò®úhÉ ½þÉä<Ç±É ´É iªÉÉÆxÉÉ JÉ-ªÉÉ +lÉÉÇxÉä 
ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò xªÉÉªÉ |É{iÉ ½þÉä<Ç±É. 
 73 ´ªÉÉ 74 ´ªÉÉ PÉ]õxÉÉnÖù̄ ûºiÉÒxÉä ¨ÉÊ½þ±ÉÉ +É®úIÉhÉ Ênù±Éä +ºÉ±Éä iÉ®úÒ iªÉÉSÉÉ ´½þÉ´ÉÉ iÉä́ ÉføÉ ¡òÉªÉnùÉ ¨ÉÊ½þ±ÉÉ ºÉIÉÊ¨ÉEò®úhÉÉºÉÉ`öÒ ZÉÉ±ÉÉ 
xÉÉ½þÒ. +VÉÚxÉ½þÒ iªÉÉxÉÉ ÊxÉhÉÇªÉ |ÉÊGòªÉäiÉ ¨½þhÉ´Éä iÉä́ ÉføªÉÉ |É¨ÉÉhÉiÉ ºÉ½þ¦ÉÉMÉÒ Eò¯ûxÉ PÉäiÉ±Éä VÉÉiÉ xÉÉ½þÒiÉ. iªÉÉºÉÉ`öÒ xÉÖºÉiÉä EòÉªÉnäù Eò¯ûxÉ ={ÉªÉÉäMÉ 
xÉÉ½þÒ. iªÉÉºÉÉ`öÒ ¨ÉÉxÉÊºÉEòÉiÉ ¤Énù±ÉÉ´ÉÒ ±ÉÉMÉä±É. iÉ®úSÉ JÉ-ªÉÉ +lÉÉÇxÉä ¨ÉÊ½þ±ÉÉÆSÉÉ ®úÉVÉEò®úhÉÉiÉÒ±É ºÉ½þ¦ÉÉMÉ ´ÉÉfäø±É. 
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Abstract :  

Sardar Vallabhbhai Patel  was a political and social leader of India who played a major role in the 
country's struggle for independence and guided its integration into a united, independent nation. In India and 
across the world, he was often addressed as Sardār, which means Chief in many languages of India. Raised in 
the countryside of Gujarat and largely self-educated, Vallabhbhai Patel was employed in successful practice 
as a Gujarati lawyer when he was first inspired by the work and philosophy of  Mahatma Gandhi. Patel 
subsequently organised the peasants of Kheda, Borsad, and Bardoli in Gujarat in non-violent civil 
disobedience against oppressive policies imposed by the British Raj; in this role, he became one of the most 
influential leaders in Gujarat. He   rose to the leadership of the Indian National Congress and was at the 
forefront of rebellions and political events, organising the party for elections in 1934 and 1937, and promoting 
the Quit India movement. 

As the first Home Minister and Deputy Prime Minister of India, Patel organised relief for refugees 
in Punjab and Delhi, and led efforts to restore peace across the nation. Patel took charge of the task to forge a 
united India from the 565 semi-autonomous princely states and British-era colonial provinces. Using frank 
diplomacy backed with the option (and the use) of military action, Patel's leadership enabled the accession of 
almost every princely state. Hailed as the Iron Man of India, he is also remembered as the "patron saint" of 
India's civil servants for establishing modern all-India services. Patel was also one of the earliest proponents of 
property rights and free enterprise in India. 

Patel travelled to attend schools in Nadiad, Petlad and Borsad, living self-sufficiently with other boys. 
He reputedly cultivated a stoic character — a popular anecdote recounts how he lanced his own painful boil 
without hesitation, even as the barber supposed to do it trembled. Patel passed his matriculation at the late age 
of 22; at this point, he was generally regarded by his elders as an unambitious man destined for a commonplace 
job. But Patel himself harboured a plan — he would study to become a lawyer, work and save funds, travel 
to England and study to become a barrister. Patel spent years away from his family, studying on his own with 
books borrowed from other lawyers and passed examinations within two years. Fetching Jhaverba from her 
parents' home, Patel set up his household in Godhra and enrolled at the bar. During the many years it took him 
to save money, Vallabhbhai — now a pleader — earned a reputation as a fierce and skilled lawyer. His wife 
bore him a daughter, Manibehn, in 1904 and later a son, Dahyabhai, in 1906. Patel also cared for a friend 
suffering from Bubonic plague when it swept across Gujarat. When Patel himself came down with the disease, 
he immediately sent his family to safety, left his home and moved into an isolated house in Nadiad (by other 
accounts, Patel spent this time in a dilapidated temple); there, he recovered slowly. 

At the urging of his friends, Patel won an election to become the sanitation commissioner of 
Ahmedabad in 1917. While often clashing with British officials on civic issues, he did not show any interest in 
politics. Upon hearing of Mohandas Gandhi, he joked to Mavlankar that Gandhi would "ask you if you know 
how to sift pebbles from wheat. And that is supposed to bring independence." But Patel was deeply impressed 
when Gandhi defied the British in Champaran for the sake of the area's oppressed farmers. Against the grain of 
Indian politicians of the time, Gandhi wore Indian-style clothes and emphasised the use of one's mother tongue 
or any Indian language as opposed to English — the lingua franca of India's intellectuals. Patel was particularly 
attracted to Gandhi's inclination to action — apart from a resolution condemning the arrest of political 
leader Annie Besant, Gandhi proposed that volunteers march peacefully demanding to meet her. 

Patel gave a speech in Borsad in September 1917, encouraging Indians nationwide to sign Gandhi's 
petition demanding Swaraj — independence — from the British. Meeting Gandhi a month later at the Gujarat 
Political Conference in Godhra, Patel became the secretary of the Gujarat Sabha — a public body which would 
become the Gujarati arm of the Indian National Congress — at Gandhi's encouragement. Patel now 
energetically fought against veth — the forced servitude of Indians to Europeans — and organised relief efforts 
in wake of plague and famine in Kheda. The Kheda peasants' plea for exemption from taxation had been turned 
down by British authorities. Gandhi endorsed waging a struggle there, but could not lead it himself due to his 
activities in Champaran. When Gandhi asked for a Gujarati activist to devote himself completely to the 
assignment and Patel volunteered, much to Gandhi's personal delight. Though his decision was made on the 
spot, Patel later said that his desire and commitment came after intensive personal contemplation, as he realised 
he would have to abandon his career and material ambitions. 
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As Gandhi embarked on the Dandi Salt March, Patel was arrested in the village of Ras and tried 
without witnesses, with no lawyer or pressman allowed to attend. Patel's arrest and Gandhi's subsequent arrest 
caused the Salt Satyagraha to greatly intensify in Gujarat — districts across Gujarat launched an anti-tax 
rebellion until and unless Patel and Gandhi were released. Once released, Patel served as interim Congress 
president, but was re-arrested while leading a procession in Mumbai. After the signing of the Gandhi-Irwin 
Pact, Patel was elected Congress president for its 1931 session in Karachi — here the Congress ratified the pact, 
committed itself to the defence of fundamental rights and human freedoms, and a vision of a secular nation, 
minimum wage and the abolition of untouchability and serfdom. Patel used his position as Congress president 
in organising the return of confiscated lands to farmers in Gujarat. Upon the failure of the Round Table 
Conference in London, Gandhi and Patel were arrested in January 1932 when the struggle re-opened, and 
imprisoned in the Yeravda Central Jail. During this term of imprisonment, Patel and Gandhi grew close to one 
another, and the two developed a close bond of affection, trust, and frankness without reserve. Historians have 
described this relationship as that of an elder brother — Gandhi — and his younger brother — Patel. Despite 
having arguments with him, Patel respected Gandhi's instincts and leadership. The two leaders would discuss 
national and social issues, read Hindu epics and crack jokes. Gandhi taught Patel the Sanskrit language, while 
his secretary Mahadev Desai kept detailed records of their conversations. When Gandhi embarked on a fast-
unto-death protesting the separate electorates granted to untouchables, Patel looked after Gandhi closely and 
himself refrained from partaking of food. Patel was later moved to a jail in Nasik, and refused a British offer for 
a brief release to attend the cremation of his brother Vithalbhai, who had died in 1934. He was finally released 
in July of the same year. 

Patel headed Congress's all-India election campaign in 1934 and 1937 — he would collect funds, select 
candidates, determine the Congress stance on issues and opponents. Not contesting a seat for himself, Patel 
nevertheless guided Congressmen elected in the provinces and at the national level. In 1935, Patel underwent 
apiles operation, but also guided efforts against plague in Bardoli and again when a drought struck Gujarat in 
1939. Patel would guide the Congress ministries that had won power across India with the aim of preserving 
party discipline — Patel feared that the British would use opportunities to create conflicts between elected 
Congressmen, and he did not want the party to be distracted from the goal of complete independence. But Patel 
would clash with Nehru, opposing declarations of the adoption of socialism at the 1936 Congress session, 
which he believed was a diversion from the main goal of achieving independence. In 1938, Patel organised rank 
and file opposition to the attempts of then-Congress president Subhash Bose to move away from Gandhi's 
principles of non-violent resistance. Patel considered Bose to be un-democratic and desirous of more power 
over the party. He led senior Congress leaders in a protest, which resulted in Bose's resignation. But criticism 
arose from Bose's supporters, socialists and other Congressmen that Patel himself was acting in an authoritarian 
manner in his defence of Gandhi's authority. 

In 1917, Sardar Vallabhbhai was elected as the Secretary of the Gujarat Sabha, the Gujarat wing of the 
Indian National Congress. In 1918, he led a massive "No Tax Campaign" that urged the farmers not to pay taxes 
after the British insisted on tax after the floods in Kaira. The peaceful movement forced the British authorities 
to return the land taken away from the farmers. His effort to bring together the farmers of his area brought him 
the title of 'Sardar'. He actively supported the non-cooperation Movement launched by Gandhi. Patel toured the 
nation with him, recruited 300,000 members and helped collect over Rs. 1.5 million. 

In 1928, the farmers of Bardoli again faced a problem of "tax-hike". After prolonged summons, when 
the farmers refused to pay the extra tax, the government seized their lands in retaliation. The agitation took on 
for more than six months. After several rounds of negotiations by Patel, the lands were returned to farmers after 
a deal was struck between the government and farmers’ representatives. 

Patel stepped down in favour of Nehru from the 1946 election for the Congress presidency, upon the 
request of Gandhi — Gandhi had declared Nehru to his "successor" in 1942. Patel had the support of 11 out of 
15 Congress PCCs, while Nehru had none. The election's importance is in the fact that the elected man would 
lead free India's first Government. Gandhi is criticised for not backing Patel, but Patel respected Gandhi's 
judgment, and knew that he did not have Nehru's assets: health and youth, mass popularity and a likeable image 
with the country's Muslims and youth. Some historians argue that Gandhi asked Patel to step down as Gandhi 
knew that Nehru would be unlikely to accept second place, and feared a split in the Congress. However, 
Gandhi's real desire was that Patel and Nehru head the government together, with the distinction being only 
titular. After the election, Patel began directing the Congress campaign for the general elections to be held to 
elect the Constituent Assembly of India 

In the elections, the Congress won a large majority of the elected seats, dominating the Hindu 
electorate. But the Muslim League led by Muhammad Ali Jinnah won a large majority of Muslim electorate 
seats. The League had resolved in 1940 to demand Pakistan — an independent state for Muslims — and was a 
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fierce critic of the Congress. The Congress formed governments in all provinces save Sindh, Punjab 
and Bengal, where it entered into coalitions with other parties. 

Governor General Chakravarti Rajagopalachari, Nehru and Patel formed the triumvirate which ruled 
India from 1948 to 1950. Prime Minister Nehru was intensely popular with the masses, but Patel enjoyed the 
loyalty and faith of rank and file Congressmen, state leaders and India's civil services. Patel was a senior leader 
in theConstituent Assembly of India and was responsible in a large measure for shaping India's constitution. 
Patel was a key force behind the appointment of Dr. Bhimrao Ramji Ambedkar as the chairman of the drafting 
committee, and the inclusion of leaders from a diverse political spectrum in the process of writing the 
constitution. 

Patel was the chairman of the committees responsible for minorities, tribal and excluded areas, 
fundamental rights and provincial constitutions. Patel piloted a model constitution for the provinces in the 
Assembly, which contained limited powers for the state governor, who would defer to the President — he 
clarified it was not the intention to let the governor exercise power which could impede an elected government. 
He worked closely with Muslim leaders to end separate electorates and the more potent demand for reservation 
of seats for minorities. Patel would hold personal dialogues with leaders of other minorities on the question, and 
was responsible for the measure that allows the President to appoint Anglo-Indians to Parliament. His 
intervention was key to the passage of two articles that protected civil servants from political involvement and 
guaranteed their terms and privileges. He was also instrumental in the founding the Indian Administrative 
Service and the Indian Police Service, and for his defence of Indian civil servants from political attack, he is 
known as the "patron saint" of India's services. When a delegation of Gujarati farmers came to him citing their 
inability to send their milk production to the markets without being fleeced by middlemen, Patel exhorted them 
to organise the processing and sale of milk by themselves, and guided them to create the Kaira District Co-
operative Milk Producers' Union Limited, which preceded the Amul milk products brand. Patel also pledged the 
reconstruction of the ancient but dilapidated Somnath Temple in Saurashtra — he oversaw the creation of a 
public trust and restoration work, and pledged to dedicate the temple upon the completion of work (the work 
was completed after Patel's death, and the temple was inaugurated by the first President of India, Dr. Rajendra 
Prasad). 

When the Pakistani invasion of Kashmir began in September 1947, Patel immediately wanted to send 
troops into Kashmir. But agreeing with Nehru and Mountbatten, he waited till Kashmir's monarch had acceded 
to India. Patel then oversaw India's military operations to secure Srinagar, the Baramulla Pass and the forces 
retrieved a lot of territory from the invaders. Patel, along with Defence Minister Baldev Singh administered the 
entire military effort, arranging for troops from different parts of India to be rushed to Kashmir and for a major 
military road connecting Srinagar to Pathankot be built in 6 months. Patel strongly advised Nehru against going 
for arbitration to the United Nations, insisting that Pakistan had been wrong to support the invasion and the 
accession to India was valid. He did not want foreign interference in a bilateral affair. Patel opposed the release 
of Rs. 55 crores to the Government of Pakistan, convinced that the money would go to finance the war against 
India in Kashmir. The Cabinet had approved his point but it was reversed when Gandhi, who feared an 
intensifying rivalry and further communal violence, went on a fast-unto-death to obtain the release. Patel, 
though not estranged from Gandhi, was deeply hurt at the rejection of his counsel and a Cabinet decision. 

In 1949, a crisis arose when the number of Hindu refugees entering West Bengal, Assam and Tripura 
from East Pakistan climbed over 800,000. The refugees in many cases were being forcibly evicted by Pakistani 
authorities, and were victims of intimidation and violence. Nehru invited Liaquat Ali Khan, Prime Minister of 
Pakistan to find a peaceful solution. Despite his aversion, Patel reluctantly met Khan and discussed the matters. 
Patel strongly criticised, however, Nehru's intention to sign a pact that would create minority commissions in 
both countries and pledge both India and Pakistan to a commitment to protect each other's minorities. Syama 
Prasad Mookerjee and K.C. Neogy, two Bengali ministers resigned and Nehru was intensely criticised in West 
Bengal for allegedly appeasing Pakistan. The pact was immediately in jeopardy. Patel however, publicly came 
out to Nehru's aid. He gave emotional speeches to members of Parliament, and the people of West Bengal, and 
spoke with scores of delegations of Congressmen, Hindus, Muslims and other public interest groups, 
persuading them to give peace a final effort. The pact was approved and within a year, most of the Hindu 
refugees had returned to East Pakistan. 

Gandhi had profound effect on Patel’s politics and thoughts. He pledged unwavering support to the 
Mahatma and stood by his principles all through his life. While leaders including Jawaharlal Nehru, 
Chakravarthi Rajagopalachari and Maulana Azad criticized Mahatma Gandhi's idea that the civil disobedience 
movement would compel the British to leave the nation, Patel extended his support to Gandhi. Despite the 
unwillingness of the Congress High Command, Mahatma Gandhi and Sardar Vallabhbhai Patel strongly forced 
the All India Congress Committee to ratify the civil disobedience movement and launch it without delaying 
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further. Upon Gandhi’s request he gave up his candidacy for the post of the Prime Minister of India. He 
suffered a major heart attack after Gandhi’s death.  Although he recovered, he attributed it to having lamented 
silently for the loss of his mentor. 
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Introduction:-  

The concept of ‘global history’ denotes both objective global historical processes and a research 
area where their investigation is conducted. This article focuses on global history as a research area. The 
idea of global history has been formulated within scientific thought since the mid20th century (its starting 
point lies in the scholarly publications of the second generation of French Annals School). The emergence 
of Global History as a distinct field of study focusing on social processes of ‘long duration’ took place in 
the late 20th century. Methodological sources of global history should be found in Fernand Braudel's 
works: The Mediterranean and the Mediterranean World in the Age of Philip II (1949), Civilisation 
Matérielle, Économie et Capitalisme, XVe – XVIIIe , (translated as Capitalism and Material Life, 1400–
1800) (1967–1979) etc. ‘We (‘the global historians’ – T. Sh.) are all heirs of Braudel, whether we like it 
or not. He is part of the air we breathe’, writes Alan Macfarlane, one of the founders of the British school 
of global history (Macfarlane 1996). In The Mediterranean, Braudel for the first time suggested the idea 
of differentiation of historical time and introduced the concepts of long, medium and short duration 

(Longue Durée, Moyenne Durée, Сourte Durée) which reflect thousand-year long changes, century-long 
changes, and current changes of natural and social systems respectively (Braudel 2002).  
Objectives:-  

1.cultural and economic ties of the peoples that inhabited it.  
2.long socio-natural transformations has become a core of global history. 
3 A clear awareness of the plurality of social time is indispensable to a common methodology of the 

social sciences’.  
4.humanities and social sciences in solving relevant problems of the present. 

 
The least structured of all the human sciences:- 

Is open to all the lessons learned by its numerous neighbors, and is then at pains to reflect them 
back again. So, despite all the reluctance, oppositions, and blissful ignorance, the beginnings of a 
‘common market’ are sketched out. This would be well worth a trial during the coming years, even if each 
science might later be better off re-adopting, for a while, some more strictly personal approach. But now 
the crucial point is to get together in the first place (Braudel 1977). The essay History and the Social 
Sciences: Long Duration became a key event in the history of social sciences and historical science itself. 
The essay was translated into many languages, including Russian. In 2008, the Fernand Braudel Center 
for the Study of Economies, Historical Systems, and Civilizations (State University of New York – 
Binghamton) held the conference ‘Longue Durée and World-Systems analysis’,1 devoted to the fiftieth 
anniversary of the publication (Khakimov 2009). Global history studies cross-border social processes of 
‘long duration’ and their dependence on particular environment. The  
main subjects of global history are as follows:-  

migration of tribes and nations, settling of territories, regional economic development, trading 
routes, distribution of material culture, civilizations' spiritual interference, differentiation and integration 
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of languages, emergence of the centers of statehood and their relationship, distribution of technologies, 
anthropogenic changes of environment and physiological changes of a human being in long historical 
prospect. The ‘global historians’ primarily focus on the history of globalization whose inconsistent 
concepts generate the problematic field for global history. One of the ‘founding fathers’ of the American 
school of global history, professor at the Massachusetts Institute of Technology Bruce Mazlish says ‘The 
history of globalization – is both the heart and the novelty of global history’ (Mazlish and Iriye 2005: 19). 
The question of what exactly constitutes the subject of global history is still one of the most debatable. 
The institutionalization of Global History as a distinct field of study began in the 1990s. The initiatives 
connected with organizational formation of Global History were stipulated both by internal factors of 
development of the scientific thought, constantly requiring not only a substantial, but also a formal 
modernization, and by external ones including, first of all, global changes in the system of international 
order in the late 1980s and early 1990s and acceleration of globalization processes in the second half of 
the 1990s. The requirements on the part of western education system, which is based on the principle of 
intense competition and is very sensitive to social demands, have become an impetus for ‘globalization’ 
of social and humanitarian discourse over the last two decades. Similar to parallel projects (Big History, 
World and Transnational History, Cross-Cultural Studies, Environmental History, etc.). 
 Global History was institutionalized:- 

 first of all, within the framework of educational programs, and only then within the specialized 
periodical press and professional associations. Great Britain became one of the largest centers of 
formation of Global History as a distinct area of study. London was the venue for the first seminar on 
global history (Institute of Historical Research, University of London, 1996) and the place where the first 
master program in Global History was set up (London School of Economics and Political 1 The 
information on ‘The Longue Durée and World-Systems Analysis. Colloquium. October, 24–25 2008. 
Binghamton University’ is available at http://www2.binghamton.edu/fbc/archive/nwslt-32.pdf. Shestova • 
Global History as a Trend of Global Studies 103 Science, 2000). It was in London that the research 
network in the field of global economic history known as The Global Economic History Network 
(GEHN) was created in 2003, and the Journal of Global History2 was founded in 2006. As Gareth Austin, 
the President of The European Network in Universal and Global History (ENIUGH) writes, In London, 
global history began as an experiment and became a mission. The project began with a step which in 
retrospect seems modest and obvious, but at the time was innovative and even radical: the creation of a 
regular seminar in such a seemingly amorphous ‘subject’ as ‘Global History in the Long Run’. This was 
convened (under that title) at the University of London's Institute of Historical Research by the Institute's 
then director, Patrick O'Brien, and Alan Milward, who at that time held the chair of economic history at 
LSE (Austin 2007: 99–111). As O'Brien remembers, ‘the seminar began and continued by discussing a 
then rather short list of famous books locatable in this new field: Wittfogel, McNeill, Braudel, Hodgson, 
Wallerstein, Gellner, Frank, Pomeranz and others’ (O'Brien 2008). Today's list of works on global history 
comprises thousands of titles. Austin notes three  
Main trends in the institutionalization of Global History:- 

 Educational programs, foundation of a new journal and organization of international research 
network (Austin 2007: 99). A number of important works of LSE professorate on Global History and 
Global Studies could be added to these three trends, in particular, the works by a prominent British 
sociologist Anthony Giddens, which were published when he held a position of LSE director (1997–2003) 
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(Giddens 1999, 2000, 2001). In 2000, the London School of Economics and Political Sciences set up the 
first ever master's degree for this subject in the United Kingdom. This one-year program still exists (as an 
independent program and as a part of two-year program carried out together with universities of Leipzig, 
Vienna, Wroclaw and Roskilde). Another LSE department – Department of International Relations – now 
also has a joint program on world history with the Colombian University (Third European Congress… 
2011: 3). With regard to the content of LSE master's program in Global History, O'Brien notes: This 
degree is advertised as global history, but (as you might expect from a group of economic historians) with 
credentials that cover Europe, the Americas, Africa, China, India and Japan, the course is in effect an 
integrated programme focused upon the long-run history of ‘material life’. The syllabus was designed for 
graduate students to study what is (perhaps) the mega problem of our times, namely, when or why some 
societies (located largely in the West and North of our modern world) became and remain affluent, while 
the majority of the world's seven billion people who reside in countries (to the East and the South) are still 
poor. Demarcated into component courses the degree takes on board a range of themes that underpin most 
modern meta-narratives in histories of the world focused on environments, states, geopolitics, religions, 
cultures, gender, diseases and of course economic change (O'Brien 2008). The foundation in 2006  
Conclusion:-  

The possibilities and prospects opened by global history are acknowledged by the majority of 
scholars working in other directions and schools. local perspectives yield local histories. Global 
perspectives yield global histories’ With penetration of computer technologies into social and historical 
research, huge data files became available in the spheres of historical research (including those that are 
not traditional for history). Machine data processing made possible an efficient implementation of 
complex research programs. It became one of the most important factors for updating historical science 
and qualitative expansion of its possibilities. Methodological achievements of such areas as quantitative 
historiography, cliodynamics, macrosociology, etc. paved the way for creation of theories at the global 
scale. The availability of empirical data at the global scale became the key precondition to form global 
history as a distinct field of study. To the extent in which the global history uses quantitative 
methodology, especially mathematical modeling of processes of long duration, one might consider it as a 
part of new area of knowledge which is called Globalistics.  
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bfrgklkps iquysZ[ku 

izk-MkW-Qqypan lq;ZHkku nq/kHkkrs 
tokgj egkfo|ky;] v.knwj]  

rk-rqGtkiwj]ft-mLekukckn  
 

izLrkouk % - 
 vkrki;Zar bfrgklkps >kysys fy[kk.k gs cgqrsd loZ fBdk.kh  dkxni=kph] lanHkZ lk/kukpk okij 
d:u bfrgkl ys[ku  >kysys fnlwu ;sr ukgh-rlsp la’kks/ku  gs fpjdky fVd.kkjs vlr ukgh- dkGkP;k 
vks?kkr R;ke/;s cny visf{kr vlrks- cny o lq/kkj.kk gk loZ txkpk fu;e vkgs] R;keqGs bfrgklke/;s 
gh cny dj.ks vko’;d Bjrs] bfrgkl gk fo”k; i.k ‘kkL= B: ‘kdrks- ijarw R;kizek.ks iqjkos ns.ks 
vko’;d Bjrs- ,[kk|k ,sfrgkfld ?kVusP;k lanHkkZr uO;kus iqjkok miyC/k >ky;kl R;kpk fLodkj d:u 
R;k ?kVuspk uO;kus ys[ku dj.ks xjtsps Bjrs- ts.ks d:u okpd oxkZyk lR; ekfgrh nsrk ;sbZy- 
fj;klrdkj ljnslkbZ Eg.krkr R;kizek.ks bfrgkl Eg.kts ßekuoh izxrhpk vk<kokÞ gs rRo fl/n dj.;klkBh 
uO;k dkBkP;k lanHkkZr bfrgklkps iquysZ[ku vko’;d Bjrs-1 
mfn”V;s %&  

bfrgklkps iquysZ[ku cnyR;k dkGkuqlkj dj.ks xjtsps Bjrs- dkj.k cnyR;k dkGkuqlkj vusd 
uohu lanHkZ miYkC/k gksrkr R;kpk fLodkj d:u bfrgkl ys[kukr cny dj.ks xjtsps Bjrs- 
rlsp bfrgklkpk laca/k HkwrdkGk’kh vlrks- HkwrdkG gk fy[hr o vfy[khr lanHkZ lk/kuke/;s cafnLr 
vlrks-  bfrgkl ys[ku gk izkeq[;kus iqjkO;koj vk/kkfjr vlrks-  R;keqGs izk-ykWthykWl o lsuckWl ;kauh 
EgVY;kizek.ks “No Documents No History” ;k mDrhcny dks.krkgh la’k; vlY;kps  dkj.k ukgh- 
c&;kposGk dkgh vuisf{kr ?kVukeqGs dkgh lanHkZ lk/kus miyC/k gksr vlrkr-2 
  ojhy ykWthykWl ;kaP;k fopkjko:u vkiY;k y{kkr ;sbZy dh] iqjkok ukgh rj bfrgkl ukgh-  Eg.ktsp 
bfrgkl ys[kukr lk/kukyk vfr’k; egRokps LFkku vkgs-  lk/kus gh bfrgklkph vkRek vlrkr-  bfrgkl 
ys[kuke/;s uouO;kus lk/kukph Hkj iMr vkgs-  ,[kk|k ?kjk.;kfo”k;h ekfgrh ns.kkjs dkagh iqjkos uO;kus 
miyC/k >kY;kl R;k iqjkO;kP;k vk/kkjs bfrgklkps iquysZ[ku dj.ks dzeizkIr Brs-  uO;kus miYkC/k gks.kkjh 
lanHkZ lk/kus gh bfrgkl ys[kuklkBh ojnku Bjrkr-  
 c&;kpkosGk twU;k lanHkZ lk/kuke/;s uO;kus Hkj iMr vlrs-  c&;kp osGk vls tqU;k 
dky[kaMkoj ekfgrh ns.kkjs lk/kus vlrkukgh uO;kus Hk iMr vlrs-  R;keqGs bfrgkl ys[kuke/;s Hkj iMrs-  
uohu lkjka’k vFkZ let.;kl enr gksrs-  c&;kp osGh vusd ?kVukc|y let&xSjlet fuekZ.k gksrkr-  
rs nwj gks.;kl uohu lk/kus enr djrkr-  
FkksMD;kr bfrgkl ys[kukr uO;kus lk/kus Hkj VkdRkkr-R;kpk fLodkj d:u la’kks/kdkus bfrgklkps iquysZ[ku 
dj.;kl gjdr ukgh- bfrgklkps ys[ku djr vlrkuk bfrgkldkjkoj T;k fopkjkpk  izHkko iMysyk vlsy 
R;k vuq”kaxkus rks fy[kku djhr vlrks- R;kuk uarj uohu iqjkos] lanHkZ  lk/kus miYkC/k >kY;kl R;kpk 
fLodkj d:u bfrgklkps iquysZ[ku dj.ks xjtsps Bjrs- bfrgkldkj T;k fopkj lj.khe/;s ok<ysyk vlsy 
R;kpk izHkko R;kP;koj iMrks- iqUgk R;k fopkjlj.khpk izHkko ys[kukoj iMr vlrks-  v’kk osGh R;k 
la’kks/kdkus uO;k lanHkZ lk/kukpk fLodkj d:u bfrgklkps iquysZ[ku dsY;kl okLro lektkleksj ekaM.;kl 
leFkZ B: ‘kdrks-  ‘ksoVh bfrgkdkjkph n`”Vh d’kh vkgs- ;koj bfrgkl ys[ku voyacwu vlrs- ,[kk| 
bfrgkldkjkps y{k eglwy foHkkxkdMs vlsy rj rks ;q/nfo”k;d ekfgrh ns.;kdMs FkksMklk nqyZ{k djrks- 
Eg.ktsp vls Eg.krk ;sbZy dh] la’kks/kdkph n`”Vh d’kkoj iMrs d’kh iMrs ;koj  R;kps ;’k] vi;’k 
voyacwu vlrs- Eg.ktsp ,dp ?kVuk vlrs- R;k ?kVusdMs ikg.;kpk izR;sd la’kks/kdkpk n`”Vhdksu 
osxosxGk vlw ‘kdrks-  

bfrgklys[kuke/;s oLrwfu”Brk ;s.;klkBh bfrgkldkj iz;Ru djhr vlrks- ijarw vusd vMp.kheqGs 
rks oLrwfu”B fy[ku d: ‘kdr ukgh- rjh ijarw  uO;kus miyC/k gks.kkjh lk/kus] uOkhu fopkj izokg  ;kpk 
la’kks/kdkus fLodkj d:u R;kPkk ys[kukps iquysZ[ku dj.ks xjtsps Bjr vkgs-  ts.ks d:u R;keqGs okpd 
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oxkZyk okLro bfrgkl lkaxw ‘kdw-  rlsp feGkysyh lanHkZ lk/kus] R;k lk/kukph lR;rk iMrkGwup R;kpk 
fLodkj dj.ks xjtsps vkgs- bfrgklkpk vUo;kFkZ ykor vlrkuk ‘kkL=’kq/n i/nrhus yko.ks xjtsps vkgs-  
 bfrgkl gk fo”k; okV pqdysY;kuk okV nk[kohr vlrks- T;k ns’kkyk oSHko’kkyh bfrgkl ukgh R;k 
ns’kkph voLFkk okV pqdysY;k ek.klkph voLFkk d’kh gksrs r’khp voLFkk R;k ns’kkph gksrs- R;keqGs [kjk 
bfrgkl lektkleksj ekaMyk rj [kjh ekfgrh feGw ‘kdrs-Eg.kwu vkiY;k iqoZtkaP;k tx.;krwu dkgh rRos 
?ksrk ;sbZy R;keqGs [kjk bfrgkl fyfg.ks bfrgkldkjkps vk| drZO; curs- R;keqGs la’kks/kdkuh uO;k lanHkZ 
lk/kukpk okij d:u] cnyR;k dkGkuqlkj uohu vUo;kFkZ ykowu bfrgklkps iquysZ[ku dsY;kl okLro 
bfrgkl ys[ku gksbZy- 
 
lanHkZ %- 

1-bfrgklys[ku’kkL= ljnslkbZ MkW-xk;dokM @guekus i`-dza-182 QMds izdk’ku dksYgkiwj & 1996 
2-bfrgklys[ku’kkL= &  ljnslkbZ MkW-xk;dokM] guekus i`-d`-182 QMds izdk’ku dksYgkiwj 1996- 
3- csanzs ok-lh-lk/ku fpdhRlk i`- 196 
4-bfrgklkps rRoKku & lnkf’ko vkBoys 
5-la’kks/ku i/nrh] izfdz;k] varjax- MkW-nq-dk-lar  
6-iqjk.kdFkk vkf.k okLrork & Mh-Mh-dkslch 
7-x-g-[kjs-& lk/kufpdhRlk 
8-bZ-,p-dkj-& bfrgkl Eg.kts dk;\- 
9-MkW-izHkkdj xknzs & bfrgkl ys[kukP;k ijaijk  
10-MkW-xksfoan panz ikaMs- bfrgkl-& Lo:Ik ,oe~ fl/nkar 
11-ns-fo-dsrdj & bfrgklkrhy var%izokg 
12-<oGhdj e-ds- & iqjkrRofo|k ik-1 rs 3  
13- nso] ‘kka-Hkk & iqjkrRofo|k ik-a1 
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oafprkapk bfrgkl ys[ku izokg ,d fparu 
 

izk- larks”k lkseukFk dikGs 
bfrgkl foHkkx 

#bZHkj dkWyst mLekukckn  
 

oafprkP;k bfrgkl ys[ku izoklkpk mn; 20 O;k ‘krdke/;s >kyk ekDlZoknh o 
uoekDlZoknh bfrgkl ys[kukp iq<ph ik;jh Eg.kts lckYVuZ fdaok oafprkpk bfrgkl gks;- 
vktojP;k bfrgklke/;s ojh”B oxkZP;k dk;kZojp ys[ku dsys xsys- ek= dfu”B oxkZP;k 
dk;kZyph uksan bfrgklke/;s ?ksryh xsyh ukgh- ;keqGsp lckYVuZ bfrgkl ys[ku izokgke/;s ;k 
dfu”B oxkZrhy nqyZf{kr ?kVdkaP;k dk;kZpk o ;ksxnkpk vk<kok ?ks.;kpk iz;Ru dsyk xsyk- 
vWVksfuvks xzkeph ;k bVkfy;u rRoosR;kus lckYVuZ gh ladYiuk ekaMwu oafprkP;k bfrgklkyk 
okpk QksM.;kps dke dsys- ;kaP;k erkuqlkj vfHktkr oxkZrhy yksdkauh lkckYVuZ oxkZrhy 
yksdkauk  fulxZnRr vf/kdkjkiklwu nwj Bso.;kpk  iz;Ru dsyk- rlsp oafprkapk bfrgkl 
uksanfo.;klkBh iz;Ru dsyk- lk/kkj.k% oafprkpk bfrgkl uksanfo.;klkBh lk/kus miyC/k ulyh 
rjhgh yksdlkgR; rRle xzaFkke/kwu ;kaP;k dk;kZph uksan ?ksÅ ‘kdrks- lckYVuZ gk ,d bfrgkl 
ys[ku dj.;kpk uohu fopkj izokg vlyk rjh tqU;kp ijarq oafpr ?kVdkaP;k dk;kZpk vk<kok 
;ke/;s ?ks.;kpk iz;Ru dsyk xsyk vkgs- 
la’kks/kukph mfn”Vs %&  

1- bfrgkl ys[kukr lckYVuZ bfrgkl dkjkaps fopkj tk.kwu ?ks.ks-  
2- bfrgkl ys[kukr lckYVuZ bfrgklkph Hkqfedk letwu ?ks.ks- 
3- lckYVuZ bfrgklkps egRo letwu ?ks.ks- 

Lak’kks/ku i/nrh %&  
 izLrr̀ ‘kks/k fuac/k n~forh; lk/kukoj vk/kkjhr vkgsr- ;ke/;s R;k fo”k;k lac/kh  fofo/k 
lanHkZ xzaFk] fu;rdkyhds] orZeku i=s] baVjusV bR;knhpk voyac dj.;kr vkyk vkgs-  
lckYVuZ ‘kCnkpk vFkZ %&  
 vkWDlQksMZ ;k baxzth ‘kCndks”kkr ;kpk vFkZ dfu”B ntkZps fdaok Js.khps yksd vlk fnyk 
vkgs- R;kpcjkscj ;kpk nqljk vFkZ oafpr vlkgh gksrk- MkW- vjfoan ns’kikaMs ;k fopkjoarkus 
lckYVuZyk oafpr vlk ‘kCniz;ksx okijyk vkgs- 
 lckYVuZ fdaok oafprkP;k ǹ”Vhdksukrwu bfrgkl ys[ku dj.kkjs bfrgkldkj-  
vWVksfuvks xzkeph %& xzkeph gs ifgY;knk uoekDlZoknh gksrs- ijarq bVyhe/khy dkexkj y<;kps 
usrR̀o] gqdqe’kkghoj dsysys ys[ku ;k nksUgh xks”VheqGs R;kauk rq#xkar tkos ykxys- rq#xkae/;s 
vlrkukp R;kP;k fparuke/;s uohu  fopkj izokg fuekZ.k >kyk- R;kykp lckYVuZ fopkj izokg 
vls uko fnys- R;kauh ekDlZP;k fla/nkarkpk oSf’odlanHkkZr uok vFkZ yko.;kpk iz;Ru dsyk- 
xzkeph ;kaP;k ers- vkfFkZd O;ogkj lkekthd thoukr vk/kkjHkqr vlys rjh lkaLdr̀hd ckchgh 
frrD;k egRokP;k vlrkr= ,o<sp uOgs rj laLdr̀h gh lkekthd ifjorZukyk xrh nsrs o 
fn’kkgh nsrs- ;k erkP;k iqf”Vdj.kkFkZ xzkephuh izHkwRo fl/nkar ekaMyk R;kaP;k ers lkektke/;s 
dk;ep ,d usr`̀Ro oxZ o nqljk vla?kVhr nq̧ ;e oxZ vlrks-  
mnk - e/;;qxhu dky[kaMkr eqfLye gs usrR̀o dj.kkjk oxZ o Hkkjrh; gs nq̧ ;e vla?kVhr oafpr 
oxZ ;k nksUgh oxkZrhy  usrR̀o dj.kkjk oxZ ,df=r] ,dla?k vlrks rj nq̧ ;e oxkZl ,d= ;sÅu 
nsr ukgh- ;kykp xzkephuh Traditional Intelligence vls EgVys vkgs- ;k nks?kkaP;k 
la?kk”kZrwup ekuoh; thoukph  fodflr voLFkk tkr vlrs vls R;kaps er vkgs- xzkephaP;k ers 
usrR̀o dj.kkjk oxZ oafpr Eg.ktsp nq̧ ;e oxkZoj tkLrhr tkLr dkG opZLo jkgkos Eg.kwu fofo/k 
ekxkZpk okij djr vlrks-  
jktuSfrd ekxZ %&  ;ke/;s jktdh; cGkpk okij dsyk tkrks- 
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lkaLdf̀r ekxZ %& ;ke/;s  oSpkfjd] uSfrd xks”VhaP;k vk/kkjs cq/nh o eukojrh izHkqRo feGoys 
tkrs-  
 ojhy nksUgh ladYukapk okij d#u usrR̀o dj.kkjk oxZ gk nq̧ ;e oxkZojrh izHkqRo Bsor 
vlrks- dkj.k dk;e neu dsY;klgh nq̧ ;e oxZ la?k”kZ d# ‘kdrks Eg.kwu dkgh osGsl jktuSfrd 
ekxZkpk rj dkgh osGsl lkaLdr̀hd ekxkZpk okij dsyk tkrks-  
 xzkephaP;k ers usrR̀o dj.kkjk oxZ o nq̧ ;e oxZ ;k nks?kkapk ,sfrgklhd  n”̀Vhdksu osxGk 
vlwu usrR̀o oxkZpk ǹ”Vhdksu jktlRrs’kh fuxMhr vkgs] rj oafprkapk Eg.kts  nq̧ ;e oxkZpk 
fgrlaca/kk’kh vlrks v’kkizdkjs izHkqRo fl/nkarkvk/kkjs vWVksfuvks xzkeph ;kauh lckYVuZlac/kh fopkj 
O;Dr d#u R;k fopkjkyk ,d oSpkfjd o rkRohd vf/k”Bku feGowu fnys-  
j.kftr xqgk % 
j.kftr xqgk ;kauh ifgY;kank lckYVuZ bfrgkl ys[kukl izkjaHk d#u oafprkaP;k bfrgklkdMs 
Hkkjrh; bfrgkldkjkaps  y{k os/k.;kps dk;Z dsys- R;kauh Writing on South Asian History and 
Society  ;k ekfydsr Hkjiwj ys[k izdk’khr dsys- R;kpcjkscj Centre of South Asian Cultural 
Studies  ;k laLFksph LFkkiuk d#u nf{k.k vkf’k;krhy yksdkauh olkgrhfo#/n dsysY;k 
pGoGhe/;s rGkxGkrhy turspk lgHkkx eksBk gksrk- ijarq R;kaP;k t’kkizdkjs dk;kZph uksan 
?ksryh uOgrh r’kkp izdkjph fLFkrh Hkkjrke/;sgh gksrh ;kph tk.kho xqgk ;kauk >kY;kus R;kauh 
ekDlZoknke/khy oxZ la?k”kkZph Hkwfedk ukdkjyh o lektkrhy ^vkgs jŝ  p ^ukgh js ^ gs oxkZ,soth 
vfHktu o oafpr vls nksu xV dsys- R;kaP;k Elementary Aspect of Peasnt Insurgency ;k xzaFkkr 
Hkkjrkrhy oafpr ?kVd olkgroknkfo#/n dk isVwu mBys\ R;kaP;k e/kwu usrR̀okpk mn; dlk 
>kyk\ ;k loZ iz’ukaph ppkZ R;kauh ;k xzaFkkr dsyh- 
 Hkkjrkrhy bfrgklkfo”k;h j.kftr xqgkaps er gkssrs dh]  fczVh’kkauh Hkkjrkr lkezkT; foLrkj 
djr vlrkuk o vkiys vklu fLFkj djrkuk HkkjrkP;k ,sfrgklhd ?kVukapk okij dsyk- ;keqGs 
;sFkhy eqGs bfrgklkrhy izsj.kk laiq”Vkr vkY;k- HkkjrkP;k  Lokra«; pGoGhps usrR̀o vfHktkr 
oxkZus dsys o R;kaP;kp dk;kZpk mYys[k rRdkyhu vfHktkr oxkZP;k bfrgkldkjkauh dsys- ijarq 
dkgh bfrgkldjkauh oafprkP;k lgHkkxkfo”k;h fyfgys vlys rjh R;ke/kwu R;kaP;k lgHkkxkps 
okLro leksj ;sr ukgh- v’kk izdkjs oafpr ?kVdkl ¼’ksrdjh] dkexkj] ‘ksretwj] fL=;k bR;knh ½ 
bfrgklke/;s LFkku ns.;kpk iz;Ru dsyk-  
1- ikFkZ pVth %&  

ikFkZ pVthZ ;kauh oafprkaP;k bfrgklke/;s ‘ksrd&;kaP;k lgHkkxkfo”k;h er O;Dr djrkuk 
vfHktkr oxkZP;k bfrgklkyk Mkoywu R;ktkxh lckYVu bfrgkl ekaM.;kfo”k;h vkiys er R;kauh 
O;Dr dsys- R;kauh HkkaMoyh leqnk;] lkearh lRrkfo”k;h vkiys fopkj O;Dr d#u oafprkaP;k 
izfrdkjklkBh leqnk; lRrk i/nrhpk okij dsyk vls er ekaMys R;kauh ‘ksrd&;kcjkscj 
fL=;kaP;k Lokra«;pGoGhrhy ;ksxnku Li”V dj.;kpk iz;Ru dsyk-  

2- MkW ‘kghn vehu %&  
MkW- ‘kghn vehu ;kauh lq/nk ‘ksrd&;kaP;k lgHkkxkfo”k;h er O;Dr djrkuk vlgdkj 
pGoGhrhy R;kaP;k ;ksxnkukpk mYys[k dsyk- R;kpcjkscj pkSjk- pkSjhe/khy ?kVuspk lq/nk 
osxosxG;k lekt ?kVdkaP;k oxkZP;k ekulhd Hkwfedsckcrgh R;kauh vk<kok ?ks.;kpk iz;Ru dsyk 
vkgs-  

3- MkW- lqfer ljdkj %&  
Ljdkj ;kauh Hkkjrkrhy Lokra«; pGoGhrhy loZlkekU; oafpr oxkZP;k  bfrgklkrhy Hkwfedsoj 
tkLr Hkj nsÅu loZlkekU;kaP;k lgHkkxkpk] dk;kZpk vH;kl dsyk- R;kauh ^fczVh’kkauh Lor%gwu 
Hkkjrkyk Lokra«; fnys ulwu Hkkjrh;kaps jk”Vzoknh y<s R;klkBh dkj.khHkwr Bjyŝ  gs iqjkO;kfu’kh 
fl/n dsys-  
 ojhy ys[kdkizek.ksp xk;=h pdzorhZ] xkSre Hknz] jkepanz xqgk] nksis’k  pdzorh b- 
iz;RukeqGS lckYVuZ fopkj izokgkl lè/nrk ;sr xsyh- 
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lkjka'k %&  
 lckYVuZ fopkj izokgkus oafpr ?kVdkl  bfrgklke/;s LFkku nsÅu R;kaP;k dk;kZpk xkSjo 
dsyk- bfrgklkyk vfHktkr oxkZP;k pkSdVhrwu ckgsj dk<wu [k&;k vFkkZus rGkxGki;ZarP;k 
tuleqgkyk lekfo”V dj.;kps dk;Z dsys R;kauh vkfFkZd xks”Vhojp Hkj u nsrk lkekthd] 
lkaLdr̀hd] vkfFkZd xks”Vhpk dlk vfHktkr oxZ okij d#u oafpr oxkZyk oafpr Bso.;kpk iz;Ru 
djrks- ;k fo”k;h vkiys uohu fopkj O;Dr dsys-  
 
lanHkZ xzaFk %& 

1- Willams C.H., Modern Historians 
2- n-fo- dsrdj bfrgklkrhy var%izokg  
3- xnzs MkW- izHkkdj bfrgkl ys[kukP;k ijaijk] exs’k izdk’ku ukxiwj 2004 
4- izk- MkW- vacknkl eatqGdj] izk- fl/ns’oj lqjols] bfrgklkph vksG[k] fFkad VWad 

ifCyds’ku vW.M fMfLVzhC;q’ku] lksykiwj 2016 
5- bVjusV 
6- yksdlRrk  
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¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ºÉ¨ÉÉVÉºÉÖvÉÉ®úhÉÉ SÉ³ý´ÉhÉ ´É ®úÉ¹]Åṍ ÉÉnù 
|ÉÉ. ÊxÉ±É xÉÉMÉÊ¦Ébä÷ 

=º¨ÉÉxÉÉ¤ÉÉnù. 
 
PÉÉä¹É´ÉÉ®úÉ :- 

®úÉ¹]Åõ ®úÉVªÉ ªÉÉ ºÉÆEò±{ÉxÉä̈ ÉvªÉä ¦ÉÖ|Énäù¶É, ±ÉÉäEòºÉÆJªÉÉ, ¶ÉÉºÉxÉ ºÉÆºlÉÉ, ºÉÉ´ÉÇ¦ÉÉè̈ Éi´É ªÉÉ PÉ]õEòÉÆxÉÉ ¨É½þk´É VÉ®úÒ +ºÉ±Éä iÉ®úÒ 
"" +É¨½þÒ ºÉ´ÉÇ BEò +É½þÉäiÉ '' ½þÒ ¦ÉÉ´ÉxÉÉ, ®úÉ¹]ÅõÊ´É¹ÉªÉÉSÉÒ BEòÊxÉ¹`öiÉÉ +ºÉhÉä ¨½þi´ÉÉSÉä `ö®úiÉä ½äþ VÉ®ú xÉºÉä±É iÉ®ú BJÉÉnùªÉÉ 
®úÉ¹]ÅõÉSÉä Ê´É¦ÉÉVÉxÉ ºÉÖvnùÉ ½þÉä́ ÉÚ ¶ÉEòiÉä ¨½þhÉVÉäSÉ ºÉ´ÉÇ ºÉÉ¨ÉÉxªÉ ±ÉÉäEòÉÆ̈ ÉvªÉä "" ®úÉ¹]Åõ´ÉÉnù '' ½þÉ Ê´ÉSÉÉ®ú ´ÉÉ ¦ÉÉ´ÉxÉÉ iÉªÉÉ®ú ½þÉähÉä 
¨É½þi´ÉÉSÉä `ö®úiÉä iÉä́ ½þÉ ¦ÉÉ®úiÉÉ ºÉÆnù¦ÉÉÇiÉ Ê´ÉSÉÉ®ú Eäò±ÉÉ +ºÉiÉÉ +É{ÉhÉÉºÉ ªÉälÉÒ±É ®úÉ¹]Åõ´ÉÉnù ´ÉÉºÉÉ½þÊiÉEò vÉÉä®úhÉ +ÉÊhÉ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò 
– vÉÉ¨ÉÔEò ºÉÖvÉÉ®úhÉÉ +ÉÆnùÉä±ÉxÉ ªÉÉÆSªÉÉ ÊGòªÉÉ |ÉÊiÉÊGòªÉäiÉÚxÉ =nùªÉÉºÉ +É±Éä±ÉÉ ÊnùºÉÚxÉ ªÉäiÉÉä.  
¨É½þk´ÉÉSÉä ¶É¤nù ®úÉ¹]Åõ´ÉÉnù, ºÉ®ÆúVÉÉ¨É¶ÉÉ½þÒ, ºÉÉ´ÉÇ¦ÉÉè̈ Éi´É, º´É®úÉVªÉ, º´ÉÉiÉÆjªÉ, ´ÉÉºÉÉ½þÊiÉEò vÉÉä®úhÉ, VÉÉiÉÒºÉÆºlÉÉ, +º{ÉÞ¶ªÉiÉÉ, 
Eäò¶É´É{ÉxÉ,´ªÉCiÉÒº´ÉÉiÉÆjªÉ, ¤ÉÖvnùÒ´ÉÉnù, ºÉ¨ÉiÉÉ, 
 
|ÉÉºiÉÉÊ´ÉEò :- 

"" ®úÉ¹]Åõ´ÉÉnù '' ªÉÉ ºÉÆEò±{ÉxÉä̈ ÉvªÉä ºÉ¨ÉÉxÉ ¦ÉÉ¹ÉÉ, ºÉÆºEÞòÊiÉ, ¦ÉÚ- |Énäù¶É ªÉÉ PÉ]õEòÉÆSÉä ¡òCiÉ +ÎºiÉi´É {ÉÖ®äúºÉä ½þÉäiÉ xÉÉ½þÒ iÉ®ú 
+É{ÉhÉ BEò +É½þÉäiÉ ´É <iÉ®úÉÆ{ÉäIÉÉ ´ÉäMÉ³äý +É½þÉäiÉ. +¶ÉÒ º´Éi´ÉÉSÉÒ VÉÉhÉÒ´É º{É¹]õ{ÉhÉä ´ªÉCiÉ ´½þÉ´ÉÒ ±ÉÉMÉiÉä ´É iªÉÉºÉÉ`öÒ +É{É±Éä 
º´ÉiÉÆjÉ, ºÉÉ´ÉÇ¦ÉÉè̈ É, ®úÉVªÉ ºlÉÉ{ÉxÉ Eò®úhªÉÉSÉÒ +ÉEòÉÆIÉÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ´½þÉ´ÉÒ ±ÉÉMÉiÉä. Ê¥ÉÊ]õ¶É ºÉÉ©ÉÉVªÉÉSªÉÉ EòÉ±ÉJÉÆb÷ÉiÉ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉÉÆ̈ ÉvªÉä 
º´Éi´ÉÉSÉÒ VÉÉhÉÒ´É ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±ÉÒ ´É iªÉÉÆSªÉÉ ¨ÉvªÉä º´ÉiÉÆjÉ, ºÉÉ´ÉÇ¦ÉÉè̈ É ®úÉVªÉ ºlÉÉ{ÉxÉ Eò®úhªÉÉSÉÒ +ÉEòÉÆIÉÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ½þÉä́ ÉÚxÉ 
®úÉ¹]Åõ´ÉÉnùÒ Ê´ÉSÉÉ®ú|ÉhÉÉ±ÉÒxÉä ¨ÉÖ³ý vÉ®ú±Éä Ê½þ Ê´ÉSÉÉ®ú |ÉhÉÉ±ÉÒ ¨É´ÉÉ³ý, VÉ½þÉ±É, ¨ÉÖº±ÉÒ¨É ´É MÉÉÆvÉÒ´ÉÉnùÒ º´É°ü{ÉÉiÉ ´ªÉCiÉ ZÉÉ±ÉÒ. 
BEòÉähÉÒºÉÉ´ªÉÉ ¶ÉiÉEòÉiÉ ®úÉ¹]Åõ´ÉÉnù ½þÒ º´ÉÉiÉÆjªÉ´ÉÉnùÒ Ê´ÉSÉÉ®úºÉ®úhÉÒ ½þÉäiÉÒ {É®ÆúiÉÖ Ê´ÉºÉÉ´ªÉÉ ´É BEò´ÉÒºÉÉ´ªÉÉ ¶ÉiÉEòÉiÉ ¨ÉÉjÉ 
®úÉ¹]Åõ´ÉÉnùÉxÉä +ÉGò¨ÉEò º´É°ü{É vÉÉ®úhÉ Eäò±Éä +É½äþ. 
®úÉ¹]Åṍ ÉÉnùÉSÉä =MÉ¨ÉºlÉÉxÉ :- 

®úÉ¹]Åõ´ÉÉnùÉSÉä ¨ÉÚ³ý ´ÉÉ =MÉ¨ÉºlÉÉxÉ +É{ÉhÉÉºÉ |ÉÉSÉÒxÉ OÉÒEò xÉMÉ®ú ®úÉVªÉÉÆ̈ ÉvªÉä |ÉlÉ¨É ÊnùºÉÚxÉ ªÉäiÉä ´ÉèSÉÉÊ®úEòoù¹]õªÉÉ ¸Éä¹`ö 
+ºÉ±Éä±ªÉÉ ½þªÉÉ OÉÒEò ºÉÆºEÞòiÉÒxÉÆiÉ®ú ¨ÉvªÉªÉÖMÉÉiÉ ºÉ®ÆúVÉÉ¨É¶ÉÉ½þÒ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±ÉÒ. ºÉ®ÆúVÉÉ¨É¶ÉÉ½þÒSÉä º´É°ü{É ¨ÉÖJªÉiÉ: ºlÉÉÊxÉEò ½þÉäiÉä. 
¶ÉÉÆiÉiÉÉ +ÉÊhÉ ºÉÖ́ ªÉ´ÉºlÉÉ ½þªÉÉÆSÉÉ +¦ÉÉ´É +ºÉ±ªÉÉxÉä ºÉ®Æú¨ÉVÉÉ¨É¶ÉÉ½þÒSÉÉ ½ÉºÉ ½þÉä>ðxÉ ®úÉ¹]Åõ - ®úÉVªÉÉSÉÉ =nùªÉ ZÉÉ±ÉÉ. 
ºÉ®Æú¨ÉVÉÉ¨ÉnùÉ®úÉÆSÉÒ +ÊvÉEòÉ®ú IÉäjÉä ®úÉVªÉÉSªÉÉ ºÉkÉäJÉÉ±ÉÒ BEòÊjÉiÉ +É±ÉÒ. ½þªÉÉ EòÉ³ýÉiÉ ®úÉVÉÉ ½þÉ ®úÉ¹]Åõ´ÉÉnùÉSÉÉ |ÉÊiÉEò ½þÉäiÉä. 
®úÉVÉÉSÉä <SUôÉ, +ÉEòÉÆIÉÉ, ºÉkÉÉ ªÉÉÆxÉÉ +ÊvÉEò ¨É½þk´É ½þÉäiÉä. iªÉÉxÉÆiÉ®ú ªÉÖ®úÉä{ÉÉiÉÒ±É +É{ÉÉ{ÉºÉÉiÉÒ±É ºÉÆPÉ¹ÉÉÇ̈ ÉÖ³äý, ªÉÖvnùÉ¨ÉÖ³ýä ®úÉ¹]Åõ´ÉÉnù 
´ÉÉfø±ÉÉ +ÉÊhÉ £òå SÉ GòÉÆiÉÒiÉxÚÖÉ ®úÉ¹]Åõ´ÉÉnùÒ ¦ÉÉ´ÉxÉä±ÉÉ ºÉ¨ÉOÉ ªÉÖ®úÉä{É ´É <iÉ®ú |Énäù¶ÉÉiÉ |ÉÉäiºÉÉ½þxÉ, |Éä®úhÉÉ Ê¨É³ýÉ±ÉÒ ´É iªÉÉ ¦ÉÉ´ÉxÉäSÉÉ 
|ÉiªÉIÉ {ÉÊ®úhÉÉ¨É ¨½þhÉVÉä BEòÉähÉÒºÉÉ´ªÉÉ ¶ÉiÉEòÉSªÉÉ =kÉ®úÉvÉÉÇiÉ ®úÉ¹]Åõ´ÉÉnùÒ ¦ÉÉ´ÉxÉÉ ´ÉÉføÒºÉ ±ÉÉMÉ±ªÉÉ¨ÉÖ³ýäSÉ <.ºÉ. 1870 ¨ÉvªÉä 
<]õ±ÉÒSÉä BEòÒEò®úhÉ ´É 1871 ¨ÉvªÉä VÉ¨ÉÇxÉÒSÉä BEòÒEò®úhÉ PÉbÚ÷xÉ +É±Éä ´É nùÉäxÉ xÉ´ªÉÉ ®úÉ¹]ÅõÉÆSÉÉ =nùªÉ ZÉÉ±ÉÉ. 
¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉ¹]Åṍ ÉÉnù :- 

Ê¥ÉÊ]õ¶É ´ÉÉºÉÉ½þÊiÉEò vÉÉä®úhÉÉÆSÉÉ {ÉÊ®úhÉÉ¨É ¨½þhÉVÉä ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉ¹]Åõ´ÉÉnù ½þÉäªÉ. ¦ÉÉ®úiÉÉiÉ Ê¥ÉÊ]õ¶ÉºÉkÉÉ |ÉºlÉÉÊ{ÉiÉ ½þÉäiÉ 
+ºÉiÉÉÆxÉÉ iªÉÉÆxÉÒ VªÉÉ vÉÉä®úhÉÉÆSÉÉ +´É±ÉÆ¤É Eäò±ÉÉ =nùÉ½þ®úhÉÉlÉÇ ¦ÉÉ®úiÉÉiÉ ¶ÉÉÆiÉiÉäSÉÒ ´É |É¶ÉÉºÉEòÒªÉ BäCªÉÉSÉÒ ÊxÉÌ¨ÉiÉÒ, nù³ýhÉ´É³ýhÉ 
´É ºÉÆSÉÉ®ú ºÉÉvÉxÉÉÆSÉÉ Ê´ÉEòÉºÉ, <ÆOÉVÉÒ ¨ÉÉvªÉ¨ÉÉiÉÚxÉ +ÉvÉÖÊxÉEò Ê¶ÉIÉhÉ {ÉrùiÉÒSÉÉ ±ÉÉ¦É BiÉtä¶ÉÒªÉÉÆxÉÉ Eò°üxÉ näùhÉä {ÉÊ®úhÉÉ¨ÉÒ 
¤ÉÖvnùÒVÉÒ´ÉÒ ¨ÉvªÉ¨É ´ÉMÉÉÇSÉÉ =nùªÉ ½þÉähÉä ´É iªÉÉÆxÉÒ {ÉÉ¶SÉÉiªÉ ºÉ¨ÉÉVÉ VÉÒ´ÉxÉ ´É ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ºÉ¨ÉÉVÉVÉÒ´ÉxÉ ªÉÉÆSÉÉ iÉÖ±ÉxÉÉi¨ÉEò 
Ê´É¶±Éä¹ÉhÉ Eò°üxÉ ºÉ¨ÉÉVÉÉiÉÒ±É Ê´É¹É¨ÉiÉÉ, +xªÉÉªÉ °üføÒ, |ÉlÉÉ, {É®Æú{É®úÉ xÉ¹]õ Eò®úhªÉÉºÉÉ`öÒ |ÉªÉixÉ Eò®úhÉä. iªÉÉEò®úÒiÉÉ ´ÉÞkÉ{ÉjÉÉSªÉÉ 
¨ÉÉvªÉ¨ÉÉiÉÚxÉ +ÉÊhÉ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ºÉÆPÉ]õxÉ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ Eò°üxÉ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ºÉÖvÉÉ®úhÉÉ +ÉÆnùÉä±ÉxÉÉSªÉÉ ¨ÉÉvªÉ¨ÉÉiÉÚxÉ ºÉ´ÉÇ ºÉÉ¨ÉÉxªÉ ±ÉÉäEòÉÆ̈ ÉvªÉä 
+Éi¨É¦ÉÉxÉ, VÉÉMÉÞiÉÒ +ÉhÉhªÉÉSÉä EòÉªÉÇ Eäò±Éä. 

BEòÉähÉÒºÉÉ´ªÉÉ ¶ÉiÉEòÉiÉÒ±É ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉ¹]ÅõÒªÉ VÉÉMÉÞiÉÒ ´ÉºÉÉ½þiÉ´ÉÉnùÒ ¶ÉÉºÉEòÉÆxÉÉ +É´Éb÷±ÉÒ xÉÉ½þÒ. |ÉÉ®Æú¦ÉÒ iÉ®ú +¶ÉÒ 
+´ÉºlÉÉ ½þÉäiÉÒ EòÒ, ¦ÉÉ®úiÉÉiÉÒ±É ®úÉ¹]Åõ´ÉÉnùÉSÉä +ÎºiÉi´É, ¨ÉÉxÉÉªÉ±ÉÉ Ê¥ÉÊ]õ¶É Ê´Énù´ÉÉxÉ ¨ÉÆb÷³ýÒ, iÉªÉÉ®ú xÉ´½þiÉÒ =nùÉ.VÉä. +É®ú. ºÉÒ±ÉÒ 
¦ÉÉ®úiÉÉSÉÉ =±±ÉäJÉ "" ®úÉ¹]ÅõÒªÉ BäCªÉÉSÉÒ ¦ÉÉ´ÉxÉÉ xÉºÉ±Éä±ÉÉ ¦ÉÉèMÉÉäÊ±ÉEò |Énäù¶É '' +ºÉÉ Eäò±ÉÉ. iÉ®ú VÉÉìxÉ º]ÅìõSÉÒ 1884 ¨ÉvªÉä 
EåòÊ¥ÉVÉ Ê´ÉtÉ{ÉÒ`öÉSªÉÉ Ê´ÉtÉlªÉÉÈºÉ¨ÉÉä®ú ¤ÉÉä±ÉiÉÉxÉÉ ¨½þ]õ±Éä EòÒ, "" ¦ÉÉ®úiÉÉºÉÆ¤ÉÆvÉÒ ºÉ´ÉÇ|ÉlÉ¨É ´É ºÉ´ÉÉÇiÉ +É´É¶ªÉEò, VÉÉhÉÚxÉ 
PÉähªÉÉºÉÉ®úJÉÒ MÉÉä¹]õ ¨½þhÉVÉä ¦ÉÉ®úiÉ +Îºi´ÉÉiÉ xÉÉ½þÒ +ÉÊhÉ EòvÉÒ½þÒ xÉ´½þiÉÉ '' iªÉÉÆxÉÒ ¦ÉÉÊEòiÉ Eäò±Éä EòÒ, ¦ÉÉ®úiÉ EòvÉÒ½þÒ BEò ®úÉ¹]Åõ 
¤ÉxÉhÉÉ®ú xÉÉ½þÒ. {É®ÆúiÉÖ BEòÉähÉÒºÉÉ´ªÉÉ ¶ÉiÉEòÉSªÉÉ ¶Éä́ É]õÒ +ÉÊhÉ ´ÉÒºÉÉ´ªÉÉ ¶ÉiÉEòÉSªÉÉ |ÉÉ®Æú¦ÉÒ ½äþ º{É¹]õ{ÉhÉä ÊnùºÉÚ ±ÉÉMÉ±Éä EòÒ, 
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¦ÉÉ®úiÉÉiÉ ®úÉ¹]Åõ´ÉÉnù ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ZÉÉ±ÉÉ +É½äþ. iÉä́ ½þÉ Ê¥ÉÊ]õ¶É Ê´ÉuùÉxÉÉÆxÉÒ +É{É±ªÉÉ ¦ÉÖÊ¨ÉEäòiÉ ¤Énù±É Eäò±ÉÉ. =nùÉ. EÚò{É±ÉÄb÷ ªÉÉÆSªÉÉ ¨ÉiÉä 
""¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ®úÉ¹]Åõ´ÉÉnù Ê¤ÉÊ]õ¶É ºÉkÉäSÉä +{ÉiªÉ +É½äþ. 
ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ´É vÉÉÌ¨ÉEò ºÉÖvÉÉ®úhÉÉ SÉ³ý´É³ý - ®úÉ¹]Åṍ ÉÉnù :- 

BEòÉähÉÒºÉÉ´ªÉÉ ¶ÉiÉEòÉiÉ ºÉÖÊ¶ÉÊIÉiÉ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉÉÆxÉÒ {ÉÉ¶SÉÉiªÉ iÉk´ÉYÉÉxÉ ´É Ê´ÉYÉÉxÉÉSªÉÉ |ÉEòÉ¶ÉÉiÉ +É{É±ªÉÉ vÉÉÌ¨ÉEò ¸ÉvnùÉ, 
SÉÉ±ÉÒÊ®úiÉÒ, ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò |ÉlÉÉÆxÉÉ {ÉÖx½þÉ iÉ{ÉÉºÉÚxÉ {ÉÉ½þhªÉÉºÉ ºÉÖ°ü´ÉÉiÉ Eäò±ÉÒ. iªÉÉSÉÉ {ÉÊ®úhÉÉ¨É ¨½þhÉVÉä ¥ÉÉ¨½þÉä ºÉ¨ÉÉVÉ (1828) 
|ÉÉlÉÇxÉÉ ºÉ¨ÉÉVÉ (1867) ºÉiªÉ¶ÉÉävÉEò ºÉ¨ÉÉVÉ, (1873) +ÉªÉÇ ºÉ¨ÉÉVÉ (1875) ®úÉ¨ÉEÞò¹hÉ Ê¨É¶ÉxÉ 1897 <iªÉÉnùÒ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò 
´É vÉÉÌ¨ÉEò ºÉÖvÉÉ®úhÉÉ ºÉÆPÉ]õxÉäSÉÒ ºlÉÉ{ÉxÉÉ ½þÉähªÉÉiÉ +ÉÊhÉ ªÉÉ ºÉÆPÉ]õxÉÉÆSªÉÉ ¨ÉÉvªÉ¨ÉÉiÉÚxÉ Ë½þnÖù ºÉ¨ÉÉVÉ ´ªÉ´ÉºlÉäiÉ ºÉÖvÉÉ®úhÉÉ 
Eò®úhªÉÉSÉÉ |ÉªÉixÉ ½þÉähÉä =nùÉ. ºÉÊiÉ|ÉlÉÉ, ¤ÉÉ±ÉÊ´É´ÉÉ½þ, ¤É½Öþ{ÉixÉÒi´É, Eäò¶É´É{ÉxÉ, VÉÉÊiÉ|ÉlÉÉ, +º{ÉÞ¶ªÉiÉÉ, Ê´É¹É¨ÉÊ´É´ÉÉ½þ {ÉvnùiÉ 
<iªÉÉnùÒ |ÉlÉÉÆxÉÉ ´É Ê´É®úÉävÉ iÉ®ú ºjÉÒ Ê¶ÉIÉhÉ, Ê´ÉvÉ´ÉÉÆSÉÉ Ê´É´ÉÉ½þ, ºjÉÒ - {ÉÖ°ü¹É Ê´É´ÉÉ½þ ´ÉªÉ ´ÉÉføÊ´ÉhÉä <iªÉÉnùÒùSÉä |ÉªÉixÉ ´ÉÉ ºÉ¨ÉlÉÇxÉ 
Eäò±Éä MÉä±Éä. ªÉÉ ºÉ´ÉÇSÉ SÉ³ý´É³ýÒ |ÉMÉiÉÒ {ÉlÉÉ´É®ú ½þÉäiªÉÉ +ÉÊhÉ iªÉÉÆSÉÉ =qäù¶É ±ÉÉäEò¶ÉÉ½þÒ,ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ´É ´ªÉÎCiÉMÉiÉ ºÉ¨ÉiÉÉ, iÉEÇò, 
¤ÉÖvnùÒ´ÉÉnù <iªÉÉnùÒ +ÉvÉÉ®úÉ´É®ú ºÉ¨ÉÉVÉÉSÉÒ ÊxÉ¨ÉÉÇiÉÒ ½þÉ ½þÉäiÉÉ. 

®úÉVÉÉ ®úÉ¨É¨ÉÉä½þxÉ ®úÉìªÉ, ±ÉÉäEòÊ½þiÉ´ÉÉnùÒ, xªÉÉ. ®úÉxÉbä÷, MÉÉä.MÉ. +ÉMÉ®úEò®ú +ÉËnùxÉÒ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ºÉÖvÉÉ®úhÉÉ ´É vÉÉÌ¨ÉEò 
ºÉÖvÉÉ®úhÉÉ, +ÉÌlÉEò ºÉÖvÉÉ®úhÉÉ, ®úÉVÉEòÒªÉ ºÉÖvÉÉ®úhÉÉ ªÉÉ EòvÉÒSÉ Ê¦ÉzÉ ¨ÉÉxÉ±ªÉÉ xÉÉ½þÒiÉ. "+ÉvÉÒ ®úÉVÉEòÒªÉ EòÒ, +ÉvÉÒ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò' 
ªÉÉ ´ÉÉnùÉiÉ +ÉMÉ®úEò®úÉÆxÉÒ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ºÉÖvÉÉ®úhÉÉ ´É ®úÉ¹]Åõ´ÉÉnù ªÉÉÆSÉÉ ºÉÆ¤ÉÆvÉ º{É¹]õ Eäò±ÉÉ +ÉMÉ®úEò®úÉÆSªÉÉ ¨ÉiÉä "º´ÉÉiÉÆjªÉÉºÉÉ`öÒ ºÉ¨ÉÉVÉ 
BEòºÉÆvÉ +ºÉhÉä +É´É¶ªÉEò ½þÉäiÉä. {É®ÆúiÉÖ ¦ÉÉ®úiÉÒªÉ ºÉ¨ÉÉVÉ +xÉäEò nùÉä¹ÉÉÆ̈ ÉÖ³äý Ê´É¶Éä¹ÉiÉ: VÉÉÊiÉ¦ÉänùÉ¨ÉÖ³ä nÖù¦ÉÆMÉ±Éä±ÉÉ ½þÉäiÉÉ ½þÉ ¦Éänù ´É ½äþ 
nùÉä¹É nÚù®ú Eäò±ªÉÉÊ¶É´ÉÉªÉ ½þÉ näù¶É, ½þÉ ºÉ¨ÉÉVÉ +É{É±ÉÉ +É½äþ, +ºÉä ±ÉÉäEòÉÆxÉÉ ´ÉÉ]õhÉÉ®ú xÉÉ½þÒ, '+ºÉä +ÉMÉ®úEò®úÉÆSÉä ¨ÉiÉ ½þÉäiÉä. iªÉÉ¨ÉÖ³äý 
iªÉÉÆxÉÉ +ÉvÉÒ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ºÉÖvÉÉ®úhÉÉ +É´É¶ªÉEò ´ÉÉ]õ±ÉÒ ½þÉäiÉÒ. 
 
ºÉÉ®úÉÆ¶É :- 

ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ´É vÉÉÌ¨ÉEò ºÉÖvÉÉ®úhÉÉ SÉ³ý´É³ý +ÉÊhÉ ®úÉ¹]Åõ´ÉÉnù ªÉÉÆSªÉÉ ºÉÆ¤ÉÆvÉÉSÉÉ +ÉføÉ´ÉÉ PÉäiÉ +ºÉiÉÉxÉÉ BEò ®úÉ¹]ÅõÒªÉi´ÉÉSÉÒ 
¦ÉÉ´ÉxÉÉ ½þÒ ºÉÖvÉÉ®úEòÉÆSªÉÉ Ê´ÉSÉÉ®úÉiÉÚxÉ ´É EòÉªÉÉÇiÉÚxÉ oùÎ¹]õºÉ {Éb÷iÉä. ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ´É vÉÉÌ¨ÉEò ºÉÖvÉÉ®úhÉÉÆSÉä IÉäjÉ VÉ®úÒ |ÉÉnäùÊ¶ÉEò ´ÉÉ]õ±Éä 
iÉ®úÒ ®úÉ¹]ÅõÒªÉ º´É°ü{ÉÉSÉä ½þÉäiÉä. |ÉiªÉIÉÉiÉ ºÉiÉÒ |ÉlÉÉ ¤ÉÆMÉÉ±É ¨ÉvªÉä VÉÉºiÉ |ÉSÉÊ±ÉiÉ ½þÉäiÉÒ. {ÉhÉ ÊiÉSªÉÉ Ê´É°üvnù ¨É½þÉ®úÉ¹]ÅõÉiÉ½þÒ 
+É´ÉÉVÉ =`ö´É±ÉÉ MÉä±ÉÉ ®úÉVÉºlÉÉxÉÉiÉÒ±É ¤ÉÉ±É½þiªÉäSÉÉ ÊxÉ¹ÉävÉ ¨É½þÉ®úÉ¹]ÅõÉiÉ½þÒ Eäò±ÉÉ MÉä±ÉÉ. Ê´É¹hÉÖ¶ÉÉºjÉÒ {ÉÆÊb÷iÉÉÆxÉÉ ´É Ê´É®äúºÉË±ÉMÉ¨É 
{ÉÆiÉ±ÉÆxÚÉÉ Ê´ÉvÉ´ÉÉ {ÉÖxÉÌ´É´ÉÉ½þÉ¤ÉÉ¤ÉiÉ Ê´É¶Éä¹É º¡ÖòiÉÔ Ê¨É³ýÉ±ÉÒ iÉÒ ¤ÉÆMÉÉ±É¨ÉvÉÒ±É {ÉÆÊb÷iÉ <·ÉSÉpÆ ùÊ´ÉtÉºÉÉMÉ®ú ªÉÉÆSªÉÉ Ê±ÉJÉÉhÉ ´É 
EòÉªÉÉÇ{ÉÉºÉÚxÉ º´ÉÉ¨ÉÒ nùªÉÉxÉÆnù ºÉ®úº´ÉiÉÒÆxÉÒ ºlÉÉ{ÉxÉ Eäò±Éä±ÉÉ +ÉªÉÇ ºÉ¨ÉÉVÉ {ÉÆVÉÉ¤É ¨ÉvªÉä Ê´É¶Éä¹É ±ÉÉäEòÊ|ÉªÉ ZÉÉ±ÉÉ +ºÉ±ÉÉ iÉ®úÒ iªÉÉSÉÒ 
ºlÉÉ{ÉxÉÉ ZÉÉ±ÉÒ iÉÒ ¨ÉÖÆ¤É<Ç ¨ÉvªÉä. ¨É¤ÖÆ É<Ç <±ÉÉJªÉÉiÉ EòÉªÉÇ®úiÉ +ºÉhÉÉªÉÉ |ÉÉlÉÇxÉÉ ºÉ¨ÉÉVÉÉSªÉÉ ºlÉÉ{ÉxÉä±ÉÉ EòÉ®úhÉÒ¦ÉÖiÉ `ö®ú±Éä iÉä 
¤ÉÆMÉÉ±É¨ÉvÉÒ±É ¥ÉÉ¨½þÉä ºÉ¨ÉÉVÉ ´É iªÉÉSÉä EòÉªÉÇEòiÉæ Eäò¶É´ÉSÉÆpù ºÉäxÉ {ÉÖfäø xªÉÉªÉ¨ÉÖiÉÔ ®úÉxÉbä÷ ªÉÉÆxÉÒ iÉ®ú Ê´ÉÊ´ÉvÉ |ÉÉÆiÉÉiÉÒ±É ºÉ¨ÉÉVÉ 
ºÉÖvÉÉ®úEòÉÆ̈ ÉvªÉä {É®úº{É®ú ºÉ½þEòÉªÉÇ ÊxÉ¨ÉÉÇhÉ ½þÉähªÉÉºÉÉ`öÒ ®úÉ¹]ÅõÒªÉ º´É°ü{ÉÉSªÉÉ " ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò {ÉÊ®ú¹ÉnùäSÉÒ' ºlÉÉ{ÉxÉÉ Eäò±ÉÒ. {É®ÆúiÉÖ vÉ¨ÉÇ 
ºÉÖvÉÉ®úhÉÉ +ÉÊhÉ ºÉ¨ÉÉVÉ ºÉÖvÉÉ®úhÉÉ ½þÒ ®úÉ¹]ÅõÒªÉ SÉ³ý´É³ýÒ±ÉÉ ¨ÉÉ®úEò `ö®äú±É ¨½þhÉÚxÉ ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ºÉÖvÉÉ®úhÉÉ Eò®úhªÉÉ+ÉvÉÒ "º´É®úÉVªÉ' 
Ê¨É³ýhÉä +É´É¶ªÉEò +É½äþ. +ºÉä EòÉ½þÒ xÉäiªÉÉÆxÉÉ ´ÉÉ]õiÉ ½þÉäiÉä ªÉÉ¨ÉÖ³äý ®úÉVÉEòÒªÉ SÉ³ý´É³ýÒ±ÉÉ |ÉÉvÉÉxªÉ |ÉÉ{iÉ ZÉÉ±Éä. +ÉÊhÉ 
ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ºÉÖvÉÉ®úhÉÉ SÉ³ý´É³ý ¨ÉÉMÉä {Éb÷±ÉÒ +ºÉä +ºÉ±Éä iÉ®úÒ ºÉÖvÉÉ®úEòÉÆSÉÉ ®úÉ¹]Åõ´ÉÉnùÒ oùÎ¹]õEòÉäxÉ ¨É½þi´ÉÉSÉÉ `ö®úiÉÉä. iÉºÉäSÉ 
ºÉÉ¨ÉÉÊVÉEò ´É vÉÉÌ¨ÉEò IÉäjÉÉiÉÒ±É VÉÉMÉÞiÉÒ ½þÒ ¨ÉªÉÉÇnùÒiÉ ®úÉ½þhÉä ¶ÉCªÉ xÉ´½þiÉä. ÊiÉSÉÉ |É¦ÉÉ´É ®úÉVÉEòÒªÉ IÉäjÉÉiÉ½þÒ ÊnùºÉÚxÉ ªÉäiÉÉä. 
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Ö थािनक इितहास लेखनाचे महÂ व 

ÿा.डॉ. आर. बी. गÓ हाणे  
( इितहास िवभाग ÿमुख)  

®ी.शरदचंþजी पवार महािवīालय नारंगवाडी,  
ता. उमरगा िज. उÖ मानाबाद 

 

ÿÖ तावना:- 
 इितहास लेखन ही अखंडपण ेचालणारी ÿिøया असुन अधुिनक काळात इितहास लेखनाचे नव नवे लेखन ÿवाह łढ झाले 
आहेत. सवªसाधारणपणे इितहास Ì हणजे,‘’भूतकालीन मनेारंजक व संÖ मरणीय घटनांचा शोध होय.’’,‘थोर Ó य³ तीची चåरýे व Â यांनी 
बजावलेली कामिगरी Ì हणजे इितहास होय.’’,‘’इितहास Ì हणजे वतªमान काळ व भूतकाळ यामधील कधीही न संपनारा संवाद होय.’’ 
इÂ यादी Ó या´ येवłन इितहासाचा अथª समजतो. 
 जगामÅ ये ÿाचीन काळापासून इितहास लेखनाची ही परंपरा अिÖतÂ वात असÐ याचे िदसून येते. इ.स. पूवª 6 Ó या शतकात úीक 
देशामÅ ये इितहास लेखनाला सुłवात झालीतर युरोपमÅ ये इ.स. ितस-या  शतकात इितहास लेखनाला ÿारंभ झाला. 15 Ó या शतकापय«त 
या इितहास लेखनात ÿामु´ याने धमाªचा ÿभाव जाÖ त असÐ याचे िदसून येते. पण पु ढे जाऊन अिलकड¸ या काळामÅ ये इितहास 
लेखनामÅ ये अनेक िवचार ÿवाह आले. 
 19 Ó या  व 20 Ó या शतकात जगातील अनेक ÿाचीन संÖ कृतéचा शोध लागला आहे. Â या संÖ कृतéचा अनेक बहóिवध अंगानी 
अË यास केला गेला. Â यामूळे इितकासा¸ या क±ा अिधक łंदावÐ या गेÐ या. ÿाचीन व मÅ ययुगीन काळातील इितहासाची Ó याÈ ती ही 
ÿामु´ याने राजकìय इितहासापु रतीच मयाªिदत होती. आधुिनक काळात माý इितहासाची Ó याÈ ती खूपच Óयापक बनली आहे. राजकìय 
इितहासाबरोबरच आज सामािजक, आथêक,धामêक,  सां Ö कृतीक, ÿादेशीक व Ö थािनक इितहास अË यासला जात आहे. Â यामूळे 
इितहासाचे Ö वłप व Ó याĮीत वाढ झाÐ याने इितहासा¸ या क±ा łंदावÐ या आहेत. 
 इितहास लेखनामÅ ये समाज, Ó य³ ती, Ö थळ व काल हे घटक महÂ वाचे असले तरी ‘Ö थल’ या घटकाला िवशेष महÂ व आहे. 
Ö थलावłन घडलेली घटना व घटनेचे िविशÕ ट महÂ व ल±ात येते. इितहास लेखनामÅ ये गावाचा, तालु³ याचा व िजÐ हाचा इितहास 
िलिहÐ यास आपोआपच ÿादेिशक व राÕ ůीय इितहासामÅ ये मोलाची भर पडते. Ö थािनक इितहासािशवाय राÕ ůीय इितहासाला पूणªÂ व येत 
नाही Ì हणूनच Ö थािनक इितहासाचे महÂ व इितहास लेखनात अनÆ यसाधारण असे आहे. 
1) शोध िनबंधाची उिĥÕ टे :-  

 1) Ö थािनक इितहासातून राÕ ůाचा  इितहास अË यासने. 
 2) Ö थािनक इितहासाचे Ö वłप अË यासने. 
 3) Ö थािनक इितहास लेखनातून तेथील धािमªक, भौितक, सामािजक, राजकìय सां Ö कृतीचा अË यास करण.े 
 4) Ö थािनक इितहासातील घटनांचा शोध घेणे िकंवा तेथील समÖ थाचंा शोध घेण.े 
 5) Ö थािनक इितहासाचे देशा¸ या इितहासातील महÂ व िवशद करण.े 

2) शोध िनबंधाची गृिहतके :- 
 1)एखादया गावाचा िकंवा शहराचा िठकाणची ऐितहासीक मािहती घेण.े 
 2) Ö थािनक इितहासाचे Ö वłप हे, राजकìय, आथêक, धािमªक,सामािजक, भौगोिलक व सां Ö कृतीक अशा ÿकारचे असते. 
 3) Ö थािनक इितहास लेखनात साधनांची कमतरता जानवते. पूणªपणे साधने उललÊ ध ् होतीलच  असे सांगता येत नाहीत. 
 4) Ö थािनक इितहास लेखनात ±ेý मयाªदा पडतात. 
 5) इितहास लेखनामÅ ये आजही अनेक िठकाणचा Ö थािनक इितहास िलिहला गेला नाही. 
 6) Ö थािनक इितहासा¸ या पायावरच राÕ ůीय इितहास आधारलेला आहे. 

3) Ö थािनक इितहासाचा अथª व Ö वłप :- 
 ÿÂ येक गावाला िकंवा शहराला आिण Â या¸ या नावालाही ऐितहािसक वारसा असतो. Ö थािनक इितहास लेखनात समाज रचना, 
चालीरीती, वाÖ त,ू मंदीरे, सन-उÂ सव, िश±ण, संÖ कृती इÂ यादी सवª बाबéची नŌद घेतली जाते.  
अथª:-  1) एखादया गावाचा िकंवा शहराचा इितहास िलहीने Ì हणजे Ö थािनक इितहास लेखन होय. 
 2) Ö थािनक इितहास लेखन Ì हणजे एखादया िविशÕ ठ Ö थानाला क¤ þिबंदू  मानून गावचा िकंवा शहराचा इितहास िलहीने होय. 
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 Ö थािनक इितहास लेखनासाठी गाव हे ऐितहासीक ŀÕ टया महÂ वाचा घटक आहे. गाव, कसबा, परगना, तालूका, िजÐ हा, 
ÿादेिशक िकंवा िवभागीय आिण राÕ ůीय  इितहास लेखनामÅ ये गावातील Ö थािनक मािहतीला अनÆ यसाधारण महÂ व आहे. या¸ या 
आधारावर ÿदेशाचा व राÕ ůाचा  इितहास िलहीला जाऊ शकतो.  
 स्  थािनक इितहासामÅ ये िनवडलेÐ या िठकाणाचा इितहास िलहीÁ यासाठी तेथील भौगोिलक मािहती ÿमाणेच सां Ö कृतीक, 
सामािजक, भौितक , घटकही महÂ वाचे असतात. Ö थािनक इितहास लेखनामुळे राÕ ůाचा इितहास समजने सोपे जाते. तेथील सामािजक, 
धामêक, सां Ö कृतीक, राजकìय, आथêक बाबéची वÖ तिुनÕ ठ मािहती िमळÁ यास मदत होते.  
4) िवषय ÿितपादन :- 
 Local History ही संकÐ पना पाÔ ̧  याÂ य देशात उदयास आली व ितथेच ÿगत झाली.पु ढे ितला माÆ यता िमळाली पण ही 
संकÐ पना जेÓ हा आपÐ याकडे आली Â योवळी ती ‘Ö थािनक इितहास’ या मराठी नावाने łढ झाली. ‘‘Ö थािनकइितहास लेखनामÅ ये º या 
Ö थानाची िकंवा गावाची िनवड केलेली असते Â यामÅ ये भौगोिलक घटक हा महÂ वाचा असतो. भौगोिलकते बरोबरच ितथे वाÖ तÓ यास 
असलेÐ या लोकांची मानिसकता व सां Ö कृतीक िÖथती सुĦा महÂ वाची असते. आपÐ या गाव¸ या इितहासाबĥल ÿÂ येकालाआनंद 
असतो. पण काही द:ुख दायक गोÕ टी सुĦाअसतात. या दोÆ ही Ö मतृीबĥल कातरता येत असते. ही Ö मतृी कातरता ÿभावी शैलीत 
पकडÁ यात इितहातकाराचे  यश अवलंबून असते.’’ 
 Ö थािनक इितहास लेखन करतेवेळी गावातील वाÖ त ूमहÂ वा¸ या ठरतात वाÖ तूनंी Â यां̧  या काळाचे ÿितिनधीÂ व केलेले असते. 
एखादी ऐितहासीक इमारात िकंवा वाÖ त,ू मंदीर इÂ यादीचा अË यास करणे िकंवा इितहास िलहीणे हा Ö थािनक इितहासाचा भाग आहे. पण 
देशामÅ ये आजही Ö थािनक इितहास िलहीला जात नाही. अनेक Ö थािनक ऐितहासीक िठकानांची माहीती जगासमोर िकंवा राÕ ůीय 
इितहासत येत नाही ही मोठी खंत आहे. उदाहरण īायचे असेल तर उÖ मानाबाद िजÐ हातील उमरगा तालू³ या̧  या िठकाणा पासून उमरगा 
ते लातूर मागाªवर नारंगवाडी हे गाव वसलेले असूनया गावाला ऐितहासीक वारसा आहे. या गावात अित ÿाचीन हेमाडपंथी ÿकारचे 
महादेवाचे मंदीर आहे.  या मंदीरावर दोन िशलालेख कोरलेले आहेत. तसेच Â या मंदीरा¸ या पाठी मागे एक बारव आहे. Â या बारव¸ या 
दगडावर रतनजी जमसेटजी व Â या नावाखाली 1336 इ. सन  असा मजकूर कोरलेला आहे. व Â या¸ या खाली दु स-या  दगडावर 
‘साहेबजाय गीरीदार नारंगवाडी’ असा उÐ लेख कोरलेला आहे. या दोÆ ही वाÖ त ूआजही मजबूत िÖथतीत आहेत. तेथील मंदीरावरील 
िशलालेखां चे वाचन झाÐ यास न³ कìच तेथील Ö थािनक इितहास उलगडेल व तेथील धामêक, सां Ö कृतीक, राजकìय, आथêक बाबéची 
मा हीती िमळÁ यास मदत होईल. या वłन Ö थािनक इितहासाचे महÂ व राÕ ůीय इितहास लेखनात िकती गरजेचे आहे  हे ल±ात येते. 
5) Ö थािनक इितहासाचे महÂ व :- 
 Ö थािनक इितहासाला ÿादेिशक इितहासाचा पोटिवभाग Ì हणतात. गेÐ या 50 ते 60 वषाªमÅ ये Ö थािनक इितहास ही पाÔ ̧  याÂ य 
देशात łढ झालेली इितहासा¸ या ±ेýातील एक सवªमाÆ य संकÐ पना आहे. आपÐ या भारतामÅ येही मागील 25 ते 30 वषाªपासून Ö थािनक 
इितहासाकडे आिण इितहासा¸ या पूणमा«डणीकडे लेखक संशोधकांचा ओढा वाढÐ याचे िदसून येत आहे. Ö थािनक इितहासावर संशोधन 
कłन लेखन केÐ यानंतर अË यासकांना व संशोधकांना आपले संशोधन सादर करÁ याची उÂ तम संधी पåरषदामधून तसेच मराठवाडा 
इितहास पåरषद या सार´ या पåरषदामधून िमळते. 
 Ö थािनक इितहास हा ÿादेिशक व राÕ ůीय इितहासा¸ या ÿवासातील मैलाचा दगड ठरतो. Ö थािनक इितहासािशवाय ÿादेिशक व 
राÕ ůीय इितहासाला पूणªÂ व येऊच शकत नाही. ‘‘ ÿिसÅ द इितहासकार रेिनयर Ì हणतो कì, ‘’Ö थािनक इितहास हा अशा पÅ दतीने 
िलहीला पाहीजे कì,तो देशा¸ या इितहासामÅ ये चपखल बसला पाहीजे.’’ शेवटी Ö थािनक इितहास हा ÿादेिशक  वा राÕ ůीय इितहाचा 
एक भाग असतो. Ö थािनक इितहासा¸ या  साहाÍयाने सवा«गीन राÕ ůीय इितहास िलहीला जाऊ शकतोÌ हणून राÕ ůीय इितहासामÅ ये 
Ö थािनक इितहासाचे योगदान अÂ यतं महÂ वाचे आहे. 
 Ö थािनक इितहासामुळे इितहासाशी सं बं िधत घटनाÖ थळे व  Ó य³ ती यां ¸ याबĥल एक आिÂमयता ÿÖ थापीत होते. ÿÂ येकाला 
आपÐ या गाव¸ या पåरसरा¸ या इितहासाबĥल एक वेगळेच कुतूहल असते. Ö थािनक इितहासा¸ या एखादया महÂ वा¸ या संशोधनामधून 
राÕ ůा¸ या इितहासावर Â याचा पåरणाम िदसून येतो. या Ö थािनक इितहास लेखनामुळेच इितहासाची Ó याÈ ती व Ö वłपात बदल होऊन 
इितहासा¸ या  सवा«गीन  बाबीवर अË यास होऊ  लागÐ याने इितहासा¸ या  क±ा łंदावत चालÐ या  आहेत. Ì हणून Ö थािनक इितहास 
लेखन परंपरेला इितहास लेखनामÅ ये महÂ वाचे Ö थान आहे. 
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6) सारांश :-  
इितहास संशोधन आिण लेखन ही सातÂ याने चालू  राहणारी ÿिøया आहे. ÿाचीन काळापासून इितहास लेखनाची ही परंपरा 

अखंडीतपणे चालू  आहे. Ö थािनक इितहास लेखन ÿवाह जरी परदेशात उदयास आला असला तरी आज भारतामÅ ये या ÿवाहाला 
अनुसłन Ö थािनक इितहास लेखन मोठया ÿमाणात होताना िदसत आहे. 
 Ö थािनक पातळी वरील इितहास लेखनामुळे राÕ ůीय इितहास िलहीÁ यास मदत होते. Ö थािनक इितहास लेखना िशवाय राÕ ůीय 
इितहास पåरपूणª होऊच शकत नाही. Ö थािनक इितहासा¸ या अË यासातून आपली संÖ कृती परंपरा व आपÐ या पुवªजांचा इितहास 
समजÁ यास मदत होते. आपÐ याला जगाचा इितहास माहीत असतो. पण आपÐ या पåरसरातील अनेक महÂ वा̧  या घटना िकंवा Ö थािनक 
ऐितहासीक Ö थळे यापासून अनिभ² असतो. ही मािहती िमळिवÁ यासाठी Ö थािनक इितहास लेखन अÂ यतं महÂ वाचे आहे. 
 Ö थािनक इितहास लेखनामÅ ये º या गावांचा Ö थािनक इितहास नŌदवला नाही अशा गावांचा अË यासाĬारे  संशोधन कłन 
लेखन केÐ यास तÂ कालीन सामािजक, सां Ö कृतीक,धामêक,राजकìय, भौितकव आिथªक बाबéची माहीती िमळÁ यास मदत होईल व या 
लेखनातून आपला ÿाचीन वारसा पुढील िपढयां ना Ö फुतê व ÿेरणा देणारा ठरेल. 
 
संदभª :- 

1) सातभाई ®ीिनवास, इितहास लेखनशाÖ ý, िवīा  बु³ स पÊ लीकेशन,औरंगाबाद, 2015. 
2) ÿभाकर देव, इितहासशाÖ ý संशोधन अÅ यापन आिण लेखन परंपरा, āेन टॉिनक ÿकाशन, नां देड, 2007. 
3) डॉ. एस.एस. गाढाळ, इितहास लेखनशाÖ ý, कैलास पÊ लीकेशन, औरंगाबाद, 2011. 
4) शांता कौठेकर, इितहासतंý आिण तÂ व²ान, ®ी साईनाथ ÿकाशन, नागपूर, 2011. 
5) आर. एस. मोरवंचीकर, इितहास लेखनशाÖ ý व इितहासकार, िवīा  बु³ स पÊ लीकेशन, औरंगाबाद, 1919. 
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LFkkfud bfrgkl ys[kukrhy egRoiq.kZ ?kVd o egRo ,d fpfdRld v/;;u 
     

 Izkk- fl/ns’oj panzdkar lqjols 
     bfrgkl foHkkx  

     rqGtkHkokuh egkfon;ky;] rqGtkiwj  
 

 bfrgkl fo”k;kph O;kIrh HkqrdkG] orZekudkG o Hkfo”;dkGke/;s vlY;kus xrdkGkrhy 
?kVukaps voyksdu dj.ks o R;kps oLrqfUk”B vkf.k fu%i{ki.ks ys[ku dj.ks rlsp ftdjhps dk;Z 
vkgs- bfrgkl tjh HkqrdkGkrhy ?kVukaojrh vk/kkjhr vlyk rjh rks orZeku dkGkl ekxZn’kZd o 
Hkfo”;dkGkl fn’kkn’kZd Bjysyk vkgs- dkjk bfrgklke/;s QDr ?kVukaph uksan ulrs rj R;k 
?kVukapk vUo;kFkZ ykowu R;kaP;k dkj.kkapk] ijh.kkekpk vk<kok ;ke/;s ?ksryk tkrks- euq”;kus 
vkiY;k okVpkyhr tks fodkl dsyk vkgs- R;k fodklke/khy  egRoiq.kZ o ekuoh thoukyk 
dykV.kh ns.kk&;k loZ ?kVukaph uksan bfrgklkr ?ksryh tkrs- ekuoh laL—rhpk fodkl gk 
ekuokP;k thoukrhy egRoiq.kZ VIik vkgs- dkj.k ;kfBdk.kkiklwup ekuokus ,sfrgklhd  
dky[kaMkr izos’k dsyk= 19 O;k ‘krdki;Zar bfrgkl ys[kukdMs ‘kkL= ;k –”Vdksukrwu ikfgys 
tkr uOgrs- ijarq 19 O;k ‘krdkuarj bfrgkl gk ‘kkL=h; –“Vhdksu o ‘kkL=h; fu;ekapk voyac 
d#u fyghyk tkow ykxyk- R;kp cjkscj bfrgkl ys[kukr vkeqykxz cny gksowu HkqrdkGk’kh 
vl.kkjs ekuoh; ftKklk iqrhZ okLrok’kh tksMyh xsyh- Eg.kwu izR;sd dky[kaMkrhy 
bfrgklkdkjkuh bfrgkl ys[kukrhy vko’;drk izfriknhr dsyh vkgs- bfrgkl fo”k;kP;k O;kIrh 
o ys[ku izokgke/;s dky[kaMkuqlkj cny gksr xsys- izkphu o e/;;qxhu dky[kaMkr bfrgkl 
fo”k;kph O;kIrh o ys[ku izokg e;kZnhr gksrs- ijarq vk/kqfud dkGkr bfrgkl dkjkapk cnysyk –
“Vhdksu ;keqGs bfrgklke/;s uouohu fopkj izokgkl lq#okr >kyh- vk/kqfud dkGkrhy bfrgkl 
dkjkauh izR;sd ,sfrgklhd izLFkkfir o foLFkkfir ?kVdkauk ;ksX; rs LFkku ns.;kpk iz;Ru dsyk- 
R;keqGs bfrgklkP;k Lo#ike/;s cny gksr xsyk- izkfpu dkGke/;s tks bfrgkl uksanfoyk xsyk- 
R;k dkGkrhy bfrgklkps Lo#i gs jktk] jtokMs] /keZ] mRFkku iru] b- xks”Vhapk lekos’k gksrk- 
;ke/;s loZlkekU; ek.klkaP;k dk;kZph n[ky ?ksryh xsysyh fnlwu ;sr ukgh- ijarq vk/kqfud 
dkGkrhy bfrgkl ys[kukP;k Lo#ike/;s cny gksowu lkekU; ek.klkP;k dk;kZyk dsanz fcanq ekuwu 
bfrgkl ys[ku dsys xsys-  
 ekuoh thoukrhy uofufeZrh] la?k”kZ] ifjorZu] b- ckchapk vk<kok bfrgklke/;s ?ksryk 
tkrks- ekuokyk ys[ku dysps Kku voxr >kY;kiklwu vki.kkl R;k dkGkrhy ekuoh thoukpk 
vk<kok fy[khr lk/kukP;k vk/kkjs ?ksrk ;srs- ijarq T;k dkGkr ekuokyk ys[ku dysps Kku voxr 
uOgrs- R;k dkGkrhy ekuoh thoukpk vH;kl vki.k iqjkrRoh; lk/kukP;k vk/kkjs djrks- 
fo’oke/;s vk/kwfud dkGkr osxosxG;k –“Vhdksukrwu bfrgklkps ys[ku dsys xsys vkgs- o lq#gh 
vkgs- dkgh osGsl bfrgkl ys[kukoj /keZ] jktdkj.k] ijaijk bR;knhpk izHkko jkghyk gksrk- 
vk/kwfud dkGkrhy bfrgkl ys[kukr ;kaP;kis{kk loZlkekU; O;DrhP;k dk;kZyk izk/kkU; ns.;ko#u 
vlsy fdaok  vU; dkj.kkeqGs uouohu fopkj izokg fuekZ.k >kys R;ke/;s  LFkkfud bfrgkl 
ys[kkukr EgRoiq.kZ LFkku izkIr >kys vlwu vk/kwfud dkGke/;s jk”Vªh; bfrgklk izek.ksp LFkkfud 
bfrgklkyk EkgRo izkIr >kys vkgs- dkj.k vki.kkl c&;kpnk jk”Vªkpk [kaMkpk o txkpk bfrgkl 
ekghr vlrks- ijarq vkiY;kyk vkiY;k LFkkukP;k bfrgklkckcr ekfgrh ulrs- ;keqGsp vkiY;k 
Hkkxkpk bfrgkl ekghr d#u ?ks.;kl LFkkfud bfrgkl EkgRoiq.kZ Hkqfedk ctkorks- LFkkfud 
bfrgklke/;s jktdh;] lkekthd] LkkaL—rhd] vkfFkZd] /kkehZd bR;knh ckchpk lekos’k dj.ks 
xjtsps vkgs- dkj.k LFkkfud bfrgklke/kwup izkns’khd o jk”Vªh; bfrgklkph iquZekaM.kh gksr vlrs- 
LFkkfud bfrgklke/;s eafnj LFkkiR;] Mksaxjs] fdYys] tqusokMs] izFkk ijaijk] ijkdzeh O;Drhps dk;Z 
b- xks”Vhph uksan ?ksryh tkrs- lk/kkj.kr% LFkkfud bfrgklke/;s LFkkuegkRE; o yksdlaL—rh ;kauk 
vf/kd egRo vlrs- ;kp cjkscj LFkkfud bfrgklkP;k ek/;ekrwu yksd] /keZ] lektO;oLFkk] 
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thou’kSyh] dyk] ijaijk] LFkkiR; bR;knh xks”Vhps l[ksky v/;;u gksrs- Eg.kwup t;flaxjko 
iokj ;kauh lq/nk LFkkfud bfrgklkps egRo jk”Vªh; bfrgklk brdsp ekuys vkgs- 
‘kks/k fuca/kkph mfnn”Vs %&  

1- vk/kqfud dkGkrhy bfrgkl ys[kukr LFkkfud bfrgklkps egRo tk.kwu ?ks.ks  
2- tkxrhd] jk”Vªh; o izkns’khd bfrgkl ys[kukr LFkkfud bfrgklkph Hkqfedk letwu ?ks.ks-  
3- LFkkfud bfrgklkP;k ek/;ekrwu yskd] /keZ] lektO;oLFkk] thou’kSyh] dyk] ijaijk] 

LFkkiR; bR;knh ?kVdkaps egRo tk.kwu ?ks.ks- 
‘kks/k fuca/kkph xf̀grds %&  

1- vk/kqfud dkGkrhy bfrgkl ys[kukr LFkkfud bfrgklkyk EkgRokps LFkku vkgs-  
2- tkxrhd] jk”Vªh; o izkns’khd bfrgkl ys[kukr LFkkfud bfrgklkph Hkqfedk EkgRoiq.kZ 

vlrs-  
3- LFkkfud bfrgklkP;k ek/;ekrwu yskd] /keZ] lektO;oLFkk] thou’kSyh] dyk] ijaijk] 

LFkkiR; bR;knh ?kVdkaps LFkku egRoiq.kZ vlrs- 
Lak’kks/ku i/nrh %&  
 izLrr̀ ‘kks/k fuac/k n~forh; lk/kukoj vk/kkjhr vkgsr- ;ke/;s R;k fo”k;k lac/kh  fofo/k 
lanHkZ xzaFk] fu;rdkyhds] orZeku i=s] baVjusV bR;knhpk voyac dj.;kr vkyk vkgs-  
 
LFkkfud bfrgklkph O;k[;k %& ßLFkkfud bfrgkl Eg.kts ,[kkn;k fBdk.kkpk bfrgkl gks;Þ  
ß LFkkfud bfrgkl Eg.kts ,[kknk O;Drh T;k xkokr] ifjljkr jkgrks] R;k xkokpk vFkok 
ifjljkpk bfrgkl gks;-Þ  
 
LFkkfud bfrgkl ys[kukrhy egRoiq.kZ ?kVd %&  

1- LFkkfud bfrgklke/;s xkokps izkfpuRo] ijaijk] nardFkk] xkokpk bfrgkl] yksdletwrh] 
yksdekul bR;knh fo”k;h ekfgrh xksGk dj.ks egRoiq.kZ vlrs-  

2- LFkkfud bfrgklkr HkSkxksfyd LFkku] flek] okLrq] tyL=ksr bR;knhph xks”Vhph uksan ?ks.ks- 
3- ;ke/;s lekt O;oLFkk] L=h;kaps LFkku] f’k{k.k] bR;knh xks”Vh cjkscjp /keZ] /keZLFkGs] 

mRiknukps lk/kus] vkfFkZd L=ksr o ifjfLFkrh] LFkkfu; jktdkj.k] lkekthd tkxd̀rk 
bR;knh fo”k;h bfrgkl ys[kukr uksan ?ks.ks 

4- LFkkfud xkokpk izkns’khd vFkok jk”Vªh; jktdkj.kkr] lkekthd dk;kZr] /kkehZd xks”Vhr] 
vkfFkZd izxrhr vlysyk lgHkkx] fofo/k pGoGhr lgHkkxh >kysY;k O;Drhps pfj= 
bR;knh xks”Vhph uksan ?ks.ks]  

      Okjhy loZ ?kVdkaph uksan ?ksr vlrkuk izR;sd ?kVdkyk iqjkok feGsyp vls ukgh- dkj.k 
iqjkO;k ckgsjgh bfrgkl vlw ‘kdrks ;kps Hkku bfrgkl ys[kdkaus Bsowu LFkkfud bfrgklkps ys[ku 
dj.ks xjtsps vkgs-  
 
LFkkfud bfrgkl ys[kukps egRo %& 

1- vkiY;k Lor%P;k LFkkukpk bfrgkl ekfgr gksrks-  
2- lkaLdr̀h laoZ/kuklkBh LFkkfud bfrgklkpk mi;ksx gksrks-  
3- izkphu vfu"V #<h ijaijkauk Vkdwu nsowu pkaxY;k #<h ijaijkph ti.kqd gks.;kl enr 

gksrs-  
4- uSfrd lekt thoukph vkpkj lafgrk ekaM.;kl enr gksrs-  
5- LFkkuegkRE;  o yksd laLdr̀hpk vH;kl dj.;klkBh LFkkfud bfrgkl lgdk;Z djrks-  
6- Think Globlad & Act Local ;k erkl cGdVh vk.k.;kl enr gksrs-  
7- jk”Vªh; bfrgklkpk eqG vk/kkjLraHk Eg.kwu LFkkfud bfrgklkps EkgRoiq.kZ LFkku vkgs-  
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lkjka’k %&  
 LFkkfud bfrgkl gk bfrgkl ys[kukrhy vR;ar egRokpk bfrgkl izdkj vlwu ;k 
bfrgklkeqGs LFkkfud ?kVdkauk EkgRoiq.kZ LFkku feGowu fnys vkgs- ;k izdkjkeqGs izR;sd xkokyk] 
ijhljkyk] LFkkukyk bfrgkl vlrks o ;k LFkkfud bfrgklke/kwup izkns’khd] jk”Vªh; bfrgkl 
ifjiq.kZ gksow ‘kdrks- ;k erkl iq”Vh feGkyh- R;kp cjkscj LFkkfud bfrgkl ys[kukr egRoiq.kZ 
?kVdkapk lekos’k vlrks-  
 
lanHkZ xzaFk lqph %&  

1- Barnes H.E., History of Historical writing, New York, 1962 
2- n- fo- dsrdj bfrgklkrhy var izokg  
3- t;flaxjko iokj] vkeP;k bfrgklkpk ‘kks/k o cks/k, lqes# izdk’ku Mksfcoyh 2004  
4- ljnslkbZ ch- ,u- bfrgkl ys[ku i/nrh QMds izdk’ku dksYgkiwj 2004  
5- yksdlRrk 
6- bafM;k VqMs  
7- baVjusV 
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Introduction:-  
“History is the recorded struggle of people for ever increasing freedom and for newer higher 

realization of the human process. The common people possess the capacity to make history. In fact the 
historic initiative of the masses has time and again produced social cataclysms that have changed the 
world.” The subaltern approach centers on and around the people, as people constitute the central theme 
of history. The subaltern studies of history claims to be an improvement on the elitist mode (both Marxist 
and Non-Marxist type) of exploring and explaining history. This mode of explaining history also known 
as “history from below” aims at constructing the paradigm of subaltern consciousness manifesting in 
different forms, at different places, and at different times. ‘Subaltern studies’ is a new trend of writing 
history, like other trends i.e. Imperialism, Primitivism, Nationalism, Marxism, Neo-Marxism, Feminism, 
Ambedkarism etc. The need of rewriting and revaluation on the basis of narration of history is being 
expressed.  
 
Objectives:-  

1) Explain the meaning and nature of the Subaltern History.  
2) A study of rise and growth of the Subaltern History writing. Subaltern Studies : A New Trend  
in  Writing History.  
3) A study of available sources for the Subaltern History Writing.  
4) The survey of early contribution of Subaltern History writing in India.  
5) Criticism and Response of the subaltern studies.  

 
Meaning of subaltern studies:-  

‘Subaltern’, meaning ‘of inferior rank’, is a term adopted by Antonio Gramsi(1891-1937), an 
Italian Marxist and Communist Party Leader, refers to those groups in society who are subject to the 
hegemony of the ruling classes. A subaltern is someone with a low ranking in a social, political, or other 
hierarchy. It can also mean someone who has been marginalised or oppressed. From the Latin roots sub- 
“below”, and alternus “all others”, subaltern is used to describe someone of a low rank (as in the military) 
or class (as in a caste system). Subalterns occupy entry-level jobs or occupy a lower rung of the 
“corporate ladder.” But the term is also used to describe someone who has no political or economic 
power, such as a poor person living under a dictatorship. Different kinds of synonyms are used for the 
word ‘Subaltern’, like: common people, lower-class, underprivileged, exploited, inferiors, minors, weak 
etc. British Historian, E.P. Thomson wrote an article in ‘The Times Magazine’. While giving his 82 
Odisha Review November - 2014 opinion he used the words ‘History from Down Below’ Italian Marxist 
thinker Antonio Gramshi has used the word ‘subaltern’ for minor, poor, downtrodden people. Subaltern 
means overlooked, neglected, disregarded, and treated with unconcern and indifference.  
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Nature of the Subaltern Studies:-  
In the thousands years of history-writing it is clearly seen that there existed two kinds of people: 

Superiors and Inferiors in the society. The superiors have been given more importance. Therefore, it is 
expected in Subaltern studies to write the history again, making it free. The inclusion of lower people or 
common men’s history has been agreed. This trend of writing consists of the agony of exploited workers, 
labourers, oppressed caste, and women’s income beyond the world of thoughts. The consciousness and 
autonomy of lower class regarding consciousness is the foundation of Subaltern studies. “In the work of 
subaltern studies it is necessary to reach up to not only the ideological part but also the livelihood of 
common people i.e. poor farmers, shepherds, workers, labourers, oppressed caste women. They are also 
human beings, they also think, take decisions, decide the way to live and grow in the society. The 
subaltern studies, therefore, defy those historians who regard people’s action as external to their 
consciousness. So, the chief concern of the subaltern studies venture is thus to appreciate the people’s 
consciousness and their action. A proper analysis of this consciousness and its due recognition by the 
historians would rightly present and project the subalterns as the maker of the history they live out.  
 
Rise and growth of the Subaltern History Writing:-  

The subaltern studies were proclaimed by its adherents as a new school in the field of Indian 
history writing. In the early 1980s, there emerged in India a ‘school’ of history that goes by the name of 
‘Subaltern Studies’; this ‘school’ has now gained a world-wide reputation, and ‘Subaltern Studies’ is 
beginning to make its influence felt in Latin American Studies, African Studies, ‘cultural studies’, and 
other arenas. Where previously the history of modern India, and particularly of the nationalist movement, 
was etched as a history of Indian ‘elites’, now this history is being construed primarily as a history of 
‘subaltern groups’. ‘Subaltern studies’ is a foreign trend of thoughts and the philosophical foundation of 
this trend is found in the writing of the Italian Marxist thinker Antonio Gramchi. His thoughts were 
upheld by many thinkers Frants Cannan, Jivche Zanax, Eric, Hobbs Bon George Rud, Shiro Brizand can 
be specially mentioned. Antonio Gramchi was the founder of Marxist Party in Italian tradition and famous 
as a Marxist thinker. He was the organiser and leader of peasant revolt in Italy after the First World War. 
He wrote many articles after the rise of Mussolini to attack the dictatorship government and asserted the 
need to organise for changing Mussolini’s government.  

As a result he was arrested in 1926. During his stay in prison he discussed with the prisoners on 
the political condition and collected information maintaining the daily record. He died in the prison itself. 
Later on his writing was published under the titles “Selections from Political Writings” and “Selections 
from Prison Notebooks.” Gramchi tried to give the meaning of Marxist theory regarding the changed 
condition of world. “The process of production is the foundation of social development and change, 
economical transactions determine the direction of social development, thoughts and culture.”Gramchi 
makes argument regarding this theory of Mary and says, “Though financial transaction is the foundation 
of social life, the cultural building on it is of the same 83 November - 2014 Odisha Review importance. 
Social change gives speed and direction to culture”. Again Gramchi says, ‘Be an Integral Historian and 
join the ranks of organic intellectuals in recognising every trace of independent initiative on the part of the 
Subaltern group, rather than reproducing, the minds and analysing the actions of the dominant group’. 
Through the thoughts of Gramchi, the trend of Subaltern studies became conventional.  
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Writing of the Subaltern studies and sources:-  
The sources of subaltern studies, the social group on which the history has to be written, are not 

available in large quantity because these groups at the low level of society is not capable of expressing 
their thoughts and opinions like the superiors or leading people. Therefore the literature expressing their 
revelation is not made we don’t have documents and sources of written correspondence. Therefore, 
Governmental documents, Govt. Reports, Reports of Revenue Department, Census Report, Documents of 
Police Department, Judicial Documents, Folktales, Folksongs, Folk-recollection, Interviews etc. are used 
to write subaltern studies. The meditation and thinking about all the above sources as well as the help of 
the different branches of knowledge like Economics, Sociology, Census, Anthropology, Archaeology, 
Psychology, Linguistics etc. are necessary only then can be created subaltern history.  
 
Subaltern Studies and India:-  

The founder of the subaltern studies is Ranjit Guha(an Indian) and the trend of ‘Subaltern studies’ 
prevailed in India, in the last twenty years of the 20th century. This new trend gave a way to new 
challenges by crossing the traditional writing of history. It provided a new direction, new amplitude and 
helped to begin a new chapter. Indian point of view of Subaltern history is similar to the trend of writing 
in England, which became famous as ‘History from Below’. The ‘Centre of South Asian Cultural Studies’ 
was established with the assumption that without knowing the work of downtrodden people, it is not 
possible to obtain the true sight of the contemporary history. Dr.Ranjeet Guha played a vital role in the 
establishment of this institute. He discussed about this view point of history with some of the Indian 
scholars. The historians, who experienced the need to study the new point of view regarding the revolt 
movement during the British rule in India, came together and deliberately started new experiments in the 
field of history. In 1982, a collection of articles edited by Dr. Guha “Subaltern studies” was published.  

This first issue of Subaltern studies can be called a concrete invention of the new trend of 
thoughts. Guha tried to write history of subaltern from the subaltern perspective. Then and then alone 
would it be possible to notice the kind of role that the majority of the population, the silent majority if you 
wish, played in directing the course of history. Inevitably, the issue is who was dominating whom and 
who revolted against the domination and in what kind of manner came to be central importance in these 
studies. The philosophical base (foundation) of Dr. Guha’s ‘Subaltern studies’ is found in the writing of 
Gramchi. Later on, eight issues of ‘Subaltern studies’ were published. Through these issues he gave an 
outline of common people’s history. He also wrote “Elementary Aspects of Peasant Emergency in 
Colonial India” In this book he wrote about the main parts of peasant’s revolt “A farmer is the creator of 
his own history”, says Dr. Guha. Dr.Shahid Amin, a close associate of Dr. Guha, has important 
contribution in the writing of ‘Subaltern studies’. He was the founder; editor and worked as teacher in 
history in Delhi University. He has analysed the 84 Odisha Review November - 2014 effect of Mahatma 
Gandhi on the minds of the farmers who participated in non-cooperation movement. He has tried to know 
the intention of different elements of society related to “ChauriChaura” incident. He wrote an article 
‘Making the Nation Habitable’ and a book, ‘Remembering the Mussalmans.” He has expressed his 
thoughts about the dangers and bad effects on history writing from the point of view of any religious 
group. 

 In the trend of ‘Subaltern studies’ Dr. Sumit Sarkar also has contributed a lot. He is known as a 
brilliant historian, he employs the term subalterns for tribal and low-caste agricultural labourers and share 
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croppers, landholding peasants, generally of intermediate –caste status in Bengal and labour in plantations 
mines and industries. He studied Marxism and his important writings consist of the history of common 
people in national movement, history of neglected group, leadership of Mahatma Gandhi in national 
movement and the dominant nature of foreign colonial government. In 1977 he discussed with Dr. 
Ranjeet Guha and turned towards this new trend. He wrote book like : Swadeshi Movement in Bengal 
(1973), Popular Movements and Middle Class Leadership in the late Colonial India, Prespectives and 
problems of History from Below (1985), Writing Social History, Modern India 1885-1947 and 1983-
1985. He wrote articles as, Limits of Nationalism, Decline of the Subaltern in Subaltern studies, Beyond 
Nationalist frame. Dr. Sumit Sarkar is closer to the concept of “History from Below’ by Edward 
Thomson. In the introduction to his book, ‘Popular Movements and Middle Class Leadership’ he says - 
“History from Below being by concentrating on local and regional developments, encompassing various 
groups in the word popular-tribal, Peasant, artisan, labour protests and in the middle class a class which 
started asserting some kind of regional on national leadership and which had a totally different 
composition from Princes and Zamindars.”  

Dr. Sumit Sarkar has expressed meditative thoughts about Subaltern studies. He says ‘Subaltern 
studies with its critique of all verieties of eliticism, whether colonist, nationalist or even Marxist has its 
focus on lower class indicatives, its pioneering efforts do represent a major breakthrough in our history 
writing’. He does not neglect the leadership of organic group of middle class as insignificant. Apart from 
this, in his article ‘Decline of the Subaltern in Subaltern studies’ he says that while giving emphasis on the 
psychology and work of deprived group in society, their social history is neglected.  
 
Criticism And Response Of The Subaltern Studies:-  

There has been wide-ranging criticism of the Subaltern Studies from many quarters. Right from 
the beginning the project has been critiqued by the Marxist, Nationalist and Cambridge School historians, 
besides those who were not affiliated to any position. Almost all positions it took, ranging from a search 
for autonomous subaltern domain to the later shift to discourse analysis, came under scrutiny and 
criticism. Some of the earlier critiques were published in the Social Scientist. In one of them, Javeed 
Alam criticised Subaltern Studies for its insistence on an autonomous domain of the subaltern. According 
to Alam, the autonomy of the subaltern politics is predicated on perpetuity of rebellious action, on a 
consistent tendency towards resistance and a propensity to rebellion on the part of the peasant masses. 
Whether this autonomous action is positive or negative in its consequences is of not much concern to the 
Subalternists: ‘the historical direction of militancy is of secondary consideration. What is primary is the 
spontaneity and an internally located self-generating momentum. Extending the implications of the 85 
November - 2014 Odisha Review inherent logic of such a theoretical construction, it is a matter of 
indifference if it leads to communal rioting or united anti-feudal actions that overcome the initial 
limitations.  

Sumit Sarkar, who was earlier associated with the project, later on criticized it for moving towards 
post colonialism. Over the years, there began a shift in the approach of subaltern studies. The influence of 
the post modernist and postcolonist ideologies became more marked. In his two essays, ‘The Decline of 
the Subaltern in Subaltern Studies‘ and Orientalism Revisited‘, he argues that this shift may have been 
occasioned due to various reasons, but, intellectually, there is an attempt to have the best of both worlds : 
critiquing others for essentialism, teleology and related sins, while claiming a special immunity from 
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doing the same oneself.‘ Moreover, such works in Indian history have not produced any spectacular 
results. Even earlier, according to Sarkar, there was a tendency towards essentialising the categories of 
subaltern and autonomy, in the sense of assigning to them more or less absolute, fixed, decontextualised 
meanings and qualities. Sarkar argues that there are many problems with the histories produced by the 
subaltern writers and these arise due to their restrictive analytical frameworks, as Subaltern Studies swing 
from a rather simple emphasis on subaltern autonomy to an even more simplistic thesis of western 
colonial cultural domination‘.  

Such criticism of the Subaltern Studies is still continuing and the Subaltern historians have 
responded to it with their own justification of the project and counter-attacks on critics. The subalternists 
took some time before reacting to the critiques. Ranjit Guha railed against the criticism by those whom he 
called the vendors of readymade answers and academic old rods who supposedly posed as the custodians 
of official truth entrenched within their liberal and leftist stockades. He peremptorily dismissed the 
criticism by those scholars who have lived too long with well-rehearsed ideas and methodologies.  

The subalternists took some time before reacting to the critiques. Dipesh Chakrabarty's reply was 
more detailed and asserted that : The central aim of the Subaltern Studies project is to understand the 
consciousness that informed and still informs political actions taken by the subaltern classes on their own, 
independently of any elite initiative.‘ It was because, as shown by subaltern historians, in the course of 
nationalist struggles involving popular mobilization the masses often put their own interpretations on the 
aims of these movements and proceeded to act them out.  
Conclusion:-  

The subaltern studies asserted itself as a radically new form of history-writing in the context of 
Indian history. The History written till now is one-sided, partial and not showing true picture of low level 
group in society. A group of people is deprived of proper position. A great man or intellectual group 
cannot create history. True history is not of superior group but it is shaped from the group of common 
people. Subaltern studies became an original site for a new kind of history from below, a people’s history 
free of national constraints, a post-nationalist reimaging of Indian nation, on the other side, at the margins, 
outside nationalism. This work brings together all the historians through the new trend of writing 
‘Subaltern studies’, so that the recipients of success should get justice and in the same way true history 
will be written.  
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इितहास  संशोधनातील नवीन ÿवाह –Öथािनक इितहास – एक ŀĶ±ेप 
         ÿा.धनेश  मधुकर  हरड 

         इितहास िवभाग 
         जयवंतराव पवार महािवīालय टोकावडे, 

         ता.मुरबाड, िज.ठाण े
          

ÿÖतावना : 
इितहासाची वाढती ÓयाĮी ल±ात घेता Âयातील नवीन ÿवाहाचंी िवचार होण अÂयंत गरजेचे व उपयुĉ आहे.एकिवसाÓया 

शतकात इितहास लेखनामÅये Öथािनक इितहासाला महßव ÿाĮ होऊ लागले आहे.Öथािनक इितहास (Local History) ही 
संकÐपना भौगोिलक अथाªने वापरली जाते.जागितकìकरणा¸या आज¸या युगात जागितक इितहासाला महßव ÿाĮ होत आहे.Âयात 
Öथािनक इितहास लुĮ न होता Âयाला िजवीत ठेवणे गरजेचे आहे.इµलंड मÅये ही संकÐपना उदयास आली व Âयानंतर इतर राÕůांत हा 
िवचार ÿसाåरत झाला.या लेखन ÿवाहातून आपणास Öथािनक संÖकृती, परंपरा, समाजजीवन यांचा अ²ात भाग ²ात होऊ 
शकतो.आपÐया सभोवताल¸या पåरसरातील अनेक ऐितहािसक वाÖत,ु Öथळे, संÖकृती यांचा इितहास ÿकाशात येऊ शकते. 
Öथािनक इितहासाची आवÔयकता : 

पारंपाåरक इितहास लेखनाने ÿामु´याने राजकìय ±ेý समृÅद केले आहे.साăाºय िवÖतार, राजपåरवारां ¸या वंशावळी, युÅद, 
तह, करार यास सवाªिधक महßव िदÐयाचे समजते.तÂकालीन काळातील आिथªक, सामािजक, सां Öकृितक घटक उजेडात आणÁयाचे 
कायª य राजकìय इितहासकारां नी केÐयाचे िदसून येते.परंतु  आज¸या बदलÂया काळानुसार नवीन लेखन ÿवाहां ना समृÅद करणे 
गरजेचे आहे.मानवी जीवनातील िविवध घटकांचा व पåरिÖथतीचा अËयास करताना सामाÆय माणसां¸या जीवनाशी िनगडीत पैलूंचा 
अËयास कłन Âयां चे आकलन करणे अÂयंत आवÔयक ठरते.समाजा¸या या पैलूंचा अËयास करÁयासाठी Âया-Âया ÿदेशातील 
Öथािनक लकां¸या संÖकृतीचा अËयास करणे øमÿाĮ ठरते.यामÅये Âयां चे दैनं िदन जीवन, वेशभूषा, केशभूषा, आहार-िवहार, 
चालीåरती, मूÐयपरंपरा, मनोरंजनाची साधने याबĥल जाणून घेणे आवÔयक ठरते.Ìहणजेच राजिकय इितहास हाच केवळ अËयास 
िवषय नाही तर Âयाबरोबरच Öथािनक लोकां¸या जीवनमानाचा Âयाच िवचार होणे गरजेचे आहे. 

आपला देश हा खेडयांचा देश आहे.Âयामुळे Öथािनक इितहासा¸या माÅयमातून ÿÂयेक खेडयाचा इितहास िलिहणे 
आवÔयक आहे.या ÿÂयेक गावाला Âया¸या नावाला काही इितहास असतो.Âया गावातील िविवध वाÖत,ू मं िदरे, मिÖजद, दग¥, िविहर, 
बारव या सवª ÖथापÂयांचा Âयात िवचार होणे गरजेचे आहे.Öथािनक इितहासाचा अËयास होणे ही काळाची गरज आहे.Öथािनक 
इितहास हा राÕůा¸या इितहासातील महßवाचा भाग आहे.हे ओळखून Âयाला ÿाधाÆय िदÐयास एका उपेि±त, दु लªि±त घटकाला 
आपण इितहास लेखन ÿिøयेत Æयाय देऊ शकतो. 

Öथािनक इितहास (Local History) ही पाĲाÂय जगात उदयाला आलेली व माÆयता पावलेली इितहास संशोधन ÿणाली 
होय. या नवीन ÿणाली¸या माÅयमातून Öथािनक इितहास संशोधकाने आपÐया संशोधनात आपला Öथािनक इितहास महÂवाचा 
मानावा. Öथािनक इितहासाला मुरड न घालता तेथील सामािजक, आिथªक, सां Öकृितक बाबéचा िवचार होणे गरजेचे आहे. 
Öथािनक इितहास लेखनातील अडचणी : 

Öथािनक इितहास लेखन करणे अÂयंत उपयुĉ व आवÔयक असले तरी Âयात अनेक अडचणी व समÖयांचा सामना करावा 
लागतो. Âयातील पिहली समÖया Ìहणजे घटका¸या अËयासासाठी¸या साधनांचा/पुराÓयांचा अभाव. िकÂयेक वष¥ हा समाज मानवी 
समुह ÿगतीपासून , सा±रतेपासून दू र रािहÐयाने तो आपले िलिखत पुरावे मागे ठेवू  शकत नाही. Âयामुळे Âया घटकाचा इितहास 
िलिहताना मौिखक साधनांवर अिधकािधक अवलंबून रहावे लागते.Âयांची पारंपाåरक गाणी, पौरािणक कथा, दंतकथा, ओÓया यातून 
ऐितहािसक तÂव शोधावे लागते.परंतु  Âयाचा वापर करताना Âयांची सÂयासÂयता पडताळून पाहणे गरजेचे असते.तसेच या Öथािनक 
लोकां¸या Öमृतीवर आधारीत असणाöया या साधनांचा व पु राÓयांचा वापर करताना खूप द± राहणे गरजेचे आहे. तसेच या लोकां¸या 
अ²ातामुळे आपली कोणतीही साधने जपुन ठेवू  न शकÐयाने इितहास लेखनात अनंत अडचणी येतात. या सवª अडचणीवर मात 
कłन संशोधकाने या माÅयमातून दु लªि±त ±ेýाला ÿकाशात आणले तर इितहासाचा ÿांत अिधकािधक समृÅद होईल. 
Öथािनक इितहासाचे Öवłप  : 

Öथािनक इितहास संशोधनातील ÿवाहाचे Öवłप समजून घेणे उपयुĉ ठरेल. Öथािनक जनजीवनाचा अËयास करÁयासाठी 
तयांची संÖकृती समजून ¶यावी लागते.Âयाबरोबरच सामािजक िÖथती, आिथªक पåरिÖथती या माÅयमातून हे Öवłप अिधकािधक 
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ÖपĶ होत जाईल. Âया ÿदेशाचा, Âया¸या नावाचा, úामनामाचा इितहास समजुन घेतला तर Âयातून गावाशी, Öथािनक ÿदेशाशी 
सबंिधत अनेक बाबी ²ात होतात. Âयाबरोबर Öथािनक नīा, डŌगर, िकÐले यां ¸या सहाÍयाने या संशोधनाचे अंग िवकिसत होईल. 
Öथािनक åरतीåरवाज, परंपरा, सण, उÂसव, याýा, उłस, लोकगीत, Ìहणी, नृÂये, यामधून हे Öवłप अिधक ÖपĶ होईल. 

या Öथािनक इितहासाची समाजाला खुप आवÔयकता आहे.अशा ÿÂयेक गावा-गावाचा इितहास ²ात Óहायला हवा.Âयामुळे 
इितहास लेखनाला पåरपुणªता येईल.Öथािनक इितहासा¸या अËयासािशवाय इितहसाचा ÿांत अपूणª आहे.उīा¸या िपढीला आपÐया 
पुवªजांचा इितहास मािहत Óहावयाचा असेल तर Öथािनक इितहास लेखनािशवाय पयाªय नाही.ÿÂयेक ÿांताचे, ÿदेशाचे इितहास 
संशोधन Óहायला हवे. 

Öथािनक इितहासा¸या साĻाने राÕůीय इितहास अिधक ŀढ व भ³कम होऊ शकतो.Öथािनक लोकांची, आिदम जमातéची 
Âयाकाळातील अथªिनती, ÆयायÓयवÖथा यावरही योµय ÿकाश टाकला जाऊ शकतो.Öथािनक लोकांची, आिदम जमातéची 
Âयाकाळातील अथªिनती, ÆयायÓयवÖथा यावरही योµय ÿकाश टाकला जाऊ शकतो.Öथािनक लोकांनी Öवातं Þयलढयात घेतलेला 
सहभाग व Âयां चे या कायाªतील योगदान यांची नŌद घेतली जाणे गरजेचे आहे.हे सवª तेÓहाच श³य होईल जेÓहा या घटकाला 
इितहासा¸या ÿवाहात सािमल कłन घेतले जाईल. 

Öथािनक इितहास अËयासकाला/संशोधकाला समाजशाľ, अथªशाľ, राºयशाľ, भूगोल, संÖकृती याबाबत मूलभूत ²ान 
असÐयािशवाय हा इितहास िलिहता येणार नाही. एखाīा गावाचा अËयास करताना तेथील लोकसं´या, गावाचे नाव, Âयामागील 
दतंकथा, गावातील वाÖत,ू मं िदरे, मिÖजद, दग¥, याýा, उłस, तसेच तÂकालीन राजघराÁयातील सरदारांची कागदपýे, नŌदी, सनदा, 
मानपýे या सवा«चा अËयास करणे उपयुĉ ठरेल.  

Öथािनक इितहासाला उ°ेजन िदÐयास Âयातून केवळ अ²ात मािहती ²ात होणार नाही, तर Âया ÿदेशाला, खेडयाला, नवी 
ओळख ÿाĮ होऊ शकते.यातून पयªटनामÅये वाढ होऊ शकते.ऐितकािसक पयªटनामÅये या Öथळांचा, िवचार होऊ शकतो.असे झाले 
तर जगातील पाĲाÂय राÕůाÿमाणे भारतीय इितहासातही Öथािनक इितहास लेखनातून Öथािनक इितहासाचे जतन व संवधªनाचे कायª 
होऊ शकते. 
Öथािनक इितहास संशोधनातील संधी  : 

Öथािनक इितहास मु´यÂवेकłन  एखाīा गावाचा शहराचा संÖथानाचा इितहास िलहायचा असतो. इितहास संशोधकाला 
येथील समाजजीवनाचा अËयास करÁयासाठी अनेक संधी उपलÊध होत आहेत. एखाīा गावाचा इितहास तेथील ÿथा, परंपरा, 
संÖकृती, धािमªक åरितरीवाज अशा अनेक िवषयावर संशोधन करता येणं  श³य आहे. एखाīा गावातील मं िदराचा इितहास, मिशद, 
दग¥, चचª, Öतूप यांचा इितहास ÿकाशात आणÁयाची संधी संशोधकाला िमळते.Öथािनक जात पंचायत, खाप यांचा इितहासही 
िलिहता येणे श³य होईल.गावातील आठवडी बाजार Âयाचा इितहास, उलाढाल व Âयाचे महßव तसेच जýा, उłस यावरही संशोधन 
करता येणे श³य आहे.Öथािनक आिदवासी कला, िचýकला, ÖथापÂय यांचा अËयासही करता येऊ शकतो.Öथािनक लोक वापरत 
असलेली िविवध अवजारे हÂयारे Âयाचा अËयास तंý²ान व ÿगती यांचा अËयासही होऊ शकतो. Öथािनक खेळ हे ही संशोधता येऊ 
शकतात. सारीपाट, गां िजफा, दांडपĘा, िशंगकाठी असे अनेक साहसी व कौशÐयपूणª खेळ व Âयाचा इितहास िलिहÁयाची संधी आज 
संशोधकाला  उपलÊध आहे. 

गावाचा इितहास िलिहण, Öथािनक इितहास लेखनाचा एक भाग आहे.गावातील महßव पूणª वाÖत ू Âयाचा इितहास नमूद 
करणे गरजेचे आहे.Öथािनक इितहास िलिहताना संशोधक ऐितहािसक घटना व Âया¸याशी सबं िधत असणाöया Óयĉì यां ¸या आधारे 
Öथािनक इितहास शÊदबÅद करतो. एखाīा Öथानाशी िकंवा िठकाणाशी क¤ िþत राहóन अशा ÿकारे Öथािनक इितहासलेखन करता येणे 
श³य आहे व Âयातून अ²ात अशा Öथळांचा, बाबéचा, वाÖतूंचा इितहास नÓ या łपात पु ढे येऊ शकतो. 
समारोप  : 

Öथािनक इितहास ही संशोधनाची Öवतंý ²ानशाखा होय. इितहास संशोधनातील एक नवी ŀĶी ÿदान करणारी बाब होय. 
आतापय«त राÕůीय जागितक इितहास महßवपूणª मानला जात होता. पण आज इितहासात नवे ÿवाह उदयाला येत आहेत ही 
संशोधकांसाठी सुखद बाब आहे.Öथािनक इितहास लेखना¸या साĻाने अनेक उपेि±त, दु लªि±त, घटकांचा इितहास ²ात झाला 
आहे.यामुळे इितहासाकडे पाहÁयाचा ŀĶीकोन बदलु  लागला आहे.या Öथािनक इितहास लेखनÿवाहामुळे मानवी जीवनातील िविवध 
पैलुं चे आकलन करणे िकती आवÔयक आहे हे ÿकषाªने जाणवते.इितहासा¸या शाľीय संशोधनासाठी हा नवा ÿवाह पु ढे आणणे 
गरजेचे आहे. Öथािनक गावातील Öथानातील लोकां¸या गौरवशाली परंपरा, Âयां चे समाजासाठीचे, राÕůासाठीचे योगदान, Âयांची 
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संÖकृती याबाबी न³कìच जगापु ढे आणता येतील. Âयासाठी आपली इितहासाबाबतची ŀĶी िवÖतारीत कłन या नवीन ÿवाहां ना 
सामावून घेऊन Âयां ना योµय Æयाय देणे आपले कतªÓय आहे. 
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रामपरूचे मू ितªिशÐप 
ÿा. डॉ. उĦव  उमाजी  राऊत 

सहाÍयक ÿाÅयापक, इितहास िवभाग 
हò. बिहजê Öमारक महािवīालय, वसमत. 

 
 आज¸या जागितकìकरणा¸या काळात Óयĉìला आपले गाव, तालुका, िजÐहा, ÿदेशातील Öथािनक इितहासाची मािहती 
नसते. Ìहणून Öथािनक इितहासामुळे तेथील संÖकृती, भूगोल, वंश, लोक, िवचार आिद महßवा¸या घटना, ÿसंग, चळवळी, 
चालीåरती, सण, उÂसव, परंपरा, ऐितहािसकÂव समजते. Âयाकåरता एक छोटासा ÿयÂन Öथािनक इितहासावर (Local History) 
संशोधन लेख तयार केला आहे. 
 राजापूर हे गाव ता. औं ढा नागनाथ िज. िहंगोली या भौगोिलक पट्यापासून औ ं ढा-कळमनुरी रोडवर औं ढ्यापासून 7 िक.मी. 
अंतरावरती वसलेले आहे. गाव तसे िनसगाª¸या सािनÅयात डŌगरा¸या पायÃयाशी आहे. गावा¸या चारही बाजुं नी डŌगर वसलेला 
आहे. पावसाÑयात तर हे गाव अिधक सुं दर िदसते. पåरसरास तसे ऐितहािसक आिण सां Öकृितक वारसा मोठ्या ÿमाणात लाभलेला 
आहे. कारण जवळच असलेÐया औं ढा या गावी बाराºयोितरिलंगापैकì एक ºयोितरिलंग येथे आहे. येथेच बाराÓया शतकातील 
भÓयिदÓय, वाÖतुकला, ÖथापÂयकला ÿाĮ असलेले हेमाडपंती मं िदर आहे. हे मं िदर वैिशĶ्येपूणª Öवłपाचे आहे. जवळच असलेÐया 
स¤दू रसेना, तपोवन, रांजोना, राजापूर इÂयादी िठकाण एक पटाच हेमांडपंती मं िदराचा िदसतो. 
 राजापूर गावी यादवकालीन हेमाडपंती भÓय, कला ÖथापÂय ŀĶीने युĉ मं िदर असावे. कारण येथे असलेÐया अवशेषावłन 
ÖपĶ होते. येथील असणा-या सरÖवती¸या मूतêवłन यादवकालीन िशÐपकलेचा उÂकृĶ नमुना िदसतो.1 आता हे मुळ मं िदर नाही, 
मं िदराची तोडफोड झाली आहे. कारण मं िदर पåरसरात अनेक भµन अवशेष आहेत. Öतंभ, नंदी, अनेक मूÂयाª िदसतात. गावा¸या बाहेर 
एका शेतात हे मं िदर आहे. आज¸या पåरिÖथतीत सभामंडप आधुिनक पĦतीने बांधले आहे. गावक-यां¸या मािहतीÿमाणे मं िदरा¸या 
समोरील भागात बारव होती. आता बारव बुजून Âया िठकाणी िविहर तयार केली.2 मं िदरा¸या पåरसरात भवानी मं िदर व महादेव मं िदर 
आहे.  
राजापूरचे मू ितªिशÐप : 
 राजापूर येथील मुळ मं िदराचा गाभारा गोलघुमट आकाराचा असून Âयावरती फारशी कलाकुसर नाही. याच गभªगृहात 
वैिशĶ्ये पूणª असणा-या मूतê Öथापन केÐया आहेत. शंभर सÓवाशे वषाªपूवê मातीचा िढग होता. तेथे Ļा मूÂयाª सापडÐया.3  
केवल नृिसंह मूतê :  

नृिसंह अवतार हा िवÕणू¸या दशावतारां पैकì चौथा अवतार मानला जातो. महाराÕůातील अनेक जनतेची नृिसंह देवता 
कुलदैवत आहे. ितचे माहाÂÌय ल±णीय असले तरी तुलनेनी इतरां पे±ा ती सामाÆय मानली जाइª. कालांतराने ितचे महßव वाढत गेले 
आिण अं ितमत: सृĶी¸या पालकÂयाªचा मान ितला िमळाला.4 नृिसंहाची पिहली ÿितमा िसंहा¸याच łपात आढळते.5 नृिसंहा¸या 
मतूê िविवध ÿकार¸या आहेत. Öथौण नृ िसंह, िगरीज नृिसंह, केवळ नृिसंह, िवदरण नृिसंह आिण जोग नृिसंह.6 राजापूर¸या नृ िसंहाची 
ÿितमा िसंहा¸या łपातील आहेत. भगवान िवÕणूं नी ‘नर - िसंह’ Ìहणजेच शरीर मनु Õयाचे व मुख िसंहाचे असे łप धारण केले. 
 मराठवाड्यात केवळ नृिसंहा¸या मूतê फारच कमी ÿमाणात आढळतात. Âयापैकì ही मूतê राजापूरला आहे. येथील केवल 
नृिसंहा¸या उजÓया हातात चø पकडून, डावा हात डाÓया मांडीवर ठेवला असून, Âयातील शंख Âया मांडीखालीच ठेवलाय, हे िवशेष 
नृिसंह. गळाहार, छýवीर, अंगद, मेखला, पादपý, अगंठ्या, कडे-तोडे वगैर¤नी अलं कृत आहे. देवा¸या डाÓया मांडीमागे 
अंजलीमुखेतील गłड उभा िदसतो.7 काÑया एकच पाषाणात गुळगूळीत साकार झालेली ही मूतê अÂयंत कोरीव व ÿमाणबĦ मूतê 
आहे. 
Öथानक सरÖवती मूतê : 
 सरÖवती भारतीय संÖकृतीतील एक ®ेķ देवता. तीचा िभÆन नावां नी उÐलेख आढळतो. सरÖवती या शÊदाची ÓयुÂप°ी स-ृ
वाहण,े हलणे या धातूपासून झाली असून Âयाचा अथª ‘गितमती’ असा आहे.8 येथील मं िदर पåरसरात ही मूतê वालुकाÔमात 
घडवलेली सरÖवतीची एक सुं दर मूतê आहे. येथे देवी िýभंगात उभी असून ती चतुभु ªज आहे.9 राजापूर येथील सरÖवतीचा उजवा हात 
अभयमुþेत ठेवून Âयात अ±माला धłन इतर हाती ÿदि±णाøमाने पाश, वीणा व पुÖतक घेतले आहेत. सालं कृत देवी¸या डावीकडे 
खाली मोर आहे. मूतêत िशरोभागावर अथªÖतंभां िकत मकरतोरणातील कìितªमुख आहे.10 ही मूतê यादवकालीन िशÐपकलेचा उÂकृĶ 
नमुना आहे.11 कले¸या ŀĶीने सवा«गसुं दर अशी राजापुरची मूतê आहे. 
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अधªनारीĵर ÿितमा (राजापूर) : 
 अधªनारीĵर ÿितमा ही संयुĉ ÿितमा आहे. úां िथक वणªनाÿमाणे या ÿितमेतील अधªभाग पुŁषाचा अथाªत िशवाचा असतो 
तर दु सरा अधाªभाग ľीचा अथाªत पावªतीचा असतो. मूतêला अलंकार असतात, जटाभार, सवª य²ोपिवत मेखला, िýशूल अंकन 
असते तर शĉì¸या भागावर सुं दरवľ, कंथर, मेखला, दपªन, अ±यमाला, कमंडलू  िľयोिचत आभरण असते.12  
 राजापूर अधªनारीĵर ÿितमा Öथानक अवÖथेत आहे. या ÿितमेला उजवीकडील अंग िशवाचे तर डावीकडील अंग पावªतीचे 
आहे. ÿितमे¸या डो³यावर करंडमुकूट चंþकोरीसह घातला असून कानात सपªकंुडले, पýकंुडले असून गÑयात चंþहार, गळाहार 
आहे.13 ľी दागीने घातले असून ती मूतê सुमारे 92 स¤.मी. उंच आहे. नटेĵराने कमरेवर कमरपĘा घातला असून Âया¸या उजÓया 
बाजूस सपª मेखला तर डावीकडील अंगावर नऊवारी लुगडे िदसते. पावªतीने पायात जोडे व प§जणे घातले असून, आिलता लावला 
आहे. 14 अधªनारीĵर ÿितमेची दु सरी बाजू  पाहताना सामािजक जीवनावर ÿकाश पडतो. सृĶी संचलनात पुŁषां इतकìच ľीची भू िमका 
महßवाची आहे. समÆवयवादी िवचार या ÿितमेतून ÿकट होतो. िľयांना पुŁषां ¸या बरोबरीचे Öथान आहे, हाच अधªनारीĵर ÿितमेतून 
संदेश सू िचत होतो. 
 थोड³यात, राजापूर येथील िविवध मूÂया«मधून िशÐपकला, ÖथापÂयकला, धािमªकता, सामािजकता तÂकालीन राजाने 
मं िदरातील ÿितमातून इÂयादी मूÐयां ना महßव िदले आहे. तसेच ÿÂयेक मूतêतून समाजÿबोधन केले आहे असेच िदसते. 
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Öथािनक  इितहास  एक  ऐितहािसक  ŀĶी±ेप 
®ी.अिनल  महादेव  बोराडे  

सहाÍयक ÿाÅयापक, इितहास िवभाग,  
पी. डी. कारखानीस कला व वािणºय महािवīालय,  

कानसई से³शन, अंबरनाथ-४२१५०१, िज.ठाण.े 
    
ÿÖतावना : 

Öथािनक इितहास लेखन हे अॅनाÐस परंपरेचे फिलत असून युरोपात या परंपरेने Öथािनक इितहास लेखनाला चालना िदली. 
इितहासाची भौगोिलक िनकषावर केली गेलेली पोटिवभागणी Ìहणजे Öथािनक इितहासलेखन, अशी मांडणी तÂववेÂयां नी केली 
असलीतरी ÿÂयेक गावाला आपली अशी एक संÖकृती असते, मानिसकता असते आिण Âयाचाही Öथािनक इितहास लेखनात 
समावेश केला गेला पािहजे. एखाīा गावाचा इितहास िलिहताना Âया गावातील ऐितहािसक, भौगोिलक, सामािजक, धािमªक, 
सां Öकृितक, आिथªक, आिण ÿशासकìय असे सवª पैलू  संशोधन करताना ल±ात घेतलेले पािहजेत. तसेच संशोधकाने गावातील 
ÿथा, उÂसव, वÖतू  यां ¸या संदभाªत अितशय रोचक पĦतीने संशोधन करणे आवÔयक आहे.  

इितहास Ìहणजे गतकालीन राजकारण, इितहास Ìहणजे थोरामोठय़ांची चåरýे, इितहास Ìहणजे वगªसंघषª, इितहास Ìहणजे 
अÆवयाथª अशा इितहासिवषयक िविवध धारणा, कालøमात इितहास ही संकÐपना िकती बदलली, याची सा± देतात. आता 
इितहास हा राजाची गोĶ, लढाया, Öवातं Þय-आंदोलनाचे वृ°ांत इथपय«तच सीिमत रािहलेला नाही, तर मानवी समाजाची सवाªगीण 
कहाणी बनला आहे. आता माणूस हा इितहासलेखना¸या क¤ þÖथानी आहे. Âयामुळे मानवी जीवनाशी िनगिडत सवªच िवषयांची चचाª 
इितहासा¸या क±ेत होऊ लागली आहे. Öथािनक ते वैिĵक (local to global) असा सवªÖपशê इितहास आता आिवÕकृत होत 
आहे. इितहास हा मानवी अिÖतÂवाइतकाच पुरातन आहे. केवळ मानवी समाजाचाच इितहास िलिहला जातो. ÿाणी-प±ी व देव-
दानव यांचा नÓहे. माणसू इितहास का िलिहतो? इितहासलेखनाने काय साधले जाते? इितहास ही जरी भूतकालािवषयीची मानवी 
कहाणी असली तरी ती वतªमानातील गरजेतून साकारलेली असते. जसे ÿÂयेक Óयĉìचे नाव, गाव, कुटंुब, ÿदेश, राÕů यांतून ितची 
ओळख िनमाªण होते, तशी मानवी समाजाची Óयापक ओळख इितहासातून होते. इितहास Óयĉìला/समूहाला अिÖमता ÿदान करतो 
व आÂमभानही देतो. Öथािनक इितहासलेखन ही मानवी समाजाची मानिसक व बौिĦक गरज आहे. मानव इितहास घडवतो आिण 
इितहासलेखनातून आपÐया अिÖतÂवाचे, मानवी जीिवताचे ®ेय तो शोधत असतो. भूतकाळाचा संदभª सोडून जगणे आपÐयाला 
श³य होईल का? आथªर मािवªक या तßव²ाने Ìहटले आहे, इितहासािवना मानवी समाजाची अवÖथा ÖमृितĂंश झालेÐया 
माणसासारखी होईल. 

इितहास हा शÊदÿयोग दोन अथाªनी केला जातो. एक Ìहणजे घडून गेलेला भूतकाल आिण दु सरे या भूतकालािवषयीचे 
लेखन. या दोन गोĶéना सादत असते इितहासलेखनशाľ. इितहास हे एक शाľ आहे. इितहास कसा िलिहला जातो? या 
िवīाशाखेची Ìहणून एक संशोधनपĦती आहे. इितहासलेखनाची परंपरा जगभरात ÿाचीन काळापासून होती. माý मानÓयिवīेतील 
एक िवīाशाखा Ìहणून इितहासाची उÂøांती पािĲमाÂय देशांत ÿबोधनकालापासून घडून आली. इितहास Ìहणजे भूतकालािवषयीचे 
²ान. हे शाľीय पĦतीने कसे िनमाªण करायचे? इितहासाचे संशोधन ऐितहािसक साधनां िशवाय करणे अश³य आहे. साधनांना 
इितहासलेखनाचा क¸चा माल िकंवा पाया Ìहटले जाते. ºया काळाचा शोध ¶यायचा, Âया काळात िनमाªण झालेली साधने ही 
इितहासलेखनाची ÿाथिमक साधने असतात. ºया घिटतांचा अËयास करायचा, Âयांचा ÿÂय± पुरावा या साधनां पासून िमळतो. 
नंतर¸या काळात िनमाªण झालेले úंथ इितहासलेखनाची दु Íयम साधने मानली जातात. ÿाथिमक साधनांची अÖसलता व िवĵासाहªता 
ÿÖथािपत केÐयावरच साधने Ìहणून Âयांचा वापर केला जातो. साधनांमधून जी तÃये िदसतात, Âयाबरहòकूम इितहास जसा घडला तसा 
मांडण,े हे इितहासकाराचे कतªÓय आहे, असे िलओपोÐड फॉन रां के (१७९५-१८८६) याने मांडले. वÖतु िनķपणे इितहासलेखन करणे 
हे इितहासलेखनाचे Åयेय असले पािहजे, हा िवचार ²ानोदयकालापासून ÿभावी ठł लागला. रां के ºया काळात ही इितहासिवषयक 
मांडणी करत होता, Âया काळात जमªनीत/युरोपात राÕů-राºय ही कÐपना युरोपीय राजकारणावर ÿभाव गाजवत होती. हेगेल, 
रां केसकट सवªच िवचारवंतांची अशी ®Ħा होती कì, मानवी समाजाची ÿगती होÁयासाठी राÕů-राºय हे महßवाचे आहे. याच काळात 
राÕů-राºयाशी िनगिडत महßवपूणª दÖतऐवजां चे जतन करÁयासाठी अिभलेखागार Öथापन होऊ लागले. ‘इितहास Ìहणजे गतकालीन 
राजकारण’ ही इितहासिवषयक संकÐपना ÿभावी बनली. ‘दÖतऐवजांमÅये जे नसते, ते अिÖतÂवात नसते,’ असे रां केने जाहीर केले. 
रां के¸या या धारणा युरोपीय इितहासकारां ¸या तीन िपढय़ां नी िशरोधायª मानÐया. भारतातही शाľशुĦ इितहासलेखनाची परंपरा 
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वासाहितक काळातच सुł झाली. Âयामुळे भारतातील इितहासलेखनावर तÊबल दीडशे वष¥ रां के परंपरेचा ÿभाव होता. इितहास 
Ìहणजे राजकìय संघषª ही धारणा युरोपातील आिण भारतातील इितहासलेखनाचे ÿमुख सूý बनले. युरोपातील व भारतातील ÿारंभीचे 
इितहासलेखन पािहले तर लढाया, संघषª, एकंदरीत राजाची गोĶ इथपय«तच इितहास सीिमत झाला. परंतु  इितहास लेखनात Öथािनक 
इितहास संशोधनाकडे ल± िदले गेले नाही.  
Öथािनक इितहास लेखनाचा आढावा : 

इं µलंडमÅये १६ Óया शतकात Öथािनक इितहास लेखनाची ÿिøया सुŁ झाली. Âयाचवेळी ĀाÆसमÅये Öथािनक िकÐले, 
नाणी, चचª, शाąाą, संúहालये, घराणी, इ. चा इितहास िलिहला जाऊ लागला. १९ Óया शतकात हा लेखनÿवाह अमेåरका 
खंडांमÅये पोहचला. अमेåरकेमÅये १९ Óया शतकामÅये Óयापारी, उīोगपती, ÿिसĦ Óयĉì, चचªचा कारभार पहाणारे अिधकारी व 
िमशनरी यां नी १८४० मÅये आपापÐया ±ेýातील उīोगांचा व Óयवसायाचा इितहास िलिहÁयास सुŁवात केली. इं µलंडमधून  
अमेåरकेमÅये Öथाियक झालेÐया लोकांनी Öथािनक पातळीवरील उīोग, अमेåरकन Öवातं Þय युĦात भाग घेतलेले Öथािनक नेते, 
Öथािनक भौगोिलक घटकांचा अËयास कłन Âयािवषयी¸या Öथािनक इितहासाची मांडणी केली. 

महाराÕůामÅये गोिवंद नारायण माडगावकराचंा १८६३ मÅये ÿिशĦ झालेला ‘मुंबईचे वणªन हा úंथ, ना. िव. जोशी यांचा 
१८६८ मÅये ÿकािशत झालेलां  ‘पुणे शहराचे वणªन’ हा úंथ यां ¸याĬारे एकोणीसाÓया शतका¸या उ°राधाªत मराठीमÅये Öथािनक 
इितहासाचा पाया घातला गेला. २० साÓया शतकात िह परंपरा वृिĦंगत झाली. ना. गो. चाफेकर यां चे ‘बदलापूर आमचा गाव 
(१९३३), द.े गो. लांडगे यांचा ‘नागपूरचा सां Öकृितक इितहास (१९५४), राजुरकरांचा चंþपू रचा इितहास (१९५६), प.ू पां. गोखले 
यांचा ‘जागृत सातारा’ या úंथापासून अŁण िटकेकर व अभय िटळक यां ¸या ‘शहर पुणे : एका सां Öकृितक सं िचताचा मागोवा’ 
(२०००) या िÓदखंडी मोठ्या ÿकÐपापय«त Öथािनक इितहासाची मोठी परंपरा मराठीत आढळते. वर उÐलेख केलेÐया ÿकÐपां िशवाय 
म. ®ी. दीि±त यां नी िलिहलेले ‘खेड (राजगुł)(२००३) हे पुÖतक Öथािनक इितहासलेखनाचे एक उदाहरण आहे. डॉ.राजा दीि±त 
यांचा ‘पुणे िवīापीठाचा इितहास’(१९९९) आिण अŁण िटकेकर यांचा ‘ऐसा ²ान सागł : बखर मुं बई िवīापीठाची (२००७) हे 
दोÆही úंथ शै±िणक Öथािनक इितहास लेखनाची उदाहरणे आहेत. िह सवª úंथ संपदा Öथािनक इितहास व संशोधनासाठी मागªदशªन 
पर पुÖतक आहे. महाराÕůातील िवīापीठां नी, िवशेषतः राÕůीय सेवा योजने¸या माÅयमातून व िवशेष संशोधन ÿकÐपा¸या 
माÅयमातून द°क गावांचा इितहास िलिहÁयाचा ÿयÂन केला आहे. Âयातूनच िविवध कायª±ेýामधील िविवध गावांचा Öथािनक 
इितहास िलिहला गेला आहे. Âयाचे आज पय«त डॉ.नर¤þ जाधव व ÿा.गणेश राउत यां नी संपािदत केलेले ‘द°क गावांचा इितहास’ 
खंड-१ (२००८) व खंड – २ (२००९) ÿिसĦ झाले आहेत. 
Öथािनक इितहासािवषयी संशोधन करताना िविवध पैलूंचा Öवतंýपणे अËयास केला जाऊ शकतो. Âयाचे िवĴेषण खालील ÿमाणे 
करता येईल.  
१. ऐितहािसक :  

कोणÂयाही गावाचे ऐितहािसक महÂव, गावा¸या इितहासाची ÿाचीनता व परंपरा, Âयाचÿमाणे गावा¸या नावाची ÓयुÂप°ी, 
गावाशी सबं िधत पुराणकथा, दंतकथा, लोक समजुती, इ. चा अËयास करता येईल. उदा. जुÆनर हे गाव पाÁयाशी सबं िधत आहे. 
जुÆनरचे ÿाचीन नाव जु नेर होते. जुनेर या शÊदातील नेर हा शÊद पाणी या शÊदापासून बनला आहे. नेर या शÊदाचा अथª वÖती 
करÁयास योµय ÿदेश असा आहे. तसेच नेर हा शÊद नगर या ÿाकृत शÊदाचे łप आहे. Ìहसा हे ठाणे िजÐĻातील मुरबाड 
तालु³यातील ÿाचीन गाव आहे. या गावात ÿिसĦ Ìहसोबाचे (भगवान िशव शंकराचे) ÿाचीन मं िदर आहे या मं िदरावłन या गावाला 
Ìहसा हे नाव पडले. पौष पौिणªमेपासून मं िदरा¸या सभोवती दहा िदवस ही याýा भरते. येथे सुमारे अडीचसे वषाªची परंपरा असलेली 
गुरां ¸या खरेदी-िवøìसाठी ÿिसĦ असलेली Ìहसोबाची याýा ÿिसĦ आहे. अशा िविवध घटनासाठी गाव ÿिसĦ आहे. हे िविवध 
घटक ल±ात घेऊन Öथािनक इितहास लेखनावर संशोधन करणे श³य आहे. 
२. भौगोिलक घटक : 

भौगोिलक घटकांमÅये ÿामु´याने गावाचे वÖतीÖथान, सीमा, गावाजवळून वाहणारी नदी िकवा बांधलेले तलाव, वाडे, वेस, 
ÿवेशĬारे, गावामधील िविवध पेठां ना िमळालेली नां वे इ. ¸या साĻाने Öथािनक इितहास िलिहता येईल. उदा.िशवाजी महाराजां ¸या 
काळात बदलापूर सुरात माग¥ कोकण आिण गुजरात दरÌयान दळणवळणाचा रÖता होता. उ°म ÿजातé¸या घोड्यांसाठी हे शहर 
ÿिसĦ होते. कोकण ÿदेशातÐया कठीण चढाईसाठी िशवाजी महाराजां चे सैिनक येथे घोडे बदलायचे यावłन हे शहर बदलापूर 
नावाने ओळखले जाऊ लागले. तसेच पुÁयामधील पेठां ना वारां नुसार नां वे पडली आहेत. 
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३. सामािजक घटक : 
गावातील समाजाची रचना, वगª, जात, िलंगिनहाय घटक, कुटंुब संÖथा, इतर सामािजक संÖथा, सामािजक ÿथा इ. 

घटकांचा अËयास महÂवाचा असतो. Öथािनक गावांचा इितहास िलिहताना िąयां िवषयीचे लेखन करताना िąयांबाबत गावामधील 
जीवन, मुलéचे िश±ण, हò ंडा, ÿथा, िववाह पĦती इ. िवषयी संशोधन कारणे सहज श³य होईल. गावामÅये िविवध जमातीचे लोक 
राहतात. Âयांची आडनावे ÿामु´याने गोý, गाव, Óयवसाय, व हòĥा या घटकांवłन िमळालेली असतात. एखाīा Óयĉìचे 
Óयवसायावłन आडनाव बदलते. उदा.महाÂमा फुले यां चे मूळ आडनाव गोरे. विडलांचा फुलांचा Óयवसाय होता, Âयावłन आडनाव 
फुले असे झाले. अंबरनाथ तालु³यातील काही गावांची नां वे - बोराडे या आडनावावłन बोराडपाडा हे, कुöहाडे या आडनावावłन 
कुöहाडपाडा, वारे या आडनावावłन वाöयाचीवाडी इ.वłन गावाची नां वे पडलेली आहेत. काहीवेळा Óयĉì ºया पदावर काम 
करते, Âया पदावłन आडनाव ÿाĮ होते. उदा. पाटीलपाडा  अंबरनाथ तालु³यातील या गावातील पाटील आडनावावłन 
पाटीलपाडा हे नाव पडले आहे. ÿाचीन काळापासून पाटील हे ÿशासनातील पद होते. पाटील हा शÊद पĘकìल, पाटैल,ु पाटेल = 
पाटील असा बनला आहे. सăाट अशोका¸या काळात िलखाणासाठी कापसाचे िवणलेले पĘ वापरत असत. या पĘ् यांवर जिमनी¸या 
मालकìची नŌद करत. ते पĘ िकलकांत Ìहणजे वेळू¸या पोकळ कांडात घालून सुरि±त ठेवत. हे पĘकìल ºया¸या ताÊयात असत. 
Âया गाव¸या ÿमुखास पĘकìल Ìहणत. पĘकìलक = पĘकìल. पĘकìलचा अपĂंश पाटैल.ु पाटैलु  = पाटील असा अथªपूणª शÊद 
तयार झाला आहे.  
४. धािमªक व सां Öकृितक घटक : 

या घटकांमÅये ÿामु´याने गावातील मं िदर, मशीद इ. ÿाथना Öथळां िवषयी¸या परंपरा, वािषªक सण, उÂसव, पारंपाåरक खेळ 
इ. चा समावेश करता येईल, गावांमÅये úामदैवतांची वािषªक याýा असते. Ìहसा हे ठाणे िजÐĻातील मुरबाड तालु³यातील ÿाचीन 
गाव आहे. या गावात ÿिसĦ Ìहसोबाचे (भगवान िशव शंकराचे) ÿाचीन मं िदर आहे या मं िदरावłन या गावाला Ìहसा हे नाव पडले. 
पौष पौिणªमेपासून मं िदरा¸या सभोवती दहा िदवस ही याýा भरते. येथे सुमारे अडीचसे वषाªची परंपरा असलेली गुरां ¸या खरेदी-
िवøìसाठी ÿिसĦ असलेली Ìहसोबाची याýा ÿिसĦ आहे. गावातील सािहिÂयक – सां Öकृितक परंपरा, िनिमªती, यांचाही अËयास 
महÂवाचा असतो. गावामÅये िविवध उÂसवामÅये वेगवेगÑया ÿकारची गाणी Ìहंटली जातात. उदा.लµनातील गाणी, नवरदेवास हळद 
दळताना, हळद लावताना Ìहणावयाची गाणी, वाŁळाची गाणी, पहाटेची गाणी, भŌडÐयाची गाणी, धनगरी गाणी, आिदवासी गाणी, 
इ. मधून úामीण जीवनाचे ÿितिबंब अËयासता येते. गावाचा Öथािनक इितहास िलिहताना या लहान लहान गोĶीचे संशोधन करता 
येते.  
५. आिथªक घटक : 

गावाशी सबं िधत आिथªक वगªवारी, िहतसंबंध व घडामोडी तसेच िविवध Óयवसाय यां ¸याशी चचाª करता येईल. गावा¸या 
आिथªक ÿगतीचा आलेख मांडता येतो. संÖथे¸या इितहासातही असा आलेख महÂवाचा ठरतो. गावातील एखादा Óयवसाय Âया 
गावा¸या अथªÓयवÖथेवर पåरणाम करणारा ठरतो. उदा. Ìहसा हे ठाणे िजÐĻातील मुरबाड तालु³यातील ÿाचीन गाव आहे. या गावात 
ÿिसĦ Ìहसोबाचे (भगवान िशव शंकराचे) ÿाचीन मं िदर आहे. पौष पौिणªमेपासून मं िदरा¸या सभोवती दहा िदवस ही याýा भरते. 
जवळपास २०० ते २५० एकर जिमनीवर गुरांची रंग उभी असते. Óयापारी व दलाल यां ¸यामÅये Óयवहारासाठी सां केितक भाषा 
वापरली जाते. हातŁमालाखाली बोटां ¸या हालचाली कłन गुĮ पĦतीने जनावरांचा Óयवहार केला जातो. या याýेत कपडे, िमठाई, 
बफê, खेळणी, Êलँकेट, घŌगड्या, सोलापुरी चादरी, मेसुर, खाजा, पेढे, आदीची दु काने मोठ्या ÿमाणात असतात. थंडी¸या िदवसात 
याýा येत असÐयाने Êलँकेट, घŌगड्या, Öवेटर, चादरीची शेकडो दु काने मांडलेली असतात. याýेमÅये दु काने, सकª स, मौत का कुआ, 
फुगेवाले, तमाशाचे फड इ. Ĭारे लाखो Łपयांची उलाढाल होत असते. फार मोठी आिथªक उलाढाल येथे होते. अशा बाजार 
असलेÐया úामपंचयातीला हे मोठे उÂपनाचे साधन आहे. बाजारांमळेु गावा¸या आिथªक िवकासाला चालना िमळते. गावचा आिथªक 
िवकास िलिहÁयासाठी हा घटक महÂवाचा आहे.  
६. राजकìय व ÿशासकìय घटक : 

राजकìय व ÿशासकìय घटकांमÅये ÿामु´याने गावातील राजकारण, ÿशासन, व राजकìय घडामोडी, Öवातं Þय 
चळवळीतील गावां चे योगदान इ. मुद्īां̧ या आधरे Öथािनक इितहास िलिहता येईल. Öवातं Þय चळवळीमÅये गावातील Óयĉì 
सहभागी असÐयास Âयां ¸यां  मुलाखती घेऊन Âया िवषयीचा इितहास िलिहणे श³य आहे. उदा.कजªत तालु³यातील मािनवली गावाचे 
िहराजी गोमाजी पाटील यां नी महाÂमा गांधीचे १९४२ चे चलेजाव आंदोलन चालू  असतना िāिटशांना हैराण करÁयासाठी Âयां नी 
मुं बईला होणारा िवजेचा पु रवठा खं िडत करÁयासाठी आपÐया सहकाöयां ¸या मदतीने Âयां नी िवजेचे खांब पाडÁयाची मोहीम हाती 
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घेतली. Âयां ¸या या कृतीने िāटीश सरकार हैराण झाले होते. िāिटशांना शह देÁयासाठी Âयां नी मरुबाड तालु³यातील िसĦगड 
यािठकाणी राहत होते. ही बातमी िāिटशांना समजताच Âयां नी िसĦगड गाठले. गोळीबारात िहराजी गोमाजी पाटील मारले गेले. 
अजूनही अशा बöयाच øां ितकारकांचा इितहास अÿकािशत आहे. Öथािनक इितहास लेखनाचे संशोधन केÐयास हा इितहास 
ÿकािशत होÁयास मदत होईल. 
 
िनÕकषª : 

१. १७ Óया शतकात झालेÐया वै²ािनक øांतीनंतर नैसिगªक शाľांÿमाणेच अथªशाľ, इितहास, यांसार´या मानÓयिवīांतील 
संशोधनासाठी शाľीय पĦतीचा अवलंब केला पािहजे, अशा धारणा ÿसृत झाÐया.  

२. शाľीय संशोधनपĦतीत अनुभवजÆय पुरावा, ÿयोग, अनुमान, िनगमन व िवगामी तकª पĦत या गोĶéना महßव ÿाĮ झाले.  
३. िववेकिनķा व ÿÂय±ÿमाणवाद हे शाľीय संशोधनासाठी अÂयावÔयक घटक बनले. या संशोधनपĦतीने काही गृहीतके 

िनमाªण केली- वÖतु िनķ असे वाÖतव अिÖतÂवात असते.  
४. माणसाची सदसिĬवेकबुĦी व ²ान¤िþये यां ¸या सÌयक उपयोगाने या वाÖतवाचे / बाहय़ जगाचे वÖतु िनķपणे आकलन करणे 

श³य आहे. मानवी Öवभाव हा वैिĵक असतो. Âयामुळे ÿÂयेक Óयĉìला होणारे आकलन सारखेच असते आिण Ìहणून 
²ान हे वैिĵक असते.  

५. ऑगÖत कॉÌट (१७९८-१८५७) या¸या ÿÂय±ाथªवादाने ऐितहािसक घिटतां ¸या अËयासातून मानवी समाजािवषयीचे 
िनयम/िसÅदांत मांडता येतात, अशी मांडणी केली. 

६. रां केÿणीत इितहासलेखनपĦतीची आिण ऑगÖत कॉÌट¸या ÿÂय±ाथªवादाची िचिकÂसा १८Óया शतकापासून सुł झाली. 
इितहास Ìहणजे राजकìय घडामोडी आिण वणªनाÂमक इितहास या कÐपनां ना अितशय ÿभावीपणे आिण पĦतशीरपणे 
िवरोध केला तो हेŉी बेर (१८६३-१९५४) आिण एनाÐस परंपरेचे अÅवयू ª असलेÐया Ðयु िसन फेबĄ (१८७८-१९५६) व 
माकª  Êलॉक (१८८६-१९४४) यांनी. घिटते Ìहणजे समाजातील घडामोडéचा केवळ ŀÔय भाग असतो.  

७. इितहासा¸या िहमनगाचा अŀÔय भाग शोधून काढायचा तर अिधक सखोल ŀिĶकोनाचा अवलंब केला पािहजे. ख-या 
अथाªने मानवी इितहास शोधून काढायचा असेल तर घिटतां ना ÿभािवत करणारे, युगानुयु गे मानवी जीवनास आकार देणारे 
घटक – सामािजक रचना, पयाªवरण, आिथªक उलाढाली, सां Öकृितक पैलू  अशा सवªच िवषयां चे िवĴेषण केले पािहजे; 
मानवी जीवनाला Óयापून राहणा-या सवªच पैलूंचा समावेश करणा-या समú इितहासाची मांडणी केली पािहजे, असे एनाÐस 
परंपरेने अधोरेिखत केले. इितहास िवषयाला आंतरिवīाशाखीय करÁयाचे ®ेय एनाÐस परंपरेला िदले पािहजे. ितने िविवध 
िवīाशाखां¸या संशोधनपĦती, सं²ा-संकÐपना आयात कłन ऐितहािसक संशोधनासाठी Âयांचा अिभनवपणे वापर केला. 
यातून इितहास या िवषयाची एक नवी संशोधनपĦती िवकिसत झाली.  

८. दÖतऐवजां  ÿमाणेच सािहÂय, कथा, लोकसािहÂय, गाणी, मौिखक परंपरा यां चे इितहासलेखनात अितशय महßवपूणª योगदान 
असू  शकते, याचे िदµदशªन Âयां नी केले. एनाÐस परंपरेचा इितहासलेखनावर गिहरा ÿभाव पडला. यातूनच Öथािनक इितहास, 
पयाªवरणाचा इितहास, खाīसंÖकृतीचा इितहास हे नवे ÿवाह िवकिसत झाले. केवळ समúलàयी इितहास (macro-
history) महßवाचा नसून अंशलàयी इितहास (micro-history) वा िवशेष अËयास (case studies) हेही तेवढेच 
महßवपूणª आहेत, या भू िमकेतून नवनवे संशोधन पु ढे Öथािनक इितहासावर करता येईल ÿÖतुत संशोधनामÅये तािÂवक चचाª 
कłन गतकाळात गडप झालेला Öथािनक इितहास जगासमोर शाľपĦतीने मांडता येईल. 

संदभªúंथ सूची : 
१. लàमण शाľी, मराठी िवĵकोश, खंड २, महाराÕů राºय सािहÂय संÖकृती मंडळ, मुंबई, १९७६. 
२. सदािशव आठवले, इितहासाचे तßव²ान, ÿा² ÿकाशन, वाई, १९६७. 
३. ÿभाकर देव, इितहास एक शाľ, āेनटॉिनक ÿकाशन, नां देड, २००२. शहर पुणे : एका सां Öकृितक सं िचताचा 

मागोवा...,िनळूभाऊ फुले फŏडेशनखंड १, पुण,े२०००.  
४. य.िद. फडके, िवसाÓया शतकातील महाराÕů,खंड ५, के.सागर पिÊलकेशन,पुण,े२०१२. 
५. मराठी वाड्मयाचा इितहास, महाराÕů सािहÂय पåरषद, खंड ७, भाग ३, पुण,े२०१०.  
६. जाÖवंदी वांबु रकर, इितहासातील नवे ÿवाह, डायमंड ÿकाशन, ÿथमावृ°ी, पुण,े  २०१४. 
७. राजा दीि±त,पुणे िवīापीठाचा इितहास, पुणे िवīापीठ, पुण,े १९९९.      
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अहमदनगर  िजÐĻातील  गोगल गाव चा इितहास 
डॉ अÊदु ल समद बादशाह  शेख  

मिहला कला महािवīालय, औरंगाबाद. 
  

भूतकाळातील घडलेÐया घडामोडीचा अËयास Ìहणजे इितहास असे आपण समजतो इितहासाची उभारणीच मानवी 
जीवनावर झालेले आहे ÿÂयेक Óयĉì गाव राºय देश या सवª घटकांना इितहास इितहास पासून कोणीच वेगळे राहó शकत नाही. 
इितहास लेखनाची Öथािनक इितहास िह एक महÂवाची शाखा आहे . ÿÂयेक गाव चा Öथािनक इितहास आहे. 
इितहासाचा अथª – 
  इितहाक Ìहणजे काय  भूतकाळात घड्तेÂया घटनाच अËयास Ìहणजे इितहास होय .भूतकाळात घडलेÐया सामािजक 
राजकìय आिथªक  व संÖकुितक घटनांचा अËयास Ìहणजे इितहास होय . इितहास मानवी जीवनाची सवा«गीण कथा आहे   Óयĉì , 
घटना , Öथळ , काळ  हे  इितहास चे अनु बंध आहे. भूतकालीन घटनांचा सु संगत पने  िलिहलेÐया मािहती Ìहणजे इितहास होय . 
 Öथािनक इितहास लेखनामुळे Öथािनक इितहासाला महÂव आले आहे. देशाच, राºयाचा,  िजÐĻाचा, तालु³याचा व गाव 
चा इितहास तसेच कुटंुबाचा इितहास अËयास या मÅये सािÌवĶ्या  केला आहे .Öथािनक इितहास चा अËयास करणे साठी इितहास 
संशोधकास साधनांची आवशकता  असते . इितहासा¸या  साधनामÅये उ°र कालीन साधना पे±ा समकालीन साधनां चे जाÖत महÂव 
आहे.  समकालीन साधनामÅये मूळ पýÓयवहार , राजकìय फमाªन , सनदा इÂयादéना महÂवाचे Öथान आहे िह सव¥ समकालीन 
ऐतहािसक साधने मुं बई पुणे या िठकाणचा सरकारी अिभलेखागार ठी³ठीकां¸या इितहास संशोधनाचे काम करणाöया संÖथा इÂयादी 
मधून िमळिवणे सहज श³य आहे. इितहासा¸या अÅययनाने तÂकालीन आिथªक सामािजक úामीण जीवनाचे िचýण , łढी परंपरा, 
úामीण ÿशासन सामािजक संÖथा जाती जमाती चे सं बं धे आिण एकूण समाजाशी  संबिधत घटकांचा अËयास कागदपýा¸या 
सहाÍयाने श³य होतो. ÿ°ेक गावाला इितहास असतो व इ एतेहािसक ŀĶीने महÂवाचे असते प°ेक गावाला कही इितहास असतो हा 
वारसा समाजापु ढे आला पािहजे .  गाव¸या नावाने नदीचे नई असते úामदैवते, पु रातन मं िदर , गावातील जमीन लेणी मूतê , िशÐपे, 
मं िदर, जुÆया वÖत,ू सापडलेले ताăपट िवरगळ , गावातील गढी वाद , गावातील ÿिसĦ घराणी समाज सुधारणा चाÐवालीशी गावचा 
असलेला सहभाग सवª धमêयांची ÿथां ना Öथळे व इतर ऐितहािसक वÖतू   िह सव¥ इितहासाची साधने आहेत. Âयाच ÿमाणे या 
गावातील लोकां¸या आडनावाचा वापर कसा झाला  ÿाचीन काळापासून ते उ°र आधुिनक कालापाया«चे गावचा िवकास कसा 
झाला याचा Öथािनक इितहास लेखनात उÐलेख केला आहे. 
गोगालगाव चे महÂव – 
 गोµलेĵर  हे भगवान शंकराचे नाव आहे गोगालगाव येथे  गोµलेĵाराचे एक जु ने मं िदर आहे . Ìहणून गाव चे नाव गोगल गाव 
पडले आहे .असे गावातील úामÖथ लोक सांगतात.  गावातील गोµलेĵाराचे मं िदर चे आता नÓयाने बांधकाम चालु  आहे .गोगालगाव 
हे लोणी-नां दू र िशगोटे महामागª ø ४५ वर लोणी गावापासून ५ िक.मी. अंतरावर आहे गाव सखल भागात असÐयामुळे पाऊस 
चांगला झाला तर गावात फायदेशीर ठरतो गोगालगाव हे पूवê संगमनेर तालु³यात होते  ®ीरामपू र  तालुका िनमाªण झाÐयावर हे गाव 
काही वषª ®ीरामपूर तालु³यात होते   स.न. १९९९ मÅये राहता तालुका झाÐयावर गोगालगाव राहता तालु³यात आले .  गाव¸या 
पंचøोशीत लोणी, सदÂपूर औरंगपुर , िनÌगओन जाली  लोहरे , िमरपूर. आडगाव िह गावे आहेत . या पैकì लोणी आिण 
आआडगाव हे राहता तालु³यात आहेत व इतर गाव संगमनेर तालु³यात आहेत  राहता व संगमनेर तालु³या¸या सीमा रेषेवर हे गाव 
वसलेले आहेत  
ऐितहािसक वारसा  - 
 गोगालगाव एक ऐितहािसक गाव आहे भगवान महादेवाचे  गावात मं िदर आहे.  गोगलेĵर हे महादेवाचे मं िदर आहे  
गोगलेĵर फ úामदैवत असून लोक भिĉ ने गोµलेĵराची आराधना करतात . गोगलेĵर या नावावłन गावास गोगालगाव असे नाव 
पडले  गोगालेĵर मं िदरा मुलेच गाव गोगालगाव नावाने ÿिसĦ झाले. गोगालगाव ¸या दि±णेस २ िक.मी. अंतरावर गोर±नाथाच 
डŌगर आहे  डŌगरावर गोर±नाथ चे मं िदर आहे या िठकाणी गोर±नाथाचे कही काळ वाÖतÓय होते असे Ìहटले जाते .  तसेच या 
िठकाणी चौरसाकृती दगडावर िशविलंग कोरलेले आहे  असे चार दगड दंगरावर मं िदराजवळ आढळतात.  महािदवा¸या नं दी िच 
दगडी मूतê सुबक आहे नंदी¸या गÑयातील न±ी काम अितशय सुं दर आहे . दगडाची घडण सुबक आहे . 
गाव चे वणªन  - लोणी नां दू र िशगोटे या राºय महामागª कं ४५  वर वसलेले गोगालगाव हे एक छोटेसे  गाव आहे गावातील लोकांचा 
मुख Óयवसाय  शेती आहे . गावातील बहòतांशी कुटंु बे शेÂमाÐया मधेच राहतात  शेती मÅये उस गहó बाजरी , ºवारी  या सारखी 
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उÂपादने घेतली जातात.  शेती बागायती आणे कोरडवाहó दोÆही ÿकार िच आहे शेती साठी ÿवरा दावा कालÓयातून पाणी िमळते तर 
माÃयावरील भागे पाणी पोहोचवू  शकत नसÐयाने हा भाग िविहरी¸या पाÁयावर अवलंबून  आहे .  कोरडवाहó शेती चे ÿमाण 
बागायती ±ेýापे±ा अिधक आहे . शेती बरोबर कही पू रक Óयवसाय आहेत. 
कुटंुबाची आडनावे – 
 शेलार , देवकर, खडे, मगर, गायकर गुळवे, चौधरी, दु िशंग,  वैī , लहामगे, बाड¥म पठाण, खताळ, घोडे, रौउत असलेले 
कुटंु बे आहेत. 
धािमªक मािहती – 
 गोगालगाव धािमªक आिण अÅयािÂमक परंपरेची  जोपासना करÁयात अúेसर असणारे  गाव आहे  गावामÅये गोµलेĵतª , 
िबरोबा, महलिàम, माŁती कािनफनाथ सदगुł बाबा इÂयादी मं िदरआहेत गावात एकही चचª नही. परंपरे ÿमाणे साजरे करÁयात येणारे 
सव¥ सन व उÂसव गावामÅये साजरे केले जातात  या ÿसंगी सवª úामÖथा मोठ्या संखेने उपिÖथत राहतात . अ±य तृतीयास महलिàम 
उÂसव  तसेच महािशवराýीस गोµलेĵर गरम दैवताची याýा भरते. 
िश±ण – 
 ÿवरा úामीण िश±ण संÖथे तफ¥  गोगालगाव येथे जु ने १९८६  पासून मा. खासदार   बाळासाहेब िवखे पाटील माÅयिमक 
िवīालायची  Öथापना झाली  १९८६ मÅये Öथापन झालेÂया लज िवīालात आज पाच शे पे±ा अिधष िवīाथी आहेत  येथे पाचवी 
ते दहावी पय«त िश±ण िदले जाते  
 अशा  ÿकारे गोगोÐगाव चा Öथािनक इितहास धािमªक महÂव आहे. 
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५. तहािसल कायाªलय राहता 
६. द°क गाव चा इितहास  पुणे िवīापीठ पुणे  
७. गाठल एस येअस , इितहास लेखन  



Aayushi International Interdisciplinary Research Journal ( AIIRJ ) Special Issue No. 65 ISSN 2349-638x 
 

www.aiirjournal.com Impact Factor 6.293 Peer Reviewed Journal Mob.No. 8999250451 294 

 

औरंगाबाद  िजÐĻाचा ÿाचीन राजकìय वारसा 
                                                डॉ. विनता साबळे - चÓहाण 

                                              इितहास िवभाग, 
                                  सहायक ÿाÅयापक, 

                               मिहला कला महािवīालय,औरंगाबाद. 
 
ÿÖतावना 

 महाराÕů राºयातील औरंगाबाद हे शहर एक िजÐĻाचे िठकाण असून मराठवाड्याची राजधानी Ìहणून संबोधले जाते.. 
ऐितहािसक आिण सां Öकृितक ŀĶ्या फार मोठा वारसा या िजÐĻास लाभलेला आहे. या िजÐĻात अिजंठा आिण वेłळ लेणी ही 
दोन जागितक वारसा Öथळे आहेत. बीबी का मकबरा, पानच³कì, दौलताबाद  िकÐला, पैठण अशा िविवध पयªटन Öथळ आहेत. 
५२ दरवाजां चे शहर नावाने ओळखÐया जाÁयारय्ा या ऐितहािसक शहरात अशी बरीच पयªटन Öथळे व ÿाचीन मं िदरे आहेत. 
भारतातील बलाढ्य राजवंश Ìहणजे सातवाहन, वाकाटक, चालु³य, राÕůकूट, यादव, मोगल, िनजाम यां ¸या राजवटी या िजÐĻात 
अनेक वष¥ होÂया पैठण, देविगरी व औरंगाबाद या दि±णेतील राजवंशा¸या राजधाÆया या िजÐĻात नां दÐया. सदरील लेखात 
औरंगाबाद िजÐĻावर राºय करणाöया ÿाचीन राजवटéचा आढावा घेÁयात आलेला आहे. 
 

औरंगाबाद िजÐĻावर राºय करणाöया ÿाचीन राजवटी 
  सातवाहन हा औरंगाबाद िजÐĻावर राºय करणारा पिहला ²ात ÿाचीन राजवंश ठरतो. या राजघराÁयाचा संÖथापक 

सातवाहन असून Âयाची राजधानी औरंगाबाद िजÐĻातील तालु³याचे मु´यालय असलेले आजचे पैठण होती. सातवाहन 
राजघराÁयाने पैठण येथून इ. पूवª २३० ते इ.स. २३० या कालखंडात संपूणª दि±ण भारतावर राºय केले. या राजघराÁयात एकूण तीस 
राजे होऊन गेले. विशķ पुý व ®ीपुलुभावी या सातवाहन सăाटां नी कला व ÖथापÂयालाही आ®य िदला. Âयां नी औरंगाबाद 
िजÐĻातील कÆनड तालु³यात िपतळखोरा येथील डŌगरात एकूण १३ लेणी खोदिवÐया. या सवª लेणी दि±ण भारतातील ÿाचीन 
लेणी आहेत. अिजंठा येथील ८,९,१०,१२,१३ व १५ Óया øमांका¸या बौĦ लेणी ही सातवाहनां नीच खोदलेÐया. सातवाहन 
काळात येथील लेणी øमांक ९ व १० मÅये िचýकाम करÁयात आले. 
   सातवाहननंतर औरंगाबाद िजÐĻावर वाकाटक या राजवंशाची स°ा Öथापन झाली. यां¸या काळात अिजंठा येथील 
जगÿिसĦ लेणी ø. १६, १७, व २६ यांची िनिमªती झाली. लेणी ø. १६ वाकाटक सăाट हåरषेण (इ.स.४७५-५००) याचा सिचव 
हÖतीभोज याचा पुý वराहदेव याने खोदलीिवली. याच लेणीत असलेÐया वाकाटक कालीन िशलालेखात Âयाचा उÐलेख आढळतो. 

वाकाटकां¸या हाªसानंतर सहाÓया शतका¸या मÅयात बदामी¸या चालु³यां नी या पåरसरात राºय केले. पुलकेशी दु सरा हा या 
बदामीचा कतªबगार राजा होऊन गेला. Âया¸या काळात अिजंठा येथील काही लेणीचे खोदकाम करÁयात आले, तसेच काही लेणीत 
मूतêिशÐप व िचýकलेचेही काम करÁयात आले. चालु³य सăाट मंगलेश याने पैठणवर वचªÖव िनमाªण केले होते. 
   यानंतर आठÓया शतकात राÕůकूट स°ेचा उदय झाला. माÆयखेट¸या राÕůकूटां नी इ.स. ७५७ पासून ९७४ पय«त राºय केले. 
दं ितदु गª उफª  दं ितवमªण दु सरा हा राÕůकूट घराÁयाचा संÖथापक व मूळ पुŁष असून Âयाची राजधानी औरंगाबाद िजÐĻातील वेłळ 
होती. दं ितदु गाªनं तर Âयाचा चुलता कृÕण पिहला स°ेवर आला. Âयानेच वेłळ येथे अखंड पाषाण फोडून कैलास लेणी कोरिवली, 
हीच लेणी िशवमं िदर आहे. राÕůकूटां नी आपली आī राजधानी वेłळ येथून संपूणª दि±ण भारतावर राºय केले. कला व 
ÖथापÂया¸या ŀĶीने िवचार केÐयास राÕůकूटांची स°ा औरंगाबाद िजÐĻासाठी सुवणªकाळ ठरली.  
    राÕůकूट सÂयेनंतर औरंगाबाद िजÐĻावर कÐयाणी¸या चालु³यांची स°ा आली. देविगरीचे यादव हे ÿारंभी कÐयाणी¸या 
चालु³यां चे मांडिलक Ìहणून राºय कारभार करीत असत. इ.स. ९७५ पासून ११९० पय«त कÐयाणी¸या चालु³यां नी या पåरसरावर 
राºय केले. पु ढे Âयाचंी स°ा ±ीण होताच यादवां नी Âयां चे राºय बळकावले. िभÐलम पाचवा (इ.स. १६६५ -११९३) या यादव 
राजाने कÐयाणी¸या चालु³यांचा पराभव कłन Öवतःला Öवतंý घोिषत केले. Âयामुळेच Âयाला यादव घराÁयाचे संÖथापक Ìहटले 
जाते. Âयाने देविगरी (दौलताबाद) या नगराची Öथापना केली व Âयास आपÐया राºयाची राजधानी बनिवले. या काळात हेमाडपंथी 
नावाची एक Öवतंý मं िदर शैली उदयास आली. औरंगाबाद िजÐĻात या शैलीची मं िदरे बांधÁयात आली. 
  यानंतर या पåरसरावर मु िÖलम स°ेचे वचªÖव िनमाªण झाले. महंमद तुघलका¸या काळात Âयाने आपली राजधानी 
िदÐलीवłन देविगरी येथे आणली होती. यामुळे संपूणª भारताची राजधानी होÁयाचे भाµय देविगरीला लाभले. याच काळात देविगरीचे 
‘दौलताबाद’ असे नामकरण झाले. महÌमद तुघलका¸या काळात दि±ण भारतात बंडाÑया सुł झाÐया. याच वेळी हसनगुं ग उफª  
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जाफरखान मुहÌमद तुघलकािवŁĦ बंड कłन Öवतःला सुलतान Ìहणून इ.स. १३४७ मÅये घोिषत केले. Âयाने ‘अÐलाउĥीन 
बहमनशहा’ या नावाने राºय करÁयास ÿारंभ केला, Âयाने Öथापन केलेले हे राºय बहमनी राºय होय. बहमनी सुलतानां नी दि±णेत 
१३४७ पासून १५२६ पय«त राºय केले. या कालखंडात संपूणª औरंगाबाद िजÐहा Âयां ¸याच ताÊयात होता. बहमनी राºयाची पिहली 
राजधानी देविगरी अथाªत दोलताबाद होती. 
  पु ढे १६३६ ते १७२४ पय«त दि±ण भारतावर मोगलांची स°ा होती. मोगल काळात दि±ण सुËयाची राजधानी दौलताबाद हे 
शहर होते. पु ढे औरंगजेबाने राजधानी औरंगाबाद केली. पु ढे इ.स. १६६० पासून औरंगाबाद येथे औरंगजेबाने शाही टाकसाळ सुł 
केली. Âया टाकसाळीत सोने व चां दीची नाणी तयार होत असत. ही नाणी तयार करÁयाचे काम सरकारी व खाजगी अशा दोÆही 
Öतरांवर होत असे. 
 हैदराबाद राºयाची Öथापना:  

मोगल काळात द´खनची (दि±ण भारत) िवभागणी ÿशासना¸या सोयीसाठी खानदेश,-वö हाड, औरंगाबाद, िबदर, िवजापूर 
आिण हैदराबाद या सहा राºयात करÁयात आलेली होती. औरंगाबाद हे या सुËयां ¸या कारभाराचे मु´यालय होते. या सुËयांचा 
कारभार पाहÁयासाठी एका सुभेदाराची िनयुĉì मोगल सăाट कडून केली जात असे, Âयालाच दि±णेचा सुभेदार असे संबोधले जाई. 
मोगल सăाट फदªखिसयर याने इ.स. १७१३ मÅये मीर कमŁĥीन िनजाम उल मुÐक िफरोजजंग खान याने कुजीलखान याची दि±णेचा 
सुभेदार Ìहणून िनयुĉì केली. औरंगजेब या मोगल सăाटा¸या मृÂयूनंतर स°ेवर आलेले मोगल सăाट दु बªल िनघाले. तसेच स°ेसाठी 
Âयां ¸या उ°रािधकायाªत संघषª सुł झाले. Âयामुळे देशात राजकìय अिÖथरता िनमाªण झाली, Âयाचाच फायदा घेऊन द´खनचा 
सुभेदार मीर कमŁĥीन याने 31 जुलै १७२४ रोजी दि±णेत Öवतंý राºयाची Öथापना केली. या राºयाची राजधानी हैदराबाद होती. मीर 
कमŁĥीन यास मोगल सăाट महÌमदशहा याने ‘आिसफजहा’ हा िकताब िदला होता. Âयामुळे Âया¸या घराÁयास आिसफशहा, 
आसिफया, आिसफजाही घराणे असे संबोधÁयात आले. मोगल स°ेनंतर औरंगाबाद िजÐĻावर िनजाम राजवट Öथापन झाली. 
मोगल सăाट महÌमदशहाने मीर कमŁĥीनला आिसफजाह हा िकताब बहाल केला होता. Âयावłनच Âयां ¸या घराÁयाला 
आसफजाही असे नाव पडले. आसफजाही घराÁयाची पिहली राजधानी औरंगाबाद होती. 
   इ.स. १७२४ ला िनजामाने मराठवाडा तेलंगण व सÅया¸या कनाªटक राºयातील काही भाग िमळून Öवतंý हैदराबाद राºय 
Öथापन केले. नंतर १९४७ मÅये भारताला Öवातं Þय िमळाÐयानंतर इथÐया जनतेला Öवातं Þय िमळाले नाही, तर Âयां ना 
मराठवाड्यासाठी वेगÑया लढा īावा लागला. िनजामावर जेÓहा भारत सरकारने लÕकरी कारवाई केली तेÓहा मराठवाडा Öवतंý 
झाला. १९४८ मÅये Öवतंý हैदराबाद राºय अिÖतÂवात आले, पु ढे १९५६ मÅये भाषावार ÿांतरचनेनुसार हे राºय तीन भागात 
िवभागले गेले. ºयातील मराठवाडा हा भाग तेÓहा¸या मुं बई राºयाला जोडÁयात आला आिण पु ढे मराठवाड्यासह औरंगाबाद शहर 
ही भािषक आधारावर महाराÕůाशी जोडÁयात आले. संयुĉ महाराÕůाची Öथापना १ मे १९६० ला झाली Âया िदवसापासून 
औरंगाबाद हा महाराÕů राºयाचा भाग बनला. 
 
सारांश  

अशाÿकारे औरंगाबाद शहर ÿाचीन काळातही समृĦ होते. या िजÐĻात सातवाहन, चालु³य, राÕůकूट, यादव, मोगल व 
िनजाम यां ¸या राजवटी नां दÐया, कालौघात येथे िभÆन राजवटी िनमाªण झाÐया आिण Âयां नी आपापÐया वैिशĶ्यां नुसार येथील 
संÖकृतीला ÿवािहत करÁयाचा ÿयÂन केला. Âयामुळे  या िजÐĻात सं िम® संÖकृतीचा सुं दर िमलाफ झालेला आढळतो.  
 
संदभª 

१) सहąबुĦे प.ु ग., महाराÕů संÖकृती, कॉिÆटनेÆटल ÿकाशन, पुण,े २००३. 
२) कंु टे भ.ग., (अनुवाद) बहमनी राºयाचा इितहास, मॅजेिÖटक बुक Öटॉल, मुंबई, १९६६. 
३) मोरवंचीकर रा. ®ी., सातवाहनकालीन महाराÕů. ÿितमा ÿकाशन, पुण,े १९९३. 
४) िमराशी वा.वी., वाकाटक नृपती आिण Âयाचा काळ, नागपूर १९५७. 
५) दैिनक लोकमत रौÈय महोÂसवी िवशेषांक औरंगाबाद १९८२-२००७. 
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जागितक महामंदी¸या काळातील महाराÕůातील सहकार चळवळ : एक ऐितहािसक अËयास 
ÿा. सं िदप भैł जाधव,  
 सहाÍयक ÿाÅयापक,  

   िवĜलराव पाटील महािवīालय, कळे, 
   ता. पÆहाळा, िज. कोÐहापूर. 

 
ÿÖतावना: 

आपले ÿĳ सोडिवÁयासाठी अनेक Óयĉéनी संघिटत ÿयÂन करणे Ìहणजे सहकार होय. सहकार या सं ²ेचा शÊदशः अथª 
एकमेकांना मदत करणे िकंवा सवा«¸या िहतासाठी एकिýतपणे काम करणे असा होतो.सहकाåरता हे असे एक िवशाल जनआंदोलन 
आहे ºयामÅये आपÐया सदÖयांचा िवकास तथा कÐयाणाकåरता झटÁयाची भावना िनमाªण होते. या ŀĶीकोनातून पाहता वैिदक 
काळापासून भारतीय समाजात सहकाराचा अवलंब केला जात होता असे िदसून येते. औपचाåरकपणे सहकार कायदा संमत 
होÁयापूवê भारतात बöयाच भागात ÿÂय± Óयवहारात सहकाराची संकÐपना व सहकाराचे कायª चालू  असलेले िदसून येते.  
  १८ Óया शतका¸या उ°राधाªत युरोपमÅये जी औīोिगक øांती झाली. ित¸या पåरणामातून सहकाराचा आधुिनक अथाªने 
जÆम झाला. खöया अथाªने आधुिनक पĦती¸या सहकारी चळवळीचा ÿारंभ हा इं µलंडमधील रॉÔडेल या गावातून झाला असे मानले 
जातेआिण ितथून जगभरामÅये मोठ्या ÿमाणावर सहकार चळवळ फोफावली.  
भारतातील सहकारी चळवळी: 

भारतातील सहकारी चळवळीचा उदय हा एकोिणसाÓया शतका¸या शेवटी भारतामÅये िनमाªण झालेÐया जनते¸या दु ःख 
आिण उþेक यां ¸यावर मात करÁयासाठी झाला.भरमसाठ व ताठरपणे जिमन महसुलाची वसुली, अिनिĲत व अिनयिमत पावसाचे 
ÿमाण, Âयामुळे वारंवार पडणारा दु Õकाळ या¸या एकिýत पåरणामामुळे जर उÂपादन झाले नाही तर शेतकöयाला आपÐया 
उपजीिवकेसाठी, जमीन महसूल भरÁयासाठी सावकाराचे दरवाजे ठोठावावे लागत असत.ºयां चे Óयाजदर गगनाएवढे ÿचंड असत. 
िशवाय िपक आले िक ते ÖवÖत भावात िवकावे लागे.आधीच दाåरþ्य शेतकöया¸या पाचवीला पूजलेले, Âयातून अवषªण, अितवृĶी 
व दु Õकाळपडले Ìहणजे शेतकöयां ¸या दु ःखाला पारावर राहत नसे.१अशा पåरिÖथतीमुळे शेतकरी हा कजªबाजारीपणा¸या िवळ´यात 
सापडत असत.  

भारतात सहकारी तÂवावर जो ÿĳ सोडिवÁयाचा ÿयÂन ÿथम करÁयात आला तो Ìहणजे úामीण कजªपु रवठा व 
कजªिनवारण हा होय. सहकारी पĦतीने हा कजª पु रवठ्याचा ÿĳ सोडवून भारतात सहकारी चळवळ सुŁ करÁयासं बंधी हेŉी Öटॉकª, सर 
रेमंड वेÖट, फेिűक िनकोÐसन, एच डुपरने³स यासार´या त²ां नी सुचिवले. िविवध त²ां¸या व आयोगां ¸या िशफारशी¸या आधारे 
Óहॉईसरॉय लॉडª कझªन याने सन १९०३ ला सर एडवडª लॉ यां ¸या अÅय±तेखाली एक सिमती नेमून ित¸याकडे या देशात सहकारी 
संÖथा Öथापन करÁयािवषयीचा कायदा कशा ÖवŁपाचा असावा याबĥल िशफारशी करÁयाचे काम सोपिवले.पु ढे याच िशफारशé¸या 
अनुरोधाने सहकारी पतपेढ्यांचा कायदा १९०४ साली भारतात लागू  करÁयात आला.२या देशातील सहकार कायīा¸या आरंभाची 
वरील पाĵभूमी ल±ात घेतÐयावर हे िदसून येईल िक, सहकार चळवळीची या देशातील मुहóतªमेढ शासकìय पुढाकाराने रोवली गेली 
होती. दु सöया शÊदात सांगावयाचे Ìहणजे जनते¸या इ¸छाशĉìतून ही चळवळ या देशात उगम पावली नाही. तर ितचे बीज शासकìय 
पुढाकारात होते.या देशातील सहकारी चळवळीचे हे वैिशĶ्य आहे.  
१९०४ चा सहकारी कायदा:- 
     भारतामÅये पिहला सहकारी पतसंÖथांचा कायदा २५ माचª १९०४ रोजी पास झाला. या कायīाने भारतात सहकार 
चळवळीची खöया अथाªने मुहóतªमेढ रोवली गेली.सावकारां ¸या पाशातून शेतकöयाची मुĉता करावी आिण शेतकöयां ना योµय 
Óयाजदराने कजªपु रवठा करावा. Âयाचबरोबर Öवावलंबन, काटकसर, बचत यां ¸या सवयी लोकांना लागाÓयात अशी ÿमुख उिĥĶ् ये 
Âयामागे होती. या कायīा¸या ÿÖथावनेत Ìहटले होते िक, शेतकरी, कारागीर आिण इतर गरीब Óयĉéना बचत, आÂमिनभªरता व 
सहकायाªची भावना िशकवून दाåरþ्यातून संपÆनतेकडे नेÁयाचा ÿयÂन केला जाईल.३ 

हा कायदा पास झाÐयानंतर सवªसाधारणपणे १९०४ पासून १९१२ पय«त संपूणª भारतात ८१७७ सहकारी संÖथा नŌदिवÐया 
गेÐया. Âयात साधारणपणे ४.३ लाख सभासद होते आिण Âयातील खेळते भांडवल साधारणपणे ३ कोटी ३५ लाखापय«त होते. हा 
कायदा ÿामु´याने शेती िवषयक संÖथां ¸या बĥलचा होता.४पु ढे १९१२ मÅये भारत सरकारने १९०४  ¸या कायīातील उणीवा दरू 
कłन १९१२ चा सहकारी सोसायट्यांचा कायादा केला.या कायīाने सहकार चळवळीला नवचैतÆय ÿाĮ झाले.  
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सहकारी चळवळीची बाÐयावÖथेतील ÿगती उÂसाहवधªक असली तरी या सहकारी चळवळी¸या ÿगतीचा आढावा घेÁयासाठी व 
ितची ÿगती योµय िदशेने व योµय पĦतीने होते िक नाही हे पाहÁयासाठीसर एडवडª मॅ³लॅगन (Sir E. D. Maclagan, 
ICS)यां¸याअÅय±तेखाली एक सिमती नेमली. या सिमतीने १९१५ साली आपलानािवÆयपूणª  अहवाल सदर केला.या सिमतीने 
सहकारी संÖथांची Öथापना करताना ‘एक गाव एक सोसायटी’ या तÂवाचा िÖवकार करÁयाची एक महÂवाची िशफारस केली.५ 

सिमती¸या मते, सरकारी ÿो¸छाहनाने व मदतीने सुŁ होणाöया सहकारी संÖथा फार काळ िटकू शकणार नाहीत. ही चळवळ उÂÖफूतª 
असली पािहजे. तसे वातावरण िनमाªण झाले पािहजे.  

पिहÐया महायुĦानंतर भारतातील सहकारी चळवळीची वाढ ÿचंड वेगाने होत गेली. जागितक महामंदी(१९२९)पय«त 
सहकारी संÖथा ९ पटीने, सभासद सं´या ३ पटीने, खेळÂया भांडवलाची र³कम ६ पटीने वाढली.  
महाराÕůातील सहकार चळवळ: 

भारतातील सहकारी चळवळीत महाराÕů ÿथमपासूनच अúÖथानी रािहला आहे. महाराÕůातील सहकरी चळवळीला ÿदीघª 
असा इितहास आहे. सावकारां ¸या जुलुम-जबरदÖतीला व अÆयायाखाली जे लोक भरडले जात होते.Âयां ¸या उĦारासाठी सहकार 
चळवळ सवªÿथम महाराÕůात उदयास आली.   

भारत सरकारने बॉÌबे ÿांतासाठी ३० मे १९०४ रोजी सहकार कायादा लागू  केला.रेÓह. सी. एस. कॅनॉन åरिÓहµटन, िशवाजी 
रामचंþ कुलकणê, कां िगनहाळचे िसंदगŌडा पाटील यां ¸या मदतीने बॉÌबे ÿांतात सहकार चळवळीची मुहóतªमेढ रोवली गेली.१९०४ 
¸या सहकारी कायīापासून महाराÕůात खöया अथाªने सहकारी चळवळीचा ÿारंभ झाला. महाराÕůात सहकारी चळवळ फोफावÁयात 
तÂकालीन बॉÌबे ÿांताचे मंýी ®ी वैकंुठलाल मेहता व Âयां चे वडील ®ी लÐलुभाई सामलदास यांची फारच मदत झाली. Âयाचÿमाणे 
गो. कृ. देवकर, ब. गो. काळे, ÿा. द. गो. कव¥, ÿा. धनंजयराव गाडगीळ, ÿा. काझी, रावसाहेब खोले, यशवंतराव चÓहाण, गो. कृ. 
गोखले, िवĜलदास ठाकरसी, न. िच. केळकर, चुनीलाल मेहता, रमणभाई सरेÍया, वा. प.ुवद¥, िवĜलराव िवखे-पाटील, भाÖकरराव 
जाधव इ. ची मदत झाली.६  

१९२१-२२साली बॉÌबे ÿांतात ३४११सहकारी सोसायट्या होÂया. ÂयांमÅये वाढ होऊन सन १९२९ साल¸या अखेरीपय«त 
५७३४ झाली. तर सभासदांची सं´या जवळजवळ अडीच लाखानंी वाढली आिण खेळते भांडवल जवळजवळ ितपटीने वाढले.  
  इ. स. १९१९ ¸या माÆटे³य-ूचेÌसफडª सुधारणा कायīानुसार सहकार हा िवषय ÿांतीय सरकारकडे आला. Âयामुळे ÿांतीय 
सरकारां ना आपापÐया ÿातांसाठी Öवतंý कायदे करÁयाची मुभा िमळाली. यामुळे लोकÿितिनधéचा सहकारी चळवळीशी ÿÂय± 
संबंध आला व चळवळीचे Öवłप व ित¸यापासून¸या अपे±ा वाढÐया. यावेळ¸या बॉÌबे ÿांतीय सरकारने याबाबत आघाडी घेऊन 
४ िडस¤बर १९२५ रोजी Öवतःचा मुं बई सहकारी सोसायट्यांचा कायदा लागू  केला. अशा ÿकारचा कायदा Âयाआधी भारतातील 
कोणÂयाही ÿांतीय सरकारां नी संमत केलेला नÓहता. या कायīाचा मूळ मसुदा रॉथफेÐडने तयार केलेला होता.७  
मÅयÿांत –वöहाडातील सहकारी चळवळ:- 

 बॉÌबे ÿांता¸या तुलनेने मÅयÿांत- वöहाडातील सहकार चळवळ फारच कमकुवत होती. ºया शेतीिवषयक सहकारी 
सोसायट्या अिÖतÂवात आÐया होÂया. Âयापैकì बहòतेक सवª पतपुरवठा करणाöया सहकारी संÖथा होÂया. वöहाडातील वाढती 
थकबाकì ही सहकारी संÖथांची डोकेदु खी बनली होती. सहकारी सोसायट्यां चे पदािधकारी या थकबाकìदारां िवŁĦ कडक कारवाई 
करÁयास राजी नसत. सहकारी सोसायट्यांचा िनबंधक Ìहणून पूणªवेळ काम करणारा अिधकारी मÅयÿांत-वöहाडात नÓहता.८Âयामुळे 
या ÿांतात दु सöया महायुĦापय«त सहकार चळवळीची फारशी ÿगती झाली नाही. 
जागितक महामंदी आिण सहकारी चळवळ:- 

 पिहÐया महायुĦानंतर शेतकì माला¸या वाढत चाललेÐया िकंमती आिण भरभराट यामुळे सन १९२९-३० पय«त सहकार 
चळवळीची िÖथती सुधारली. पतपु रवठा, िवतरण, सुधाåरत शेती, पततारण(गहाण) यासार´या ±ेýात वेगवेगÑया ÿकार¸या सहकारी 
सोसायट्या अिÖतÂवात आÐया. वेगवेगÑया ÿांतीय सरकारां नी आपापÐया पĦतीने सहकारी चळवळीला उ°ेजन िदले. या ÿांतां नी 
Âयासाठी Öवतंý कायदेही केले. सन १९२७ साली नेमलेÐया शाही आयोगानेही (Royal Commission) शेती¸या ŀĶीने “úामीण 
भारताचे आशाÖथान” (The best hope of Rural India) अशाÿकारे सहकारी संÖथां ¸या भू िमकेची ÿशंसा केली.  
 सन १९२९ मÅये आलेÐया जागितक महामंदीमुळे सहकारी चळवळीस मोठा ध³का बसला आिण सहकारी चळवळीची वाढ 
खुं टली गेली. या जागितक महामंदीमुळे शेतकì उÂपादना¸या िकमती ÿचंड ÿमाणात कमी झाÐया. शेतमाला¸या िकंमती कमी 
झाÐयामुळे शेतकöयांची आिथªक िÖथती कमकुवत झाली. पयाªयाने शेती±ेýाची आिथªक िÖथती कमकुवत झाली. Âयामुळे 
शेतकöयां नी सहकारी सोसायट्यांकडून घेतलेÐया कजाªची परतफेड करणे शेतकöयां ना अवघड झाले. याउलट दैनं िदन गरजा 
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भागिवÁयासाठी, सरकारी शेतसारा भरÁयासाठी आिण पूवê¸या कजाªचे हĮे भरÁयासाठी नवीन कजाªची मागणी शेतकöयांकडून वाढू 
लागली. पåरणामी थकबाकìचे ÿमाण िदवस¤िदवस वाढत गेले. सन १९२७-२८ मÅये अवघी २०% असणाöया थकबाकìचे ÿमाण 
सन १९३१-३२ मÅये ४०% पय«त वाढले.  

शेतमाला¸या घसरलेÐया िकंमती व शेतकöयांची खालावत चाललेली आिथªक िÖथती यामुळे आिथªक अिÖथरता िनमाªण 
झाली. यामुळे सहकारी सोसायट्यानंा धो³याचे अिÖतÂव जाणवू  लागले. थकबाकì¸या वाढÂया ÿमाणामुळे सहकारी संÖथां चे 
कामकाज थंडावत चालले. कजाªची परतफेड अितशय कठीण झाÐयाने, कज¥ थकìत गेÐयाने सहकारी सोसायट्यांची मालम°ा 
गोठली गेली. वाढत जाणारी थकबाकì व गोठत चाललेली सहकारी सोसायट्यांची मालम°ा यामुळे देशातील बहòतांशी भागातील 
सहकारी सोसायट्यां नी आपला Óयवसाय बंद केला आिण कामकाज थांबिवले.महामंदीमुळे फĉ शेतामाला¸याच िकंमती घसरÐया 
नाहीत तर शेतमाला¸या िकंमती घसरÐयामुळे शेतजिमनी¸या िकंमतीही वेगाने घसरÐया. Âयामुळे सहकारी सोसायट्यां ना सĉìची 
कजª वसुली करणे अश³य बनले. कारण सĉìने कजª वसुली करावयाचे ठरिवÐयास ती जमीन िललावात काढणे गरजेचे होते आिण 
जमीन िललावात काढÐयास शेतजिमनी¸या उतरलेÐया िकंमतéमुळे ती शेतजिमन फायदेशीर िवकणे अश³य झाले. िशवाय ती 
शेतजिमन घेÁयास कोणी तयार नÓहते. ९  

सन १९२९ मÅये ऑल इं िडया कोओपरेटीÓह कÆफरÆसची All India Cooperative Conference Öथापना करÁयात 
आली. या काळातील एक महÂवाची अधोरेिखत करÁयाजोगी घटना Ìहणजे सन १९३५ ला झालेली åरझÓहª बँक ऑफ इं िडया 
(Reserve Bank of India) ची झालेली Öथापना आिण åरझÓहª बँक ऑफ इं िडया¸याAgricultural Credit Department या 
िवभागाची िनिमªती कłन Âया िवभागाकडे शेतीस पतपुरवठा करÁयासंदभाªत येणाöया वेगवेगÑया समÖयांचा अËयास कłन Âयावर 
उपाययोजना करÁयाची जबाबदारी सोपिवÁयात आली.Âयामुळे सहकारी चळवळीचा िवकास होÁयास मदत झाली.सन १९३७ 
मÅयेåरझÓहª बँक ऑफ इं िडयाने बहòउĥेशीय सहकारी सोसायट्यां ¸या आयोजना¸या महÂवावर भर देऊन शेतकöयां ¸या संपणूª 
जीवनाशी Âयास अंतभू ªत केले.  

दरÌयान सन १९३९ ला दु सöया महायुĦाला सुŁवात झाÐयानंतर Âयाचा ÿभाव सहकारी चळवळीवर पडला. भारतातील 
सहकारी चळवळीने पु Æहा ÿगतीकडे झेप घेतली. दु सöया महायुĦा¸या ÿारंभाबरोबर अÆनधाÆया¸या िकंमती वाढÐया. Âयामुळे 
शेतकöयां चे उÂपÆन वाढले. शेतकöयां चे उÂपÆन वाढÐयाने जु ने कजª फेडÁयास Âयां नी सुŁवात केली. पåरणामी थकबाकìची र³कम 
सन १९३८-३९ मÅये १४.०५ कोटी Łपये होती. ती सन १९४५-४६ मÅये ८.४२ कोटी Łपयापय«त खाली आली.१०  
जागितक महामंदीचा फटका महाराÕůातील सहकारी चळवळीलाही बसÐयािशवाय रािहला नाही. सन १९२९ मÅये आलेÐया 
जागितक महामंदीपूवêच Ìहणजे १९२२-२३ पासुनच औīोिगक ±ेýातील काही भागांमÅये मोठ्या ÿमाणावर आिथªक मंदी खोलवर 
Łजत होती. मे,१९३० नंतर बहòतांशी शेतमाला¸या िकंमती सरासरी ४० ते ५० ट³³यां नी उतरÐया. सवªसामाÆयपणे महाराÕůातील 
सहकारी सोसायट्यांवर याचा पåरणाम झालेला होता. सन १९२९-३० ते सन १९३६-३७ या काळात बॉÌबे ÿेिसडेÆसीमधील शेतकì 
पतसंÖथामÅये ४३१७ वłन ३७१८ पय«त घट झाली. तर सभासद सं´या २६२५६९ वłन १९८२०३ पय«त खाली आली.मुंबई 
ÿांतातील सहकारी सोसायट्यांची सं´या सन १९३१-३२ मÅये ५८९६ होती. ÂयामÅये घट झाÐयामुळे सन १९३७-३८ या आिथªक 
वषाªत ५०९३ सहकारी सोसायट्या असÐयाचे आढळले. ही सं´या घटत गेली ती मु´यतः शेतीशी सं बं िधत सहकारी सोसायट्यांची 
सं´या कमी झाÐयामुळे. या काळात थकबाकìचे ÿमाण जसे खूपच वाढले तसेच वादúÖत ÿकरण लवादाकडे सोपिवÁयाचे, काही 
सोसायट्यां नी िदवाळे काढÁयाचे तसेच सहकारी सोसायट्यां ¸या आिथªक Óयवहारातील ĂĶाचाराचे ÿमाणही बरेच वाढले. सदÖयांना 
िदÐया जाणाöया कजाªऊ र³कमेवरील Óयाजाचे दरही दोन ते सहा ट³³यां नी कमी करणे सोसायट्यां ना भाग पडले. सन १९३३ ¸या 
जून¸या ÿारंभी आयोिजत करÁयात आलेÐया एका गोलमेज पåरषदेत सहकार ±ेýातील समÖयांबĥल चचाª कłन उपाय सुचिवÁयात 
आले. úामीण भागातील कजªबाजारीपणास आळा घालÁयासाठी दहा भूतारण बँका Öथापन करÁयात आÐया होÂया. Âयांची िशखर 
संÖथा Ìहणून ७ िडस¤बर १९३५ रोजी मुं बई ÿां ितक भूतारण बँकेची Öथापना करÁयात आली. सन १९३५ साली Öथापन झालेÐया 
åरझÓहª बँक ऑफ इं िडया (Reserve Bank of India) ने शेतीिवषयक पतपुरवठा करÁयाबĥल त²ांमाफª त सÐला देÁयाचे काम 
पÂकरले.११ सन १९३६ व १९३७ साली कजाªची कमाल मयाªदा, थकबाकìची वसुली वगैरेबाबत åरझÓहª बँक ऑफ इं िडयाने 
िशफारशी केÐया आिण Âयां ¸या अनु शंगाने कॉ ं úेस मं िýमंडळातील मोरारजी देसाई व अÁणासाहेब लĜे या मं Þयां नी सहकारखाÂयाची 
व úामीण िवकासाची सांगड घातली.  

मुंबई ÿांता¸या तुलनेने मÅयÿांत-वöहाडात तसेच हैþाबाद संÖथानात सहकारी चळवळ फारच बाÐयावÖथेत होती. 
कृिषिवषयक पतपु रवठा करणाöया सहकारी सोसायट्यां चे दाियÂव संयुĉ आिण अमयाªद(Joint and Unlimited Liability) 
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असावे हे तÂव सवªý िÖवकारले गेलेले असले तरी मुं बई ÿांतात अशा अव¶या तीन सोसायट्यां ¸या बाबतीत सन १९३४ पूवê ते 
काटेकोरपणे अंमलात आणले गेले होते आिण १९३४ नंतर १९४४ पय«त Âयाची एकाही सोसायटी¸या बाबतीत अंमलबजावणी 
करÁयात आलेली नÓहती. याउलट संयुĉ दाियÂवाची कडक अंमलबजावणी केली जात असÐयामुळे सहकरी चळवळच लोकांना 
अिÿय झाली होती. असे १९३९ साली वöहाडातील सहकारी चळवळीबĥल चौकशी करणाöया सिमतीला आढळले.१२ िवशेषतः 
मराठवाड्यातील शेतकरी इतका कजªबाजारी झाला होता िक, १९२२ ते १९३७ या काळात लागवडी¸या जिमनीपैकì दहा ट³³याहóन 
अिधक जिमन सावकारां ¸या घशात गेली होती. हैþाबाद संÖथानात सहकारी चळवळीचा ÿसार झालेला नसÐयामुळे कजªबाजारी 
शेतकöयाला काबुली सावकारां चे सारखे पाय धरावे लागत असत. Âयां चे भांडवल दु Èपटीने वाढत असÐयाचे आिण कजª Ìहणून 
िदलेÐया छोट्या र³कमावरही ते ७५ ते १५०% Óयाज अिøय असÐयाचे भŁचांना आढळले.१३ मÅयÿांत-वöहाडातील सहकारी 
सोसायट्यां चे बहòसं´य सभासद हे तर विहवाटीचा ह³क असलेली कुळे होती.तेथे सन १९४०-४१ मÅये कुळ कायīात दु ŁÖती 
झाÐयानंतर सहकारी सोसायट्याकडून कजª घेतÐयास Âयाची थकबाकì देÁयासाठी जिमन िवकÁयाचे िकंवा गहाण टाकÁयाचे ह³क 
कुळांना िमळाले आिण Âयानंतर सहकारी चळवळीला चालना िमळाली. सन १९३८ मÅये वöहाडातील शेतकöयां ना पतपुरवठा 
करणाöया जवळजवळ ४६% ÿाथिमक (Primary) सहकारी सोसायट्या िदवाळखोर असÐयाचे आढळले होते. इतकì Âयांची 
अवÖथा दयनीय झाली होती.  

सन १९३९ ¸या सÈट¤बर¸या सुŁवातीस दु सरे महायुĥ सुŁ झाÐयानंतर पåरिÖथती बदलू  लागली. युĦजÆय पåरिÖथतीमुळे 
सहकारी चळवळीत िविवधता येऊ लागली. तोपय«त सहकारी चळवळीचे Öवłप फारच एकांगी होते. एवढेच नÓहे तर जागितक 
मंदीमुळे ितची कŌडी झाली होती असे िदसते.१४  

 सारांश: 
जागितक महामंदीची सुŁवात सन १९२९ मÅये अमेåरकेत झाली असली तरी या काळात जगभरातील संपूणª देश 

बाजारपेठेने एकमेकांशी जोडले गेले होते. Âयामुळे अमेåरकेत सुŁवात झालेली मंदी संपूणª जगभरामÅये पसरली. भारत या काळामÅये 
जागितक बाजारपेठेचा एक भाग असÐयाने मंदीचे पडसाद भारतातही उमटले. या जागितक महामंदीमुळे भारतातील पयाªयाने 
महाराÕůातील सहकारी चळवळीस मोठा ध³का बसला आिण सहकारी चळवळीची वाढ खुं टली गेली. या जागितक महामंदीमुळे 
शेतकì उÂपादना¸या िकमती ÿचंड ÿमाणात कमी झाÐया. शेतमाला¸या िकंमती कमी झाÐयामुळे शेतकöयांची आिथªक िÖथती 
कमकुवत झाली. Âयामुळे शेतकöयां नी सहकारी सोसायट्यांकडून घेतलेÐया कजाªची परतफेड करणे शेतकöयां ना अवघड झाले. 
याउलट दनैं िदन गरजा भागिवÁयासाठी, सरकारी शेतसारा भरÁयासाठी आिण पूवê¸या कजाªचे हĮे भरÁयासाठी नवीन कजाªची मागणी 
शेतकöयांकडून वाढू लागली. पåरणामी थकबाकìचे ÿमाण िदवस¤िदवस वाढत गेले. सन १९२७-२८ मÅये अवघी २०% असणाöया 
थकबाकìचे ÿमाण सन १९३१-३२ मÅये ४०% पय«त वाढले.  
  थकबाकì¸या वाढÂया ÿमाणामुळे सहकारी संÖथां चे कामकाज थंडावत चालले. कजाªची परतफेड अितशय कठीण 
झाÐयाने, कज¥ थकìत गेÐयाने सहकारी सोसायट्यांची मालम°ा गोठली गेली. वाढत जाणारी थकबाकì व गोठत चाललेली सहकारी 
सोसायट्यांची मालम°ा यामुळे देशातील बहòतांशी भागातील सहकारी सोसायट्यां नी आपला Óयवसाय बंद केला आिण कामकाज 
थांबिवले. महामंदीमुळे फĉ शेतामाला¸याच िकंमती घसरÐया नाहीत तर शेतमाला¸या िकंमती घसरÐयामुळे शेतजिमनी¸या 
िकंमतीही वेगाने घसरÐया. Âयामुळे सहकारी सोसायट्यां ना सĉìची कजª वसुली करणे अश³य बनले.Âयामुळे अनेक सहकारी 
सोसायट्या बंद पडÐया. 
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ढोकì गावाचा Öथािनक इितहास 
ÿा.डॉ.नानासाहेब  पं िडतराव  मनाळे 

(इितहास िवभाग ÿमुख व संशोधक मागªदशªक) 
वसंतराव काळे महािवīालय, ढोकì, ता.िज.उÖमानाबाद. 

 
ÿÖतावना : 

आधुनीक काळात Öथािनक इितहासाला महßवाचे Öथान ÿाĮ झाले आह.े इितहासा¸या िविवध ÿकारामÅये 

Öथािनक इितहास हा निवन ÿकार आह.े Öथािनक इितहासात गाव व िजÐहा पातळीवर अËयास केला जातो. Öथािनक 

इितहासा¸या संशोधनामुळे राÕůीय इितहासात भर पडते Ìहणून Öथािनक इितहास हा राÕůीय इितहासाचा अिवभाºय भाग 

आह.े 

 ÿÂयेक गाव ऐितहािसकŀĶया महßवाचे असते. ÿÂयेक गावाला ऐितहािसक वारसा असतो हा वारसा समाजापुढे 

आला पािहजे. गावा¸या नाविवषयी, गावातील úामदैवत, पुरातन मं िदर, नदी, जमीन, गढी, वाडा, गावातील ÿिसÅद घराणी, 

आडनावािवषयी, सुधारणा चळवळी इÂयादéचा Öथािनक इितहास लेखनातून अËयास करता येतो. 

ढोकì गावाची पाĵªभूमी  :- 

 ढोकì ता.िज.उÖमानाबाद हे गाव उÖमानाबाद शहरापासून 30 िक.मी. व लातूर-बाशê राºय महामागाªवर लातूर¸या 

पिĲमेला 55 िक.मी. बाशê¸या पूव¥ला 50 िक.मी. व तेरपासून 8 िक.मी. अंतरावर आह.े ढोकì गावा¸या पूव¥स कोलेगाव, 

पिĲमेला तडवळे (क), दि±णेला Łई (ढोकì) व उ°रेला वाखरवाडी हे गावे आहेत. मराठवाडयातील पिहला शेतकरी साखर 

कारखाना ढोकì येथे आह.े 

 ढोकì गावचे ±ेýफळ 2442.8 हे³टर आर आह.े Âयापैकì गावठाण 15.89, मागª 12.11, सडक 18.89, रेÐवे 

13.99, पोट खराब 60.88 हे³टर आर व उवªरीत ही शेतीसाठी आह.े ढोकì गावा¸या दि±ण व अµनेय बाजूस तेरणा नदी 

आह.े ही नदी तेर या गावाकडे वाहत जाते.  

ढोकì येथील िविवध मं िदरे :- 

 ढोकì गावात अनेक छोटी-मोठी मं िदरे आहेत. गावात माŁतीचे मं िदर असून, पुवê या मं िदराचे दगडी बांधकाम होते. 

परंतु  सÅया मं िदराचा िजणाªÅदार करÁयात आला आहे. ढोकì गावा¸या पिĲम बाजूस महादेव मं िदर आह.े मं िदर पåरसरात 

सती, गणपती, नागदेवता, िशव-पावªतीचे िशÐप आहेत. तसेच वीरगळ ही येथे आहेत. मं िदरा¸या उजÓया बाजूस आह.े 

तुळजाभवानी व ®ीद°ाचे मं िदर बांधÁयात आले आहे. मं िदरासमोर बारव आह.े तसेच राममं िदर, सतीचे मं िदर, गणेश मं िदर, 

®ी.Óयंकटेश मं िदर व द°मं िदर अशी िविवध मं िदरे आहेत. 

हैþाबाद मुĉìलढयात ढोकì गावचे योगदान :- 

 हैþाबाद मुĉì लढयात ढोकì गावचे योगदान आह.े या लढयात भूमीगत राहóन सशľे लढे िदले होते. Âयांना 

िदवसराýी लपत पायी िफरावे लागत होते.  

 हैþाबाद मुĉìलढयात ढोकì येथील इ.स. 1974 पासून रिहवाशी असलेले Öवातं Þयसिैनक िशवाजी ÿÐहादराव 

साळूं के यांनी सिøय भाग घेतला होता. लहानपणापासून ते िश±ण व Öवातं Þयचळवळीकडे आकिषªत झाले. विडला¸या 

सहकायाªमु ळे व आचायª नर¤þ यां¸या ÿेरणेमु ळे Âयांनी हैþाबाद मुĉìलढयात वया¸या 20 Óया वषê भाग घेतला होता. 

 िशवाजी साळुं के हे Öटेट काँúेस¸या कळंब, येडशी, लातूर व उÖमानाबाद येथील सभेस हजर होते. िशवाजी साळूं के 

यांनी खडाª येथील कॅÌपमÅये राहóन, सहकायाªसोबत माणकेĵर ना³यावर केलेÐया हÐÐयात भाग घेतला होता. तसेच 
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खामसवाडी येथील रझाकारा¸या कॅÌपवर बाँब टाकÁयाची योजना आखली होती. Âयांनी तडवळे (क), बाशê व िचंचोली 

कॅÌपवर सहभाग घेवून रझाकारािवरोधी ÿितकार केला होता. तसेच ढोकì येथील Öवातं Þयसैिनक चंदरराव िवĵनाथ समुþे, 

®ीपती लàमण आवटे, एकनाथ अंबाजी ढवारे, संभू  िभवा सुयªवंशी, ®ीपती लàमण कळगुडे यां¸या कायाªचाही उÐलेख 

करता येईल. 

ढोकì गावचा राजिकय इितहास :- 

 ढोकì गावास राजकìयŀĶया उÖमानाबाद तालु³यात महßव आह.े येथील िकसन दाजीराव समुþे यांनी राजकìय 

±ेýात उÐलेखनीय कायª केले आह.े Âयांनी हैþाबाद मुĉì लढयात भाग घेऊन, गावात शांतता ठेवली होती. Öवातं Þयो°र 

काळात Âयांनी राजकारणात सिøय भाग घेतला होता. िकसन दाजीराव समुþे हे उÖमानाबाद पंचायत सिमतीचे सभापती होते 

ते उÖमानाबाद िजÐहा काँúेस किमटीचे अÅय± होते. Âयांनी इ.स. 1967 साली काँúेस प±ा¸या वतीने उÖमानाबाद 

िवधानसभा मतदार संघातून िनवडणूक लढिवली होती. िकसन समुþे यांनी ढोकì येथे तÂकालीन सहकारी मंýी केशवराव 

सोनवणे यां¸या सहकायाªने मराठवाडयातील पिहला तेरणा शेतकरी सहकारी साखर कारखाÆयाची Öथापना केली होती. 

 

ढोकì येथे तेरणा शेतकरी साखर कारखाÁयाची Öथापना :- 

 िकसन दाजीबा समुþे व िशवाजीराव नाडे यांनी सहकार मंýी केशवराव सोनवणे यां¸या सहकायाªने, 

मराठवाडयातील पिहला तेरणा शेतकरी सहकारी साखर कारखाÁयाची Öथापना केली. कारखाना कायª±ेýावर ÿाथिमक, 

माÅयिमक व उ¸च माÅयिमक िश±णाची ÓयवÖथा कŁन देÁयात आली. 
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